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เลขที่แบบสอบถาม .................... 
แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 

เร่ือง พฤติกรรมของผูบริโภคตอการซื้อผงซักฟอกในหางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ต 
ในเทศบาลเมอืง จังหวดัลําพูน 

 
คําชี้แจง     โปรดทําเครื่องหมาย ลงใน ( ) หนาขอความที่ตรงกับความเปนจริง และ/หรือเติม

ขอความลงในชองวาง 
สวนท่ี 1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ    

(  ) หญิง     (  ) ชาย    
 
2. อายุ    

(  ) นอยกวา 20 ป    (  ) 30 – 39 ป  
(  ) 20 – 29 ป    (  ) 40 ป ขึ้นไป 

 
3. ระดับการศึกษาสูงสุด 

(  ) ประถม- มัธยมศึกษา   (  ) ปริญญาตรี  
(  ) อนุปริญญา, ปวท., ปวส.  (  ) สูงกวาปริญญาตรี 

 
4. สถานภาพทางครอบครัว 

(  ) โสด     (  ) มาย / หยาราง 
(  ) แตงงาน  

 
5. จํานวนสมาชิกในครอบครัว 

(  ) ไมเกิน 3 คน    (  ) 7 – 10 คน 
(  ) 4 – 6 คน    (  ) 11 คนขึ้นไป 
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6. อาชีพ   
(  ) ขาราชการ     (  ) พนกังานรฐัวิสาหกจิ  
(  ) เจาของกิจการ/คาขาย   (  ) รับจาง 
(  ) นกัเรียน / นักศึกษา   (  ) พนกังานบริษัทเอกชน  
(  ) อาชีพอิสระ                 (  )  เกษตรกร 
 

7. รายไดเฉลี่ยตอเดือนของทาน  
(  ) ต่ํากวา 5,000 บาท    (  ) 15,001 – 20,000 บาท  
(  ) 5,001 – 10,000 บาท   (  ) มากกวา 20,000 บาท 
(  ) 10,001 – 15,000 บาท    

 
สวนท่ี 2.1 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคที่มีตอการตัดสินใจซื้อผงซักฟอก 
8. ผงซักฟอกที่ทานใชประจําเปนผงซักฟอกชนิดใด 

(  ) ชนิดน้ํา    (  ) ชนิดผง 
(  ) ใชทั้ง 2 อยาง 

 
9. ผงซักฟอกที่ทานใชอยูเปนประจําเปนผงซกัฟอกแบบใด 

(  ) ซักมือ    (  ) ซักเครื่อง 
(  ) ซักไดทั้งมอืและเครื่อง   

 
10. ขนาดของผงซักฟอกที่ทานเลือกซื้ออยูเปนประจํา 

(  ) 240 กรัม    (  ) 1,300 กรัม 
(  ) 650 กรัม    (  ) 2,500 กรัม 
(  ) 700 กรัม    (  ) 3,000 กรัม 
(  ) 1,000 กรัม    (  ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ ......................... 
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11. โดยสวนใหญ ทานมีความถี่ในการซื้อผงซักฟอกโดยเฉลี่ยกี่คร้ังในหนึ่งเดือน 
(  ) เดือนละ 1 คร้ัง   (  ) เดือนละ 2 คร้ัง 
(  ) เดือนละ 3 คร้ัง    (  ) มากกวา 3 คร้ัง 
(  ) อ่ืนๆ 
 

12. ผงซักฟอกยี่หอใดที่ทานใช  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 

ยี่หอ เคยใช ปจจุบันใช คาดวาจะใช 
1. บรีส     
2. โอโม    
3. เปา    
4. แฟบ    
5. แอทเทค    
6. แพ็ค    
7. โปร    
8. บัว    
9. บิ๊ก    
อ่ืน ๆ โปรดระบุ .........................    

 
13. จากขอ 12 . เหตุผลที่ทานเลือกใชยีห่อในปจจุบัน มากกวา  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

(  ) คุณภาพดี     (  ) มีกล่ินหอม 
(  ) มีของแถมเวลาซื้อ   (  ) มีขนาดใหเลือกมาก 
(  ) หาซื้อไดงาย    (  ) ราคา 
(  ) ซักไดทั้งมอืและเครื่อง  (  ) ปริมาณบรรจุ 
(  ) หีบหอ                                                    (  ) สวนผสม 

              (  ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ ............................ 
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14. ทานตองการเปลี่ยนยีห่อผงซักฟอกที่ใชอยูหรือไม 
(  ) ไมตองการ 
(  ) ตองการ เพราะ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (  ) ตองการทดลองยี่หอใหม (  ) ยีห่อเดิมคณุภาพไมตรงตามโฆษณา 

(  ) เพื่อนแนะนําใหลองยีห่อใหม (  ) ขาดตลาดบอย 
(  ) ยีห่อเดิมราคาแพง  (  ) หาซื้อยาก 
(  ) ยีห่อเดิมใชแลวแพ  (  )  ซักแลวไมคอยสะอาด 
(  )  ไมสามารถใชกับเครื่องได      (  )  ไมชอบกลิ่นของยี่หอเดมิ 

                            (  )  อ่ืน ๆ โปรดระบุ .......................................  
 
15.  นอกจากทานซื้อผงซักฟอกที่หางแจมฟาแลวทานซื้อผงซักฟอกที่ใหนบาง (ตอบไดมากกวา 1 
ขอ) 

(  ) เทสโก โลตัส                 (  ) บี๊กซี ซุปเปอรเซ็นเตอร 
(  ) คารฟูร    (  )  7-11 
(  ) แม็คโคร                 (  ) ทอป ซุปเปอรมารเก็ต 
(  ) รานขายยา    (  ) รานคาปลกีทั่ว ๆ ไป                               
(  ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ ......................... 

 
16.  เหตุผลสําคัญ ที่ทานเลือกซื้อผงซักฟอกจากสถานที่ในปจจุบัน  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

(  ) สะดวกในการเดินทาง  (  ) มียีห่อ ขนาด ประเภท ใหเลือก 
(  ) มีการจดัเรยีงสินคาที่สวยงาม  (  ) เปด 24 ช่ัวโมง 
(  ) ราคาถูกกวาที่อ่ืน   (  ) มีของแถมที่นาสนใจ 
(  ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ ......................... 
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17.  ทานเคยเห็นโฆษณาของตรายี่หอผงซักฟอกที่ทานใชในปจจุบนั  
(  ) ไมเคย 
(  ) เคย จากสือ่โฆษณาใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

(  ) โทรทัศน   (  ) วิทย ุ
(  ) หนังสือพิมพ   (  ) นิตยสาร 
(  ) ส่ือโฆษณากลางแจง  (  ) การโฆษณาโดยแจกสินคาตัวอยาง 
(  ) ใบปลวิ                                      (  ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ ............................ 

 
18.  การสงเสริมการขายประเภทที่ทานชอบมากที่สุด 

(  ) มีสวนลดจากคูปอง   (  ) มีรายการชิงโชค 
(  ) มีของแถม    (  ) สะสมแสตมปเพื่อแลกของรางวัล 
(  ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ ......................... 

19.  สินคาของแถมเมื่อซ้ือผงซักฟอกที่ทานชอบมากที่สุด 
(  ) กะละมัง    (  ) ตระกราใสผา 
(  ) ชุดจานชาม    (  ) รม 
(  ) น้ํายาปรับผานุม   (  ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ ......................... 
 

20.  ถามีรายการสงเสริมการขาย ทานจะซื้อผงซักฟอก ......................... 
(  ) มากขึ้น     (  ) เทาเดิม 
 

สวนท่ี 2.2 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผงซักฟอก 
 

มีผลตอการตดัสินใจ 
ขอ 

ปจจัยทางดานสวนประสมทาง
การตลาด มากที่สุด มาก นอย นอยท่ีสุด ไมมีผล 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 5 4 3 2 1 
1. ซักไดสะอาด      
2. ช่ือหรือตรายีห่อที่จํางาย      
3. ขนาดบรรจุมหีลายขนาด      
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มีผลตอการตดัสินใจ 
ขอ 

ปจจัยทางดานสวนประสมทาง
การตลาด มากที่สุด มาก นอย นอยท่ีสุด ไมมีผล 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 5 4 3 2 1 
4. กล่ิน      
5. ปริมาณในการใช      
6. สีของบรรจุภัณฑ      
7. ซักผาสีสด ไมหมอง      
8. ละลายน้ํางาย      
9. ไมกัดมือ      

10. อ่ืน ๆ โปรดระบุ ..............................      
ปจจัยดานราคา      

11. ราคาตอหนวย      
12. มีปายราคาระบุไวที่ภาชนะ      
13. ราคาใกลเคียงหรือถูกกวายีห่ออ่ืนๆ      
14. ราคาคงที่ไมคอยเปลี่ยนบอย      
15. อ่ืน ๆ โปรดระบุ ..............................      

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด      
16. มีรายการพิเศษ เชน การลด, แลก, 

แจก, แถม , ฯลฯ 
     

17. มีโฆษณาในสื่อตาง ๆ เชนโทรทัศน
หนังสือพิมพ, ปายโฆษณา ฯลฯ 

     

18. อ่ืน ๆ โปรดระบุ ..............................      
ปจจัยดานชองทางการจัดจาํหนาย      

19. มีพนักงานใหความรูเร่ืองตัวสินคา
ผงซักฟอกอยางชัดเจน 

     

20. การจัดรานสะดวกตอการเลอืกซื้อ
สินคา 

     

21. มีสินคาวางจําหนายทัว่ไป      
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มีผลตอการตดัสินใจ 
ขอ 

ปจจัยทางดานสวนประสมทาง
การตลาด มากที่สุด มาก นอย นอยท่ีสุด ไมมีผล 

ปจจัยดานชองทางการจัดจาํหนาย 5 4 3 2 1 
22. หาซื้อสินคาไดงายมีทุกแหง      
23. สินคามีเพียงพอตอความตองการ

ของผูบริโภค 
     

24. มีสินคาใหมวางจําหนาย      
25. อ่ืน ๆ โปรดระบุ ..............................      
 
สวนท่ี 3 ปญหาและขอเสนอแนะในการซื้อผงซักฟอกที่หางแจมฟา ซุปเปอรมารเก็ต ใน
เทศบาลเมือง จังหวัดลําพูน 
 

มีผลตอการตดัสินใจ 
ขอ 

ปจจัยทางดานสวนประสมทาง
การตลาด 

มากที่สุด มาก นอย นอยท่ีสุด ไมมี
ปญหา 

ปญหาดานผลิตภัณฑ 5 4 3 2 1 
1. ซักไมสะอาด      
2. ช่ือหรือตรายีห่อที่จํายาก      
3. ขนาดบรรจุมีใหเลือกนอย      
4. กล่ินไมหอม      
5. ปริมาณในการใชตอคร้ังมาก      
6. คราบของผงซักฟอกติดเสื้อ      
7. ซักผาสีไมสดใส       
8. ละลายน้ํายาก เปนกอน      
9. กัดมือ       

10. สินคาชํารุด แตก เสียหาย      
11. อ่ืน ๆ โปรดระบุ ..............................      
12. ราคาแพง      
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มีผลตอการตดัสินใจ 
ขอ 

ปจจัยทางดานสวนประสมทาง
การตลาด มากที่สุด มาก นอย นอยท่ีสุด ไมมีผล 

ปญหาดานราคา 5 4 3 2 1 
13. ไมมีปายราคาระบุไวทีภ่าชนะ      
14. ราคาสินคาเปลี่ยนแปลงบอย       
15. ปายราคาสินคาบนชั้นปกตไิมตรง

กับราคา ณ จุดชําระเงิน 
     

16. ไมพบปายราคาสินคาบนชั้นปกต ิ      
17. อ่ืน ๆ โปรดระบุ ..............................      

ปญหาดานการสงเสริมการตลาด      
18. ไมมีรายการพิเศษนาสนใจ เชน  

การลด, แลก, แจก, แถม , ฯลฯ 
     

19. มีโฆษณาจากสื่อตาง ๆ เชน 
หนังสือพิมพ, โทรทัศน, ปาย
โฆษณาตาง ๆ ฯลฯ นอย 

     

20. ของแถมไมนาสนใจ      
21. อ่ืน ๆ โปรดระบุ ..............................      
ปญหาดานชองทางการจัดจาํหนายและ

การบริการ 
     

21. ไมมีพนักงานคอยใหความรูเกี่ยวกับ
สินคาผงซักฟอก 

     

22. หาสินคายาก (มีแตหาไมพบ)      
23. การจัดรานไมสะดวกตอการซื้อ

สินคา (หมวดหมูสินคาไมตอเนื่อง) 
     

24. สินคาขาดบอย โดยเฉพาะในชวง
สงเสริมการขาย 

     

25. อ่ืน ๆ โปรดระบุ ..............................      
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ขอเสนอแนะและความคิดเห็นอื่น ๆ ที่เกี่ยวกับการซื้อผงซักฟอกในหางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ต ใน
เทศบาลเมือง ลําพูน 
……………………………………………………………………………………………... 
……………………………………………………………………………………………... 
……………………………………………………………………………………………... 
……………………………………………………………………………………………... 
……………………………………………………………………………………………... 
……………………………………………………………………………………………... 
……………………………………………………………………………………………... 
 

 
ขอขอบพระคุณที่ใหความรวมมือเปนอยางดี 

ผูทําวิจัย 
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ประวัติผูเขียน 
 
ช่ือ 
 

นายวิชัย คําทองคํา 

วัน เดือน ปเกดิ 
 

20 มิถุนายน 2508 

ประวัติการศึกษา 
 

สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี บริหารธุรกิจ สาขาการจัดการทั่วไป 
มหาวิทยาลัยราชภัฏฐพิบูลสงคราม ปการศึกษา 2545 

ประวัติการทํางาน 2549 – ปจจุบนั Distributor Executive  
บริษัท ยูนิลีเวอร ไทยเทรดดิง้ จํากัด 
2548 – 2549 Field Sales Training Executive  
บริษัท ยูนลีิเวอร ไทยเทรดดิง้ จํากัด 
2534 – 2548 Customer Development Executive   
บริษัท ยูนิลีเวอร ไทยเทรดดิง้ จํากัด 

 


