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บทนํา 
 
หลักการและเหตุผล  

ลูกช้ินเปนอาหารชนิดหนึ่งท่ีคนไทยนิยมรับประทาน สามารถนําไปประกอบอาหาร
ไดหลากหลายรูปแบบ วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตลูกช้ินมีมากมายหลายชนิด เชน เนื้อหมู เนื้อววั เนือ้
ปลา เนื้อไก และเนื้อกุง เปนตน พฤติกรรมการบริโภคลูกช้ิน บริษัท ศูนยวิจยักสิกรไทย จํากดั ไดทํา
การสํารวจกลุมตัวอยาง 327 คน ในเดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2539 พบวา ผูบริโภคนิยมบริโภคลูกช้ินท่ี
รานกวยเต๋ียวมากท่ีสุด รองลงมาคือ รานประเภทรถเข็น ปจจุบันมูลคาการตลาดของธุรกิจลูกช้ินใน
ประเทศมีมูลคาสูงถึง 1,400 ลานบาทตอป (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2548:ออนไลน) และยังคงเจริญเติบโต
อยางตอเนื่อง จากการเพ่ิมข้ึนของชองทางการจัดจําหนาย และกระแสนิยมธุรกิจแฟรนไชส โดยมี
ลูกช้ินแชมป ซ่ึงเปนลูกช้ินเนื้อวัว และลูกช้ินหมูนายฮ้ังเพงเปนผูนําอยูในตลาด (ผลิตจากโรงงาน
เดียวกัน) มีสวนแบงตลาดมากกวาคร่ึงของตลาด ยอดขายดังกลาวเกิดจากการจําหนายผาน ราน
กวยเต๋ียว รานแฟรนไชสของลูกช้ินเนื้อวัว และรานลูกช้ินหมูนายฮ้ังเพงรวมท้ังส้ินกวา 7,000 ราน 

ท่ัวประเทศ โดยอาศัยกลยทุธของการสรางตราสินคา การสรางระบบการขายตรง และการสราง
ระบบการจัดจําหนาย ท่ีสามารถกระจายสินคาเขาไปยังรานคาไดเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะรานรถเข็น 
โดยนํารูปแบบแฟรนไชสเขามาใช มีปาย ช่ือใหพรอมท้ังบริการสงลูกช้ิน และหวัน้ําซุปใหกับราน
ท่ีเปนแฟรนไชส ประกอบกับยังไมมีผูผลิตลูกช้ินรายใดเขามาทําตลาดอยางจริงจัง ทําใหท้ังลูกช้ินแชมป 
และลูกช้ินหมูนายฮ้ังเพงเปนท่ีรูจักของผูประกอบการรานกวยเต๋ียว รวมท้ังสามารถครองตลาดลูกช้ิน
ไดอยางรวดเร็ว ทําใหตราลูกช้ินแชมปและฮ้ังเพง ท่ีเปนท่ีรูจักในระดบัประเทศ (BrandAge, 2550 
: ออนไลน) 

ในจังหวดัตางๆ นอกจากตราลูกช้ินแชมปและฮ้ังเพง ซ่ึงครองตลาดกวา 50 เปอรเซ็นต
แลวนั้น ชองวางตลาดท่ีเหลือก็จะเปนของผูประกอบการรายยอย ท่ีเปนโรงงานขนาดเล็ก  และ
มีการจําหนายเฉพาะภายในจงัหวัด หรือพื้นท่ีใกลเคียงเทานัน้ จากขอมูลของกรมโรงงาน
อุตสาหกรรมจํานวนโรงงานลูกช้ินท่ีจดทะเบียนกับกรมโรงงาน กระทรวงอุตสาหกรรมมีจํานวนท้ังส้ิน 
206 โรงงาน และในจังหวดัเชียงใหมมีโรงงานลูกช้ินท่ีจดทะเบียนกับกรมโรงงานจาํนวน 4 โรงงาน 
(สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัดเชียงใหม, 2550 : ออนไลน) 

จากสภาพเศรษฐกิจในปจจุบันทําใหมีพนักงานบริษัทหลายรายหันมาทําธุรกิจอิสระ 
รานขายกวยเต๋ียวก็เปนทางเลือกหนึ่งท่ีลงทุนไมสูงมากนัก  โดยผูสนใจทําธุรกิจรานกวยเตี๋ยวใน
ปจจุบัน สวนหนึ่ง อาศัยสูตรสําเร็จจากการซ้ือเฟรนไชส และบางสวนก็ศึกษาหาขอมูลในการเปด
รานเอง จากเหตุผลดังกลาว ทําใหโอกาสและทิศทางของลูกช้ินยังเติบโตอยางตอเนื่อง  
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การศึกษาในคร้ังนี้จะทําใหทราบถึง ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือลูกช้ินหมู ของผูประกอบการรานกวยเต๋ียวในอําเภอเมืองเชียงใหม เพื่อนําขอมูลท่ีไดมาใชเปน
แนวทางในการวางแผนการตลาด เพื่อตอบสนองความตองการของผูประกอบการรานกวยเต๋ียวได
อยางถูกตอง และเกิดประโยชนแกผูท่ีสนใจศึกษาคนควาตอไป 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือลูกช้ินหมูของผูประกอบการ
รานกวยเตี๋ยวในอําเภอเมืองเชียงใหม 
 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากการศึกษา 

1. ทําใหทราบถึงปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือลูกช้ินหมูของ
ผูประกอบการรานกวยเต๋ียวในอําเภอเมืองเชียงใหม 

2. สามารถนําขอมูลท่ีไดไปเปนแนวทางการวางแผนการตลาด และการสงเสริม
การขาย รวมท้ังวางแผนกลยทุธสําหรับการประกอบธุรกจิลูกช้ิน และผูท่ีสนใจ 

 
นิยามศัพท 
                     ปจจัยสวนประสมการตลาด หมายถึง ปจจัยดานผลิตภณัฑ ปจจยัดานราคา ปจจัยดาน
การจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือลูกช้ิน 

ลูกชิ้นหมู   หมายถึง ผลิตภัณฑท่ีทําจากเนื้อหมู เคร่ืองเทศ เคร่ืองปรุงรส และวัตถุเจอื
ปนอาหารอื่น โดยการนํามาบดผสมกันอยางละเอียดจนรวมเปนเนื้อเดียวกัน จากน้ันทําใหเปน
รูปรางตาง ๆ ตามตองการ แลวตมใหสุก 

ผูประกอบการรานกวยเตี๋ยว หมายถึง เจาของ หุนสวน หรือผูท่ีไดรับมอบหมายให
เปนผูดําเนนิกจิการรานคากวยเตีย๋วท่ีมีลูกช้ินหมูเปนสวนประกอบในอําเภอเมืองเชียงใหม  
 


