
 
  บทท่ี 3  

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 

  ในการศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคตอการเลือกซ้ือขาวกลอง ในอําเภอเมือง 
เชียงใหมดําเนินการศึกษาตามระเบียบวิธีวิจัย ซ่ึงประกอบดวยการกําหนดขอบเขตการศึกษา วิธี
การศึกษา เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา การวิเคราะหขอมูล  และระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา
ดังนี้ 

 
3.1  ขอบเขตการศึกษา 

  3.1.1  ขอบเขตเนื้อหา 
           การศึกษาคร้ังนี้มีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมของผูบริโภคตอการเลือกซ้ือ
ขาวกลองในอําเภอเมืองเชียงใหม โดยมุงศึกษาพฤติกรรมผูบริโภค ไดแก การเลือกผลิตภัณฑ      
การเลือกตราสินคา การเลือกผูขาย เวลาในการซ้ือ ปริมาณการซ้ือ และรวมถึงปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีผลตอการเลือกซ้ือขาวกลองของผูบริโภค ไดแก ส่ิงกระตุนดาน ผลิตภัณฑ ราคา        
ชองการจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด 
 

3.1.2 ขอบเขตประชากร 
                                 ประชากรกลุมเปาหมาย  ไดแก ผูบริโภคท่ีมีพฤติกรรมการซ้ือขาวกลอง           

ในอําเภอเมืองเชียงใหม 
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3.1.3 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
   การกําหนดขนาดตัวอยาง จะทําการกําหนดโดยใชสัดสวน (Sample size 
determination : proportions)  ซ่ึงผูวิจัยตองทําการหาสัดสวนของผูบริโภคท่ีมีพฤติกรรมการซ้ือ   
ขาวกลอง ในอําเภอเมืองเชียงใหม  โดยวธีิการสุมสัมภาษณ จํานวน 20 คน พบวามีผูบริโภคเคยซ้ือ
ขาวกลองในอําเภอเมืองเชียงใหม จํานวน 13 คน คิดเปนสัดสวนเทากบั 0.65  และผูวิจัยตองการให
การศึกษาคร้ังนี้มีความเช่ือม่ันไดอยางนอย 95%  จากนัน้ทําการคํานวณหาจํานวนตัวอยางจากสูตร 
ตามท่ี กัลยา วานิชยบัญชา(2549)   ดังนั้นขนาดของกลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้  คือ 350 คน 
และเนื่องจากไมทราบถึงโอกาสของกลุมตัวอยางท่ีจะทําการศึกษาท่ีจะถูกคัดเลือกเขามา วาเปน   
เทาไหร จึงเลือกการสุมตัวอยางแบบไมใชความนาจะเปน (Non-Probability Sampling)  แบบตาม
สะดวก (Convenience Sampling) และคัดเลือกเฉพาะผูบริโภคท่ีมีพฤติกรรมการซ้ือ       ขาวกลอง 
ในอําเภอเมืองเชียงใหม 

 
3.2  วิธีการศึกษา 

การศึกษาในคร้ังนี้เก็บรวบรวมขอมูลจาก 2 แหลงคือ 
  -  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)   ไดจากการรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม

กลุมตัวอยางท่ีมีพฤติกรรมการซ้ือขาวกลองท่ี รานคาขายขาวปลีกท่ัวไป  ไฮเปอรมารเก็ต           
และซุปเปอรมารเก็ต ในอําเภอเมืองเชียงใหม 
  - ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) การรวบรวมขอมูลจากหนังสือ วารสาร 
บทความ  รายงานการวิ จั ย  และข อ มูลจ ากหน วย ง านราชการต า งๆ  ได แก  หอสมุ ด
มหาวิทยาลัยเชียงใหม   คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม 

 
3.3  เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา  

 เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลคือ แบบสอบถาม  ซ่ึงมีรูปแบบโครงสรางของ
แบบสอบถามแบงเปน 4  สวน ดังนี้ 
 สวนท่ี 1   ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 สวนท่ี 2   ขอมูลท่ัวไปของพฤติกรรมการเลือกซ้ือขาวกลอง 
 สวนท่ี 3   ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอ ผูบริโภคใน
     การเลือกซ้ือขาวกลอง 
  สวนท่ี 4   ขอมูลเกี่ยวกับ ปญหาท่ีเกี่ยวของตอปจจัยในเลือกซ้ือขาวกลอง     
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 3.4  การวิเคราะหขอมูล 

   ขอมูลท่ีเก็บรวบรวมไดจากแบบสอบถาม    จะทําการประมวลผลขอมูล             
โดยใช สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก ความถ่ี  รอยละ  คาเฉล่ีย  และสวน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน 

    เกณฑการใหระดับความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดและปญหาท่ี
เกี่ยวของตอปจจัยในเลือกซ้ือขาวกลองในความคิดเห็นของ ผูบริโภคโดยแบงเปน 5 ระดับ        
แบบมาตราสวนประมาณคาของลิเคอรท (Likert Scale)  ซ่ึง กุณฑลี(2545) ไดกําหนดเกณฑไวดังนี้ 

 
ระดับท่ีมีผลตอการซ้ือ              คะแนน 
 มากท่ีสุด          5 

มาก       4     
ปานกลาง      3     
นอย        2     
นอยท่ีสุด      1     

 
เกณฑการแปลผลจากคาเฉล่ียในแตละระดับ  ดังนี้ 

คาเฉล่ีย      จัดอยูในระดับ 
4.50-5.00     มากท่ีสุด 
3.50-4.49     มาก 
2.50-3.49     ปานกลาง 
1.50-2.49     นอย 
1.00-1.49     นอยท่ีสุด 

 
3.5  ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา 

   ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา  ระหวางเดือนพฤศจิกายน พ.ศ.2549  ถึง          
เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2550  
 
 
 


