
 

บทท่ี 4 
ผลการศึกษา 

 
 การศึกษาการรับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหม  ผลการศึกษาแบงออกเปน       
 3 สวน  ดังนี ้
 สวนท่ี 1  ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  (ตารางท่ี 1-7) 
 สวนท่ี 2  ขอมูลการรับส่ือของผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหม (ตารางท่ี 8-63) 

สวนท่ี 3  ความนาเช่ือถือของส่ือ  ลําดับการรับส่ือ ประโยชนของส่ือวทิยุ  โทรทัศน  
หนังสือพิมพ นิตยสาร  ปายกลางแจง และปญหาในการรับส่ือ  (ตารางที่ 64-77) 
 
 
สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 171 40.7 
หญิง 249 59.3 

รวม 420 100.00 
 
 จากตารางท่ี 1  พบวา ผูตอบแบบสอบถามเปนหญิง รอยละ 59.3  เปนเพศชาย      
รอยละ 40.7 
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ตารางท่ี 2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ จํานวน รอยละ 
12-19 ป 84 20.0 
20-34 ป 84 20.0 
35-49 ป 84 20.0 
50-64 ป 84 20.0 
65  ปข้ึนไป 84 20.0 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 3 ไดแบงชวงอายุของผูตอบแบบสอบถาม โดยกําหนดอายุ 12-19  20-34  ป 
35-49 ป   50-64 ป  และอายุ 65ปข้ึนไป รอยละ 20.0 เทากัน  
 
 
ตารางท่ี 3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
พนักงานบริษทัเอกชน 230 54.8 
ธุรกิจสวนตัว 47 11.2 
รับราชการ 46 11.0 
นักเรียน/ นักศึกษา 40 9.5 
รัฐวิสาหกิจ 38 9.0 
เกษตรกร 19 4.5 

รวม 420 100.0 
 

 จากตารางท่ี 3 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รอยละ 
54.8  รองลงมา อาชีพธุรกิจสวนตัว รอยละ 11.2  อาชีพรับราชการ รอยละ 11.0 นักเรียน/ นักศึกษา   
รอยละ 9.5 รัฐวิสาหกิจ รอยละ 9.0  และอาชีพเกษตรกร รอยละ 4.5 
 
 



 15 

ตารางท่ี 4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการศึกษา 
 

การศึกษา จํานวน รอยละ 
ปริญญาตรี 203 48.3 
อนุปริญญา/ปวส. 75 17.9 
มัธยมปท่ี 6/ปวช. 71 16.9 
สูงกวาปริญญาตรี 43 10.2 
ตํ่ากวามัธยมปท่ี 6 28 6.7 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 4 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญการศึกษาระดับปริญญาตรี รอยละ 
48.3 รองลงมา อนุปริญญา/ปวส. รอยละ 17.9 มัธยมศึกษาปท่ี 6/ปวช. รอยละ 16.9  สูงกวาปริญญาตรี 
รอยละ 10.2  และตํ่ากวามัธยมปท่ี 6 รอยละ  6.7 
 
 
ตารางท่ี 5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานภาพ 
 

สถานภาพสมรส จํานวน รอยละ 
โสด 232 55.2 
สมรส / อยูดวยกัน 164 39.0 
มาย / หยาราง / แยกกันอยู 24 5.7 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 5 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพโสด รอยละ 55.2 รองลงมา
สมรส / อยูดวยกัน รอยละ 39.0 มาย / หยาราง / แยกกันอยู รอยละ 5.7 
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ตารางท่ี 6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามรายได 
 

รายได จํานวน รอยละ 
5,001 - 10,000 บาท 189 45.0 
10,001 -  20,000 บาท 87 20.7 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 5,000 บาท 70 16.7 
20,001 - 30,000 บาท 30 7.1 
40,000  บาทข้ึนไป 24 5.7 
30,001 - 40,000 บาท 20 4.8 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 6 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉล่ีย 5,001 - 10,000 บาท 
รอยละ 45.0 รองลงมา 10,001 -  20,000 บาท รอยละ 20.7 ตํ่ากวาหรือเทากับ 5,000 บาท รอยละ 16.7    
20,001 - 30,000 บาท รอยละ 7.1  40,000  บาทข้ึนไป รอยละ 5.7  และ 30,001 - 40,000 บาท     รอยละ 
4.8 
 
 
ตารางท่ี 7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอําเภอท่ีอาศัยอยู 
 

อําเภอท่ีอาศัยอยู จํานวน รอยละ 
อําเภอเมือง 228 54.3 
อําเภออ่ืนๆ 192 45.7 

รวม 420 100.0 

หมายเหตุ: อ่ืนๆ ไดแก หางดง  สันกําแพง  สันทราย  แมริม  สารภี  สันปาตอง 
 
 จากตารางท่ี 7 พบวาผูตอบแบบสวนใหญอาศัยอยู อําเภออ่ืนๆ รอยละ 54.3 รองลงมา 
อําเภอเมือง รอยละ 45.7  
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สวนท่ี 2  ขอมูลการรับส่ือของผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหม 
 
1. ส่ือวิทยุ 
 
ตารางท่ี 8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการฟงวิทย ุ
 

การรฟงวิทย ุ จํานวน รอยละ 
ฟง 411 97.9 
ไมฟง 9 2.1 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 8 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ฟงวิทยุ รอยละ 97.9 และไมฟง   
รอยละ 2.1 
 
ตารางท่ี 9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีในการฟงวิทย ุ
 

ความถ่ีในการฟงวิทย ุ จํานวน รอยละ 
ฟงทุกวนั 206 50.1 
ฟงวันเวนวัน 69 16.8 
ฟง 2-3 วันคร้ัง 44 10.7 
ฟงอาทิตยละครั้ง 19 4.6 
ฟงนอยกวาอาทิตยละคร้ัง 55 13.4 
ฟงนานๆ คร้ังไมแนนอน 16 3.9 
ไมแนนอน 2 .5 

รวม 411 100.0 
 
 จากตารางท่ี 9 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ฟงวิทยุทุกวัน รอยละ 50.1 รองลงมา 
ฟงวันเวนวัน รอยละ 16.8  และฟงนอยกวาอาทิตยละคร้ัง รอยละ 13.4   
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ตารางท่ี 10  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนวิทยุในบาน 
 

จํานวนวิทยุในบาน จํานวน รอยละ 
1 เคร่ือง 229 55.7 
2 เคร่ือง 135 32.8 
3 เคร่ือง 31 7.5 
มากกวา 3 เคร่ือง 16 3.9 

รวม 411 100.0 

 
 จากตารางท่ี 10 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีวิทยุในบาน คือ 1 เคร่ือง รอยละ 
55.7 รองลงมาคือ 2 เคร่ือง รอยละ 32.8   3 เคร่ือง รอยละ 7.5  และมากกวา 3 เคร่ือง รอยละ 3.9 
 
ตารางท่ี 11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการรับฟงวิทย ุ
 

การรับฟงวิทย ุ จํานวน รอยละ 
ฟงแตคล่ืนประจํา 294 71.5 
หมุนฟงไปเร่ือยๆ ไมเฉพาะเจาะจง 117 28.5 

รวม 411 100.0 

 
 จากตารางท่ี  11 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญการรับฟงวิทยุคือฟงแตคล่ืนประจํา 
รอยละ 71.5  หมุนฟงไปเร่ือยๆ ไมเฉพาะเจาะจง รอยละ 28.5 
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ตารางท่ี 12  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามคล่ืนวิทยท่ีุรับฟง 
 

คล่ืนวิทยุท่ีรับฟง จํานวน รอยละ 
FM 98.00 181 61.6 
FM105.75 111 37.8 
FM100.75 108 36.7 
FM100.00 95 32.3 
FM101.50 62 21.1 
FM105.00 50 17.0 
FM102.00 48 16.3 
AM80.5 18 6.1 
AM80 9 3.1 
AM60.5 6 2.0 
AM120.5 6 2.0 
AM160 3 1.0 
AM140 0 0.0 
อ่ืนๆ 47 16.0 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 411 ราย   
 อื่นๆ ไดแก FM  92.25  FM 91.25 

 
 จากตารางท่ี 12 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญคล่ืนวิทยุท่ีรับฟงคือ FM98.00            
รอยละ 61.6 รองลงมาคือ  FM101.50 รอยละ 37.8   FM100.75  รอยละ 36.7  FM100.00 รอยละ 32.3  
FM101.50 รอยละ 21.1 FM105.00 รอยละ 17.0  FM102.00  รอยละ 16.3  อ่ืนๆ รอยละ 16.0 AF80.5 
รอยละ 6.1  AM80 รอยละ 3.1  AM60.5  AM120.5 รอยละ 2.0  และ AM160 รอยละ 1.0  
 
 
 
 
 
 



 20 

ตารางท่ี 13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามชวงเวลาท่ีฟงวิทยุมากท่ีสุด 
 

เวลาท่ีฟงวิทยุมากท่ีสุด จํานวน รอยละ 
03.00-05.59 น. 9 2.2 
6.00-8.59 น. 89 21.7 
9.00-11.59 น. 74 18.0 
12.00-14.59 น. 43 10.5 
15.00-17.59 น. 74 18.0 
18.00-20.59 น. 61 14.8 
21.00-23.59 น. 61 14.8 

รวม 411 100.0 
 
 จากตารางท่ี 13  พบวา ผูตอบแบบสอบถาม ชวงเวลาท่ีรับฟงวิทยุมากที่สุด คือ 6.00-
8.59 น. รอยละ 21.7 รองลงมาคือ 9.00-11.59 น. และ 15.00-17.59 น. เทากัน รอยละ 18.0 และ18.00-
20.59 น. และ 21.00-23.59 น. เทากัน รอยละ 14.8  และ 03.00-05.59 น. รอยละ 2.2  
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ตารางท่ี 14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกระยะเวลาการฟงวิทยเุฉล่ียตอคร้ัง 
 

การฟงวิทยุเฉล่ีย จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ช่ัวโมง 110 26.8 
1 ช่ัวโมง 83 20.2 
2 ช่ัวโมง 75 18.2 
3 ช่ัวโมง 25 6.1 
มากกวา 3 ช่ัวโมง 118 28.7 

รวม 411 100.0 
 
 จากตารางท่ี 14 พบวาผูตอบแบบสอบถามฟงวิทยเุฉล่ียตอคร้ังมากท่ีสุดคือ มากกวา   3 
ช่ัวโมง รอยละ 28.7 รองลงมาคือ นอยกวา 1 ช่ัวโมง รอยละ 26.8 และ 1 ช่ัวโมง รอยละ 20.2  และ 3 
ช่ัวโมง รอยละ 6.1 
 
 
ตารางท่ี 15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานท่ีท่ีฟงวิทยุมากท่ีสุด 
 

สถานท่ีท่ีฟงวิทยุมากท่ีสุด จํานวน รอยละ 
ท่ีทํางาน 149 36.3 
ท่ีบาน 135 32.8 
ในรถ 127 30.9 

รวม 411 100.0 
 
 จากตารางท่ี 15 พบวา สถานท่ีท่ีผูตอบแบบสอบถามฟงวิทยุมากท่ีสุดคือ ท่ีทํางาน       
รอยละ 36.3 รองลงมาคือท่ีบาน รอยละ 32.8 และในรถ รอยละ 30.9 
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ตารางท่ี 16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามพฤติกรรมการรับฟง 
                  โฆษณาทางวิทย ุ
 

พฤติกรรมการรับฟงโฆษณาทางวิทย ุ จํานวน รอยละ 
เปล่ียนคล่ืนเม่ือมีโฆษณา 107 26.0 
ฟงโฆษณาอยางต้ังใจ 18 4.4 
ฟงโฆษณาผานๆ 221 53.8 
ต้ังใจฟงโฆษณาเฉพาะท่ีสนใจ 65 15.8 

รวม 411 100.0 
 
 จากตารางท่ี 16 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีพฤติกรรมการรับฟงโฆษณาทาง
วิทยุคือฟงโฆษณาผานๆ รอยละ 53.8 รองลงมาคือ เปล่ียนคล่ืนเม่ือมีโฆษณา รอยละ 26.0 และ ต้ังใจ
ฟงโฆษณาเฉพาะท่ีสนใจ รอยละ 15.8  และ ฟงโฆษณาอยางต้ังใจ รอยละ 4.4 
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ตารางท่ี 17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทรายการวิทยุท่ี 
                    ชอบฟง 
  

ประเภทรายการวิทยุท่ีชอบฟง จํานวน รอยละ 
เพลง 331 80.5 
ขาว 202 49.1 
ขาวบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นกัรอง  ฯลฯ) 106 25.8 
ทองเท่ียว 78 19.0 
กีฬา 69 16.8 
อาหารการกินและสุขภาพ 65 15.8 
การเมือง 55 13.4 
รองทุกขและแจงเหตุ 44 10.7 
เศรษฐกิจ 41 10.0 
ธุรกิจ 39 9.5 
โฆษณา 38 9.2 
การศึกษา 37 9.0 
รายการสัมภาษณ 31 7.5 
สารคดี 25 6.1 
ธรรมะ (ศาสนา วัฒนธรรม ประเพณ)ี 21 5.1 
ละคร 18 4.4 
สยองขวัญ 15 3.6 
รายการเดก็ 11 2.7 
นันทนาการ 10 2.4 
ปกิณกะ (วาไรต้ี) 10 2.4 
หุน 8 1.9 
เกมโชว 7 1.7 
แมบาน 5 1.2 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 411 ราย 
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 จากตารางท่ี 17 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ประเภทรายการวทิยุท่ีชอบฟง 
3 ลําดับแรกคือเพลง รอยละ 80.5 รองลงมาคือ ขาว  รอยละ 49.1 และขาวบันเทิงท่ัวไป (ดารา
ภาพยนตร  นักรอง  ฯลฯ) รอยละ 25.8   
 
2. ส่ือโทรทัศน 
 
ตารางท่ี 18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการชมโทรทัศน 
 

การชมโทรทัศน จํานวน รอยละ 
ชม 420 100.0 
ไมชม 0 0.0 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 18   พบวาผูตอบแบบสอบถามชมโทรทัศน รอยละ 100.00 
 
ตารางท่ี 19  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนโทรทัศนท่ีมี 
 

จํานวนโทรทัศนท่ีมี จํานวน รอยละ 
1 เคร่ือง 162 38.6 
2 เคร่ือง 145 34.5 
มากกวา 2 เคร่ือง 113 26.9 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 19  พบวาผูตอบแบบสอบถามมีโทรทัศน มากท่ีสุด คือ จํานวน 1 เคร่ือง      
รอยละ 38.6 รองลงมาคือ  จํานวน 2 เคร่ือง รอยละ 34.5 และมากกวา 2 เคร่ือง รอยละ 26.9 
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ตารางท่ี 20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานท่ีท่ีชมโทรทัศน 
                   บอยท่ีสุด 
 

สถานท่ีท่ีชมโทรทัศนบอยท่ีสุด จํานวน รอยละ 
ท่ีบาน 395 94.0 
ท่ีทํางาน 19 4.5 
บานใกลเคียง 6 1.4 
รานคา/รานกาแฟ 0 0.0 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 20  พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญสถานท่ีท่ีชมโทรทัศนบอยท่ีสุด
ลําดับแรก คือ ท่ีบาน รอยละ 94.0 รองลงมาคือ ท่ีทํางาน รอยละ 4.5  และบานใกลเคียง รอยละ 1.4 
 
 
ตารางท่ี 21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามพฤติกรรมการชมโทรทัศน 
 

พฤติกรรมการชมโทรทัศน จํานวน รอยละ 
สวนใหญเพียงคนเดียว 167 39.8 
สวนใหญพรอมกันหลายคน 251 59.8 
อ่ืนๆ ไดแก  2 คน 2 0.5 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 21 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญพฤติกรรมการชมโทรทัศน ลําดับ
แรก คือสวนใหญพรอมกันหลายคน รอยละ 59.8   รองลงมาคือ สวนใหญเพียงคนเดียว รอยละ 39.8  
และอ่ืนๆ รอยละ 0.5 
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ตารางท่ี 22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานีโทรทัศนท่ีชม 
 

สถานีโทรทัศนท่ีชม จํานวน รอยละ 
ทีไอทีว ี 340 81.0 
ชอง 3 322 76.7 
ชอง 5 256 61.0 
ชอง 7 293 69.8 
ชอง 9 278 66.2 
ชอง 11 126 30.0 
ยูบีซี 100 23.8 
We TV  25 6.0 
เคเบ้ิลทีว ี 37 8.8 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 420 ราย 

 
 จากตารางท่ี 22 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดสถานีโทรทัศนท่ีชมมากท่ีสุดลําดับ
แรก คือ  ทีไอทีวี    รอยละ 81.0  รองลงมาคือ ชอง 3  รอยละ 76.7    ชอง 7   รอยละ 69.8  ชอง 9 รอย
ละ 66.2  ชอง 5   รอยละ 61.0  ชอง 11 รอยละ 30.0 ชอง ยูบีซี รอยละ 30.0 เคเบ้ิลทีวี รอยละ 8.8 และ 
We TV รอยละ 6.0 
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ตารางท่ี 23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามพฤติกรรมการรับชม 
                  โฆษณาทางโทรทัศน 
 

พฤติกรรมการรับชมโฆษณาทางโทรทัศน จํานวน รอยละ 
เปล่ียนสถานีเม่ือมีโฆษณา 158 37.6 
ชมโฆษณาอยางต้ังใจ 44 10.5 
ชมโฆษณาผานๆ 136 32.4 
ต้ังใจชมโฆษณาเฉพาะท่ีสนใจ 82 19.5 

รวม 420 100.0 

 
 จากตารางท่ี 23 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดมีพฤติกรรมการรับชมโฆษณาทาง
โทรทัศนลําดับแรก คือ เปล่ียนสถานีเม่ือมีโฆษณา  รอยละ 37.6  รองลงมา คือ ชมโฆษณาผานๆ      
รอยละ 32.4   ต้ังใจชมโฆษณาเฉพาะท่ีสนใจ รอยละ 19.5 และชมโฆษณาอยางต้ังใจ  รอยละ 10.5
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ตารางท่ี 24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทรายการโทรทัศน 
                 ท่ีรับชม 
 

ประเภทรายการโทรทัศนท่ีรับชม จํานวน รอยละ 
ขาว 288 68.6 

เพลง 218 51.9 

รายการบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นกัรอง  ฯลฯ) 205 48.8 

ทองเท่ียว 198 47.1 

ละคร 176 41.9 

สารคดี 154 36.7 

เกมโชว 139 33.1 

กีฬา 136 32.4 

อาหารการกินและสุขภาพ 127 30.2 

รายการสัมภาษณ 116 27.6 

การเมือง 99 23.6 

ปกิณกะ (วาไรต้ี) 97 23.1 

เศรษฐกิจ 86 20.5 

โฆษณา 82 19.5 

ธุรกิจ 68 16.2 

รายการเดก็ 68 16.2 

นันทนาการ 67 16.0 

รองทุกขและแจงเหตุ 48 11.4 

สยองขวัญ 47 11.2 

การศึกษา 41 9.8 

แมบาน 37 8.8 

ธรรมะ (ศาสนา วัฒนธรรม ประเพณ)ี 34 8.1 

หุน 13 3.1 

อ่ืนๆ 7 1.7 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 420 ราย  อื่นๆ ไดแก ภาพยนตร  รายการเฉพาะกิจ 
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 จากตารางท่ี 24 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม มากท่ีสุดรายการโทรทัศนท่ีรับชม 3 ลําดับ
แรกคือ ขาว รอยละ 68.6  รองลงมา คือ รายการบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นักรอง  ฯลฯ) รอยละ 
48.8 และเพลง รอยละ 51.9  
 
ตารางท่ี 25 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามชวงเวลาท่ีรับชม 
                  โทรทัศนมากท่ีสุด 
 

ชวงเวลาท่ีรับชมโทรทัศนมากท่ีสุด จํานวน รอยละ 
03.00-05.59 น. 10 2.4 
6.00-8.59 น. 31 7.4 
9.00-11.59 น. 28 6.7 
12.00-14.59 น. 13 3.1 
15.00-17.59 น. 14 3.3 
18.00-20.59 น. 212 50.5 
21.00-23.59 น. 104 24.8 
24.00-02.59 น. 8 1.9 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 25 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ชวงเวลาท่ีรับชมโทรทัศนมากท่ีสุด
ลําดับแรก  คือ 18.00-20.59 น.  รอยละ 50.5   รองลงมาคือ21.00-23.59 น. รอยละ 24.8  6.00-8.59 น. 
รอยละ 7.4  9.00-11.59 น. รอยละ 6.7  15.00-17.59 น. รอยละ 3.3  12.00-14.59 น. รอยละ 3.1   03.00-
05.59 น. รอยละ 2.4 และ 24.00-02.59 น. รอยละ 1.9 
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ตารางท่ี 26  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีในการรับชม 
                   โทรทัศน 
 

ความถ่ีในการรับชมโทรทัศน จํานวน รอยละ 
ทุกวัน 373 88.8 
วันเวนวัน 18 4.3 
2-3 วันคร้ัง 12 2.9 
ไมแนนอน 17 4.0 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 26 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความถ่ีในการรับชมโทรทัศน คือ
ทุกวัน  รอยละ 88.8  รองลงมาคือ วันเวนวัน รอยละ  4.3  ไมแนนอน รอยละ 4.0 และ 2-3 วันคร้ัง   
รอยละ 2.9 
 
ตารางท่ี  27  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระยะเวลาในการรับชม      

โทรทัศนเฉล่ียตอคร้ัง 
    
 

ระยะเวลาในการรับชมโดยเฉล่ีย จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ช่ัวโมง 17 4.0 
1 ช่ัวโมง 37 8.8 
2 ช่ัวโมง 89 21.2 
3 ช่ัวโมง 87 20.7 
มากกวา 3 ช่ัวโมง 190 45.2 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 27 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรับชมโทรทัศนเฉล่ียตอคร้ัง 
มากกวา 3 ช่ัวโมง รอยละ 45.2  รองลงมา  2  ช่ัวโมง รอยละ 21.2    3 ช่ัวโมง รอยละ 20.7  1 ช่ัวโมง 
รอยละ 8.8 และนอยกวา 1 ช่ัวโมง รอยละ 4.0 
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ตารางท่ี 28 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการชมรายการโทรทัศน 
 

การชมรายการโทรทัศน จํานวน รอยละ 
เลือกเอง 366 87.1 
คนในบานเลือกให 23 5.5 
คนอ่ืนเลือกให 2 0.5 
เปดรายการใดก็ชมรายการนัน้ 26 6.2 
อ่ืนๆ  3 0.7 

รวม 420 100.0 
หมายเหตุ: อื่นๆ ไดแก  หลายขอประกอบกัน 

 
 จากตารางท่ี 28  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญการชมรายการโทรทัศน ลําดับแรก
คือ เลือกเอง รอยละ 87.1  รองลงมา เปดพบรายการใดก็ชมรายการนั้น รอยละ 6.2  คนในบานเลือกให 
รอยละ 5.5  คนอ่ืนเลือกให รอยละ 0.5 และอ่ืนๆ รอยละ 0.7 
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3. ส่ือหนังสือพิมพ 
 
ตารางท่ี 29 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการอานหนังสือพิมพ 
 

การอานหนังสือพิมพ จํานวน รอยละ 
อาน 409 97.4 
ไมอาน 11 2.6 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 29  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอานหนังสือพิมพ รอยละ 97.4      
ไมอานรอยละ 2.6 
 
 
ตารางท่ี  30  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการซ้ือหนังสือพิมพ 
                     หนังสือพิมพ 
 

การซ้ือหนังสือพิมพ จํานวน รอยละ 
ซ้ือ 312 76.3 
ไมซ้ือ 97 23.7 

รวม 409 100.0 
หมายเหตุ: จากจํานวน 409 ราย ที่อานหนังสือพิมพ  

 
 จากตารางท่ี 30  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญการอานหนังสือพิมพคือ              
ซ้ือหนังสือพิมพ รอยละ 76.3  ไมซ้ือหนังสือพิมพ  รอยละ 23.7 
 
 
 
 



 33 

 
 
ตารางท่ี 31   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการเปนสมาชิก 
                     หนังสือพิมพท่ีซ้ือ 
 

การซ้ือหนังสือพิมพ จํานวน รอยละ 
ไมเปนสมาชิก 205 65.7 
เปนสมาชิก 107 34.3 

รวม 312 100.0 
หมายเหตุ: จากจํานวน 409 ราย ที่อานหนังสือพิมพ  

 
 จากตารางท่ี 31 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญการซ้ือหนังสือพิมพคือ ไมเปน
สมาชิก รอยละ 65.7  เปนสมาชิก รอยละ 34.3 
 
 
ตารางท่ี 32 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนหนังสือพิมพท่ี 
                  เปนสมาชิก 
 

จํานวนหนังสือพิมพท่ีเปนสมาชิก จํานวน รอยละ 
1 ฉบับ 62 57.9 
2 ฉบับ 30 28.0 
3 ฉบับ 10 9.3 
มากกวา 3 ฉบับ 5 4.7 

รวม 107 100.0 
 
 จากตารางท่ี  32 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ  ท่ี เปนสมาชิกสวนใหญ
หนังสือพิมพท่ีซ้ือคือ 1 ฉบับ รอยละ 57.9   รองลงมา  2 ฉบับ รอยละ 28.0   3 ฉบับ รอยละ 9.3  และ
มากกวา 3 ฉบับ รอยละ 4.7 
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ตารางท่ี 33 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานท่ีอานหนังสือพิมพ 
                  โดยไมไดซ้ือ 
 

สถานท่ีอานหนังสือพิมพโดยไมไดซ้ือ จํานวน รอยละ 
รานอาหาร 30 30.9 
สํานักงาน 75 77.3 
หองสมุด 16 16.5 
อินเตอรเน็ต 12 12.4 
รานเสริมสวย 8 8.2 
สถานท่ีราชการ 17 17.5 
อ่ืนๆ 7 7.2 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ  จากผูตอบแบบสอบถามท่ีไมซื้อ 97 ราย  
                  อื่นๆ ไดแก บานญาติ  บานเพื่อน 

 
จากตารางท่ี  33  พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีไมซ้ือหนังสือพิมพ จํานวนมากท่ีสุด อาศัย

อานจาก สํานกังาน  รอยละ 77.3  รองลงมาคือ รานอาหาร  รอยละ 30.9    สถานท่ีราชการ     รอยละ 
17.5  หองสมุด รอยละ 16.5  อินเตอรเน็ต รอยละ 12.4  รานเสริมสวย รอยละ 8.2  และอ่ืนๆ   รอยละ 
7.2 
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ตารางท่ี 34  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามหนังสือพมิพท่ีอาน 
 

หนังสือพิมพท่ีอาน จํานวน รอยละ 
ไทยรัฐ 369 90.2 
เดลินิวส 193 47.2 
เชียงใหมนวิส 143 35.0 
ขาวสด 107 26.2 
คมชัดลึก 100 24.4 
ไทยนิวส 54 13.2 
มติชน 43 10.5 
กรุงเทพธุรกิจ 37 9.0 
สยามกีฬา 34 8.3 
โพสตทูเดย 31 7.6 
ผูจัดการ 17 4.2 
ดาราเดล่ี 16 3.9 
เดอะเนช่ัน 11 2.7 
อ่ืนๆ 11 2.7 
บางกอกโพสต 9 2.2 
สยามรัฐ 9 2.2 
ฐานเศรษฐกิจ 6 1.5 
แนวหนา 5 1.2 
ประชาไท 3 0.7 
บางกอกทูเดย 2 0.5 
ประชาชาติธุรกิจ 2 0.5 
สยามธุรกิจ 2 0.5 
บานเมือง 0 0.0 
วรรณกรรม 0 0.0 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 409 ราย 
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 จากตารางท่ี 34 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญหนังสือพิมพท่ีอาน 3 ลําดับแรกคือ
ไทยรัฐ   รอยละ 90.2  รองลงมาคือ เดลินิวส  รอยละ 47.5   และเชียงใหมนิวส รอยละ 35.0 
 
 
ตารางท่ี 35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามคอลัมนหนังสือพิมพท่ีอาน 
 

คอลัมนหนังสือพิมพท่ีอาน จํานวน รอยละ 
ขาว 269 65.8 
ขาวบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นกัรอง  ฯลฯ) 173 42.3 
ทองเท่ียว 125 30.6 
เศรษฐกิจ 123 30.1 
กีฬา 117 28.6 
การเมือง 107 26.2 
ธุรกิจ 101 24.7 
เพลง 85 20.8 
การศึกษา 82 20.0 
โฆษณา 78 19.1 
อาหารการกินและสุขภาพ 75 18.3 
ละคร 59 14.4 
รองทุกขและแจงเหตุ 53 13.0 
รายการสัมภาษณ 48 11.7 
สารคดี 45 11.0 
ธรรมะ (ศาสนา วัฒนธรรม ประเพณ)ี 28 6.8 
หุน 26 6.4 
แมบาน 15 3.7 
สยองขวัญ 8 2.0 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 409 ราย 
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 จากตารางท่ี 35 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญคอลัมนหนังสือพิมพท่ีอาน 3 ลําดับ
แรก คือ ขาว  รอยละ 65.8 รองลงมา คือทองเท่ียว รอยละ 30.6 และ เศรษฐกิจ รอยละ 30.1 
 
ตารางท่ี 36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามชวงเวลาอานหนังสือพิมพ 
                   มากท่ีสุด 
 

ชวงเวลาอานหนังสือพิมพมากท่ีสุด จํานวน รอยละ 
กอนเวลา 9.00 น. 115 28.1 
ระหวาง 9.00-13.00 น. 111 27.1 
ระหวาง 13.00-17.00 น. 80 19.6 
ระหวาง 17.00-21.00 น. 86 21.0 
หลังเวลา 21.00 น. 17 4.2 

รวม 409 100.0 
 
 จากตารางท่ี 36  พบวาผูตอบแบบสอบถามชวงเวลาอานหนังสือพิมพ ลําดับแรกคือ กอน
เวลา 9.00  น. รอยละ 28.1  รองลงมาคือ ระหวางเวลา 9.00-13.00 น. รอยละ 27.1  และระหวาง 17.00-
21.00 น. รอยละ 21.0  
 
ตารางท่ี 37 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ีอานหนังสือพิมพ 
 

สถานท่ีอานหนังสือพิมพ จํานวน รอยละ 
ท่ีทํางาน 198 48.4 
ท่ีบาน 171 41.8 
รานอาหาร 22 5.4 
สํานักงาน 12 2.9 
สถานท่ีราชการ 4 1.0 
อินเตอรเน็ต 2 0.5 
หองสมุด 0 0.0 
รานเสริมสวย 0 0.0 

รวม 409 100.0 
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 จากตารางท่ี  37 พบวาผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีอานหนังสือพิมพ3 ลําดับแรก คือ ท่ี
ทํางาน  รอยละ 48.4 รองลงมาคือ ท่ีบาน รอยละ 41.8 และรานอาหาร รอยละ 5.4  
 
 
ตารางท่ี 38  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเวลาท่ีใชในการอาน 
                   หนังสือพิมพในแตละวนัโดยเฉล่ีย 
 

เวลาท่ีใชในการอานหนังสือพิมพในแตละวันโดยเฉล่ีย จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ช่ัวโมง 325 79.5 
ระหวาง 1-3 ช่ัวโมง 75 18.3 
ระหวาง 3-5 ช่ัวโมง 7 1.7 
มากกวา 5 ช่ัวโมง 2 0.5 

รวม 409 100.0 
 
 จากตารางท่ี 38  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เวลาท่ีใชในการอานหนังสือพิมพ
ในแตละวัน ลําดับแรกคือ นอยกวา 1 ช่ัวโมง รอยละ 79.5 รองลงมา คือ ระหวาง  1-3 ช่ัวโมง รอยละ 
18.3  และระหวาง 3.5 ช่ัวโมง รอยละ 1.7  และ มากกวา5 ช่ัวโมง รอยละ 0.5 
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4. นิตยสาร 
 
ตารางท่ี 39  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการอานนติยสาร 
 

การอานนิตยสาร จํานวน รอยละ 
อาน 400 95.2 
ไมอาน 20 4.8 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 39  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อานนิตยสาร รอยละ 95.2  ไมอาน 
รอยละ 4.8 
 
 
ตารางท่ี 40  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีในการอานนิตยสาร 
 

ความถ่ีในการอานนิตยสาร จํานวน รอยละ 
2-3 วันคร้ัง 127 31.8 
ทุกวัน 123 30.8 
วันเวนวัน 55 13.8 
อาทิตยละคร้ัง 40 10.0 
นอยกวาอาทิตยละคร้ัง 30 7.5 
อ่ืนๆ 25 6.3 

รวม 400 100.0 
หมายเหตุ:  อื่นๆ ไมแนนอน 

 
 จากตารางท่ี 40  พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความถ่ีในการอานนิตยสาร  3 ลําดับแรกคือ   
2-3 วันคร้ัง  รอยละ 31.8  รองลงมาคือ ทุกวัน รอยละ 30.8  และวนัเวนวัน รอยละ 13.8 
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ตารางท่ี 41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการซ้ือนิตยสาร 
 

การซ้ือนิตยสาร จํานวน รอยละ 
ซ้ือ 308 77.0 
ไมซ้ือ 92 23.0 

รวม 400 100.0 

 
จากตารางท่ี  41 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือนิตยสารท่ีอาน รอยละ 77.0      

ไมซ้ือ รอยละ 23.0 
 
  
ตารางท่ี 42  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการเปนสมาชิกนิตยสาร 
 

การเปนสมาชกินิตยสาร จํานวน รอยละ 
ไมเปนสมาชิก 238 77.3 
เปนสมาชิก 70 22.7 

รวม 308 100.0 

 
จากตารางท่ี  42  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไมเปนสมาชิกนติยสารท่ีอาน    

รอยละ 77.3  เปนสมาชิก รอยละ 22.7 
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ตารางท่ี 43 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนนติยสารท่ีเปน 
                  สมาชิก 
 

จํานวนนติยสารท่ีเปนสมาชกิ จํานวน รอยละ 
1 ฉบับ 48 68.6 
2 ฉบับ 22 31.4 
3 ฉบับ 0 0.0 
มากกวา 3 ฉบับ 0 0.0 

รวม 70 100.0 

 
 จากตารางท่ี 43  พบวาผูตอบแบบสอบถามเปนสมาชิกนิตยสาร จํานวน 1 ฉบับรอยละ 
68.6  รองลงมาคือ 2 ฉบับ รอยละ 31.4 
 
ตารางท่ี 44 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานท่ีอานนิตยสาร 
 

สถานท่ีอานนติยสาร จํานวน รอยละ 
สํานักงาน 75 81.5 
รานอาหาร 24 26.1 
อ่ืนๆ 22 23.9 
รานเสริมสวย 18 19.6 
อินเตอรเน็ต 13 14.1 
หองสมุด 10 10.9 
สถานท่ีราชการ 9 9.8 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 92 รายที่ไมซื้อ 
                    อื่นๆ ไดแก บานญาติ บานเพ่ือน 
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 จากตารางท่ี  44 พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีไมไดซ้ือนิตยสาร  สถานท่ีอาน 3 ลําดับแรก
คือ สํานักงาน รอยละ 69.6 รองลงมาคือ รานอาหาร รอยละ 52.2 และ อ่ืนๆ รอยละ 42.4 
ตารางท่ี 45  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามนิตยสารผูหญิงท่ีอาน 
 

นิตยสารผูหญิงท่ีอาน จํานวน รอยละ 
คูสรางคูสม 125 31.3 

อิมเมจ 87 21.8 

ดิฉัน 75 18.8 

แพรว 64 16.0 

ขวัญเรือน 61 15.3 

LIPS 48 12.0 

แมและเด็ก 29 7.3 

พลอยแกมเพชร 26 6.5 

แพรวสุดสัปดาห 24 6.0 

อ่ืนๆ 24 6.0 

Cosmopolitan 19 4.8 

สกุลไทย 10 2.5 
หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 ราย 

 
 จากตารางท่ี 45 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนิตยสารผูหญิงท่ีอาน 3 ลําดับแรก
คือ คูสรางคูสม รอยละ 31.3  รองลงมา อิมเมจ  รอยละ 21.8 และดิฉัน รอยละ 18.8  
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ตารางท่ี 46  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามนิตยสารผูชายท่ีอาน 
 

นิตยสารผูชายที่อาน จํานวน รอยละ 
FHM 85 21.3 
GM 70 17.5 
อ่ืนๆ  9 2.3 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 ราย 
                    อื่นๆ ไดแก แม็ค  Men’s Health 

 
 จากตารางท่ี 46  พบวาผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดนิตยสารผูชายท่ีอาน ลําดับแรกคือ  
FHM   รอยละ 21.3  และนิตยสารGM รอยละ 17.5 และอ่ืนๆ รอยละ 2.3 
 
ตารางท่ี 47 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามนิตยสารกฬีาท่ีอาน 
 

นิตยสารกีฬาท่ีอาน จํานวน รอยละ 
สตารซ็อคเกอร 143 35.8 
รถแขง 61 15.3 
ตกปลา 41 10.3 
อ่ืนๆ  12 3.0 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 ราย 
 อื่นๆไดแก   Arena นิตยสารกีฬา 

 
 จากตารางท่ี 47 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดนิตยสารกีฬาท่ีอาน 3 ลําดับแรกคือ   
สตารซ็อคเกอร รอยละ 35.8  รองลงมา คือ รถแขง รอยละ 15.3 และตกปลา รอยละ 10.3  
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ตารางท่ี 48  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามนิตยสารบันเทิงท่ีอาน 
 

นิตยสารบันเทิง จํานวน รอยละ 
ทีวีพูล 234 58.5 
ขายหัวเราะ 75 18.8 
Oops 62 15.5 
ตลาดตลก 32 8.0 
อ่ืนๆ 4 1.0 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 ราย 
 อื่นๆไดแก  Entertain  ซุบซิบดารา 

 
จากตารางท่ี 48  พบวา ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญนติยสารบันเทิงท่ีอาน 3 ลําดับแรก

คือ ทีวีพูล  รอยละ 58.5 รองลงมาคือ   ขายหัวเราะ รอยละ 18.8 และ  Oops รอยละ 15.5  
 
 
ตารางท่ี 49 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามนิตยสารสารคดีท่ีอาน 
 

นิตยสารสารคดี จํานวน รอยละ 
เนช่ันแนลจีโอกราฟฟค               89             22.3  
คนคนคน               75             18.8  
อสท.               57             14.3  
สรรสาระ (Reader's Digest)               52             13.0  
อ่ืนๆ                  6               1.5  

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 ราย 
 อื่นๆไดแก  เทคโนโลยีชาวบาน 

 
 จากตารางท่ี 49 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนิตยสารสารคดีท่ีอาน 3 ลําดับแรก
คือ เนช่ันแนลจีโอกราฟฟค รอยละ 22.3 รองลงมา คือ  คนคนคน รอยละ 18.8 และ อสท. รอยละ 14.3         
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ตารางท่ี 50 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามนิตยสารตกแตงบาน 
 

นิตยสารตกแตงบานท่ีอาน จํานวน รอยละ 
บานและสวน            219             54.8  
Home & Decor               25               6.3  
Elle decoration               15               3.8  
Life & Home               15               3.8  
อ่ืนๆ                  5               1.3  

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 ราย 
 อื่นๆไดแก  Open House Wallpaper 

 
จากตารางท่ี 50 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ นิตยสารตกแตงบานท่ีอาน 3 ลําดับ

แรก คือ บานและสวน รอยละ 54.8 รองลงมา คือ Home & Décor  รอยละ 6.3 และElle decoration 
และ Life & Home เทากัน รอยละ  3.8   
 
ตารางท่ี 51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามนิตยสารแฟช่ันท่ีอาน 
  

นิตยสารแฟชัน่ จํานวน รอยละ 
Elle 113 28.3 
Marie Claire 14 3.5 
Vogue 12 3.0 
อ่ืนๆ  11 2.8 
Harper's Bazaar 4 1.0 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 ราย 
               อื่นๆไดแก  คาวาอิ  Lisa Spicy 

 
 จากตารางท่ี 51 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม นิตยสารแฟช่ันท่ีอาน 3 ลําดับแรกคือ Elle    
รอยละ 28.3 รองลงมา คือ Marie Claire  รอยละ 3.5  และ Vogue รอยละ 3.0   
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ตารางท่ี 52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามนิตยสารเด็กและเยาวชนท่ี

อาน 
 

นิตยสารเด็กและเยาวชน จํานวน รอยละ 
เนช่ันจูเนียร 88 22.0 
อ่ืนๆ  15 3.8 

หมายเหตุ : อื่นๆไดแก  รักลูก  Kids  

 
 จากตารางท่ี 52 พบวาผูตอบแบบสอบถาม นิตยสารเด็กและเยาวชนท่ีอาน คือ เนช่ัน
จูเนียร รอยละ 22.0 และอ่ืนๆ รอยละ 3.8 
  
 
ตารางท่ี 53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามนิตยสารเฉพาะกลุมท่ีอาน 
 

นิตยสารเฉพาะกลุม จํานวน รอยละ 
ชีวจิต               91             22.8  
รักสัตวเล้ียง               53             13.3  
พระเคร่ือง               27               6.8  
ศาลาคนเศรา               20               5.0  
ใบหวย               16               4.0  
อ่ืนๆ                14               3.5  

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 ราย 
อื่นๆไดแก   Art 4 D 

 
 จากตารางท่ี 53 พบวาผูตอบแบบสอบถาม  นิตยสารเฉพาะกลุมท่ีอาน 3 ลําดับแรกคือ       
ชีวจิต  รอยละ 22.8 รองลงมาคือ รักสัตวเล้ียง รอยละ 13.3  และพระเคร่ือง รอยละ 6.8    
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ตารางท่ี 54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามนิตยสารการเมืองท่ีอาน 
 

นิตยสารการเมือง จํานวน รอยละ 
มติชนรายสัปดาห 28 7.0 
เนช่ันสุดสัปดาห 26 6.5 
สยามรัฐสัปดาหวิจารณ 7 1.8 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 ราย 

 
 จากตารางท่ี 54 พบวาผูตอบแบบสอบถาม  นิตยสารการเมืองท่ีอาน 3 ลําดับแรกคือ มติ
ชนรายสัปดาห  รอยละ 7.0  รองลงมาคือ เนช่ันสุดสัปดาห รอยละ 6.5 และสยามรัฐสัปดาหวิจารณ         
รอยละ 1.8   
 
 
ตารางท่ี 55 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามชวงเวลาท่ีอานนิตยสาร 
                  มากท่ีสุด 
 

ชวงเวลาท่ีอานนิตยสารมากท่ีสุด จํานวน รอยละ 
กอน 9.00 น. 35 8.8 
ระหวาง 9.00-13.00 น. 84 21.0 
ระหวาง 13.00-17.00 น. 77 19.3 
ระหวาง 17.00-21.00 น. 178 44.5 
หลัง 21.00 น. 26 6.5 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางท่ี  55 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชวงเวลาท่ีอานนิตยสารมากท่ีสุดคือ  
ระหวาง 17.00-21.00 น. รอยละ 44.5  รองลงมาคือ ระหวาง 9.00-13.00 น. รอยละ 21.0 และระหวาง 
13.00-17.00 น. รอยละ 19.3  
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ตารางท่ี 56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานท่ีท่ีอานนิตยสาร 
                  มากท่ีสุด 
 

สถานท่ีท่ีอานนิตยสารมากท่ีสุด จํานวน รอยละ 
ท่ีบาน 242 60.5 
ท่ีทํางาน 112 28.0 
รานอาหาร 13 3.3 
อินเตอรเน็ต 12 3.0 
สํานักงาน 10 2.5 
สถานท่ีราชการ 5 1.3 
รานเสริมสวย 4 1.0 
อ่ืนๆ 2 0.5 

รวม 400 100.0 
หมายเหตุ: อื่นๆ ไดแก  บานญาติ 
 

 จากตารางท่ี  56 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญสถานท่ีท่ีอานนิตยสารมากท่ีสุดคือ  
ท่ีบาน  รอยละ 60.5  รองลงมาคือ ท่ีทํางาน รอยละ 28.0  รานอาหาร รอยละ 3.3  อินเตอรเน็ต รอยละ 
3.0  สํานักงาน รอยละ 2.5  สถานท่ีราชการ รอยละ 1.3  รานเสริมสวย รอยละ 1.0 และอื่นๆ รอยละ 0.5 
 
ตารางท่ี 57 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการใชเวลาในการอาน 
                  นิตยสารโดยเฉล่ียในแตละวนั 
 

การใชเวลาในการอานนิตยสารโดยเฉล่ียในแตละวัน จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ช่ัวโมง 178 44.5 
ระหวาง 1-3 ช่ัวโมง 205 51.3 
ระหวาง 3-5 ช่ัวโมง 11 2.8 
มากกวา 5 ช่ัวโมง 6 1.5 
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รวม 400 100.0 
 
 จากตารางท่ี 57  พบวาผูตอบแบบสอบถามใชเวลาในการอานนิตยสารโดยเฉล่ียในแตละ
วัน ลําดับแรกคือ ระหวาง 1-3 ช่ัวโมง รอยละ 51.3 รองลงมาคือ  นอยกวา 1 ช่ัวโมง รอยละ 44.5 และ 
ระหวาง 3-5 ช่ัวโมง รอยละ 2.8  
 
 
ตารางท่ี 58  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการอานนติยสาร 
  

การอานนิตยสาร จํานวน รอยละ 
อานหมดท้ังเลม 166 41.5 
อานบางคอลัมน 234 58.5 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางท่ี 58 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญการอานนิตยสาร คือ อานบาง
คอลัมน รอยละ 58.5  อานหมดท้ังเลม รอยละ 41.5 
 
 
 
4. ปายกลางแจง 
 
ตารางท่ี 59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการเห็นปายโฆษณากลางแจง 
 

การเห็นปายโฆษณากลางแจง จํานวน รอยละ 
เห็น 410 97.6 
ไมเห็น 10 2.4 

รวม 420 100.0 
 
 จากตารางท่ี 59 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นปายโฆษณากลางแจงได        
รอยละ 97.6   และไมเห็น รอยละ 2.4 
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ตารางท่ี 60  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการจดจําปายโฆษณา 
                    กลางแจง 
 

การจดจําปายโฆษณากลางแจง จํานวน รอยละ 
จําได 327 79.8 
จําไมได 83 20.2 

รวม 410 100.0 
 
 จากตารางท่ี 60  พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจดจําปายโฆษณากลางแจงได    
รอยละ 79.8   และจําไมได รอยละ 20.2 
 
 
ตารางท่ี 61 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามลักษณะปายท่ีทําใหจดจาํ 
                  สินคาไดมากท่ีสุด 
 

ลักษณะปายท่ีทําใหจดจําสินคาไดมากท่ีสุด จํานวน รอยละ 
ปายขนาดใหญปายเดียวริมถนน 377 92.0 
ปายขนาดกลางหรือเล็กท่ีติดถ่ีๆ ริมถนน 33 8.0 

รวม 410 100.0 
 
 จากตารางท่ี 61 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ลักษณะปายท่ีทําใหจดจําสินคา
ไดมากท่ีสุด คือ ปายขนาดใหญปายเดียวริมถนน รอยละ 92.0  และปายขนาดกลางหรือเล็กท่ีติดถ่ีๆ ริม
ถนน รอยละ 8.0  
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ตารางท่ี 62 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเวลาท่ีเหน็ปายกลางแจง 
                   มากท่ีสุด 
 

เวลาท่ีเห็นปายกลางแจงมากท่ีสุด จํานวน รอยละ 
กลางวัน 393 95.9 
กลางคืน 17 4.1 

รวม 410 100.0 
 
 จากตารางท่ี 62 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เห็นปายกลางแจง ในเวลากลางวัน 
รอยละ 95.9  และกลางคืน รอยละ 4.1  
 
 
ตารางท่ี 63  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนปายท่ีเหน็ระหวาง 
                  ทางขับรถจากบานถึงท่ีทํางาน 
 

จํานวนปายท่ีเห็นระหวางทางขับรถจากบานถึงท่ีทํางาน จํานวน รอยละ 
1-3 ปาย 59 14.4 
3-5 ปาย 97 23.7 
6-10 ปาย 113 27.6 
11-15 ปาย 78 19.0 
16-20 ปาย 8 2.0 
20-30 ปาย 20 4.9 
31-40 ปาย 20 4.9 
มากกวา 50 ปาย 15 3.7 

รวม 410 100.0 
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 จากตารางท่ี 63 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดระหวางทางขับรถจากบานถึงท่ี
ทํางานผานปายโฆษณากลางแจง 3 ลําดับแรก คือ  6-10 ปาย รอยละ 27.6 รองลงมาคือ 3-5 ปาย รอยละ 
23.7 และ 11-15 ปาย รอยละ 19.0  
 
สวนท่ี 3  ความนาเชื่อถือของส่ือ  ลําดับการรับส่ือ ประโยชนของส่ือวิทยุ  โทรทัศน 
              หนังสือพิมพ นิตยสาร  ปายกลางแจง และปญหาในการรับส่ือ 
 
ตารางท่ี  64  แสดงคาเฉล่ียการจัดลําดับของความนาเช่ือถือตอส่ือของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ลําดับความนาเชื่อถือตอสื่อ 
อันดับ 1 

= 5 
คะแนน 

อันดับ 2 
= 4 

คะแนน 

อันดับ 3 
= 3 

คะแนน 

อันดับ 4 
= 2 

คะแนน 

อันดับ 5 
= 1 

คะแนน 
 สื่อ 

จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน รวม 

คาเฉลี่ย 
 

ลําดับ
ท่ี 

วิทยุ 
31 165 160 45 19 420 

3.30 
(ปาน
กลาง) 

2 

โทรทัศน 
344 52 8 8 8 420 

4.70 
(มากที่สุด) 

1 

หนังสือพิมพ 
22 171 122 73 32 420 

3.20 
(ปาน
กลาง) 

3 

นิตยสาร 
4 2 53 136 225 420 

1.60 
(นอย) 

5 

ปายกลางแจง 
19 31 80 155 135 420 

2.20 
(นอย) 

4 

 
 จากตารางท่ี 64 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหลําดับความนาเช่ือถือของส่ือ ลําดับ 1 คือ 
โทรทัศน  ในระดับมากท่ีสุด   (คาเฉล่ีย  4.70)   ลําดับ 2 คือ วิทยุ   ในระดับปานกลาง (คาเฉล่ีย 3.30)
ลําดับ 3 คือ หนังสือพิมพ  ในระดับปานกลาง (คาเฉล่ีย 3.20)   ลําดับ 4 คือ ปายกลางแจง   ในระดบั
นอย (คาเฉล่ีย 2.20)  ลําดับ 5 คือ นติยสาร ในระดบันอย (คาเฉล่ีย 1.60) 
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ตารางท่ี  65  แสดงคาเฉล่ียระดับการรับส่ือของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ลําดับการรับส่ือ 
อันดับ 1 

= 5 
คะแนน 

อันดับ 2 
= 4 

คะแนน 

อันดับ 3 
= 3 

คะแนน 

อันดับ 4 
= 2 

คะแนน 

อันดับ 5 
= 1 

คะแนน 
 สื่อ 

จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน รวม 

คาเฉลี่ย 
 

ลําดับ
ท่ี 

วิทยุ 
39 179 122 65 15 420 

3.40 
(ปาน
กลาง) 

2 

โทรทัศน 
345 62 4 6 3 420 

4.80 
(มากที่สุด) 

1 

หนังสือพิมพ 
21 153 151 62 33 420 

3.20 
(ปาน
กลาง) 

3 

นิตยสาร 
6 8 53 120 233 420 

1.70 
(นอย) 

5 

ปายกลางแจง 
9 18 92 167 134 420 

2.10 
(นอย) 

4 

 
 จากตารางท่ี 65 พบวาผูตอบแบบสอบถามใหลําดับความมากของการรับส่ือ ลําดับ 1 คือ 
โทรทัศน  ในระดับมากท่ีสุด (คาเฉล่ีย  4.80)   ลําดับ 2 คือ วิทยุ   ในระดับปานกลาง (คาเฉล่ีย  3.40) 
ลําดับ 3 คือ หนังสือพิมพ  ในระดับปานกลาง (คาเฉล่ีย 3.20)   ลําดับ 4 คือ ปายกลางแจง   ในระดบั
นอย (คาเฉล่ีย  2.10)   ลําดับ 5 คือ นิตยสาร  ในระดับนอย (คาเฉล่ีย 1.70)  
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ตารางท่ี 66 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทเนื้อหาสาระท่ีให
ประโยชนมากที่สุดของส่ือวิทยุ  
 

ประเภทเนื้อหาสาระสื่อวิทยุ จํานวน รอยละ 
การเมือง 19 4.6 
ประกาศรับสมัครงาน 15 3.6 
เศรษฐกิจ 4 1.0 
อาหารการกินและสุขภาพอนามัย 5 1.2 
การศึกษา 17 4.1 
การอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณี 30 7.3 
กีฬา 11 2.7 
ขาวบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นักรอง  ฯลฯ) 17 4.1 
โฆษณาสินคา 24 5.8 

หมายเหตุ: จากผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 411 รายที่ฟงวิทยุ 

 
 จากตารางท่ี 66 พบวาผูตอบแบบสอบถามเห็นวาประเภทเนื้อหาสาระของส่ือวิทยุ  ท่ีให
ประโยชนมากท่ีสุด 3 ลําดับแรกคือ การอนุรักษวัฒนธรรมประเพณี  รอยละ 7.3  รองลงมาคือ โฆษณา
สินคา      รอยละ 5.8  และการเมืองรอยละ  4.6 
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ตารางท่ี 67 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปริมาณเนือ้หาสาระท่ีให
ประโยชนมากที่สุดของส่ือโทรทัศน  
 

ประเภทเนื้อหาสาระสื่อโทรทัศน จํานวน รอยละ 
การเมือง 359 85.5 
ประกาศรับสมัครงาน 187 44.5 
เศรษฐกิจ 274 65.2 
อาหารการกินและสุขภาพอนามัย 239 56.9 
การศึกษา 250 59.5 
การอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณี 251 59.8 
กีฬา 336 80.0 
รายการบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นักรอง  ฯลฯ) 319 76.0 
โฆษณาสินคา 325 77.4 

หมายเหตุ: จากผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 420 รายที่ชมโทรทัศน 

 
จากตารางท่ี 67 พบวาผูตอบแบบสอบถามเห็นวาประเภทเนื้อหาสาระของส่ือโทรทัศน    

ท่ีใหประโยชนมากท่ีสุด 3 ลําดับแรกคือ การเมือง รอยละ 85.0  รองลงมาคือ กีฬา รอยละ 80.0  และ 
รายการบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นักรอง  ฯลฯ) รอยละ 76.0 
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ตารางท่ี 68 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทเนื้อหาสาระท่ีให
ประโยชนมากที่สุดของส่ือหนังสือพิมพ 
 

ประเภทเนื้อหาสาระหนังสือพิมพดานตางๆ จํานวน รอยละ 
การเมือง 39 9.5 
ประกาศรับสมัครงาน 189 46.2 
เศรษฐกิจ 128 31.3 
อาหารการกินและสุขภาพอนามัย 20 4.9 
การศึกษา 91 22.2 
การอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณี 50 12.2 
กีฬา 45 11.0 
ขาวบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร นักรอง ฯลฯ) 31 7.6 
โฆษณาสินคา 7 1.7 

หมายเหตุ: จากผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 409 รายที่อานหนังสือพิมพ 

 
 
 จากตารางท่ี 68 พบวาผูตอบแบบสอบถามเห็นวาประเภทเนื้อหาสาระของส่ือ 
หนังสือพิมพ ท่ีใหประโยชน มากท่ีสุด 3 ลําดับแรกคือ  ประกาศรับสมัครงาน รอยละ 46.2 รองลงมา
คือ เศรษฐกิจ รอยละ 31.3 และการศึกษา รอยละ 22.2 
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ตารางท่ี 69  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทเนื้อหาสาระท่ีให
ประโยชนมากที่สุดของส่ือนิตยสาร 
 

ประเภทเนื้อหาสาระนิตยสาร จํานวน รอยละ 
การเมือง 3 0.7 
ประกาศรับสมัครงาน 27 6.7 
เศรษฐกิจ 10 2.5 
อาหารการกินและสุขภาพอนามัย 156 39.0 
การศึกษา 49 12.2 
การอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณี 74 18.5 
กีฬา 24 6.0 
ขาวบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นักรอง  ฯลฯ) 53 13.3 
โฆษณาสินคา 12 3.0 

หมายเหตุ: จากผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 รายที่อานนิตยสาร 

 
จากตารางท่ี 69 พบวาผูตอบแบบสอบถามเห็นวาประเภทเนื้อหาสาระของส่ือนิตยสาร ท่ี

ใหประโยชนมากท่ีสุด 3 ลําดับแรกคือ  อาการการกินและสุขภาพอนามัย รอยละ 39.0 รองลงมาคือ 
การอนุรักษวัฒนธรรมประเพณี รอยละ 18.5  และขาวบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นักรอง  ฯลฯ) 
รอยละ 13.3 
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ตารางท่ี 70 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทเนื้อหาสาระท่ีให
ประโยชนมากที่สุดของส่ือปายกลางแจง 
 

ประเภทเนื้อหาสาระปายกลางแจง จํานวน รอยละ 
การเมือง 0 0.0 
ประกาศรับสมัครงาน 2 0.5 
เศรษฐกิจ 4 1.0 
อาหารการกินและสุขภาพอนามัย 0 0.0 
การศึกษา 13 3.2 
การอนุรักษวัฒนธรรม ประเพณี 15 3.7 
กีฬา 4 1.0 
ขาวบันเทิงท่ัวไป (ดาราภาพยนตร  นักรอง  ฯลฯ) 0 0.0 
โฆษณาสินคา 52 12.7 

หมายเหตุ: จากผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 410 รายที่เห็นปายโฆษณากลางแจง 

 
 จากตารางท่ี 70 พบวาผูตอบแบบสอบถามเห็นวาประเภทเนื้อหาสาระของส่ือปาย
กลางแจงท่ีใหประโยชนมากที่สุด 3 ลําดับแรก คือ โฆษณาสินคา รอยละ 12.7  รองลงมาคือ  การ
อนุรักษวัฒนธรรมประเพณี รอยละ 3.7 และ การศึกษา  รอยละ 3.2 
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ตารางท่ี 71 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามลักษณะการรับส่ือ 
 

ลักษณะการรับส่ือ จํานวน รอยละ 
ส่ือท่ีสะดวกในการรับ เชนโทรทัศน  วิทย ุ 311 74.0 
ส่ือท่ีจัดหาไดงาย 187 44.5 
ส่ือท่ีสอดคลองกับความรูความตองการ เชนแผนพับ นิตยสาร 130 31.0 
ส่ือตามความเคยชินเชนการอานหนังสือพมิพ  การดูโทรทัศน  
ดูปายโฆษณากลางแจง ฯลฯ 109 26.0 
ลักษณะเฉพาะของส่ือ เชนหนังสือพิมพมีราคาถูก  มี
รายละเอียดพกพาได 13 3.1 
ลักษณะเฉพาะของส่ือ เชนหนังสือพิมพมีราคาถูก  มี
รายละเอียดพกพาได 2 0.5 

หมายเหตุ: จากผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 420 ราย 

 
 จากตารางท่ี 71 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญลักษณะการรับส่ือ ลําดับแรกคือ ส่ือ
ท่ีสะดวกในการรับ เชนโทรทัศน  วิทยุ รอยละ 74.0   รองลงมา คือ ส่ือท่ีจัดหาไดงายรอยละ 44.5   
และ ส่ือท่ีสอดคลองกับความรูความตองการ เชนแผนพับ นิตยสาร รอยละ 31.0 ส่ือตามความเคยชิน
เชนการอานหนังสือพิมพ  การดูโทรทัศน  ดูปายโฆษณากลางแจง ฯลฯ รอยละ 26.0  ลักษณะเฉพาะ
ของส่ือ เชนหนังสือพิมพมีราคาถูก  มีรายละเอียดพกพาได รอยละ 3.1  และลักษณะเฉพาะของส่ือ เชน
หนังสือพิมพมีราคาถูก  มีรายละเอียดพกพาได รอยละ 0.5 
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ตารางท่ี  72  แสดงจํานวน รอยละ  คาเฉล่ีย และระดับเหตุผลในการแสวงหาขาวสารทางส่ือตางๆ  
 

ระดับเหตุผล 

มากที่สุด มาก 
ปาน
กลาง 

นอย นอยที่สุด 
ไมมี
เหตุผล 

การแสวงหาขาวสาร 
ทางสื่อ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

ลําดับ
ท่ี 

เพ่ือใหมีความรู
เหมือนคนอื่น 

124 
(29.5) 

203 
(48.3) 

12 
(2.9) 

54 
(12.9) 

16 
(3.8) 

11 
(2.6) 

3.79 
(มาก) 

8 

เพ่ือทราบขอมูลที่
สนใจโดยเฉพาะ 

199 
(47.4) 

174 
(41.4) 

32 
(7.6) 

10 
(2.4) 

1 
(0.2) 

4 
(1.0) 

4.30 
(มาก) 

1 

เพ่ือรับรูเหตุการณที่
เก่ียวของกับสินคา 

131 
(31.2) 

190 
(45.2) 

40 
(9.5) 

34 
(8.1) 

13 
(3.1) 

12 
(2.9) 

3.85 
(มาก) 

7 

เพ่ือชวยตัดสินใจซื้อ 140 
(33.3) 

174 
(41.4) 

55 
(13.1) 

23 
(5.5) 

16 
(3.8) 

12 
(2.9) 

3.86 
(มาก) 

6 

เพ่ือผอนคลายอารมณ
หรือคลายเครียด 

172 
(41.0) 

178 
(42.4) 

39 
(9.3) 

17 
(4.0) 

8 
(1.9) 

6 
(1.4) 

4.12 
(มาก) 

3 

เพ่ือรับรูขาวสาร
ความรูและบันเทิง 

178 
(42.4) 

177 
(42.1) 

30 
(7.1) 

21 
(5.0) 

3 
(0.7) 

11 
(2.6) 

4.13 
(มาก) 

2 

เพ่ือความสนุกสนาน 153 
(36.4) 

191 
(45.5) 

32 
(7.6) 

29 
(6.9) 

4 
(1.0) 

11 
(2.6) 

4.02 
(มาก) 

4 

เพ่ือติดตามขาวสาร
และเสริมความคิด 

146 
(34.8) 

192 
(45.7) 

44 
(10.5) 

26 
(6.2) 

3 
(0.7) 

9 
(2.1) 

4.01 
(มาก) 

5 

เพ่ือความทันสมัย 123 
(29.3) 

128 
(30.5) 

65 
(15.5) 

57 
(13.6) 

32 
(7.6) 

15 
(3.6) 

3.50 
(มาก) 

9 

เพ่ือใชในการสนทนา
และอางอิง 

70 
(16.7) 

192 
(45.7) 

47 
(11.2) 

66 
(15.7) 

18 
(4.3) 

27 
(6.4) 

3.35 

(ปานกลาง) 
10 

เพ่ือสรางคานิยม 35 
(8.3) 

149 
(35.5) 

74 
(17.6) 

91 
(21.7) 

23 
(5.5) 

48 
(11.4) 

2.85 

(ปานกลาง) 
11 

เพ่ือเปนตนแบบ
พฤติกรรม 

50 
(11.9) 

127 
(30.2) 

59 
(14.0) 

86 
(20.5) 

42 
(10.0) 

56 
(13.3) 

2.74 
(ปานกลาง) 

12 
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เพ่ือไมตองปฏิบัติ
หรือหลีกเล่ียงภารกิจ
ที่ทําอยู 

33 
(7.9) 

66 
(15.7) 

47 
(11.2) 

77 
(18.3) 

50 
(11.9) 

147 
(35.0) 

1.85 
(นอย) 

13 

คาเฉลี่ยรวม 3.57 
(มาก) 

 

 
จากตารางท่ี 72 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเหตุผลในการแสวงหาขาวสารทางส่ือตางๆ 

โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.57    ในรายละเอียดพบวาผูตอบแบบสอบถามใหเหตุผล
ในระดับมาก เรียงลําดับคือ   เพื่อทราบขอมูลท่ีสนใจโดยเฉพาะ (คาเฉล่ีย 4.30)  เพื่อรับรูขาวสาร
ความรูและบันเทิง (คาเฉล่ีย  4.13)  เพื่อผอนคลายอารมณหรือคลายเครียด (คาเฉล่ีย 4.12) เพื่อความ
สนุกสนาน (คาเฉล่ีย 4.02) เพื่อติดตามขาวสารและเสริมความคิด (คาเฉล่ีย 4.01) เพื่อชวยตัดสินใจซ้ือ 
(คาเฉล่ีย 3.86)  เพื่อรับรูเหตุการณท่ีเกี่ยวของกับสินคา (คาเฉลี่ย  3.85)  เพื่อใหมีความรูเหมือนคนอ่ืน 
(คาเฉล่ีย 3.79) เพื่อความทันสมัย (คาเฉล่ีย  3.50)  และมีเหตุผลในระดับปานกลางคือ เพื่อใชในการ
สนทนาและอางอิง (คาเฉล่ีย 3.35)  เพื่อสรางคานิยม (คาเฉล่ีย 2.85)  เพื่อเปนตนแบบพฤติกรรม 
(คาเฉล่ีย 2.74)  และเพื่อไมตองปฏิบัติหรือหลีกเล่ียงภารกิจท่ีทําอยู (คาเฉล่ีย 1.85) 
 
ตารางท่ี 73 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาในการรับ 
                   ส่ือโทรทัศน 
 

ปญหาในการรับส่ือโทรทัศน จํานวน รอยละ 
ไมวางรับชมโทรทัศนรายการท่ีสนใจ 231 55.0 
มีโฆษณามากเกินไป 107 25.5 
รายการไมนาสนใจ 96 22.9 
มีสถานีใหเลือกชมนอยเกินไป 65 15.5 
คนในครอบครัวมีอิทธิพลในการเลือกชมโทรทัศนมากกวา
ตนเอง 59 14.0 
โฆษณาไมนาสนใจ 27 6.4 
ไมมีโทรทัศนเปนของตนเอง 16 3.8 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1 ขอ ผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 420 รายที่ชมโทรทัศน 
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 จากตารางท่ี 73 พบวาผูตอบแบบสอบถาม  สวนใหญพบปญหาในการรับส่ือโทรทัศน   
ลําดับแรกคือ  ไมวางรับชมโทรทัศนรายการท่ีสนใจ รอยละ 55.0 รองลงมาคือ  มีโฆษณามากเกินไป 
รอยละ 25.5  รายการไมนาสนใจ รอยละ 22.9  มีสถานีใหเลือกชมนอยเกินไป รอยละ 15.5  คนใน
ครอบครัวมีอิทธิพลในการเลือกชมโทรทัศนมากกวาตนเอง รอยละ 14.0  โฆษณาไมนาสนใจ รอยละ 
6.4 ไมมีโทรทัศนเปนของตนเอง รอยละ 3.8 
 
ตารางท่ี 74 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาในการรับส่ือวิทย ุ
 

ปญหาในการรับส่ือวิทยุ จํานวน รอยละ 
คล่ืนไมชัดเจน 179 43.6 

เนื้อหาไมนาสนใจ 130 31.6 

มีโฆษณามากเกินไป 118 28.7 

รายการไมนาสนใจ 71 17.3 

ไมมีวิทยเุปนของตนเอง 14 3.4 

โฆษณาไมสนใจ 13 3.2 
หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 411 รายที่ฟงวิทยุ 

 
 จากตารางท่ี 74 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญพบปญหาในการรับวิทยุ ลําดับแรก
คือ คล่ืนไมชัดเจน รอยละ 43.6 รองลงมา คือ เนื้อหาไมนาสนใจ รอยละ 31.6  มีโฆษณามากเกินไป 
รอยละ 28.7  รายการไมนาสนใจ รอยละ 17.3  ไมมีวิทยุเปนของตนเอง รอยละ 3.4 และ โฆษณาไม
สนใจ รอยละ 3.2 
 
ตารางท่ี 75 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาในการรับส่ือ 
                   หนังสือพิมพ 
 

ปญหาในการรับส่ือหนังสือพมิพ จํานวน รอยละ 

ไมมีเวลาอาน            274         67.0 

เนื้อหาไมนาสนใจ            112         27.4  

อ่ืนๆ               27           6.6  
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โฆษณาไมนาสนใจ               23           5.6  

หนังสือพิมพมีราคาแพงข้ึน               19           4.6  
หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 409 รายที่อานหนังสือพิมพ 
                  

 จากตารางท่ี 75 พบวาผูตอบแบบสอบถาม  สวนใหญพบปญหาในการรับหนังสือพิมพ 
ลําดับแรกคือไมมีเวลาอาน รอยละ 67.0 รองลงมา คือ เนื้อหาไมนาสนใจ รอยละ 27.4  และโฆษณาไม
นาสนใจ รอยละ 5.6  หนังสือพิมพมีราคาแพงข้ึน รอยละ 4.6   
 
ตารางท่ี 76 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาในการรับส่ือนิตยสาร 
 

ปญหาในการรับส่ือนิตยสาร จํานวน รอยละ 
นิตยสารมีราคาแพง 273 68.3 

นิตยสารท่ีตนเองสนใจไมมี 69 17.3 

เนื้อหานิตยสารไมนาสนใจ 49 12.2 

มีโฆษณามากเกินไป 41 10.2 

หาซ้ือนิตยสารท่ีตองการไดยาก 38 9.5 

นิตยสารท่ีตองการมีจํานวนนอย 25 6.3 

โฆษณาไมนาสนใจ 10 2.5 
หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 400 รายที่อานนิตยสาร 

 
 จากตารางท่ี 76 พบวาผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดพบปญหาในการรับนิตยสาร ลําดับ
แรกคือ นิตยสารมีราคาแพง รอยละ 68.3  รองลงมา คือ นิตยสารที่ตนเองสนใจไมมี รอยละ 17.3 
เนื้อหานิตยสารไมนาสนใจ รอยละ 12.2  มีโฆษณามากเกินไป  รอยละ 10.2  หาซ้ือนิตยสารที่ตองการ
ไดยาก รอยละ 9.5  นิตยสารท่ีตองการมีจํานวนนอย รอยละ 6.3  และ โฆษณาไมนาสนใจ รอยละ 2.5 
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ตารางท่ี 77  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปญหาในการรับส่ือปาย

กลางแจง 
 

ปญหาในการรับส่ือปายกลางแจง จํานวน รอยละ 
อานเนื้อหาไดไมครบขณะขับรถเร็ว 162 39.5 

ปายไมสะดดุตา 114 27.8 

ต้ังอยูในทําเลท่ีอานไมสะดวก 112 27.3 

โฆษณาไมนาสนใจ 72 17.6 

ตัวหนังสือเล็กอานยาก 55 13.4 
หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 410 รายที่เห็นปายกลางแจง 

 
 จากตารางท่ี 77  พบวาผูตอบแบบสอบถามพบปญหาในการรับส่ือปายกลางแจง มาก
ท่ีสุดคือ อานเนื้อหาไดไมครบขณะขับรถเร็ว รอยละ 39.5 รองลงมาคือ ปายไมสะดุดตา รอยละ 27.8 
และ ต้ังอยูในทําเลที่อานไมสะดวก รอยละ 27.3  โฆษณาไมนาสนใจ รอยละ 17.6  ตัวหนังสือเล็กอาน
ยาก รอยละ 13.4 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 




