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การศึกษาการรับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหม มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการ 

รับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหม กลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษา คือ ประชาชนในจังหวัด
เชียงใหมจํานวนกลุมตัวอยาง 420 ราย รวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม  วิเคราะหขอมูลใชสถิติ
เชิงพรรณนา ไดแก ความถี่  รอยละ และคาเฉล่ีย 

ผลการศึกษาการรับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหมพบวา 
ส่ือวิทยุ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญฟงวทิยุ   โดยฟงทุกวัน และมีวิทยุในบาน 

จํานวน 1 เคร่ือง  การรับฟงวิทย ุ คือ ฟงแตคล่ืนประจํา สวนใหญคล่ืนวิทยุท่ีรับฟง คือ FM 98.00 
โดยชวงเวลาท่ีรับฟงวิทยุมากท่ีสุดคือ เวลา  6.00-8.59 น. และฟงวิทยุเฉล่ียมากกวา 3 ช่ัวโมง ตอคร้ัง  
สถานท่ีท่ีฟงวทิยุมากท่ีสุดคือ ท่ีทํางาน  สวนใหญพฤติกรรมการรับฟงโฆษณาทางวทิยุคือฟงแบบ
ผาน ๆ และประเภทรายการวทิยุท่ีชอบฟงคือรายการเพลง  

ส่ือโทรทัศน  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชมโทรทัศน  และมีโทรทัศน
จํานวน 1 เคร่ือง  สถานท่ีท่ีชมโทรทัศนบอยท่ีสุดคือ ท่ีบาน และการชมโทรทัศนสวนใหญจะชม
พรอมกันหลายคน  สถานีโทรทัศนท่ีชมมากท่ีสุด คือ  ชองทีไอทีวี   พฤติกรรมการรับชมโฆษณา
ทางโทรทัศน คือ เปล่ียนสถานีเม่ือมีโฆษณา   และรายการโทรทัศนท่ีรับชม ลําดับแรก คือ ขาว 
สวนใหญชวงเวลาท่ีรับชมโทรทัศน  คือระหวางเวลา 18.00-20.59 น.  โดยมีความถ่ีในการรับชม
โทรทัศน คือทุกวัน  และระยะเวลาในการรับชมโทรทัศน มากกวา 3 ช่ัวโมงตอคร้ัง   

ส่ือหนังสือพิมพ  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอานหนังสือพิมพ   โดยซ้ือ
หนังสือพิมพเอง สําหรับการซ้ือหนังสือพิมพนั้นซ้ือแบบไมเปนสมาชิก   สวนผู ท่ีเปนสมาชิกจะ
เปนสมาชิกจํานวน 1 ฉบับ   และผูท่ีไมซ้ือหนังสือพิมพอาศัยอานจากสํานักงานมากท่ีสุด  โดย
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หนังสือพิมพท่ีอานคือ ไทยรัฐ   คอลัมนหนังสือพิมพท่ีอาน คือ ขาว  ชวงเวลาอานหนังสือพิมพ คือ 
กอนเวลา 9.00  น.   และสวนใหญอานหนังสือพิมพท่ีทํางาน   โดยใชเวลาในการอานหนังสือพิมพ
ในแตละวนั นอยกวา 1 ช่ัวโมง  

ส่ือนิตยสาร   พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อานนิตยสาร  โดยมีความถ่ีในการ
อานนิตยสาร คือ 2-3 วันคร้ัง    โดยซ้ือนิตยสารที่อาน  แตไมเปนสมาชิกนิตยสารท่ีอาน  สําหรับผูท่ี
เปนสมาชิก จาํนวน 1 ฉบับ  สวนผูท่ีไมไดซ้ือนิตยสาร  สถานท่ีอานคือ สํานักงาน   และนิตยสารที่
อานมากท่ีสุดในแตละประเภทไดแกทีวีพูล  บานและสวน สตารซอคเกอร คูสรางคูสม  Elle ชีวจติ 
เนช่ันแนลจีโอกราฟฟก  เนช่ันจูเนยีร  FHM และมติชนรายสัปดาห  และสถานท่ีท่ีอานนิตยสารมาก
ท่ีสุดคือท่ีบาน  อานนิตยสารเพียงบางคอลัมน และใชเวลาในการอานนติยสาร 1-3 ช่ัวโมงตอวัน  

ปายโฆษณากลางแจง  พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเหน็ปายโฆษณากลางแจง 
และจดจําปายโฆษณากลางแจงได   โดยลักษณะปายท่ีทําใหจดจําสินคาไดมากท่ีสุด คือ ปายขนาด
ใหญปายเดียวริมถนน  และสวนใหญเหน็ปายกลางแจง ในเวลากลางวัน   โดยระหวางทางขับรถ
จากบานถึงท่ีทํางานผานปายโฆษณากลางแจง  คือ  6-10 ปาย  

ในดานความนาเช่ือถือของส่ือพบวาส่ือท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความนาเช่ือถือสูงสุด 
3 อันดับแรกไดแก  โทรทัศน  วิทยุ  และหนังสือพิมพ 

ในดานการรับส่ือพบวาส่ือท่ีผูตอบแบบสอบถามรับมากท่ีสุด 3 ลําดับแรกไดแก  
โทรทัศน  วิทยุ  และหนังสือพิมพ 

ประเภทเนื้อหาสาระท่ีส่ือตางๆ ใหประโยชนแกผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดพบวา  
ส่ือวิทยุไดแกเนื้อหาประเภทการอนุรักษวฒันธรรมประเพณี  ส่ือโทรทัศนไดแกการเมือง  ส่ือ
หนังสือพิมพไดแกประกาศรับสมัครงาน ส่ือนิตยสารไดแกอาหารการกินและสุขภาพอนามัย  และ
ส่ือปายกลางแจงไดแกโฆษณาสินคา 

เหตุผลในการแสวงหาขาวสารทางส่ือ  พบวาผูตอบแบบสอบถามมีเหตุผลในการ
แสวงหาขาวสารทางส่ือตางๆ สูงสุด 3 อันดับแรกคือ  เพื่อทราบขอมูลท่ีสนใจโดยเฉพาะ  เพื่อรับรู
ขาวสาร ความรู ความบันเทิง  และเพื่อผอนคลายอารมณหรือคลายเครียด ตามลําดับ 

ปญหาในการรับส่ือ  พบวาผูตอบแบบสวนใหญพบปญหาในการรับชมโทรทัศนคือ
ไมวางรับชมรายการท่ีสนใจ   ปญหาวิทยุ คือ คล่ืนไมชัดเจน   ปญหาในการรับส่ือหนังสือพิมพคือ
ไมมีเวลาอาน   ปญหาในการรับนิตยสารคือนิตยสารมีราคาแพง และปญหาในการรับส่ือปายคือ
อานเนื้อหาไดไมครบขณะขับรถเร็ว 
 
  
 



 
 
 

ฉ 

Independent Study Title Media Exposure of Chiang Mai Residents 
 
Author    Mrs. Ung-alin  Kongkeo 
 
Degree    Master of Business Administration 
 
Independent Study Advisor 
    Asst. Prof. Dararatana  Boonchaliew  
     
 

Abstract 
 
 The objective of this independent study was to study media exposure of Chiang Mai 
residents.  Sample group included 420 Chiang Mai residents.  Study tool was a questionnaire and 
the data was descriptively analyzed using frequency, percentage and mean.   
 The details of the analysis for each type of media were as follow:  For radio, most of the 
respondents had one radio.  Most of them listened to the same waves everyday,  mostly FM98.00, 
between 6.00-8.59 am.   Most of the respondents took more than 3 hours listening each time.  The 
place listening the most was at the office.  They listened with less attention, and loved music 
program. 
 For television, most of the respondents had one television. They watched television 
mostly at home everyday with other people on TITV channel.  They switched to other channels 
when seeing commercials.  The program they watched the most was news.  The time the 
respondents watched television the most was between 6.00-8.59 pm.  And they watched more 
than three hours each time.  
 For newspaper, most respondents bought newspaper but did not subscribe. For those 
subscribed would only subscribe to one newspaper.  Those who did not buy newspaper read at the 
office.  They read Thai Rath the most.  The columns they read the most was news.  They read 
before 9.00 am at the work place and spend less than one hour reading per day. 
 For magazine, the respondents read 2-3 times per week.  They bought the magazines but 
did not subscribe.  Those who subscribed would only subscribe to one magazine.  Those who did 
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not buy would read at the office.  The magazines that were read the most were TV Pool,  Baan 
Lae Suan and Star Soccer, KoosangKoosom, Elle, Chivajit, National Geographic, Nation Junior, 
FHM and Matichon Weekly. The respondents read only some columns and read 1-3 hours each 
time. 
 For signs, most respondents saw them and remembered.  The signed that could attract 
them were big signs.  They saw the signs mostly during the day and saw about 6-10 signs along 
the way from home to work. 
 For accountability of media, it was found that the three most accountable media were 
television, radio and newspaper respectively. 
 For media exposure, it was found that the first three media the respondents exposed to 
the most were television, radio and newspaper respectively. 
 For contents of media that were the most useful to the respondents,  for radio was 
preservation of culture, for television was politics, for newspaper was career (classify), for 
magazine was food and health and for signs was advertising. 
 For reasons receiving media, the respondents’ first three reasons were to receive 
information that they were especially interested in, to receive information on news, knowledge, 
and entertainment, and to relax.   
 For problems receiving media, the respondents found that for television and newspaper 
was having no time, for radio was unclear signal, for magazines was expensive, and for signs was 
being unable to read thoroughly while driving fast. 
 
 
 


