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สารบัญตาราง 
 

 

ตาราง  หนา 
1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 15 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ 15 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 16 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับ

การศึกษา 17 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉล่ีย

ตอเดือน 18 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลาท่ี

ขับรถยนตนั่งสวนบุคคล 19 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทของ

รถยนตนั่งสวนบุคคล 19 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขนาด

เคร่ืองยนตของรถยนต 20 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุของ

รถยนตนั่งสวนบุคคล 20 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระบบการจาย

น้ํามันของรถยนตนั่งสวนบุคคล 21 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 

NGV จําแนกตามการวัดความรูความเขาใจเกี่ยวกบักาซธรรมชาติ NGV  22 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ

ธรรมชาติ NGV จําแนกตามการวัดความรูความเขาใจเกีย่วกับกาซ
ธรรมชาติ NGV  24 

13 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมท่ีใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเห็นตอปจจัยสวนประสม
การตลาด ดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ 
NGV  26 



 ฎ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
14 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี

ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจัยสวน
ประสมการตลาด ดานราคา ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ 
NGV 28 

15 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละและคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจัยสวน
ประสมการตลาด ดานการจัดจําหนาย ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซ
ธรรมชาติ NGV 29 

16 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความสําคัญของปจจัยดาน
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV 30 

17 แสดงคาเฉล่ียรวมของระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีใชกาซ
ธรรมชาติ NGV 32 

18 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจัยสวน
ประสมการตลาด ดานผลิตภณัฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซ
ธรรมชาติ NGV  33 

19        แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจัยสวน
ประสมการตลาด ดานราคา ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ 
NGV 34 

20 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจัยสวน
ประสมการตลาด ดานการจัดจําหนาย ท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซ
ธรรมชาติ NGV 35 



 ฏ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
21 แสดงจํานวนความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย ของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ี

ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระดับความสําคัญของปจจัยดาน
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV 36 

22 แสดงคาเฉล่ียรวมของระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGV 37 

23        แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนั่งสวนบุคคล 38 

24 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนัง่สวนบุคคล 40 

25 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนั่งสวนบุคคล 41 

26 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนั่งสวน
บุคคล 43 

27 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  46 

28 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  48 



 ฐ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
29 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ

จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  49 

30 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวน
บุคคล  51 

31 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภณัฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  53 

32 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  55 

33 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  56 

34        แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของ
รถยนต  58 

35 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนั่งสวนบุคคล 61 

36 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีไมใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนัง่สวนบุคคล 63 



 ฑ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
37 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ

จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนั่งสวนบุคคล 64 

38 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามระยะเวลาท่ีขับรถยนตนัง่
สวนบุคคล 66 

39 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  69 

40 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีไมใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  71 

41 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวนบุคคล  72 

42 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามประเภทของรถยนตนั่งสวน
บุคคล  74 

43 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  76 

44 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีไมใช
กาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  78 



 ฒ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
45 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ

จัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ี
ไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของรถยนต  79 

46 แสดงคาเฉล่ียระดับความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกใชกาซธรรมชาติ NGV ของ
กลุมผูท่ีไมใชกาซธรรมชาติ NGV จําแนกตามขนาดของเคร่ืองยนตของ
รถยนต  81 

47        แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGVจําแนกตามแหลงขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซธรรมชาติ NGV 84 

48 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGVจําแนกตามการใชบริการของสถานีบริการ 85 

49 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGV จําแนกตามคาใชจายเฉล่ียตอเดือนในการเติมกาซธรรมชาติ NGV   85 

50 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGV จําแนกตามความถ่ีในการเติมกาซธรรมชาติ NGV  86 

51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGV จําแนกตามการแนะนํากาซ NGV เปนเช้ือเพลิงรถยนตใหบุคคลท่ี
รูจัก 86 

52        แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ 
NGV จําแนกตามการเติมกาซธรรมชาติ NGV กรณีมีราคาสูงข้ึน 87 

53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามแหลงขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซ
ธรรมชาติ NGV 87 

54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามการเช้ือเพลิงท่ีเติม 88 

55 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามการใชบริการของสถานีบริการ 89 



 ณ

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ

ธรรมชาติ NGVจําแนกตามคาใชจายปจจบัุนในการเติมเช้ือเพลิง เฉล่ียตอ
เดือน 89 

57 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามความถ่ีในการเติมเช้ือเพลิง 90 

58 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามโอกาสในการเติมกาซธรรมชาติ NGV   90 

59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ NGVจําแนกตามปจจัยท่ีทําใหพิจารณาทดลองใชกาซธรรมชาติ 
NGV 91 

60 สรุปการเปรียบเทียบความรูความเขาใจเกีย่วกับกาซธรรมชาติระหวางกลุม
ผูท่ีใชกาซธรรมชาติกับกลุมผูท่ีไมใชกาซธรรมชาติ 94 

61 สรุปการเปรียบเทียบทัศนคติตอสวนประสมทางการตลาดท่ีมีตอกาซ
ธรรมชาติ NGV ของกลุมผูท่ีใชกาซธรรมชาติ และกลุมผูท่ีไมใชกาซ
ธรรมชาติ 96 


