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หลักการและเหตุผล 

 สภาพสังคมที่มีการเปล่ียนแปลงอยางรวดเร็วสงผลใหพฤติกรรมผูบริโภคมีการ
ปรับเปล่ียนอยูเสมอ  ผูบริโภคมีความเปนตัวของตัวเองสูง ตองการความสะดวกรวดเร็ว เปดรับส่ิง
ใหมๆ งาย กลาใชจายหากสินคาหรือบริการถูกใจเปนท่ีตองการ (เกษม พิพัฒนเสรีธรรม, 2548 : 17)   
ผูบริหารการตลาดของทุกองคกรจําเปนตองศึกษาและทําความเขาใจผูบริโภค (Consumer Insights)
ใหมากข้ึน   เพื่อใหสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม  เนื่องจาก
ผูบริโภคมีความตองการและการรับรูท่ีแตกตางกันออกไป ดวยพื้นฐาน ความคิด ความรูสึก และ
สภาพแวดลอมท่ีตางกัน แมมีการพยายามส่ือสารขาวสารไปยังผูบริโภคหลากหลายทาง แต
ขณะเดียวกันนั้นตองเขาใจวาผูบริโภคก็ไมสามารถรับขอมูลท้ังหมดได แตจะเปดรับขอมูลเทาท่ี
ศักยภาพในการรับรูของแตละคนจะทําไดเทานั้น การศึกษาโดยกลุมผูบริโภคอยางเจาะจงจะชวย 
เปนแนวทางในการสรางหรือกระตุน การเปดรับขอมูลของผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผล (ฉัตรยาพร  เสมอใจ, 2545 : 143) โดยเฉพาะผูบริโภคในปจจุบันมีการแบงเปนกลุม 
ดวยลักษณะทางสังคมท่ีแตกตางกัน (Social Categories) สงผลใหมีแบบแผนการรับขาวสารท่ี
แตกตางกัน เชน คนท่ีมีอายุ เพศ วัย ท่ีแตกตางกัน ก็จะมีการเลือกเปดรับสารตางกัน หรือท่ีเรียกวา 
ความแตกตางทางสังคม (Social Difference) ในขณะท่ีคนท่ีมีลักษณะทางสังคมท่ีเหมือนกัน (Group 
Like) ก็จะมีแบบแผนการใชและการเปดรับสารท่ีคลายคลึงกัน (กาญจนา แกวเทพ, 2545 : 299) 
นอกจากนี้ผูบริโภคยังมีลักษณะเลือกท่ีจะคนหาขอมูลขาวสารที่ตนเองตองการ เพื่อไมใหเสียเวลา
กับการบริโภคขอมูลขาวสารทุกประเภท รวมท้ังหลีกเล่ียงการทวมลนขอมูลขาวสาร (Overloaded 
Information) ท่ีไมตรงกับความตองการ (กมลรัฐ  อินทรทัศน : ออนไลน, 32)   

 ดังนั้นการส่ือสารผานทางส่ือมวลชน จึงมักถูกนํามาเปนเคร่ืองมือสงผานขาวสาร
ระหวางองคกรไปยังผูบริโภค เพราะถือเปนเคร่ืองมือท่ีมีอิทธิพลมาก ในการสรางและกระตุนการ
รับรูใหกับผูบริโภคไดครอบคลุมท่ีสุด เนื่องจากส่ือมวลชน (Mass Media) เชน ส่ือวิทยุ ส่ือโทรทัศน 
ส่ือส่ิงพิมพ มีวัตถุประสงคเพื่อเปนชองทางท่ีสามารถส่ือสาร ใหเขาถึงคนจํานวนมากท่ีมีความ
หลากหลายอยางรวดเร็ว     ภายในเวลาเดียวกันหรือใกลเคียงกัน (กาญจนา แกวเทพ, 2543 : 38)     
ส่ือมวลชนยังมีอิทธิพลอยางมากในการสรางหรือการเปล่ียนแปลงดานทัศนคติ และคานิยมตางๆ 
ของมวลชน มีผลตอพฤติกรรมของประชาชน โดยเฉพาะอยางยิ่งในกลุมเยาวชนหรือวัยรุน การ
เปดรับขอมูลขาวสารและเรียนรูส่ิงตางๆ ผานทางส่ือมวลชนจะสามารถเห็นผลของการเรียนรูนั้น
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ปรากฏมาเปนบุคลิกภาพ และการดําเนินชีวิต (ศิริกาญจน ยิ้มประยัติ : 2548, 87) ปจจุบันนี้เพื่อให
เขาถึงตัวตนของผูบริโภคใหมากท่ีสุดการศึกษาบทบาทและพฤติกรรมผูบริโภคจึงมีมากกวาการ
อธิบายตามหลักประชากรศาสตร (Demographic Profile) ดวยการแบงชวงอายุผูบริโภคเปนส่ีกลุม
เจนเนอเรช่ัน คือ Gen-M (Generation Millennial) หรือเจเนอเรช่ันเอ็ม เปนกลุมผูบริโภคอายุ
ระหวาง 18-24 ป Gen-Y (Generation Why) หรือเจเนอเรช่ันวาย เปนกลุมผูบริโภคอายุระหวาง    
25-33 ป  Gen-X (X-ers Generation) หรือเจเนอเรช่ันเอ็กซ เปนกลุมผูบริโภคอายุระหวาง 34-39 ป 
และ Gen-B (Baby Boomer Generation) หรือเจเนอเรช่ันบี เปนกลุมผูบริโภคอายุระหวาง 40-63 ป 
ซ่ึงการแบงเปนกลุมเชนนี้ชวยใหเกิดความเขาใจในพฤติกรรมของคนแตละกลุมเจนเนอเรช่ันและ
ทําใหผูบริหารการตลาดมองเห็นการเปล่ียนแปลงของลูกคาแตละกลุม รวมทั้งมองเห็นโอกาสทาง
การตลาดท่ีเปดกวางไดอยางเจาะจง  (วิทยา ดานธํารงกูล, 2547 : ออนไลน) 

 กลุมผูบริโภคท่ีนาสนใจศึกษากลุมหนึ่งคือ กลุมเจเนอเรช่ันเอ็ม ซ่ึงเปนกลุมท่ีคาบ
เกี่ยวระหวางวัยรุนวัยทํางาน เนื่องจากกลุมนี้มีกําลังซ้ือมาก  นิยมบริโภคส่ือท่ีมีสาระเบาๆ เชนเพลง 
วาไรต้ี เพราะทําใหดูทันสมัย และรูขอมูลท่ีสนุก ต่ืนเตน รักดนตรี หลายๆ คนติดวิทยุมาก เปดฟงได
ท้ังวันท้ังคืนเพื่อเปนเพื่อนตอนอานหนังสือดึกๆ  และยังใหความสําคัญกับคอมพิวเตอร 
ภาษาอังกฤษ มีความอิสระในตัวเองคอนขางสูง (BrandAge, 2548: 144) เปนวัยท่ีตองการความเปน
ตัวเอง ตองการตัดสินใจเลือกซ้ือเลือกใชสินคาดวยตนเอง และมักตัดสินใจซื้ออยางกะทันหัน คน
กลุมนี้ไมเพียงแตจะจายเงินเพื่อตอบสนองความตองการของตนเองเทานั้น ยังมีผลเพ่ือการยอมรับ
จากกลุมอีกดวย    (ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2538 : 259) ในตางประเทศจากบทความของ Steve Rabey ท่ี
มีในวารสารออนไลนYouth Worker Journal ฉบับเดือนกรกฎาคมและสิงหาคมป 2005 ใหคํานิยาม
ถึงกลุมเจเนอเรช่ันเอ็ม วาเปนกลุมคนท่ีเกิดระหวางป ค.ศ.1982 ถึงปค.ศ. 1990 คนกลุมนี้จะมีความ
แตกตางกับ คนรุนกอนๆ เนื่องจากมีความม่ันใจ มีความเปนตัวเองสูง เปนผูท่ีเกิดมาพรอมกับ
ความกาวหนาทางเทคโนโลยี และกําลังจะกาวเปนผูบริโภคกลุมใหญในสังคม   

สําหรับในประเทศไทย จัดใหกลุมเจเนอเรช่ันเอ็ม เปนผูบริโภครุนเยาวท่ีมีอายุในป
ปจจุบันระหวาง 18-24 ป จากขอมูลของกรมการปกครองในเดือนธันวาคม ปพ.ศ.2548 กลุมเจเนอ
เรช่ันเอ็ม มีจํานวนท้ังส้ิน 6.82 ลานคน หรือคิดเปน 11.2 ของประชากรท้ังประเทศ สวนหน่ึงกําลัง
ศึกษาอยูในระดับมหาวิทยาลัยท้ังระดับปริญญาตรี และปริญญาโท สวนหนึ่งเพิ่งจบการศึกษาและ
เร่ิมทํางานไดประมาณคนละ 1-4 ป (ศรีกัญญา มงคลศิริ, 2548: 237)  
 จังหวัดเชียงใหมเปนจังหวัดท่ีมีความเจริญทางเศรษฐกิจและเปนแหลงศูนยกลาง
การศึกษาของภาคเหนือ  ในเดือนธันวาคม ป 2548 พบวาประชากรท่ีมีอายุระหวาง 18 - 24 ป           
มีจํานวนท้ังส้ิน 8,974 คน (ขอมูลสถิติประชากรกรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย, 2548: 
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ออนไลน) แต เนื่องจากเชียงใหมมีสถาบันอุดมศึกษาทั้งภาครัฐและเอกชน  เชน 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม มหาวิทยาลัยราชภัฎเชียงใหม มหาวิทยาลัยพายัพ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลลานนา วิทยาเขตภาคพายัพและอีกหลายสถาบัน ประชากรกลุมนี้จึงมีมากข้ึนจากการเขา
มาศึกษาตอของประชากรจากจังหวัดอ่ืนๆ โดยพบวามีผูเขาศึกษาในระดับอุดมศึกษาในเขตจังหวัด
เชียงใหมรวมกวา 50,459 คน (ขอมูลพื้นฐานการศึกษาจังหวัดเชียงใหม, 2547: ออนไลน)  

 ดังนั้น ผู ศึกษาจึงสนใจที่จะศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการเปดรับส่ือมวลชนของ              
เจเนอเรช่ันเอ็มในอําเภอเมืองจังหวัดเชียงใหม เพื่อทําใหเขาใจถึงกระบวนการเปดรับขาวสารจาก
ส่ือมวลชน ความบอยคร้ังในการเปดรับส่ือมวลชน ระยะเวลา ชวงเวลาในการเปดรับส่ือมวลชน          
(McLeod, 1972) เพื่อท่ีจะเปนประโยชนแกผูท่ีสนใจใหสามารถนําขอมูลท่ีไดมาใชเปนแนวทางใน
การวางแผนสงขอมูลขาวสารไปยังผูรับสารผานส่ือมวลชน เพื่อใหขอมูลขาวสารนั้นเขาถึง
กลุมเปาหมายชวงอายุ 18 – 24 ปไดอยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 
  
วัตถุประสงคของการศึกษา 
  เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเปดรับส่ือมวลชนของเจเนอเรช่ันเอ็มในอําเภอเมือง  
จังหวัดเชียงใหม 
 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
   1 ทําใหทราบถึงพฤติกรรมการเปดรับส่ือมวลชนของเจเนอเรช่ันเอ็มในอําเภอเมือง 
จังหวัดเชียงใหม 
  2 สามารถนําขอมูลท่ีไดไปใชเปนแนวทางในการวางแผนการใชส่ือผาน
ส่ือมวลชนเพ่ือใหขอมูลขาวสารเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 
 
นิยามศัพทท่ีใชในการศึกษา 
 พฤติกรรมการเปดรับส่ือ หมายถึง กระบวนการเปดรับขาวสารจากส่ือมวลชนความ
บอยคร้ังในการเปดรับ ระยะเวลา ชวงเวลา และเนื้อหาในการเปดรับขาวสาร 
 ส่ือมวลชน  หมายถึง ส่ือหรือชองทาง ท่ีใชในการส่ือสารมวลชน   สามารถกระจาย
เร่ืองราวขาวสาร ความรูท่ีเปนประโยชน จากผูสงสารไปยังผูรับสารซ่ึงประกอบดวยคนจํานวนมาก
ในเวลาอันรวดเร็วภายในเวลาเดียวกันหรือใกลเคียงกัน โดยไมถูกจํากัดเร่ืองเวลาและสถานท่ี อาจมี
ผลทําใหผูรับสารเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมท่ีมีอยูได ทําใหมีบทบาทสําคัญในการกําหนด
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แนวโนมทางวัฒนธรรมของมวลชน ตัวอยางไดแก วิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ วารสาร นิตยสาร 
ภาพยนตร ฯลฯ (ปรมะ สตะเวทิน 2538: 126–127) 
 เจเนอเรชั่นเอ็ม หมายถึงกลุมประชากรท่ีมีอายุระหวาง 18-24 ป   (ศรีกัญญา มงคลศิริ, 
2548: 171) ท่ีมีท่ีพักอาศัย สถานศึกษาหรือสถานท่ีทํางานอยูในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  

 
 
 


