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 หนา 

กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
สารบัญตาราง ญ 
บทที่ 1 บทนํา 1 
  หลักการและเหตุผล 1 
 วัตถุประสงคของการศึกษา 2 
  ประโยชนที่ไดรับจากการศกึษา 3 
  นิยามศัพท 3 
บทที่ 2 แนวคดิ ทฤษฎี และวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 4 
 แนวคดิ และทฤษฎี  4 
 งานวิจยัที่เกี่ยวของ 6 
บทที่ 3 ระเบียบวิธีการศึกษา 9 
 ขอบเขตการศึกษา 9 
 วิธีการศึกษา 9 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 10 
 การวิเคราะหขอมูล 10 
 ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา 11 
บทที่ 4 ผลการวิเคราะหขอมูล 12 
 สวนที่   1   ขอมูลทั่วไปเกีย่วกับผูตอบแบบสอบถาม 13 
 สวนที่   2   ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือก

ซ้ือเครื่องดื่มเกลือแร 
21 

 สวนที่   3   คาเฉลี่ยของปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแร  จําแนกตามเพศ 

27 

 สวนที่   4   คาเฉลี่ยของปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแร  จําแนกตามอาย ุ

33 
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หนา 

 สวนที่   5   คาเฉลี่ยของปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ 
เครื่องดื่มเกลือแร  จําแนกตามอาชีพ   

43 

 สวนที่   6   คาเฉลี่ยของปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ 
เครื่องดื่มเกลือแร  จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน   

52 

บทที่ 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 65 
 สรุปผลการศึกษา 65 
 อภิปรายผล 70 
 ขอคนพบ 73 
 ขอเสนอแนะ 73 
บรรณานุกรม 76 
ภาคผนวก แบบสอบถาม 78 
ประวัติผูเขียน 83 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



  
ญ 

สารบัญตาราง 
 
ตาราง  หนา 

1 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 13 
2 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ  13 
3 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ  14 
4 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา

สูงสุด  
14 

5 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 15 
6 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอ

เดือน  
15 

7 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความบอยในการ
ดื่มเครื่องดื่มเกลือแร 

16 

8 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอเครื่องดื่ม
เกลือแรที่นิยมซื้อบริโภคมากที่สุด 

17 

9 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่สําคัญ
ที่สุดทําใหดื่มเครื่องดื่มเกลือแร 

17 

10 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่ซ้ือ
เครื่องดื่มเกลือแร 

18 

11 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะบรรจุ
ภัณฑที่เหมาะสําหรับบรรจุเครื่องดื่มเกลือแร 

18 

12 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงที่ทําให
ทราบขอมูลเกี่ยวกับเครื่องดืม่เกลือแร  

19 

13 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะการซือ้
เครื่องดื่มเกลือแร 

19 

14 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย ปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ
การเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป 
กรุงเทพมหานคร  ดานผลิตภัณฑ 

21 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

15 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย ปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ
การเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป 
กรุงเทพมหานคร  ดานราคา 

22 

16 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย ปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ
การเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป 
กรุงเทพมหานคร  ดานการจดัจําหนาย 

23 

17 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย ปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ
การเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป 
กรุงเทพมหานคร  ดานการสงเสริมการตลาด 

24 

18 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย ปจจยัหลักทีม่ีความสําคัญตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร 

26 

19 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดาน
ผลิตภัณฑ  จําแนกตามเพศ 

27 

20 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มผีลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานราคา 
จําแนกตามเพศ 

28 

21 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการ
จัดจําหนาย จําแนกตามเพศ 

29 

22 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการ
สงเสริมการตลาด จําแนกตามเพศ 

30 

23 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยหลักที่มคีวามสําคัญตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร
ของผูบริโภค ในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร จําแนกตามเพศ 

32 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

24 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดาน
ผลิตภัณฑ จําแนกตามอายุ  

33 

25 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานราคา 
จําแนกตามอายุ  

35 

26 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการ
จัดจาํหนาย จําแนกตามอายุ  

37 

27 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการ
สงเสริมการตลาด จําแนกตามอาย ุ

38 

28 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยหลักที่มคีวามสําคัญตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแร
ของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร จําแนกตามอาย ุ

41 

29 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดาน
ผลิตภัณฑ จําแนกตามอาชพี 

43 

30 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานราคา 
จําแนกตามอาชีพ 

45 

31 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการ
จัดจําหนาย จําแนกตามอาชพี 

46 

32 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการ
สงเสริมการตลาด จําแนกตามอาชีพ 

47 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

33 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยหลักที่มผีลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแรของ
ผูบริโภคในเขตบางกะปกรุงเทพมหานคร จําแนกตามอาชีพ 

50 

34 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดาน
ผลิตภัณฑ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

52 

35 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานราคา 
จําแนกตาม รายไดเฉลี่ยตอเดอืน 

55 

36 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการ
จัดจําหนาย จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

57 

37 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  ดานการ
สงเสริมการตลาด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

59 

38 แสดงคาเฉลี่ยปจจัยหลักที่มผีลตอการเลือกซื้อเครื่องดื่มเกลือแรของ
ผูบริโภคในเขตบางกะป กรุงเทพมหานคร จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 

62 

39 แสดงคาเฉลี่ยยอยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อ
เครื่องดื่มเกลือแร ในเขตบางกะป  กรุงเทพมหานคร 10 ปจจัยที่มีคาเฉลีย่
สูงสุด 

72 

 


