
บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา  

 
ในการศึกษาเร่ืองสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบน

ใบหนาของผูหญิงในอําเภอเมืองเชียงใหม มีระเบียบวิธีการศึกษาดังนี ้
 
ขอบเขตการศึกษา 

ขอบเขตเนื้อหา 
การศึกษาคร้ังนี้ เปนการศึกษาสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ

ลดร้ิวรอยบนใบหนาของผูหญิงในอําเภอเมืองเชียงใหม  ประกอบดวย  ผลิตภัณฑ  ราคา                
การจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด รวมถึงพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนา
ของผูหญิงในอําเภอเมืองเชียงใหม ตลอดจนปญหาท่ีพบในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบน
ใบหนาของผูหญิงในอําเภอเมืองเชียงใหม 

ขอบเขตประชากร 
ประชากรของการศึกษาคร้ังนี้คือผูบริโภคเพศหญิง ท่ีซ้ือและใชผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบน

ใบหนา โดยศึกษาเฉพาะผูหญิงท่ีมีภูมิลําเนาอาศัยอยูในอําเภอเมืองเชียงใหม อายุ 25–69 ป จํานวน 
73,056 คน 

ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
การเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางในการศึกษาคร้ังนี้ ใชกลุมตัวอยางเปนผูหญิงอายุ 25-69 ป 

ท่ีซ้ือและใชผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนา มีภูมิลําเนาอยูในอําเภอเมืองเชียงใหม โดยใชการสุม
ตัวอยางตามสะดวก (Convenience Sampling) จากประชากรท้ังหมดจํานวน 73,056 คน (กรมการ
ปกครอง กระทรวงมหาดไทย, 2549) โดยพิจารณาจากตารางความเช่ือม่ันท่ีระดับความเช่ือม่ัน    
รอยละ 95 และกําหนดความคาดเคล่ือนรอยละ + 5 ของแอสคินและคอทตอน (นราศรี ไววนิชกุล
และชูศักดิ์ อุดมศรี, 2543: 103) เม่ือประชากรมีจํานวน 50,000–100,000 คน ขนาดตัวอยางเทากับ 
321 คน ผูศึกษาจึงกําหนดกลุมตัวอยางจํานวน 321 ตัวอยาง  
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
ขอมูลท่ีใชในการศึกษาประกอบดวย 
1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการเก็บขอมูลจากผูหญิงอายุ 25-69 ป ท่ีซ้ือและ

ใชผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนาในอําเภอเมืองเชียงใหม เก็บขอมูลบริเวณ หนวยงานราชการ 
สถาบันการศึกษา ธนาคาร และตลาดสด โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บขอมูล  

2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนการศึกษาคนควาจากขอมูลท่ีมีผูรวบรวมและ
ตีพิมพไวในหนังสือ เอกสารและส่ิงพิมพตางๆ อาทิ วารสาร คําบรรยาย บทความ วทิยานิพนธ และ
อินเตอรเน็ต 

 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 

เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลคือ แบบสอบถาม (Questionnaire) แบงออกเปน 4 
สวนคือ 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก อายุ ระดับการศึกษาสูงสุด 
รายไดตอเดือนและอาชีพ 

สวนท่ี 2 ขอมูลพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนาของผูหญิงในอําเภอ
เมืองเชียงใหม ไดแก ประเภทของผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนาท่ีใช ตราสินคาของผลิตภัณฑ    
ลดร้ิวรอยบนใบหนาท่ีใช เหตุผลของการใชผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนา สวนผสมของ
ผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนาท่ีคํานึงถึงในการเลือกซ้ือ บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนา โอกาสในการซื้อผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนา การเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนายี่หอเดิมหรือไมเลือกซ้ือยี่หอเดิมหากผลิตภัณฑท่ีใชอยูใกลหมด 
เหตุผลท่ีเลือก/ไมเลือกซ้ือผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนายี่หอเดิม สถานท่ีท่ีซ้ือผลิตภัณฑลดร้ิวรอย
บนใบหนา ปริมาณหรือขนาดของผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนาท่ีซ้ือแตละคร้ัง จํานวนคร้ังในการ
ซ้ือผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนา คาใชจายในการซ้ือผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนาตอคร้ัง   
ความนิยมในการซ้ือผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนาแบบครบชุด เหตุผลท่ีเลือก/ไมเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนาแบบครบชุด และแหลงขอมูลของผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนา 

สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑลดร้ิว
รอยบนใบหนาของผูหญิงในอําเภอเมืองเชียงใหม ไดแก ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และการ
สงเสริมการตลาด  

สวนท่ี 4 ขอมูลปญหาท่ีพบในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑลดร้ิวรอยบนใบหนาของผูหญิง
ในอําเภอเมืองเชียงใหมและขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถาม 
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การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช 
การศึกษาครั้งนี้วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 

Statistics) ในการอธิบายลักษณะขอมูลท่ัวไป สถิติท่ีใช ไดแก ความถ่ี (Frequency) รอยละ 
(Percentage) คาเฉล่ีย (Mean) 

สวนการวั ดระดับความ สํา คัญของส วนประสมการตลาด  ใชม าตรวั ดของ                         
ลิเคิรท (Likert’s Scale) (กุณฑลี ร่ืนรมย, 2549: 122 - 124) วัดระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจ 5 ระดับ ไดแก มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย และนอยท่ีสุด ซ่ึงมีเกณฑการใหคะแนน   
ในแตละระดับดังนี้  

 
ระดับท่ีมีผลตอการตัดสินใจ  คะแนน 
มากท่ีสุด          5 
มาก           4 
ปานกลาง          3 
นอย           2 
นอยท่ีสุด          1 

 
ซ่ึงการวัดระดับท่ีมีผลตอการตัดสินใจของสวนประสมการตลาดใชวิธีการคํานวณ

คาเฉล่ีย โดยคาเฉล่ียท่ีไดนํามาแปลความหมายตามเกณฑดังตอไปนี้ 
คาเฉล่ีย    ระดับท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 
4.50 - 5.00            มากท่ีสุด 
3.50 - 4.49            มาก 
2.50 – 3.49            ปานกลาง 
1.50 – 2.49            นอย 
1.00 – 1.49            นอยท่ีสุด 

 
สถานท่ีในการดําเนินการศึกษาและรวบรวมขอมูล 

1. การเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางไดดําเนินการในอําเภอเมืองเชียงใหม เก็บ
ขอมูลบริเวณ หนวยงานราชการ สถาบันการศึกษา ธนาคาร และตลาดสด 
 2. การศึกษาขอมูลทุติยภูมิ การประมวลผลขอมูล และการจัดทําและนําเสนอรายงานได
ดําเนินการท่ีคณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
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ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา 
การศึกษาคร้ังนี้ดําเนินการศึกษาต้ังแตเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2550 ถึง เดือนสิงหาคม     

พ.ศ. 2551 
ระยะเวลาในการเก็บขอมูลคือ ต้ังแตเดือนมกราคม พ.ศ. 2551 ถึง เดือนกุมภาพันธ     

พ.ศ. 2551 
 


