
                                   

บทที่ 1 
บทนํา 

 
หลักการและเหตุผล 
 จากการที่กระแสการบริโภคอาหารเพื่อสุขภาพ และกระแสการบริโภคเครื่องเทศกําลังเปนที่
ใหความสนใจไปทั่วโลก  อาหารไทยจึงเปนที่นิยมและชื่นชอบไปทั่วโลก เนื่องจากมีเอกลักษณ
เฉพาะตัว และรสชาติที่ดี   รวมถึงมีสวนผสมของเครื่องเทศและสมุนไพรตางๆ  ทําใหชาวตางชาตินิยม
บริโภคอาหารไทยเพิ่มมากขึ้น ซ่ึงทางภาครัฐไดประกาศดําเนินนโยบายรับกับกระแสความนิยมที่มาก
ขึ้น  โดยประกาศยุทธศาสตรความเปนครัวของโลก  หรือ “Kitchen of the World” โดยมีเปาหมายหลัก 
ใหมีการสงออกอาหารที่ปลอดภัยเปนลําดับ 1 ใน 5 ของโลก และผลักดันใหมีการสงออกวัตถุดิบปรุง
อาหารไทยใหไดมากขึ้น การสนับสนุนใหรานอาหารไทยในตางประเทศ เปนศูนยกระจายขอมูลการ
ทองเที่ยว รวมทั้งเปนจุดประชาสัมพันธประเทศไทยใหชาวตางชาติไดรับรูและ รวมมือกับหนวยงาน
ของทั้งในประเทศและตางประเทศผลักดัน สนับสนุนการเปดธุรกิจรานอาหารไทยในตางประเทศ 
รวมถึงการสงเสริมและประชาสัมพันธเผยแพรอาหารไทยใหเปนที่รูจัก (กระทรวงตางประเทศ, 2546 : 
ออนไลน)   
 ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 10 (พ.ศ.2550-2554) ไดมีการปรับ
ยุทธศาสตรทางโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและยั่งยืน โดยมีการกําหนดปรับโครงสรางภาคบริการให
เปนแหลงรายไดหลักของประเทศ โดยพัฒนาการทองเที่ยวไทยใหเปนศูนยกลางการทองเที่ยวทาง
ธรรมชาติและวัฒนธรรมของภูมิภาคบนฐานความโดดเดนและหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ 
วัฒนธรรม และความเปนไทย โดยการสรางเครือขายความรวมมือระหวางภาครัฐ ภาคเอกชน และ
องคกรชุมชนในทองถ่ิน (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2550 : ออนไลน)  และ หอการคาแหง
ประเทศไทยไดการจัดทําแผนการตลาดการทองเที่ยวประจําป 2551 โดยเนนความสอดคลองตามกรอบ
ยุทธศาสตรสงเสริมการทองเที่ยวในระยะ 5 ป ของททท. คือ มุงเนนพัฒนาการทองเที่ยวใหเปนแหลง
ทองเที่ยวคุณภาพ เนนการนําเสนอเอกลักษณวัฒนธรรมไทย(หอการคาไทย, 2550 : ออนไลน) ซ่ึงการ
นําเสนออาหารไทยถือเปนกลยุทธหลักหนึ่งในการสงเสริมการตลาดตางประเทศ จึงมีการสงเสริมและ
เผยแพรอาหารไทยโดยความรวมมือของหนวยงานตางๆของประเทศ  ทําใหอาหารไทยเปนที่นิยมใน
หมูชาวตางชาติเปนอยางมากและเปนจุดขายหนึ่งที่ชาวตางชาติใหความสนใจในประเทศไทยและเขามา
ทองเที่ยวในประเทศไทย รวมถึงอุตสาหกรรมที่ไทยมีศักยภาพสูงคืออุตสาหกรรมทางดานการบริการ  



 
 

 

 

2 

ดังนั้นโรงเรียนสอนทําอาหารไทยจึงไดถูกระบุเปนหนึ่งในกลยุทธที่สําคัญในแผนการตลาดการ
สงเสริมทางการทองเที่ยว ของไทยตั้งแตป 2547  (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2550 : ออนไลน) 

เนื่องดวยนักทองเที่ยวตางชาติใหความสนใจในวัฒนธรรมตางๆของการทองเที่ยวเพิ่มขึ้น  
โดยเฉพาะการทําอาหาร  ซ่ึงเปนเครื่องมือในการเรียนรูวัฒนธรรมที่ดีอยางหนึ่งชาวตางชาติเห็นวา
อาหารไทยเปนอาหารที่มีรสชาติอรอยและดีตอสุขภาพมากกวาอาหารตะวันตก   อาหารไทยมีความ
เปนเอกลักษณ มีกรรมวิธีในการทําอยางประณีต   ทําใหอาหารไทยเปนสิ่งจูงใจใหนักทองเที่ยวเดินทาง
มายังประเทศไทย ในขณะที่นักทองเที่ยวที่เขามาเยือนประเทศไทยชื่นชอบในการรับประทานอาหาร
ไทย  มีนักทองเที่ยวจํานวนมากสนใจและเริ่มเรียนรูในการทําอาหารไทยอยางจริงจังทําใหธุรกิจ
โรงเรียนสอนทําอาหารไทยใหชาวตางชาติเกิดขึ้นเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะจังหวัดที่เปนแหลง
ทองเที่ยวที่สําคัญ     

จังหวัดเชียงใหมเปนจังหวัดหนึ่งที่เปนศูนยกลางการทองเที่ยวที่สําคัญของภาคเหนือ และของ
ประเทศไทย โดยในป 2549 มีนักทองเที่ยวที่เปนชาวตางชาติ เขามาเยี่ยมเยือนจังหวัดเชียงใหมจํานวน 
1,876,300 คน  โดยมีมูลคารายไดจากการทองเที่ยวของชาวตางชาติสูงถึงกวา สองหมื่นลานบาท  และ
โรงเรียนสอนทําอาหารไทยเปนธุรกิจหนึ่งในดานการบริการที่มีความสําคัญของจังหวัดเชียงใหม ใน
การศึกษาทางดานขนาดของตลาด พิจารณาจากปริมาณนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่เดินทางเขามาใน
จังหวัดเชียงใหม พบวาจํานวนนักทองเที่ยวที่เขามาเที่ยวในจังหวัดเชียงใหมยังคงมีแนวโนมเพิ่มขึ้น  
ถึงแมวาในชวงปลายป 2547 ประเทศไทยไดรับผลกระทบจากภัยสึนามิ ทําใหในป 2548 นักทองเที่ยว
ชาวตางชาติที่เขามาในประเทศไทยโดยรวมลดลง  แตในชวง  2  ไตรมาสสุดทายปริมาณสถานการณ
การทองเที่ยวเริ่มดีขึ้น และปริมาณนักทองเที่ยวเริ่มเพิ่มขึ้นในป 2549 และในป 2550 ปริมาณ
นักทองเที่ยวตางชาติในชวงครึ่งปแรก คิดเปน 70% ของนักทองเที่ยวป 2549 (การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย, 2550 : ออนไลน) จากการศึกษาการเรียนการสอนวิธีทําอาหารไทยสําหรับนักทองเที่ยว
ตางชาติ (สําราญ  โพธ์ิจาค, 2545) พบวานักทองเที่ยวตางชาติในจังหวัดเชียงใหมที่เรียนวิธีการ
ทําอาหารไทยเปนนักทองเที่ยวที่มีวัตถุประสงคการเดินทางเพื่อทองเที่ยว และพักผอน  ซ่ึงขอมูลสถิติ
ของนักทองเที่ยวในกลุมนี้ยังคงเพิ่มขึ้น อีกทั้งพบวาในจังหวัดเชียงใหมมีผูเปดโรงเรียนสอนทําอาหาร
ไทยเพิ่มมากขึ้นตามจํานวนชาวตางชาติที่ใหความสนใจมาเรียนวิธีทําอาหารไทยมากขึ้นเรื่อยๆ   
โดยเฉพาะชวงหนาหนาวจะมีนักทองเที่ยวเขาเรียนมากถึง 400 คนตอเดือน จากเดิมในอดีตเมื่อ 7 ป
กอน ในจังหวัดเชียงใหมมีโรงเรียนสอนทําอาหารเพียง 3 แหง แตขณะนี้เปดโรงเรียนสอนเพิ่มมากขึ้น
ถึงเกือบ 30 แหง และมีแนวโนมจะเพิ่มขึ้นอีก (คมชัดลึก, 2549 : ออนไลน)  โดยธุรกิจโรงเรียนสอน
ทําอาหารไทยทีมีอยูในจังหวัดเชียงใหมในปจจุบันนี้นั้น จะมีหลากหลายขนาดทั้งขนาดกลางและขนาด



 
 

 

 

3 

เล็ก โดยจะมีทั้งโรงเรียนสอนทําอาหารที่เปดเปนโรงเรียนสอนทําอาหารอยางเดียว และโรงเรียนสอน
ทําอาหารที่ เปดสอนในที่พัก เชน เก็สทเฮาส หรือโรงแรม ซ่ึงโดยสวนมากจะทําการสอนเปน
ภาษาอังกฤษ  และมีการสอนเปนกลุมโดยจํานวนนักเรียนตอช้ันเปนจํานวนประมาณ 15 - 20 คน 

จากโอกาสทางธุรกิจดังกลาวนี้ทําใหเห็นวาธุรกิจโรงเรียนสอนทําอาหารไทยสําหรับ
ชาวตางชาติในจังหวัดเชียงใหมนั้นเปนธุรกิจที่นาสนใจที่จะนํามาวิเคราะหการลงทุน ดังนั้นผูศึกษาจึง
จะทําการศึกษาความเปนไปไดของการลงทุนโครงการโรงเรียนสอนอาหารไทยสําหรับชาวตางชาติ  
ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  โดยมุงเนนใหมีความหลากหลายในการเรียนการสอนใหมากขึ้น 
โดยการเปดสอนเปนกลุมขนาดเล็ก 3-5 คน หรือกลุมขนาดกลางจํานวนไมเกิน 10 คน 
เพื่อใหเปนทางเลือกสําหรับนักทองเที่ยวที่เดินทางมาเปนกลุม อีกทั้งยังเพิ่มการสอนในภาษาที่
หลากหลายนอกเหนือจากภาษาอังกฤษ เพื่อรองรับนักทองเที่ยวจากชาติตางๆที่เขามาในเชียงใหมโดย
เลือกชาติที่เขามาทองเที่ยวในเชียงใหมมากเปนอันดับตนๆ เชน ญ่ีปุน ฝร่ังเศส เยอรมัน 

 

วัตถุประสงค 
   เพื่อศึกษาความเปนไปไดของโครงการโรงเรียนสอนอาหารไทยสําหรับชาวตางชาติ  ในเขต
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
เพื่อทําใหทราบถึงความเปนไปไดของโครงการโรงเรียนสอนทําอาหารไทยสําหรับ

ชาวตางชาติ ในจังหวัดเชียงใหม และเพื่อเปนแนวทางตอผูที่สนใจประกอบธุรกิจโรงเรียนสอน
ทําอาหารไทย 
      

นิยามศัพท 
การศึกษาความเปนไปได หมายถึง การศึกษาความเปนไปไดของโครงการเพื่อตองการทราบ

ผลที่คาดวาจะเกิดขึ้นจากการดําเนินงานโครงการลงทุนธุรกิจโรงเรียนสอนทําอาหารไทยแก
นักทองเที่ยวตางชาติ โดยพิจารณาจากการศึกษาวิเคราะหโครงการใน 4 ดาน คือดานการตลาด ดาน
เทคนิค ดานการจัดการ และดานการเงิน ทั้งนี้เพื่อชวยประกอบการตัดสินใจลงทุนของนักลงทุน 
 นักทองเที่ยวชาวตางชาติ หมายถึง บุคคลที่ไมไดถือสัญชาติไทย ไมไดมีถ่ินที่อยูในประเทศ
ไทยและเดินทางเขามายังประเทศไทยเปนการชั่วคราว เพื่อทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม 
 โรงเรียนสอนทําอาหารไทย หมายถึง สถานที่ใหความรูในการทําอาหารไทยในจังหวัด
เชียงใหมที่ใหบริการสอนขั้นตอนและวิธีการทาํอาหารไทย   ใหแกนักทองเที่ยวชาวตางชาติ 


