
 
บทท่ี 4 

ผลการศึกษา 
 
 การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูบริโภคในอําเภอเมืองจังหวัด
สมุทรสาคร  ไดทําการเก็บขอรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามจากผูบริโภคท่ีอยูในอําเภอเมือง
จังหวัดสมุทรสาครท่ีมีอายุต้ังแต 18 ปข้ึนไปและมีการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในรอบ 3 เดือนท่ี
ผานมา จํานวน 200 ตัวอยางและนําขอมูลท่ีไดมาทําการวิเคราะหและแปลผล โดยแบงการวิเคราะห
ขอมูลออกเปน 8  สวน ดังนี้ 
 สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวยขอมูล เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา  อาชีพ และรายไดหลักตอเดือน โดยมีรายละเอียดแสดงในตารางท่ี 1-13 
 สวนท่ี  2  พฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวดั
สมุทรสาคร โดยมีรายละเอียดแสดงในตารางท่ี 7-21 
 สวนท่ี  3 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินในซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล
ของผูบริโภค ในอําเภอเมือง จังหวดัสมุทรสาครโดยมีรายละเอียดแสดงในตารางท่ี 22-25 
 สวนท่ี 4  ความคิดเห็นท่ีมีตอนโยบายของรัฐบาลเกี่ยวกบัมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสาคร โดยมีรายละเอียดแสดงในตารางท่ี 26 
 สวนท่ี  5  พฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวดั
สมุทรสาคร   จําแนกตามเพศ และอายุ ตารางท่ี 27-52 

สวนท่ี  6  ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินในซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล
ของผูบริโภค ในอําเภอเมือง จังหวดัสมุทรสาคร  จําแนกตามเพศ และอาย ุ ตารางท่ี 53-60 
 สวนท่ี 7  ความคิดเห็นท่ีมีตอนโยบายของรัฐบาลเกี่ยวกบัมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสาคร  จําแนกตามเพศ และอาย ุโดยมี
รายละเอียดแสดงในตารางที่ 61-62 
  สวนท่ี 8 ขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถาม ตารางท่ี 63-64 
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สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 4.1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 80 40.00 
หญิง 120 60.00 

รวม 200 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.1 พบวาผูตอบแบบสอบถามเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 60.00 และ
เปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 40.00 

 
ตารางท่ี 4.2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ จํานวน รอยละ 
18-25 ป    76     38.00 
26-30 ป    63     31.50 
31-35 ป    19       9.50 
36-40 ป    29     14.50 

                41 ปข้ึนไป    13       6.50 
รวม                 200              100.00 

 
จากตารางท่ี 4.2 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีอายุระหวาง 18-25 ป มากท่ีสุดคิดเปน 

รอยละ 38.00 รองลงมาไดแกอายุระหวาง 26-30  ป  คิดเปนรอยละ 31.50 อายุระหวาง 36-40 ป       
คิดเปนรอยละ 14.50 อายุระหวาง 31-35 ป คิดเปนรอยละ 9.50  อายุ 41 ป ข้ึนไปคิดเปนรอยละ 6.50
ตามลําดับ  
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ตารางท่ี 4.3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานภาพ 
 

สถานภาพ จํานวน รอยละ 
โสด   128 64.00 

สมรส/อยูดวยกัน     70 35.00 

มาย/หยาราง      2    1.00 

รวม   200 100.00 
 
 จากตารางท่ี 4.3 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีสถานภาพโสดมากท่ีสุดคิดเปนรอยละ 
64.00 รองลงมาสมรส/อยูดวยกันคิดเปนรอยละ 35.00 และสถานภาพมาย/หยารางคิดเปนรอยละ 
1.00 ตามลําดับ 
 
 

ตารางท่ี 4.4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
มัธยมตนหรือตํ่ากวา 21 10.50 
มัธยมปลายหรือปวช. 34 17.00 
ปวส.หรืออนุปริญญา 46 23.00 
ปริญญาตรี 86 43.00 
สูงกวาปริญญาตรี 13 6.50 

รวม 200 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.4 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรีมาก
ท่ีสุดคิดเปนรอยละ 43.00 รองลงมาระดับปวส.หรืออนุปริญญา  คิดเปนรอยละ 23.00 ระดับมัธยม
ปลายหรือปวช.  คิดเปนรอยละ 17.00 ระดับมัธยมตนหรือตํ่ากวา  คิดเปนรอยละ 10.50 และระดับ
การศึกษาสูงกวาปริญญาตรี  คิดเปนรอยละ 6.50 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
          พอบาน/แมบาน 3     1.50 
          พนักงานบริษัทเอกชน 113   56.50 
          นักเรียน/นักศึกษา 26   13.00 
          พนักงานรัฐวิสาหกิจ 16     8.00 
          ขาราชการ 15     7.50 
          ประกอบธุรกิจสวนตัว 24   12.00 
           อ่ืนๆ 3     1.50 

รวม 200 100.00 
หมายเหตุ : อืนๆไดแก ไมไดประกอบอาชีพ 

  
จากตารางท่ี 4.5 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปนพนักงาน

บริษัทเอกชน   คิดเปนรอยละ 56.50 รองลงมาเปนนักเรียน/นักศึกษา คิดเปนรอยละ 13.00 ประกอบ
ธุรกิจสวนตัว   คิดเปนรอยละ12.00 พนักงานรัฐวิสาหกิจ  คิดเปนรอยละ 8.00 ขาราชการ  คิดเปน
รอยละ7.50 พอบาน/แมบาน  คิดเปนรอยละ 1.50 และอ่ืนๆไดแกไมไดประกอบอาชีพ  คิดเปน    
รอยละ 1.50  
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ตารางท่ี 4.6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได 
 

รายไดตอเดือน จํานวน รอยละ 
     ไมเกิน5,000 บาท     26 13.00 
      5,001-10,000 บาท     78 39.00 
      10,001-15,000 บาท     38 19.00 
      15,001-20,000 บาท     16   8.00 
      20,001-25,000 บาท     13   6.50 
      25,001-30,000 บาท       9   4.50 
      30,001 บาทข้ึนไป     20 10.00 

รวม                  200           100.00 
  

จากตารางท่ี 4.6 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีรายไดตอเดือนระหวาง 5,001-10,000 
บาทมากท่ีสุดคิดเปนรอยละ 39.00 รองลงมามีรายไดตอเดือนระหวาง 10,001-15,000 บาท คิดเปน    
รอยละ 19.00 รายไดตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท คิดเปนรอยละ 13.00 มีรายไดตอเดือน 30,001 บาท
ข้ึนไปคิดเปนรอยละ 10.00  มีรายไดตอเดือนระหวาง 15,001-20,000 บาท คิดเปนรอยละ 8.00 มี
รายไดตอเดือนระหวาง 20,001-25,000 บาท คิดเปนรอยละ 6.50 บาท และรายไดตอเดือนระหวาง 
25,001-30,000 บาท คิดเปนรอยละ 4.50 ตามลําดับ 
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สวนท่ี 2 พฤตกิรรมของผูบริโภคในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในอําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสาคร 
 
ตารางท่ี 4.7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทของเคร่ืองดื่ม 
                    แอลกอฮอลท่ีเคยซ้ือ 
 

ประเภทของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลท่ีเคยซ้ือ จํานวน รอยละ 

เคร่ืองดื่ม RTD   178 89.00 

เหลา/สุรา   153 76.50 

เบียร   179 89.50 

ไวน/แชมเปญ     78 39.00 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 200 ราย 

 
จากตารางท่ี 4.7 พบวาผูตอบแบบสอบถามเคยซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเบียร 

มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 89.50 รองลงไดแกเคร่ืองดื่ม RTD คิดเปนรอยละ 89.00 เคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลประเภทเหลา/สุรา  คิดเปนรอยละ 76.50 และเครื่องดื่มประเภทไวน/แชมเปญ  คิดเปน
รอยละ 39.00 ตามลําดับ 
 
 
ตารางท่ี 4.8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทเคร่ืองดื่ม 
                    แอลกอฮอลท่ีซ้ือบอยท่ีสุด 
 
ประเภทเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลท่ีซ้ือบอยท่ีสุด จํานวน รอยละ 

เคร่ืองดื่ม RTD 42 21.00 
เหลา/สุรา 52 26.00 
เบียร 92 46.00 
ไวน/แชมเปญ 14   7.00 

รวม 200             100.00 
หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 200 ราย 
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จากตารางท่ี 4.8 พบวาผูตอบแบบสอบถามเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลท่ีซ้ือบอยท่ีสุดคือ 
เบียร  คิดเปนรอยละ 46.00 รองลงมาไดแกเหลา/สุรา  คิดเปนรอยละ 26.00 เคร่ืองดื่มRTD คิดเปน   
รอยละ 21.00 และไวน/แชมเปญ  คิดเปนรอยละ 7.00  ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอเคร่ืองดื่ม 
                    แอลกอฮอลประเภท RTD ท่ีเคยซ้ือ 
 

เคร่ืองดื่ม RTD ท่ีเคยซ้ือ จํานวน รอยละ 
บารคาดี้    49 27.53 
สปาย  168 94.38 
ไนท    23 12.92 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 178 ราย 

 
จากตารางท่ี 4.9 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเคยซ้ือเคร่ืองดื่มRTD ยี่หอสปาย       

คิดเปนรอยละ 94.38 รองลงมา บารคาดี้ คิดเปนรอยละ 27.53 และไนท  คิดเปนรอยละ 12.92 
ตามลําดับ 
 
 
ตารางท่ี 4.10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอเคร่ืองดื่ม 
                       แอลกอฮอลประเภทเหลา/สุราท่ีเคยซ้ือ 
 

เหลา/สุราท่ีเคยซ้ือ จํานวน รอยละ 
เรดเลเบิล    34 22.22 
รีเจนซ่ี    87 56.86 
เสปรยรอแยล    53 34.64 
แบล็คเลเบิล    50 32.68 
เบ็นมอร    10  6.54 
ฮันเดรดไพรเพอร    54 35.29 
แสงโสม      6   3.90 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 153 ราย 
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จากตารางท่ี 4.10 พบวาผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดเคยซ้ือเหลา/สุรายี่หอรีเจนซ่ี  คิด
เปนรอยละ 56.86 รองลงมาไดแก ยี่หอฮันเดรดไพรเพอรคิดเปนรอยละ 35.29 ยี่หอเสปรยรอแยล         
คิดเปนรอยละ 34.64 ยี่หอแบล็คเลเบิล  คิดเปนรอยละ 32.68 ยี่หอเรดเลเบิลคิดเปนรอยละ 22.22 
ยี่หอเบ็นมอร  คิดเปนรอยละ 6.54 และยี่หอแสงโสม  คิดเปนรอยละ 3.90 ตามลําดับ 
 
 
ตารางท่ี 4.11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอเคร่ืองดื่ม 
                      แอลกอฮอลประเภทเบียรท่ีเคยซ้ือ 
 

ตรายี่หอของเบียรท่ีเคยซ้ือ จํานวน รอยละ 
ไฮเนเกน   80              44.69 
ชาง   73              40.78 
สิงห   83              46.37 
ลีโอ   86              48.04 
อาชา     2 1.12 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 179 ราย 

 
จากตารางท่ี 4.11 พบวาผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดเคยซ้ือเบียรยี่หอลีโอ  คิดเปน

รอยละ 48.04 รองลงมาไดแก ยี่หอสิงห  คิดเปนรอยละ 46.37  ยี่หอไฮเนเกน คิดเปนรอยละ 44.69 
ยี่หอชางคิดเปนรอยละ40.78  และยี่หออาชา  คิดเปนรอยละ 1.12 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอเคร่ืองดื่ม 
                      แอลกอฮอลประเภทไวน/แชมเปญเคยซ้ือ 
 

ตรายี่หอของไวน/แชมเปญท่ีเคยซ้ือ จํานวน รอยละ 
พีบีแวลเลย    18              23.08 
มอนซูนแวลเลย    31              39.74 
แกรนมอนเต    16              20.51 
Penfolds      3                3.85 
Jacob’s Creek    13              16.67 
Fresco       1                1.28 
กินรี       1                1.28 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 78 ราย 

 
จากตารางท่ี 4.12 พบวาผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดเคยซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล

ประเภทไวน/แชมเปญยี่หอมอนซูนแวลเลยมากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 39.74 รองลงมายี่หอพีบี       
แวลเลย คิดเปนรอยละ 23.08  ยี่หอแกรนมอนเต   คิดเปนรอยละ 20.51 ยี่หอ Jacob’s Creek คิดเปน
รอยละ 16.67 ยี่หอ Penfolds  คิดเปนรอยละ 3.85 ยี่หอ Fresco  และกินรีเทากัน  คิดเปนรอยละ 1.22  
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ตารางท่ี 4.13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเหตุผลในการซ้ือ 
                       เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 

เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล จํานวน รอยละ 

รสชาติถูกปาก 141 70.50 

หาซ้ืองาย 95 47.50 

ม่ันใจในคุณภาพ 69 34.50 

เคยเหน็ในโฆษณา 24 12.00 

ราคาถูก 66 33.00 

บรรจุภัณฑ 18 9.00 

มีของแถม 6 3.00 

ตรา/ยี่หอ 31 15.50 
หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 200 ราย 

 
จากตารางท่ี 4.13 พบวาผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดมีเหตุผลในการซ้ือเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอลคือรสชาติถูกปาก  คิดเปนรอยละ 70.50 รองลงมาหาซ้ืองาย  คิดเปนรอยละ 47.50 ม่ันใจ
ในคุณภาพ  คิดเปนรอยละ 34.50 ราคาถูก   คิดเปนรอยละ 33.00 ตรายี่หอ  คิดเปนรอยละ 15.50 เคย
เห็นในโฆษณา  คิดเปนรอยละ 12.00 บรรจุภัณฑ  คิดเปนรอยละ9.00 และมีของแถม คิดเปนรอยละ 
3.00 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.14 แสดงจํานวนและรอยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามโอกาสในการซ้ือ 
                       เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 

โอกาสในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล จํานวน รอยละ 
งานฉลองในเทศกาลตางๆ  148              74.00 
งานเล้ียงฉลองแสดงความยินดี  111              55.50 
ดื่มประจําวัน   20              10.00 
เม่ือไปทานอาหารนอกบาน   22              11.00 
ซ้ือเปนของฝาก   37              18.50 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 200 ราย 

 
จากตารางท่ี 4.14 พบวาผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดโอกาสในการซ้ือเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล คือ  งานฉลองในเทศกาลตางๆ คิดเปนรอยละ 74.00 รองลงมาไดแก งานเล้ียงฉลอง
แสดงความยินดีคิดเปนรอยละ 55.50  ซ้ือเปนของฝาก  คิดเปนรอยละ 18.50 เม่ือไปทานอาหารนอก
บาน  คิดเปนรอยละ 11.00 และ ดื่มประจําวัน  คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4.15 แสดงจํานวนและรอยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผูมีอิทธิพลในการซ้ือ 
                       เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 

ผูมีอิทธิพลในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล จํานวน รอยละ 
ตัวทานเอง   117 58.50 
คูสมรส/แฟน     19   9.50 
เพื่อน/เพื่อนรวมงาน     53 26.50 
ญาติ     11   5.50 

รวม    200            100.00 
  

จากตารางท่ี 4.15 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีผูมีอิทธิพลในการเลือกซ้ือ
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  คือ  ตัวทานเอง  คิดเปนรอยละ 58.50  รองลงมาไดแก  เพื่อน/เพือ่นรวมงาน
คิดเปนรอยละ26.50 คูสมรส/แฟนคิดเปนรอยละ 9.50 ญาติ  คิดเปนรอยละ5.50 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.16 แสดงจํานวนและรอยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานท่ีท่ีซ้ือเคร่ืองดื่ม 
                      แอลกอฮอล 
 

สถานท่ีท่ีซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล จํานวน รอยละ 
หางสรรพสินคา    69 34.50 
ซุเปอรมารเก็ตท่ัวไป    96 48.00 
รานสะดวกซ้ือ  116 58.00 
รานคาปลีกท่ัวไป  106 53.00 
รานอาหาร    40 20.00 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวน 200 ราย 

 
จากตารางท่ี 4.16 พบวาผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุด สถานท่ีท่ีซ้ือเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล คือ รานสะดวกซ้ือ  คิดเปนรอยละ 58.00 รองลงมาไดแก รานคาปลีกท่ัวไป  คิดเปน
รอยละ 53.00    ซุเปอรมารเก็ตท่ัวไป   คิดเปนรอยละ 48.00 หางสรรพสินคา  คิดเปนรอยละ 34.50 
และรานอาหารคิดเปนรอยละ 20.00 ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 27 

ตารางท่ี 4.17 แสดงจํานวนและรอยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนเงินในการซ้ือ 
                       เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง 
 
จํานวนเงินในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอ

คร้ัง 
จํานวน รอยละ 

ไมเกิน 100 บาท     45 22.50 
101-200 บาท     65 32.50 
201-300 บาท    34 17.00 
301-400 บาท     20 10.00 
401-500 บาท     15   7.50 
501 บาทข้ึนไป     21 10.50 

รวม                  200            100.00 

 
จากตารางท่ี 4.17 พบวาผูตอบแบบสอบถาม มากท่ีสุดซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง

เปนจํานวนเงินระหวาง 101-200 บาท  คิดเปนรอยละ 32.50 รองลงมาไดแก ไมเกนิ 100 บาท คิด
เปนรอยละ 22.50     201-300 บาท คิดเปนรอยละ 17.00   501 บาทข้ึนไป คิดเปนรอยละ 10.50     
301-400 บาท คิดเปนรอยละ 10.00 และ 401- 500 บาท คิดเปนรอยละ 7.50 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.18 แสดงจํานวนและรอยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามบรรจุภัณฑของเคร่ืองดื่ม 
                       แอลกอฮอลท่ีซ้ือ 
 

บรรจุภัณฑท่ีซ้ือ จํานวน รอยละ 
ขวด 191 95.50 
กระปอง     9   4.50 

รวม 200               100.00 
 

จากตารางท่ี 4.18 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  
ประเภทขวด  คิดเปนรอยละ95.50  และประเภทกระปอง คิดเปนรอยละ 4.50  
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ตารางท่ี 4.19 แสดงจํานวนและรอยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีในการซ้ือเคร่ืองดื่ม 
                      แอลกอฮอลตอเดือน 
 
ความถ่ีในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอเดือน จํานวน รอยละ 

นานๆคร้ัง   109 54.50 
 1-2 คร้ัง     46 23.00 
3-4 คร้ัง     21 10.50 
มากกวา 6 คร้ัง     24 12.00 

รวม   200               100.00 
 

จากตารางท่ี 4.19 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความถ่ีในการซ้ือเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลตอเดือน คือ  นานๆ คร้ัง  คิดเปนรอยละ 54.50 รองลงมา  1-2  คร้ัง คิดเปนรอยละ 23.00 
มากกวา 6 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 12.00  และ  3-4  คร้ัง  คิดเปนรอยละ 10.50 ตามลําดับ 

 
ตารางท่ี 4.20 แสดงจํานวนและรอยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปริมาณในการซ้ือ 
                       เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง(กรณีขวด) 
 
ปริมาณในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง จํานวน รอยละ 

1-2 ขวด   110 55.60 
3-4 ขวด     56 28.30 
5-6 ขวด     19   9.60 
มากกวา 6 ขวด     13   6.60 

หมายเหตุ : จากจํานวนผูตอบแบบสอบถามขอนี้จํานวน 198 ราย 

 
 จากตารางท่ี 4.20 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีปริมาณในการซ้ือเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลตอคร้ัง คือ 1-2 ขวด  คิดเปนรอยละ 55.60 รองลงมาปริมาณ 3-4 ขวด  คิดเปนรอยละ 
28.30 ปริมาณตอคร้ัง5-6 ขวด  คิดเปนรอยละ 9.60 และปริมาณการซ้ือตอคร้ังมากกวา6 ขวด        
คิดเปนรอยละ 6.60 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.21 แสดงจํานวนและรอยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปริมาณในการซ้ือ 
                      เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง (กรณีกระปอง)   
 
ปริมาณในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง จํานวน รอยละ 

1-2 กระปอง     67 56.78 
3-4 กระปอง     31 26.27 
5-6 กระปอง       7   5.93 
มากกวา 6 กระปอง     13                 11.02 

หมายเหตุ : จากจํานวนผูตอบแบบสอบถามขอนี้ทั้งหมด 118 ราย  

  
จากตารางท่ี 4.21 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีปริมาณการซ้ือเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอลตอคร้ัง คือ 1-2 กระปอง คิดเปนรอยละ 56.79 รองลงมา 3-4 กระปอง คิดเปนรอยละ 
26.27   มากกวา 6 กระปอง  คิดเปนรอยละ 11.02 และ 5-6 กระปอง คิดเปนรอยละ 5.93 ตามลําดับ 
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สวนท่ี 3  ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 
ตารางท่ี 4.22  แสดงจํานวน  รอยละ  และคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
                         เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูตอบแบบสอบถาม   จําแนกตามปจจัยดานผลิตภัณฑ 
 

ระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อ ปจจัยสวนประสม
การตลาดของผูซื้อ
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

นอย
ท่ีสุด 

นอย ปาน
กลาง 

มาก  มาก
ท่ีสุด 

รวม 
คาเฉลี่ย 
(แปล
ผล) 

ลําดับ
ท่ี 

1. เปนผลิตภัณฑใหมเพ่ิง
ออกสูตลาด 

18 
(9.00) 

25 
(12.50) 

87 
(43.50) 

48 
(24.00) 

22 
(11.00 ) 

200 
(100.00) 

3.16 
(ปาน
กลาง) 

10 

2. รสชาติของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล 

3 
(1.50) 

7 
(3.500) 

44 
(22.00) 

78 
(39.00) 

68 
(34.00) 

200 
(100.00) 

4.00 
(มาก) 

2 

3. คุณภาพของเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล 

5 
(2.50) 

5 
(2.50) 

55 
(27.50) 

71 
(35.50) 

64 
(32.00) 

200 
(100.00) 

3.92 
(มาก) 

3 

4. ความหลากหลายของ
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล 

3 
(1.50) 

17 
(8.50) 

82 
(41.00) 

57 
(28.50) 

41 
(20.50) 

200 
(100.00) 

3.58 
(มาก) 

8 

5. ตรายี่หอมีความสําคัญตอ
การตัดสินใจซื้อ 

4 
(2.00) 

9 
(4.50) 

55 
(27.50) 

76 
(38.00) 

56 
(28.0) 

200 
(100.00) 

3.86 
(มาก) 

4 

6.  รูปแบบภาชนะบรรจุมี
ความสะดวกตอการ
บริโภค 

3 
(1.50) 

11 
(5.50) 

59 
(29.50) 

86 
(43.00) 

41 
(20.50) 

200 
(100.00) 

3.76 
(มาก) 

5 

7. ปริมาณของเครื่องด่ืม
หรือขนาดบรรจุ 

2 
(1.50) 

7 
(3.50) 

94 
(47.00) 

69 
(34.50) 

28 
(14.00) 

200 
(100.00) 

3.57 
   (มาก) 

7 

8. บรรจุภัณฑสวยงาม
สะดุดตา 

5 
(2.50) 

14 
(7.00)   

69 
(34.50) 

77 
(38.50) 

35 
(17.50) 

200 
(100) 

3.62 
(มาก) 

6 

9. รสชาติมีความแปลกใหม 3 
(1.50) 

18 
(9.00) 

64 
(32.00) 

83 
(41.50) 

32 
(16.00) 

200 
(100) 

3.62 
(มาก) 

6 

10. ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงเปน
ที่  นาเช่ือถือ 

3 
(1.50) 

8 
(4.00) 

44 
(22.00) 

74 
(37.00) 

71 
(35.50) 

200 
(100.00) 

4.01 
(มาก) 

1 

คาเฉลี่ยรวม 
3.71 

(มาก) 
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จากตารางท่ี 4.22 พบวาปจจัยดานผลิตภัณฑ  ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลของผูตอบแบบสอบถาม โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก (คาเฉล่ีย  3.71)  ปจจัยยอยท่ี
มีผลตอการตัดสินใจซ้ือ มีคาเฉล่ียอยูในระดับมากเรียงลําดับคือ คือ ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงเปนท่ี
นาเช่ือถือ (คาเฉล่ีย 4.01) รองลงมาไดแกรสชาติของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล (คาเฉล่ีย 4.00) และ
คุณภาพของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล (คาเฉล่ีย 3.92) ตรายี่หอมีความสําคัญตอการตัดสินใจซ้ือ 
(คาเฉล่ีย 3.86) รูปแบบภาชนะบรรจุมีความสะดวกตอการบริโภค (คาเฉล่ีย  3.76)   บรรจุภัณฑ
สวยงามสะดุดตา และรสชาติมีความแปลกใหม เทากัน (คาเฉล่ีย 3.62) ปริมาณของเคร่ืองดื่มหรือ
ขนาดบรรจุ (คาเฉล่ีย 3.57)  ความหลากหลายของเครื่องดื่มแอลกอฮอล (คาเฉล่ีย  3.58)  และมีผล
ตอการตัดสินใจซ้ือท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับปานกลางคือ  เปนผลิตภัณฑใหมเพิ่งออกสูตลาด 
(คาเฉล่ีย 3.16) 
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 ตารางท่ี 4.23 แสดงจํานวน  รอยละ  และคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
                                                 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูตอบแบบสอบถาม   จําแนกตามปจจัยดานราคา 
 

ระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
ปจจัยดานราคา 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 
รวม 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

ลําดับ
ท่ี 

1. ราคาตอขวด 1 
(0.50) 

5 
(2.50) 

69 
(34.50) 

69 
(34.50) 

56 
(28.00) 

200 
(100.00) 

3.87 
(มาก) 

2 

2. มีปายราคาติด 
ไวชัดเจน 

6 
(3.00) 

11 
(5.50) 

64 
(32.00) 

58 
(29.00) 

61 
(30.50) 

200 
(100.00) 

3.79 
(มาก) 

3 

3. มีหลายราคาให
เลือก 

4 
(2.00) 

14 
(7.00) 

59 
(29.50) 

67 
(33.50) 

56 
(28.00) 

200 
(100.00) 

3.79 
(มาก) 

4 

4. มีการลดราคา 15 
(7.50) 

17 
(8.50) 

53 
(26.50) 

59 
(29.50) 

56 
(28.00) 

200 
(100.00) 

3.62 
(มาก) 

5 

5. ราคาเหมาะสม
กับปริมาณ 

5 
(2.50) 

5 
(2.50) 

57 
(28.50) 

72 
(36.00) 

61 
(30.50) 

200 
(100.00) 

3.90 
(มาก) 

1 

คาเฉลี่ยรวม 
3.79 

(มาก) 
 

 
 

จากตารางท่ี  4.23 พบวาปจจัยดานราคา   ท่ี มีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลของผูตอบแบบสอบถาม โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก (คาเฉล่ีย  3.79)  ปจจัยยอยท่ี
มีผลตอการตัดสินใจซ้ือ มีคาเฉล่ียอยูในระดับมากเรียงลําดับคือ แกราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
(คาเฉล่ีย 3.90) รองลงมาไดแกราคาตอขวด (คาเฉล่ีย 3.87) มีปายราคาติดไวชัดเจน (คาเฉล่ีย 3.79) มี
หลายราคาใหเลือก (คาเฉล่ีย 3.79)  และ มีการลดราคา (คาเฉล่ีย  3.62) 
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ตารางท่ี 4.24 แสดงจํานวน  รอยละ  และคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่ม 
                        แอลกอฮอลของผูตอบแบบสอบถาม   จําแนกตามปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 
 

ระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
ปจจัยดานชอง

ทางการจัดจําหนาย มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย 
นอย
ท่ีสุด 

รวม 
 

คาเฉลี่ย 
 

ลําดับ
ท่ี 

1.หาซื้อไดสะดวก 0 
(0.00) 

4 
(2.0) 

35 
(17.50) 

62 
(31.00) 

99 
(49.50) 

200 
(100.00) 

4.28 
(มาก) 

1 

2. มีจําหนายตามราน
มินิมารททั่วไป 

0 
(0.00) 

7 
(3.50) 

40 
(20.00) 

80 
(40.00) 

73 
(36.50) 

200 
(100.00) 

4.10 
(มาก) 

3 

3.มีจําหนายในราน
สะดวกซื้อ 

2 
(1.00) 

2 
(1.00) 

46 
(23.00) 

73 
(36.50) 

77 
(38.50) 

200 
(100.00) 

4.11 
(มาก) 

2 

4. มีจําหนายในราน
ใกลบาน 

1 
(0.50) 

15 
(7.50) 

43 
(21.50) 

71 
(35.50) 

70 
(35.50) 

200 
(100.00) 

3.97 
(มาก) 

5 

5 . มี จํ า ห น า ย ใ น
ซุปเปอรมารเก็ต/
หางสรรพสินคา 

1 
(0.50) 

11 
(5.50) 

39 
(19.50) 

70 
(35.00) 

79 
(39.50) 

200 
(100.00) 

4.08 
(มาก) 

4 

คาเฉลี่ยรวม 
4.11 

(มาก) 

 

 

จากตารางท่ี 4.24 พบวาปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูตอบแบบสอบถาม โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก (คาเฉล่ีย  4.11)  
ปจจัยยอยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ มีคาเฉล่ียอยูในระดับมากเรียงลําดับคือ  หาซ้ือไดสะดวก 
(คาเฉล่ีย 4.28) รองลงมาไดแกมีจําหนายในรานสะดวกซ้ือ (คาเฉล่ีย 4.11) และมีจําหนายตามราน
มินิมารทท่ัวไป (คาเฉล่ีย 4.10) มีจําหนายในซุปเปอรมารเก็ต/หางสรรพสินคา  (คาเฉล่ีย  4.08)  และ
มีจําหนายในรานใกลบาน (คาเฉล่ีย 3.97) 
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ตารางท่ี 4.25 แสดงจํานวน  รอยละ  และคาเฉล่ียระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่ม 
                        แอลกอฮอลของผูตอบแบบสอบถาม   จําแนกตามปจจัยดานสงเสริมการตลาด 
 

ระดับท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
ปจจัยดานการสงเสริม

การตลาด 
มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

รวม 
คาเฉลี่ย 

 
ลําดับ
ท่ี 

1.การโฆษณาใน
โทรทัศน 

8 
(4.00) 

29 
(14.50) 

59 
(29.50) 

65 
(32.50) 

39 
(19.50) 

200 
(100.00) 

3.49 
(ปาน
กลาง) 

1 

2. การลงโฆษณาใน
นิตยสาร 

6 
(3.00) 

40 
(20.00) 

96 
(48.00) 

40 
(20.00) 

18 
(9.00) 

200 
(100.00) 

3.12 
(ปาน
กลาง) 

5 

3. การเห็นปายโฆษณา 9 
(4.50) 

30 
(15.00) 

88 
(44.00) 

48 
(24.00) 

25 
(12.50) 

200 
(100.00) 

3.25 
(ปาน
กลาง) 

2 

4. การสงเสริมการขาย 
เชนมีของแถม ชิง
โชค 

15 
(7.50) 

34 
(17.00) 

66 
(33.00) 

43 
(21.50) 

42 
(21.00) 

200 
(100.00) 

3.15 
(ปาน
กลาง) 

3 

5. การแนะนําของ
พนักงานขาย 

16 
(8.00) 

35 
(17.50) 

83 
(41.50) 

39 
(19.50) 

27 
(13.50) 

200 
(100.00) 

3.13 
(ปาน
กลาง) 

4 

คาเฉลี่ยรวม 
3.23 
(ปาน
กลาง) 

 

 
 จากตารางท่ี 4.25 พบวาปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูตอบแบบสอบถาม โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในระดับปานกลาง (คาเฉล่ีย  
3.23)  ปจจัยยอยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ มีคาเฉล่ียอยูในระดับปานกลางเรียงลําดับคือ  การ
โฆษณาในโทรทัศน (คาเฉล่ีย 3.49) รองลงมาไดแก การเห็นปายโฆษณา (คาเฉล่ีย 3.25) และการ
สงเสริมการขายเชนมีของแถม ชิงโชค (คาเฉล่ีย 3.15) การแนะนําของพนักงานขาย (คาเฉล่ีย  3.13) 
การลงโฆษณาในนิตยสาร (คาเฉล่ีย  3.12) 
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สวนท่ี 4 ความเห็นท่ีมีตอนโยบายของรัฐบาลเกี่ยวกับมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 
ตารางท่ี 4.26  แสดงจํานวนความถ่ี  รอยละและคาเฉล่ียระดับความคิดเห็นท่ีมีตอนโยบายในการ 
                         ควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของรัฐบาล 
 

ระดับความคิดเห็น 

นโยบายควบคุม
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

ไมเห็น
ดวย
อยาง
ย่ิง 

ไมเห็น
ดวย 

เฉยๆ 
เห็น
ดวย 

เห็น
ดวย

อยางย่ิง 

รวม 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
ลําดับ
ท่ี 

1. การหามโฆษณา
ประชาสัมพันธ
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล
ทุกรูปแบบ 

12 
(6.00) 

15 
(7.50) 

73 
(36.50) 

57 
(28.50) 

43 
(21.50) 

200 
(100.00) 

3.52 
(เห็นดวย) 

7 

2. การควบคุมสถานท่ี
จําหนายเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลไมให
จําหนายใกลวัด 
สถานศึกษา สถานที่
ราชการ 

5 
(2.50) 

5 
(2.50) 

29 
(14.50) 

69 
(34.50) 

92 
(46.00) 

200 
(100.00) 

4.19 
(เห็นดวย) 

4 

3. การหามผูผลิตผูจัด
จําหนายเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลจัด
กิจกรรมโปรโมชัน ลด
แลกแจกแถม 

8 
(4.00) 

44 
(22.00) 

63 
(31.50) 

49 
(24.50) 

36 
(18.00) 

200 
(100.00) 

3.30 
(เฉยๆ) 

9 

4. การกําหนดเวลาใน
การจําหนายเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล 

11 
(5.50) 

30 
(15.00) 

46 
(23.00) 

62 
(31.00) 

51 
(25.5) 

200 
(100.00) 

3.56 
(เห็นดวย) 

6 

5. การกําหนดอายุของ
ผูบริโภคที่สามารถซื้อ
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล
ไดตองอายุ 20 ปขึ้นไป 

3 
(1.50) 

8 
(4.00) 

25 
(12.50) 

67 
(33.50) 

97 
(48.50) 

200 
(100.00) 

4.24 
(เห็นดวย) 

3 
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ตารางท่ี 4.26  (ตอ)   แสดงจํานวนความถ่ี  รอยละและคาเฉล่ียระดับความคิดเห็นท่ีมีตอนโยบายใน 
                         การควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของรัฐบาล 
 

ระดับความคิดเห็น 

นโยบายควบคุม
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

ไมเห็น
ดวย

อยางย่ิง 

ไมเห็น
ดวย 

เฉยๆ 
เห็น
ดวย 

เห็นดวย
อยางย่ิง 

รวม 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
ลําดับ
ท่ี 

6. การจํากัดปริมาณการ
ซื้อเครื่องด่ืม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล 

15 
(7.50) 

35 
(17.50) 

44 
(22.00) 

56 
(28.00) 

50 
(25.00) 

200 
(100.00) 

3.46 
(เฉยๆ) 

8 

7. การควบคุมหาม
ไมใหจําหนาย
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล
กับผูที่อยูในอาการ
มึนเมา 

3 
(1.50) 

4 
(2.00) 

28 
(14.00) 

63 
(31.50) 

102 
(51.00) 

200 
(100.00) 

4.29 
(เห็นดวย) 

2 

8. การหามไมใหผูที่อยู
ในอาการมึนเมาขับขี่
ยานพาหนะ 

2 
(1.00) 

2 
(1.00) 

9 
(4.50) 

31 
(15.50) 

156 
(78.00) 

200 
(100.00) 

4.69 
(เห็นดวย
อยางยิ่ง) 

1 

9. การข้ึนภาษี
สรรพสามิตเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล 

8 
(4.00) 

20 
(10.00) 

59 
(29.50) 

51 
(25.50) 

62 
(31.00) 

200 
(100.00) 

3.69 
(เห็นดวย) 

5 

 
จากตารางท่ี 4.26 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับนโยบายของ

รัฐบาลในการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล โดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรกไดแก 
การหามไมใหผูท่ีอยูในอาการมึนเมาขับข่ียานพาหนะ (คาเฉลี่ย 4.69) รองลงมาไดแก การควบคุม
หามไมใหจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลกับผูท่ีอยูในอาการมึนเมา (คาเฉล่ีย 4.29) และ การกําหนด
อายุของผูบริโภคที่สามารถซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไดตองอายุ 20 ปข้ึนไป (คาเฉล่ีย 4.26) 
ตามลําดับ 
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สวนท่ี 5 พฤตกิรรมของผูบริโภคในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในอําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสาคร 
จําแนกตามเพศ อายุ   
 5.1  พฤติกรรมของผูบริโภคในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในอําเภอเมือง จังหวัด
สมุทรสาคร   จําแนกตามเพศ 
 
ตารางท่ี4.27 แสดงจํานวนและรอยของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทเคร่ืองดื่ม 
                     แอลกอฮอลท่ีเคยซ้ือ และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย 
n=80 

หญิง 
n=120 เคร่ืองดื่มท่ีเคยซ้ือ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

เคร่ืองดื่ม RTD 67 
(83.75) 

 111 
(92.50) 

เหลา/สุรา 66 
(82.50) 

   87 
(72.50) 

เบียร 75 
(93.75) 

104 
(86.67) 

ไวน/แชมเปญ 34 
(42.50) 

   44 
(36.67) 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

  
จากตารางท่ี 4.27 พบวาประเภทของเคร่ืองดื่มท่ีเคยซ้ือ  เพศชายเคยซ้ือเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลประเภทเบียร มากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 93.75 รองลงมาไดแกเคร่ืองดื่ม RTD คิดเปน
รอยละ 83.75 เหลา/สุราคิดเปนรอยละ 82.50 และไวน/แชมเปญคิดเปนรอยละ 42.50 ตามลําดับ 

สําหรับเพศหญิง เคยซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเคร่ืองดื่ม RTD มากท่ีสุด        
คิดเปนรอยละ 92.50 รองลงมาไดแกเบียรคิดเปนรอยละ 86.67 เหลา/สุราคิดเปนรอยละ 72.50 และ
ไวน/แชมเปญคิดเปนรอยละ 36.67 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี4.28  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเคร่ืองดื่ม 
                       แอลกอฮอลท่ีซ้ือบอยท่ีสุด และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง 
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลท่ีซ้ือบอยท่ีสุด 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

เคร่ืองดื่ม RTD    6 
  (7.50) 

36 
( 30.00) 

เหลา/สุรา  29 
(36.25) 

23 
(19.17) 

เบียร  40 
(50.00) 

52 
(43.33) 

ไวน/แชมเปญ    5 
(  6.25) 

  9 
( 7.50) 

รวม 80 
(100.00) 

120 
(100.00) 

  
จากตารางท่ี 4.28 พบวาประเภทเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลท่ีซ้ือบอยท่ีสุด เพศชายซ้ือ

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลบอยมากท่ีสุดไดแกเบียรคิดเปนรอยละ 50.00 รองลงมาไดแกเหลา/สุราคิดเปน
รอยละ 36.25 เคร่ืองดื่ม RTD คิดเปนรอยละ 7.50 และไวน/แชมเปญคิดเปนรอยละ 6.25 ตามลําดับ 
 สําหรับเพศหญิงซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลบอยมากท่ีสุดไดแกเบียรคิดเปนรอยละ 
43.33รองลงมาไดแกเคร่ืองดืม่ RTD คิดเปนรอยละ 30.00 เหลา/สุราคิดเปนรอยละ 19.17 และไวน/
แชมเปญคิดเปนรอยละ7.50 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.29 แสดงจํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตรายี่หอเคร่ืองดื่ม 
                      แอลกอฮอล ประเภท RTD ท่ีเคยซ้ือ และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย 
n=80 

หญิง 
n=120 เคร่ืองดื่มRTDท่ีเคยซ้ือ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

บารคาดี้ 25 
   37.31 

  24 
21.62 

สปาย 61 
  91.04 

107 
 96.40 

ไนท  7 
   10.45 

  16 
  14.41 

 
จากตารางท่ี 4.29 พบวาตรายีห่อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ประเภท RTD ท่ีเคยซ้ือ เพศชาย

สวนใหญเคยซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเคร่ืองดื่ม RTD ยี่หอสปายคิดเปนรอยละ 91.04 
รองลงมาไดแกยี่หอบารคาดีคิ้ดเปนรอยละ 37.31 และยีห่อไนทคิดเปนรอยละ 10.45 ตามลําดับ 
 สําหรับเพศหญิงสวนใหญเคยซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเคร่ืองดื่ม RTD ยีห่อ
สปายคิดเปนรอยละ 96.40 รองลงมาไดแกยี่หอบารคาดีคิ้ดเปนรอยละ 21.62 และยีห่อไนทคิดเปน
รอยละ 14.41 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.30 แสดงจํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอเครื่องดื่ม 
                       แอลกอฮอลประเภทเหลา/สุราท่ีเคยซ้ือ  และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย 
n=80 

หญิง 
n=120 เหลา/สุราท่ีเคยซ้ือ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

เรดเลเบิล   21 
 ( 31.82) 

13 
( 14.94) 

รีเจนซ่ี  40 
   (60.61) 

47 
( 54.02) 

เสปรยรอแยล 24 
  (36.36) 

29 
( 33.33) 

แบล็คเลเบิล  25 
  (37.88) 

25 
( 28.74) 

เบนมอร   4 
   ( 6.06) 

  6 
 ( 6.90) 

ฮันเดรดไพรเพอร  26 
  (39.39) 

28 
( 32.18) 

แสงโสม    1 
    (1.52) 

  5 
   ( 5.74) 

  
จากตารางท่ี 4.30 พบวาตรายี่หอเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเหลา/สุราท่ีเคยซ้ือ   

เพศชายเคยซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเหลา/สุรายี่หอรีเจนซ่ีมากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 60.61
รองลงมาไดแกยี่หอฮันเดรดไพรเพอร  คิดเปนรอยละ 39.39 ยี่หอแบล็คเลเบิล  คิดเปนรอยละ 37.88  
ยี่หอเสปรยรอแยล  คิดเปนรอยละ 36.36 ยี่หอเรดเบิล  คิดเปนรอยละ 31.82 ยี่หอเบนมอร  คิดเปน
รอยละ 6.06 และยี่หอแสงโสม  คิดเปนรอยละ 1.52 ตามลําดับ  
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 สําหรับเพศหญิง เคยซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเหลา/สุรายี่หอรีเจนซ่ีมากท่ีสุด 
คิดเปนรอยละ 54.02 รองลงมาไดแกยี่หอเสปรยรอแยล  คิดเปนรอยละ 33.33 ยี่หอฮันเดรดไพร
เพอรคิดเปนรอยละ 32.18 ยี่หอแบล็คเลเบิล  คิดเปนรอยละ 28.74 ยี่หอเรดเลเบิล  คิดเปนรอยละ 
14.94 ยี่หอเบนมอร  คิดเปนรอยละ 6.94 และยี่หอแสงโสม  คิดเปนรอยละ 5.74 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.31 แสดงจํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอเครื่องดื่ม 
                       แอลกอฮอลประเภทเหลา/สุราท่ีซ้ือบอยท่ีสุด  และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง 
เหลา/สุราท่ีซ้ือบอยท่ีสุด 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

เรดเลเบิล 1 
(2.85) 

1 
(4.00) 

รีเจนซ่ี 8 
(22.86) 

7 
(28.00) 

เสปรยรอแยล 0 
(0.00) 

1 
(4.00) 

แบล็คเลเบิล 3 
(8.57) 

3 
(12.00) 

โกลดเลเบิล 0 
(0.00) 

1 
(4.00) 

ฮันเดรดไพรเพอร 8 
(22.86) 

6 
(24.00) 

แมโขง 3 
(8.57) 

0 
(0.00) 

แสงโสม 2 
(5.72) 

1 
(4.00) 

ไมระบุยีห่อ 10 
(28.57) 

5 
(20.00 

รวม 35 
(100.00) 

25 
(100.00) 
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จากตารางท่ี 4.31 พบวาตรายีห่อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเหลา/สุราท่ีซ้ือบอยท่ีสุด    
เพศชายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเหลา/สุรายี่หอท่ีซ้ือบอยท่ีสุดไดแก ไมระบุยีห่อรอยละ 28.57 
รองลงมายี่หอรีเจนซ่ีและฮันเดรดไพรเพอรเทากันคือรอยละ 22.86 แบล็คเลเบิล และแมโขงรอยละ 
8.57 แสงโสมรอยละ 5.72 และเรดเลเบิลรอยละ 2.85 

สําหรับเพศหญิงเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเหลา/สุรายี่หอท่ีซ้ือบอยท่ีสุดไดแก       
รีเจนซ่ีรอยละ 28.00 ฮันเดรดไพรเพอร 24.00  ไมระบุยี่หอรอยละ 20.00 แบล็คเลเบิลรอยละ 12.00 
เรดเลเบิล โกลดเลเบิล และแสงโสมมีจํานวนเทากันคือรอยละ 4.00 
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ตารางท่ี 4.32 แสดงจํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอเครื่องดื่ม 
                      แอลกอฮอลประเภทเบียรท่ีเคยซ้ือ  และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง 
เบียรท่ีเคยซ้ือ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไฮเนเกน 30 
(40.00) 

50 
(48.08) 

ชาง 25 
(33.33) 

48 
(46.15) 

สิงห 36 
(48.00) 

47 
(45.19) 

ลีโอ 41 
(54.67) 

45 
(43.27) 

อาชา - 
- 

 2 
(  1.92) 

 
จากตารางท่ี 4.32 พบวาตรายี่หอเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเบียรท่ีเคยซ้ือ  เพศชาย

เคยซ้ือเบียรยี่หอลีโอมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 54.67 รองลงไดแกยี่หอสิงห  คิดเปนรอยละ 48.00
ยี่หอไฮเนเกน  คิดเปนรอยละ 40.00 ยี่หอชาง คิดเปนรอยละ33.33  สวนเบียรยี่หออาชาไมเคยซ้ือ 

 สําหรับเพศหญิงเคยซ้ือเบียรยี่หอไฮเนเกนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 48.08 รองลงมา
ไดแกยี่หอชาง  คิดเปนรอยละ 46.15 ยี่หอสิงห  คิดเปนรอยละ 45.19 ยี่หอลีโอ  คิดเปนรอยละ 43.27 
และเบียรยี่หออาชา  คิดเปนรอยละ 1.92 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.33 แสดงจํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอเครื่องดื่ม 
                       แอลกอฮอลประเภทไวน/แชมเปญท่ีเคยซ้ือ และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง 
ไวน/แชมเปญท่ีเคยซ้ือ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

พีบีแวลเลย   4 
(11.76) 

14 
(31.82) 

มอนซูนแวลเลย 17 
(50.00) 

14 
(31.82) 

แกรนมอนเต 11 
(32.35) 

  5 
(11.36) 

Penfolds - 
- 

  3 
  ( 6.82) 

Jacob’s Creek   5 
(14.71) 

  8 
(18.18) 

Fresco - 
- 

  1 
   (2.27) 

กินรี - 
- 

  1 
   (2.27) 

 
จากตารางท่ี 4.33 พบวาตรายี่หอเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทไวน/แชมเปญท่ีเคยซ้ือ

เพศชายเคยซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮฮลประเภทไวน/แชมเปญยี่หอมอนซูนแวลเลยมากที่สุด คิดเปน
รอยละ 50.00 รองลงมาไดแกยีห่อแกรนมอนเต  คิดเปนรอยละ 32.35 ยี่หอJacob’s Creek คิดเปน
รอยละ 14.71 ยี่หอพีบีแวลเลย คิดเปนรอยละ 11.76 ตามลําดับ  
 สําหรับเพศหญิงเคยซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทไวน/แชมเปญยีห่อพีบีแวเลยและ
ยี่หอมอนซูนแวลเลยมากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 31.11 รองลงมาไดแกยี่หอJacob’s Creek คิดเปน  
รอยละ18.18ยีห่อแกรนมอนเต  คิดเปนรอยละ 11.36 ยี่หอ Penfolds คิดเปนรอยละ 6.82 และยีห่อ 
Fresco และยีห่อกินรี  คิดเปนรอยละ 2.27 เทากัน 
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ตารางท่ี 4.34  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเหตุผลในการซ้ือ 
                       เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง 

เหตุผลในการเลือกซ้ือเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

รสชาติถูกปาก 62 
(77.50) 

79 
(65.83) 

หาซ้ืองาย 35 
(43.75) 

60 
(50.00) 

ม่ันใจคุณภาพ 35 
(45.00) 

33 
(27.50) 

เคยเหน็ในโฆษณา   7 
  (8.75) 

17 
(14.17) 

ราคาถูก 24 
(30.00) 

42 
(35.00) 

บรรจุภัณฑ   6 
  (7.50) 

12 
(10.00) 

มีของแถม   2 
 ( 2.50) 

  4 
  (3.33) 

ตรายี่หอ 12 
(15.00) 

19 
(15.83) 

  
จากตารางท่ี 4.34 พบวาเหตุผลในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  เพศชายมีเหตุผลใน

การซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมากท่ีสุด คือ รสชาติถูกปาก คิดเปนรอยละ 77.50 รองลงมาไดแกม่ันใจ
ในคุณภาพ  คิดเปนรอยละ45.00 หาซ้ืองาย  คิดเปนรอยละ 43.75 ราคาถูก  คิดเปนรอยละ 30.00 ตรา
ยี่หอคิดเปนรอยละ 15.00 เคยเหน็ในโฆษณา  คิดเปนรอยละ 8.75 บรรจุภัณฑ คิดเปนรอยละ 7.50 
และมีของแถม คิดเปนรอยละ 2.50 ตามลําดับ 
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 สําหรับเพศหญิงมีเหตุผลในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมากท่ีสุดคือ   รสชาติถูกปาก
คิดเปนรอยละ 65.83 รองลงมาไดแก หาซ้ืองาย  คิดเปนรอยละ 50.00 ราคาถูก  คิดเปนรอยละ 35.00 
ม่ันใจในคุณภาพ คิดเปนรอยละ 27.50ตรายี่หอ  คิดเปนรอยละ 15.83 เคยเหน็ในโฆษณา คิดเปน
รอยละ 14.17  บรรจุภัณฑ  คิดเปนรอยละ 10.00 และมีของแถม  คิดเปนรอยละ 3.33 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.35 แสดงจาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามโอกาสในการซ้ือ 
                       เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง โอกาสในการซ้ือเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
งานเทศกาลตางๆ 53 

(66.25) 
95 

(79.17) 
งานฉลองแสดงความยินด ี 48 

(60.00) 
63 

(52.50) 
ดื่มประจําวัน 10 

(12.50) 
10 

( 8.33) 
เม่ือทานอาหารนอกบาน 12 

(15.00) 
10 

( 8.33) 
ซ้ือเปนของฝาก 18 

(22.50) 
19 

(15.83) 
  

จากตารางท่ี 4.35 พบวาโอกาสในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  เพศชายซ้ือเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลในโอกาสงานเทศกาลตางๆ มากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 66.25 รองลงมาไดแกงานฉลอง
แสดงความยินดี  คิดเปนรอยละ 60.00 ซ้ือเปนของฝาก  คิดเปนรอยละ 22.50 เม่ือทานอาหารนอก
บาน  คิดเปนรอยละ 15.00 และด่ืมประจําวัน  คิดเปนรอยละ 12.50 ตามลําดับ 

 สําหรับเพศหญิงซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในโอกาสงานเทศกาลตางๆมากท่ีสุด         
คิดเปนรอยละ 79.17 รองลงมาไดแกงานฉลองแสดงความยินดี  คิดเปนรอยละ 52.50 ซ้ือเปนของ
ฝากคิดเปนรอยละ 15.83 ดื่มประจําวนัและเม่ือทานอาหารนอกบาน  คิดเปนรอยละ 8.33 เทากัน 
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ตารางท่ี 4.36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผูมีอิทธิพลตอการซ้ือ 
                       เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง ผูมีอิทธิพลในการซ้ือเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 
(รอยละ) 

ตัวเอง 54 
  (67.50) 

  63 
( 52.50) 

คูสมรส - 
- 

  19 
  (15.83) 

เพื่อน 23 
(28.75) 

  30 
(25.00) 

ญาติ   3 
    (3.75) 

    8 
    (6.67) 

รวม 80 
(100.00 

120 
(100.00) 

 
 จากตารางท่ี 4.36 พบวาผูมีอิทธิพลตอการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  เพศชายสวนใหญ
ไดแก ตัวเอง  คิดเปนรอยละ 67.50 รองลงมาไดแก เพื่อน  คิดเปนรอยละ 28.75 และญาติ  คิดเปน
รอยละ 3.75 
 สําหรับเพศหญิงสวนใหญมีผูมีอิทธิพลในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไดแกตัวเอง 
คิดเปนรอยละ52.50 รองลงมาไดแกเพื่อน  คิดเปนรอยละ 25.00 คูสมรส  คิดเปนรอยละ 15.83 และ
ญาติ  คิดเปนรอยละ 6.67 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.37 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานท่ีท่ีซ้ือเคร่ืองดื่ม 
                       แอลกอฮอล  และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง 
สถานท่ีซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

หางสรรพสินคา 27 
(33.75) 

42 
(35.00) 

ซุปเปอรมารเก็ตท่ัวไป 41 
(51.25) 

55 
(45.83) 

รานสะดวกซ้ือ 49 
(61.25) 

67 
(55.83) 

รานคาปลีกท่ัวไป 46 
(57.50) 

60 
(50.00) 

รานอาหาร 26 
(32.50) 

14 
(11.67) 

หมายเหตุ: ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

จากตารางท่ี 4.37 พบวาสถานท่ีท่ีซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   เพศชายสวนใหญซ้ือ
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลจากรานสะดวกซ้ือ  คิดเปนรอยละ 61.25 รองลงมาไดแกรานคาปลีกท่ัวไป  
คิดเปนรอยละ 57.50 ซุปเปอรมารเก็ตท่ัวไป  คิดเปนรอยละ 51.25 หางสรรพสินคา  คิดเปนรอยละ 
33.75 และรานอาหาร  คิดเปนรอยละ 32.50 ตามลําดับ 

 สําหรับเพศหญิงสวนใหญซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากรานสะดวกซ้ือ คิดเปนรอยละ 
55.83 รองลงมาไดแกรานคาปลีกท่ัวไป  คิดเปนรอยละ 50.00 ซุปเปอรมารเก็ตท่ัวไป  คิดเปน     
รอยละ 45.83 หางสรรพสินคา  คิดเปนรอยละ 35.00  และรานอาหาร คิดเปนรอยละ 11.67 
ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.38 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนเงินในการซ้ือ 
                      เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง   และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง จํานวนเงินในการซ้ือตอคร้ัง 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมเกิน100 บาท 11 
  (13.75) 

 34 
(28.33) 

   101-200 บาท 28 
  (35.00) 

 37 
(30.84) 

   201-300 บาท 13 
  (16.25) 

  21 
(17.50) 

   301-400 บาท 10 
 ( 12.50) 

 10 
  ( 8.33) 

   401-500 บาท   7 
    (8.75) 

   8 
  ( 6.67) 

500 บาทข้ึนไป 11 
 ( 13.75) 

 10 
 (  8.33) 

รวม 80 
(100.00) 

120 
(100.00) 

  

 
จากตารางท่ี 4.38 พบวาจํานวนเงินในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง เพศชายมา

ท่ีสุด ซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง 101-200 บาท คิดเปนรอยละ 35.00 รองลงมาไดแก 201-300
บาท คิดเปนรอยละ 16.25 ไมเกิน 100 บาท และ 500 บาทข้ึนไป เทากันคือคิดเปนรอยละ 13.75 
301-400 บาทคิดเปนรอยละ 12.50 และ 401-500 บาทคิดเปนรอยละ 8.75 ตามลําดับ 
 สําหรับเพศหญิงมากท่ีสุดซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง 101-200 บาทคิดเปน      
รอยละ 30.84 รองลงมาไดแกไมเกิน 100 บาท คิดเปนรอยละ 28.33 201-300 บาท คิดเปนรอยละ 
17.50 301-400 บาทเทากับ 500 บาทข้ึนไป คิดเปนรอยละ 8.33 และ401-500 บาท คิดเปนรอยละ 
6.67 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.39 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามความถ่ีในการซ้ือ 
                      เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  และจําแนกตามเพศ 
 
 

เพศ 

ชาย หญิง ความถ่ีในการซื้อ 
จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

นานๆคร้ัง 36 
  (45.00) 

 73 
( 60.83) 

1-2 คร้ัง 20 
 ( 25.00) 

 26 
 (21.67) 

3-4 คร้ัง   9 
 ( 11.25) 

 12 
  (10.00) 

มากกวา6 คร้ัง 15 
(18.75) 

   9 
    (7.50) 

รวม 80 
(100.00) 

120 
(100.00) 

  
จากตารางท่ี 4.39 พบวาความถ่ีในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   เพศชายมากท่ีสุดมี

ความถ่ีในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอเดือน นานๆคร้ัง  คิดเปนรอยละ 45.00 รองลงมาไดแก    
1-2 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 25.00 มากกวา 6 คร้ัง   คิดเปนรอยละ 18.75 3-4 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 11.25  
 สําหรับเพศหญิงสวนใหญมีความถ่ีในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลนานๆคร้ังคิดเปน
รอยละ 60.83 รองลงมาไดแก 1-2 คร้ังคิดเปนรอยละ 21.67 3-4 คร้ังคิดเปนรอยละ 10.00 และ
มากกวา 6 คร้ังคิดเปนรอยละ 7.50 
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ตารางท่ี 4.40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปริมาณในการซ้ือ 
                      เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง(กรณีขวด)   และจําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง ปริมาณการซ้ือตอคร้ัง 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
1-2 ขวด 39 

(48.75) 
71 

(59.17) 
3-4 ขวด 24 

(30.00) 
32 

(26.67) 
5-6 ขวด   7 

  (8.75) 
12 

(10.00) 
มากกวา 6 ขวด   9 

(11.25) 
  4 

  (3.33) 
หมายเหตุ : จากจํานวนผูตอบแบบสอบถามขอนี้ทั้งหมด 198 รายเปนชาย 79 ราย หญิง 119 ราย 
  

จากตารางท่ี 4.40 พบวาปริมาณในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง(กรณีขวด)    
เพศชายมากท่ีสุดมีปริมาณการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง 1-2 ขวดคิดเปนรอยละ 48.75 
รองลงมาไดแก 3-4 ขวดคิดเปนรอยละ 30.00 มากกวา 6 ขวดคิดเปนรอยละ 11.25 5-6 ขวดคิดเปน
รอยละ 8.75 ตามลําดับ  
 สําหรับเพศหญิงสวนใหญมีปริมาณการซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง 1-2 ขวด      
คิดเปนรอยละ 59.17 รองลงมาไดแก 3-4 ขวดคิดเปนรอยละ 26.67 5-6 ขวดคิดเปนรอยละ 10.00 
และมากกวา 6 ขวดคิดเปนรอยละ 3.33 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.41   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามปริมาณในการซ้ือ 
                         เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง(กรณีกระปอง)  และจําแนกตามเพศ 
 
 

เพศ 

ชาย หญิง 
ปริมาณการซื้อตอคร้ัง 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

1-2 กระปอง 26 

(49.06) 
41 

(63.08) 
3-4 กระปอง 13 

(24.53) 
18 

(27.70) 
5-6 กระปอง 6 

(11.32) 
1 

(1.54) 
มากกวา 6 กระปอง 8 

(15.10) 
5 

(7.70) 
หมายเหตุ : จากจํานวนผูตอบแบบสอบถามขอนี้ทั้งหมด 118 ราย เปนชาย 53 ราย หญิง 65 ราย 
  

จากตารางท่ี 4.41 พบวาปริมาณในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง(กรณีกระปอง) 
เพศชายมากทีสุ่ด ซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง 1-2 กระปอง คิดเปนรอยละ 49.06 รองลงมา
ไดแก 3-4 กระปอง คิดเปนรอยละ 24.53 มากกวา 6 กระปอง คิดเปนรอยละ 15.10 5-6 กระปอง    
คิดเปนรอยละ 11.32 ตามลําดับ 
 สําหรับเพศหญิงมากท่ีสุดซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง 1-2 กระปอง  คิดเปน      
รอยละ 63.08 รองลงมาไดแก 3-4 กระปอง  คิดเปนรอยละ 27.70 มากกวา 6 กระปอง  คิดเปน      
รอยละ 7.70 และ5-6 กระปอง  คิดเปนรอยละ 1.54 ตามลําดับ 
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5.2 พฤติกรรมของผูบริโภคในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในอําเภอเมือง จังหวัด
สมุทรสาคร   จําแนกตามอายุ 
 
ตารางท่ี 4.42 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทเคร่ืองดื่ม 
                      แอลกอฮอลท่ีเคยซ้ือ  และจําแนกตามอาย ุ
 
 

อายุ 

18-25 ป 
n=76 

26-30 ป 
n=63 

31-35 ป 
n=19 

36-40 ป 
n=29 

41 ปขึ้นไป 
n=13 

เคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลท่ีเคย

ซื้อ จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

เครื่องด่ืม RTD 73 
(96.05) 

59 
(93.65) 

16 
(84.21) 

22 
(75.86) 

8 
(61.54) 

เหลา/สุรา 53 
(69.74) 

56 
(88.89) 

14 
(73.68) 

21 
(72.41) 

9 
(69.23) 

เบียร 66 
(86.84) 

59 
(93.65) 

17 
(89.47) 

25 
(86.21) 

12 
(92.31) 

ไวน/แชมเปญ 34 
(44.74) 

22 
(34.92) 

5 
(26.32) 

12 
(41.34) 

5 
(38.46) 

 
จากตารางท่ี 4.42 พบวาประเภทเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีเคยซ้ือ  อายุ 18-25ป เคยซ้ือ

เคร่ืองดื่ม RTD มากท่ีสุดคิดเปนรอยละ 96.05 รองลงมาไดแกเบียร คิดเปนรอยละ 86.84 เหลา/สุรา
คิดเปนรอยละ 69.74 และไวน/แชมเปญ คิดเปนรอยละ 44.74  ตามลําดับ 
 อายุ 26-30 ป เคยซ้ือเคร่ืองดื่มRTD และเบียร มากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 93.65 
รองลงมาไดแกเหลา/สุราคิดเปนรอยละ 88.89 และไวน/แชมเปญคิดเปนรอยละ 34.92 
 อายุ 31-35 ป เคยซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเบียร มากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 
89.47 รองลงมาไดแกเคร่ืองดื่ม RTD คิดเปนรอยละ 84.21 เหลา/สุราคิดเปนรอยละ 73.68 และไวน/
แชมเปญคิดเปนรอยละ 26.32  ตามลําดับ 
 อายุ 36-40 ป  เคยซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเบียรมากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 
86.21 รองลงมาไดแกเคร่ืองดื่ม RTD คิดเปนรอยละ 75.86 เหลา/สุราคิดเปนรอยละ 72.81 และไวน/
แชมเปญคิดเปนรอยละ 41.34 ตามลําดับ 
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 อายุ 41 ปข้ึนไปเคยซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทเบียรมากท่ีสุดคิดเปนรอยละ 
92.31 รองลงมาไดแกเหลา/สุราคิดเปนรอยละ 69.23 เคร่ืองดื่ม  RTD คิดเปนรอยละ 61.54 และ
ไวน/แชมเปญคิดเปนรอยละ 38.46 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.43 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทเคร่ืองดื่ม 
                         แอลกอฮอลท่ีซ้ือบอยท่ีสุด  และจําแนกตามอายุ 
 

อายุ 

18-25 ป 
n=76 

26-30 ป 
n=63 

31-35 ป 
n=19 

36-40 ป 
n=29 

41 ปขึ้นไป 
n=13 

เคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลท่ี
ซื้อบอยท่ีสุด จํานวน 

รอยละ 
จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

เครื่องด่ืม RTD 17 
(22.34) 

15 
(23.81) 

3 
(15.79) 

5 
(17.24) 

2 
(15.38) 

เหลา/สุรา 16 
(21.05) 

22 
(34.92) 

3 
(15.79) 

7 
(24.14) 

4 
(30.77) 

เบียร 35 
(46.05) 

25 
(39.68) 

12 
(63.16) 

15 
(12.49) 

5 
(38.46) 

ไวน/แชมเปญ 8 
(10.53) 

1 
(1.59) 

1 
(5.26) 

2 
(6.90) 

2 
(15.38) 

 
 จากตารางท่ี 4.43 พบวา ประเภทของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  อายุ 18-25 ปซ้ือบอยท่ีสุด
ไดแก เบียรคิดเปนรอยละ  46.05 รองลงมาไดแกเคร่ืองดื่มRTD คิดเปนรอยละ 22.34 เหลา/สุราคิด
เปนรอยละ 21.05 และไวน/แชมเปญคิดเปนรอยละ 10.53 ตามลําดับ 
 อายุ 26-30 ป ซ้ือบอยที่สุดไดแกเบียรคิดเปนรอยละ 39.68 รองลงมาไดแกเหลา/สุรา
คิดเปนรอยละ 34.92  เคร่ืองดื่ม RTD คิดเปนรอยละ 23.81 และไวน/แชมเปญ คิดเปนรอยละ 1.59 
ตามลําดับ 
 อายุ31-35 ปซ้ือบอยท่ีสุดไดแกเบียรคิดเปนรอยละ 63.16 รองลงมาไดแกเคร่ืองดื่ม 
RTD และเหลา/สุราคิดเปนรอยละ 15.79 เทากัน  และไวน/แชมเปญคิดเปนรอยละ 5.26 ตามลําดับ 
 อายุ36-40 ปซ้ือบอยท่ีสุดไดแกเหลา/สุราคิดเปนรอยละ 24.14 รองลงมาไดแก
เคร่ืองดื่ม RTD คิดเปนรอยละ 17.24 เบียรคิดเปนรอยละ 12.49 และไวน/แชมเปญคิดเปนรอยละ 
6.90 ตามลําดับ 
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 อายุ 41ปข้ึนไปซ้ือบอยท่ีสุดไดแกเบียรคิดเปนรอยละ 38.46 รองลงมาไดแกเหลา/สุรา
คิดเปนรอยละ 30.77 เคร่ืองดื่ม RTD และไวน/แชมเปญคิดเปนรอยละ เทากันคือ 15.38  
 
ตารางท่ี  4.44 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอของเคร่ืองดื่ม 
                       แอลกอฮอลประเภทเคร่ืองดืม่ RTD ท่ีเคยซ้ือ และจําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 

18-25 ป 
n=76 

26-30 ป 
n=63 

31-35 ป 
n=19 

36-40 ป 
n=29 

41 ปขึ้นไป 
n=13 

เคร่ืองดื่ม RTDท่ี
ซื้อ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

บารคาด้ี 16 
(21.92) 

26 
(44.07) 

3 
(18.75) 

4 
(18.18) 

- 

สปาย 69 
(94.52) 

53 
(89.83) 

16 
(100.00) 

22 
(100.00) 

8 
(100.00) 

ไนท 14 
(19.18) 

6 
(10.17) 

2    
(12.50) 

1 
(4.55) 

- 

 
 จากตารางท่ี 4.44 พบวาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทRTD อายุ 18-25 ปสวนใหญเคย
ซ้ือไดแก ยี่หอสปาย  คิดเปนรอยละ 94.52 รองลงมาไดแกยี่หอบารคาดี้  คิดเปนรอยละ 21.92 และ
ยี่หอไนท  คิดเปนรอยละ 19.18 ตามลําดับ 
 อายุ 26-30 ปสวนใหญเคยซ้ือไดแกยี่หอสปาย  คิดเปนรอยละ89.83 รองลงมาไดแก
ยี่หอบารคาดี้  คิดเปนรอยละ 44.07 และยี่หอไนท คิดเปนรอยละ 10.17 ตามลําดับ 
 อายุ 31-35 ปสวนใหญเคยซ้ือไดแกยี่หอสปาย  คิดเปนรอยละ 100.00 รองลงมาไดแก
ยี่หอบารคาดี้  คิดเปนรอยละ 18.74 และยี่หอไนท  คิดเปนรอยละ 12.50 ตามลําดับ 
 อายุ 36-40 ปสวนใหญเคยซ้ือไดแกยี่หอสปาย  คิดเปนรอยละ 100.00 รองลงมาไดแก
ยี่หอบารคาดี้  คิดเปนรอยละ 18.18 และยี่หอไนท  คิดเปนรอยละ 4.55 ตามลําดับ 
 อายุ41 ปสวนใหญเคยซ้ือไดแกยี่หอสปาย  คิดเปนรอยละ 100.00 สวนยี่หออ่ืนไมเคย
ซ้ือ 
 
 
 



 57 

ตารางท่ี 4.45 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอของเคร่ืองดื่ม 
                         แอลกอฮอลประเภทเหลา/สุราท่ีเคยซ้ือ  และจําแนกตามอายุ 
 

อายุ 

18-25 ป 
n=76 

26-30 ป 
n=63 

31-35 ป 
n=19 

36-40 ป 
n=29 

41 ปขึ้นไป 
n=13 เหลา/สุราท่ีเคยซื้อ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

เรดเลเบิล 9 
(16.98) 

16 
(28.57) 

1 
(7.14) 

7 
(33.33) 

1 
(11.11) 

รีเจนซี่ 29 
(54.72) 

29 
(51.79) 

9 
(64.29) 

15 
(71.43) 

5 
(55.55) 

เสปรยรอแยล 14 
(26.42) 

26 
(46.43) 

7 
(50.00) 

4 
(19.05) 

2 
(22.22) 

แบล็คเลเบิล 17 
(32.08) 

19 
(39.93) 

2 
(14.29) 

9 
(42.86) 

3 
(33.33) 

เบ็นมอร 7 
(13.21) 

2 
(3.57) 

- 1 
(4.76) 

- 

ฮันเดรดไพรเพอร 21 
(39.62) 

22 
(39.29) 

5 
(35.71) 

4 
(19.05) 

2 
(22.22) 

แสงโสม 2 
(3.77) 

3 
(5.36) 

1 
(7.14) 

- - 

 
 จากตารางท่ี 4.45 พบวาตรายี่หอของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทเหลา/สุราท่ีเคยซ้ือ   
อายุ 18-25 ปเคยซ้ือไดแกยี่หอรีเจนซ่ีมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 54.72 รองลงมาไดแกยี่หอฮันเดรด
ไพรเพอร  คิดเปนรอยละ 39.62 ยี่หอแบล็คเลเบิล  คิดเปนรอยละ 32.08 ยี่หอเสปรยรอแยล  คิดเปน
รอยละ 26.42 ยี่หอเรดเลเบิล  คิดเปนรอยละ 16.98 ยี่หอเบ็นมอร  คิดเปนรอยละ 13.21 และยี่หอ  
แสงโสม  คิดเปนรอยละ 3.77 ตามลําดับ 
 อายุ 26-30 ป  เคยซ้ือไดแกยี่หอรีเจนซ่ี มากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 51.79 รองลงมาไดแก
ยี่หอเสปรยรอแยลคิดเปนรอยละ 46.43 ยี่หอแบล็คเลเบิลคิดเปนรอยล 39.93 ยี่หอฮันเดรดไพรเพอร
คิดเปนรอยละ 39.29 ยี่หอเรดเลเบิลคิดเปนรอยละ 28.57 ยี่หอแสงโสมคิดเปนรอยละ 5.36 ยี่หอเบ็น
มอรคิดเปนรอยละ 3.57 ตามลําดับ 
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 อายุ 31-35 ป  เคยซ้ือไดแกยี่หอรีเจนซ่ี มากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 64.29 รองลงมาไดแก
ยี่หอเสปรยรอแยลคิดเปนรอยละ 50.00 ยี่หอฮันเดรดไพรเพอรคิดเปนรอยละ 35.71 ยี่หอแบลคเล
เบิลคิดเปนรอยละ 14.29 ยี่หอเรดเลเบิลและยี่หอแสงโสมคิดเปนรอยละ 7.14 เทากัน 
 อายุ36-40 ป เคยซ้ือไดแกยี่หอรีเจนซ่ืมากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 71 .43 รองลงมาไดแก
ยี่หอแบล็คเลเบิลคิดเปนรอยละ 42.86 ยี่หอเรดเลเบิลคิดเปนรอยละ 33.33 ยี่หอเสปรยรอแยลและ
ยี่หอฮันเดรดไพรเพอรคิดเปนรอยละเทากันคือ 19.05 และยี่หอเบ็นมอรคิดเปนรอยละ 4.76 
 อายุ 41 ปข้ึนไป  เคยซ้ือไดแกยี่หอรีเจนซ่ี มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 55.55 รองลงมา
ไดแกยี่หอแบล็คเลเบิลคิดเปนรอยละ 33.33 ยี่หอเสปรยรอแยลและยี่หอฮันเดรดไพรดเพอรคิดเปน
รอยละเทากันคือ 22.22 และยี่หอเรดเลเบิลคิดเปนรอยละ 11.11 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.46 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอเบียรท่ีเคยซ้ือ 
                       และจําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 

18-25 ป 
n=76 

26-30 ป 
n=63 

31-35 ป 
n=19 

36-40 ป 
n=29 

41 ปขึ้นไป 
n=13 

ตราย่ีหอของ
เบียรท่ีเคยซื้อ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

ไฮเนเกน 29 
(54.72) 

33 
(58.93) 

4 
(28.57) 

12 
(57.14) 

2 
(22.22) 

ชาง 34 
(64.15) 

27 
(48.21) 

6 
(42.86) 

5 
(23.81) 

1 
(11.11) 

สิงห 28 
(52.83) 

31 
(55.36) 

8 
(57.14) 

10 
(47.62) 

6 
(66.67) 

ลีโอ 37 
(69.81) 

32 
(57.14) 

8 
(57.14) 

6 
(28.57) 

3 
(33.33) 

อาชา 1 
(1.89) 

- 1 
(7.14) 

- - 

 
 จากตารางท่ี 4.46 พบวาตรายี่หอเบียรท่ีเคยซ้ือ  อายุ 18-25 ปเคยซ้ือมากท่ีสุด คือ ยี่หอ
ลีโอคิดเปนรอยละ 69.81 รองลงมาไดแก ยี่หอชางคิดเปนรอยละ 64.15 ยี่หอไฮเนเกนคิดเปนรอยละ 
54.72 ยี่หอสิงหคิดเปนรอยละ 52.83 และยี่หอลีโอคิดเปนรอยละ 1.89 ตามลําดับ 
 อายุ 26-30 ปสวนใหญเคยซ้ือมากที่สุด คือ ยี่หอ ไฮเนเกนคิดเปนรอยละ  58.93 
รองลงมาไดแกยี่หอลีโฮคิดเปนรอยละ 57.14 ยี่หอสิงหคิดเปนรอยละ55.36 และยี่หอชางคิดเปนรอย
ละ 48.21 ตามลําดับ 
 อายุ 31-35 ป เคยซ้ือมากท่ีสุด คือ ยี่หอสิงหและยี่หอลีโอคิดเปนรอยละเทากันคือ 
57.14 รองลงมาไดแกยี่หอชางคิดเปนรอยละ 42.86 ยี่หอไฮเนเกนคิดเปนรอยละ  28.57 และยี่หอ
อาชาคิดเปนรอยละ 7.14 ตามลําดับ 
 อายุ 36-40 ปเคยซ้ือมากท่ีสุด คือยี่หอไฮเนเกนคิดเปนรอยละ 57.14 รองลงมาไดแก
ยี่หอสิงหคิดเปนรอยละ 47.62 ยี่หอลีโอคิดเปนรอยละ 28.57 และยี่หอชางคิดเปนรอยละ 23.81 
ตามลําดับ 
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 อายุ 41 ปข้ึนไปเคยซ้ือมากท่ีสุดคือ ยี่หอสิงหคิดเปนรอยละ 66.67 รองลงมาไดแกยี่หอ
ลีโอคิดเปนรอยละ 33.33 ยี่หอไฮเนเกนคิดเปนรอยละ 22.22 และยี่หอชางคิดเปนรอยละ 11.11 
ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.47 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามตรายี่หอไวน/แชมเปญ 
                      ท่ีเคยซ้ือ   และจําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 

18-25 ป 
n=76 

26-30 ป 
n=63 

31-35 ป 
n=19 

36-40 ป 
n=29 

41 ปขึ้นไป 
n=13 

ตราย่ีหอของไวน/
แชมเปญท่ีเคยซื้อ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

พีบีแวลเลย 9 
(26.47) 

4 
(18.18) 

- 3 
(25.00) 

2 
(40.00) 

มอนซูนแวลเลย 8 
(23.53) 

12 
(54.54) 

3 
(60.00) 

7 
(58.33) 

1 
(20.00) 

แกรนมอนเต 8 
(23.53) 

3 
(13.64) 

- 4 
(33.33) 

1 
(20.00) 

Penfolds 1 
(2.94) 

- - 2 
(16.67) 

- 

Jacob’s Creek 7 
(20.59 

2 
(9.09) 

2 
(40.00) 

1 
(8.33) 

1 
(20.00) 

Fresco 1 
(2.94) 

- - -  

กินรี - - - 1 
(8.33) 

 

 
จากตารางท่ี 4.47 พบวาตรายี่หอไวน/แชมเปญท่ีเคยซ้ือ     อายุ 18-25 ปเคยซ้ือมาก

ท่ีสุดคือ ยี่หอพีบีแวเลยคิดเปนรอยละ 26.47 รองลงมาไดแกยี่หอมอนซูนแวลเลยและยี่หอแกรน
มอนเตคิดเปนรอยละเทากันคือ 23.53 ยี่หอ Penfolds และยี่หอ Fresco คิดเปนรอยละเทากันคือ 2.94 
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 อายุ  26-30 ปสวนใหญเคยซ้ือไดแกยี่หอมอนซูนแวลเลยคิดเปนรอยละ  54.54 
รองลงมาไดแกยี่หอพีบีแวเลยคิดเปนรอยละ 18.18 ยี่หอแกรนมอนเตคิดเปนรอยละ 13.64 ยีหอ 
Jacob’s Creek คิดเปนรอยละ 9.09 ตามลําดับ 
 อายุ 31-35 ปเคยซ้ือมากท่ีสุดคือ  ยี่หอมอนซูนแวลเลยคิดเปนรอยละ 60.00 และยี่หอ 
Jacob’s Creek คิดเปนรอยละ 40.00 
 อายุ36-40 ปเคยซ้ือไดแกยี่หอมอนซูนแวลเลยคิดเปนรอยละ 58.33 รองลงมาไดแก
ยี่หอแกรนมอนเตคิดเปนรอยละ 33.33 ยี่หอพีบีแวลเลยคิดเปนรอยละ 25.00 ยี่หอ Penfolds คิดเปน
รอยละ 16.67 ยี่หอ Jacob’s Creek  และยี่หอกินรีคิดเปนรอยละเทากันคือ 8.33 
 อายุ 41 ปข้ึนไปเคยซ้ือมากท่ีสุดไดแกยี่หอพีบีแวลเลยคิดเปนรอยละ 40.00 ยี่หอมอน
ซูนแวลเลย ยี่หอแกรนมอนเต และยี่หอ Jacob’s Creek คิดเปนรอยละเทากันคือ 20.00 
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ตารางท่ี 4.48 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเหตุผลในการซ้ือ 
                       เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  และจําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 

18-25 ป 
n=76 

26-30 ป 
n=63 

31-35 ป 
n=19 

36-40 ป 
n=29 

41 ปขึ้นไป 
n=13 

เหตุผลในการเลือก
ซื้อเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล จํานวน 

รอยละ 
จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

รสชาติถูกปาก 50 
(65.79) 

47 
(74.60) 

14 
(73.68) 

21 
(15.25) 

9 
(69.23) 

หาซื้องาย 42 
(55.26) 

33 
(52.38) 

7 
(36.84) 

9 
(4.73) 

4 
(30.77) 

มั่นใจในคุณภาพ 20 
(26.32) 

22 
(34.92) 

9 
(47.37) 

13 
(44.83) 

5 
(38.46) 

เคยเห็นในโฆษณา 10 
(13.16) 

10 
(15.87) 

4 
(21.05) 

- - 

ราคาถูก 31 
(40.79) 

23 
(36.51) 

6 
(31.59) 

3 
(4.64) 

3 
(23.08) 

บรรจุภัณฑ 6 
(7.89) 

10 
(15.87) 

2 
(10.53) 

- - 

มีของแถม 3 
(3.95) 

3 
(4.76) 

- - - 

ตรายี่หอ  7 
(9.21) 

18 
(28.57) 

4 
(21.05) 

2 
(6.90) 

- 

 
 จากตารางท่ี 4.48 พบวาเหตุผลในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   อายุ 18-25 ป เหตุผล
ในการซ้ือมากท่ีสุดคือ  รสชาติถูกปาก  คิดเปนรอยละ 65.79 รองลงมาไดแกหาซ้ืองายคิดเปนรอย
ละ 55.26 ราคาถูกคิดเปนรอยละ 40.79 ม่ันใจในคุณภาพคิดเปนรอยละ 26.32 เคยเห็นในโฆษณาคิด
เปนรอยละ 13.16 ตรายี่หอคิดเปนรอยละ 9.21 บรรจุภัณฑคิดเปนรอยละ 7.89 และมีของแถมคิด
เปนรอยละ 3.95 
 อายุ 26-30 ป  เหตุผลในการซ้ือมากท่ีสุดคือ รสชาติถูกปาก  คิดเปนรอยละ 74.60 
รองลงมาไดแกหาซ้ืองายคิดเปนรอยละ 52.38 ราคาถูกคิดเปนรอยละ 36.51 ม่ันใจในคุณภาพคิดเปน
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รอยละ 34.92 ตรายี่หอคิดเปนรอยละ 28.57 เคยเห็นในโฆษณาและบรรจุภัณฑคิดเปนรอยละเทากัน
คือ 15.87 และมีของแถมคิดเปน 4.76 
 อายุ 31-35 ป เหตุผลในการซ้ือมากท่ีสุดคือ  รสชาติถูกปากคิดเปนรอยละ 73.68 
รองลงมาไดแกม่ันใจในคุณภาพคิดเปนรอยละ 47.37 หาซ้ืองายคิดเปนรอยละ 36.84 ราคาถูกคิดเปน
รอยละ31.59 เคยเห็นในโฆษณาและตรายี่หอคิดเปนรอยละเทากันคือ 21.05 บรรจุภัณฑคิดเปน   
รอยละ 10.53 ตามลําดับ 
 อายุ36-40 ป เหตุผลในการซื้อมากท่ีสุดคือ  ม่ันใจในคุณภาพคิดเปนรอยละ 44.83 
รองลงมาไดแกรสชาติถูกปากคิดเปนรอยละ 15.25 ตรายี่หอคิดเปนรอยละ 6.90 หาซ้ืองายคิดเปน
รอยละ 4.73 ราคาถูกคิดเปนรอยละ 4.64 ตามลําดับ 
 อายุ 41 ปข้ึนไป  เหตุผลในการซื้อมากท่ีสุดคือ รสชาติถูกปากคิดเปนรอยละ 69.23 
รองลงมาไดแกม่ันใจในคุณภาพคิดเปนรอยละ 38.46 หาซ้ืองายคิดเปนรอยละ 30.77 ราคาถูกคิดเปน
รอยละ 23.08 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.49 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามโอกาสในการซ้ือเคร่ือง 
                       ดื่มแอลกอฮอล  และจําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 

18-25 ป 
n=76 

26-30 ป 
n=63 

31-35 ป 
n=19 

36-40 ป 
n=29 

41 ปขึ้นไป 
n=13 

โอกาสในการซื้อ
เคร่ืองดื่มแอลก 

อออล จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

งานฉลองใน
เทศกาลตางๆ 

60 
(78.95) 

51 
(80.95) 

14 
(73.68) 

18 
(62.07) 

5 
(38.46) 

งานเล้ียงฉลองแสดง
ความยินดี 

49 
(64.47) 

37 
(58.73) 

8 
(42.11) 

12 
(41.38) 

5 
(38.46) 

ด่ืมประจําวัน 6 
(7.89) 

7 
(11.11) 

1 
(5.26) 

5 
(17.24) 

1 
(7.69) 

เมื่อไปทานอาหาร
นอกบาน 

9 
(11.84) 

6 
(9.52) 

1 
(5.26) 

4 
(13.79) 

2 
(15.38) 

ซื้อเปนของฝาก 3 
(3.95) 

19 
(30.16) 

6 
(31.58) 

5 
(17.24) 

4 
(30.77) 

 
จากตารางท่ี 4.49 พบวาโอกาสในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล    อายุ 18-25 ปโอกาส

ในการซ้ือ  มากที่สุด  ไดแกงานฉลองในเทศกาลตางๆ คิดเปนรอยละ 78.95 รองลงมาไดแกงาน
เล้ียงฉลองแสดงความยินดีคิดเปนรอยละ 64.47 เม่ือไปทานอาหารนอกบานคิดเปนรอยละ 11.84 
ดื่มประจําวันคิดเปนรอยละ 7.89 และ ซ้ือเปนของฝากคิดเปนรอยละ 3.95 ตามลําดับ 
 อายุ 26-30ป โอกาสในการซ้ือมากท่ีสุด ไดแก งานฉลองในเทศกาลตางๆ คิดเปน     
รอยละ 80.95 รองลงมาไดแกงานเล้ียงฉลองแสดงความยินดีคิดเปนรอยละ 58.73 ซ้ือเปนของฝาก
คิดเปนรอยละ 30.16 ดื่มประจําวันคิดเปนรอยละ 11.11 และเม่ือไปทานอาหารนอกบานคิดเปน   
รอยละ 9.52 ตามลําดับ 
 อายุ 31-35 ป โอกาสในการซ้ือมากท่ีสุด ไดแก งานฉลองในเทศกาลตางๆคิดเปน   
รอยละ 73.68 รองลงมาไดแกงานเล้ียงฉลองแสดงความยินดีคิดเปนรอยละ42.11 ซ้ือเปนของฝาก  
คิดเปนรอยละ 31.58 ดื่มประจําวันและเม่ือไปทานอาหารนอกบานคิดเปนรอยละเทากันคือ 5.26  
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 อายุ 36-40 ป โอกาสในการซ้ือมากท่ีสุด ไดแก  งานฉลองในเทศกาลตางๆคิดเปน   
รอยละ 62.07 รองลงมาไดแกงานเล้ียงฉลองแสดงความยินดีคิดเปนรอยละ41.38 ดื่มประจําวันและ
ซ้ือเปนของฝากคิดเปนรอยละเทากันคือ17.24และเม่ือไปทานอาหารนอกบานคิดเปนรอยละ13.79 
 อายุ 41 ข้ึน  โอกาสในการซ้ือมากท่ีสุด ไดแก  งานฉลองในเทศกาลตางๆและงาน
เล้ียงฉลองแสดงความยินดีคิดเปนรอยละเทากันคือ 38.46 รองลงมาไดแกซ้ือเปนของฝากคิดเปน
รอยละ 30.77 เม่ือไปทานอาหารนอกบานคิดเปนรอยละ 15.38 และด่ืมประจําวันคิดเปนรอยละ 7.69 
ตามลําดับ 
  
 
ตารางท่ี 4.50 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผูมีอิทธิพลในการซ้ือ 
                      เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  และจําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 

18-25 ป 
n=76 

26-30 ป 
n=63 

31-35 ป 
n=19 

36-40 ป 
n=29 

41 ปขึ้นไป 
n=13 

ผูมีอิทธิพลในการ
ซื้อเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล จํานวน 

รอยละ 
จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

ตัวทานเอง 45 
(59.21) 

32 
(50.79) 

11 
(57.89) 

24 
(82.76) 

5 
(38.46) 

คูสมรส/แฟน 7 
(9.21) 

7 
(11.11) 

3 
(15.79) 

1 
(3.45) 

1 
(7.69) 

เพ่ือน/เพ่ือนรวมงาน 22 
(28.95) 

21 
(33.33) 

3 
(15.79) 

3 
(10.34) 

4 
(30.77) 

ญาติ 2 
(2.63) 

3 
(4.76) 

2 
(10.53) 

1 
(3.45) 

3 
(23.08) 

 

 จากตารางท่ี 4.50  พบวาผูมีอิทธิพลในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   อายุ 18-25 ป
สวนใหญมีผูมีอิทธิพลในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไดแก  ตัวเองคิดเปนรอยละ 59.21 รองลงมา
ไดแกเพื่อน/เพื่อนรวมงานคิดเปนรอยละ 28.95 คูสมรส/แฟนคิดเปนรอยละ 9.21 และญาติคิดเปน
รอยละ 2.63 ตามลําดับ 
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 อายุ 26-30 ป  ผูมีอิทธิพลในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมากท่ีสุด คือ ตัวเอง  คิดเปน
รอยละ 50.79 รองลงมาไดแกเพื่อน/เพื่อนรวมงานคิดเปนรอยละ 33.33 คูสมรส/แฟนคิดเปนรอยละ 
11.11 และญาติคิดเปนรอยละ 4.76 ตามลําดับ 
 อายุ 31-35 ปสวนใหญมีผูมีอิทธิพลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลคือ  ตัวเอง  คิดเปน
รอยละ 57.89 รองลงมาไดแก  คูสมรส/แฟนและเพื่อน/เพื่อนรวมงานคิดเปนรอยละเทากันคือ 15.79 
และญาติคิดเปนรอยละ 10.53 ตามลําดับ 
 อายุ 36-40 ปสวนใหญ  ผูมีอิทธิพลในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล คือ ตัวเอง  คิดเปน
รอยละ 82.76 รองลงมาไดแกเพื่อน/เพื่อนรวมงานคิดเปนรอยละ 10.34 คูสมรส/แฟนและญาติ      
คิดเปนรอยละเทากันคือ 3.45 

อายุ 41 ปข้ึนไป  ผูมีอิทธิพลในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมากท่ีสุดคือ ตัวเอง         
คิดเปนรอยละ 38.46 รองลงมาไดแกเพื่อน/เพื่อนรวมงาน  คิดเปนรอยละ 30.77 ญาติ  คิดเปนรอยละ 
23.08 และคูสมรส/แฟนคิดเปนรอยละ 7.69 
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ตารางท่ี 4.51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานท่ีในการซ้ือ 
                      เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 

18-25 ป 
n=76 

26-30 ป 
n=63 

31-35 ป 
n=19 

36-40 ป 
n=29 

41 ปขึ้นไป 
n=13 

สถานท่ีในการซื้อ
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

หางสรรพสินคา 30 
(39.48) 

26 
(41.27) 

7 
(36.85) 

4 
(13.80) 

2 
(15.39) 

ซุปเปอรมารเก็ต
ทั่วไป 

38 
(50.00) 

32 
(50.79) 

11 
(57.90) 

14 
(48.28) 

1 
(7.70) 

รานสะดวกซื้อ 44 
(57.90) 

39 
(61.90) 

9 
(47.37) 

16 
(55.18) 

8 
(61.54) 

รานคาปลีกทั่วไป 43 
(56.58) 

39 
(61.90) 

7 
(36.85) 

12 
(41.38) 

5 
(38.47) 

รานอาหาร 20 
(26.32) 

13 
(20.63) 

3 
(15.79) 

3 
(10.35) 

1 
(7.70) 

 
 จากตารางท่ี 4.51 พบวาสถานท่ีในการซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล  อายุ 18-25 ป ซ้ือ
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลจากรานสะดวกซ้ือ มากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ  57.90 รองลงมาไดแกรานคา
ปลีกท่ัวไปคิดเปนรอยละ 56.58 ซุปเปอรมารเก็ตท่ัวไปคิดเปนรอยละ 50.00 หางสรรพสินคาคิดเปน
รอยละ 39.48 และรานอาหารคิดเปนรอยละ 26.32 ตามลําดับ 
 อายุ 26-30 ป  ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากรานสะดวกซ้ือและรานคาปลีกท่ัวไป     
มากท่ีสุด  คิดเปนรอยละเทากันคือ 61.90 รองลงมาไดแกซุปเปอรมารเก็ตท่ัวไปคิดเปนรอยละ 
50.79 หางสรรพสินคาคิดเปนรอยละ  41.27 และรานอาหารคิดเปนรอยละ 20.63  
 อายุ 31 -35 ป ซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล จากซุปเปอรมารเก็ตท่ัวไป มากท่ีสุด คิดเปน
รอยละ 57.90  รองลงมาไดแก  รานสะดวกซ้ือ คิดเปนรอยละ 47.37  และ หางสรรพสินคาและ
รานคาปลีกท่ัวไป เทากันคิดเปนรอยละ 36.85 

อายุ 36 -40 ป ซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล จากรานสะดวกซ้ือ มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 
55.18  รองลงมาไดแก  ซุปเปอรมารเก็ตท่ัวไป คิดเปนรอยละ 48.28  และ รานคาปลีกท่ัวไป คิดเปน    
รอยละ 41.38 
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อายุ 41 ปข้ึนไป ซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล จากรานสะดวกซ้ือ มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 
61.54 รองลงมาไดแก  รานคาปลีกท่ัวไป คิดเปนรอยละ 38.47  และหางสรรพสินคา คิดเปนรอยละ 
15.39 
 
ตารางท่ี 4.52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนเงินท่ีใชในการ 
                        ซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในแตละคร้ัง   และจําแนกตามอายุ 
 

อายุ 

18-25 ป 26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41 ปขึ้นไป จํานวนเงินในการซื้อ
เคร่ืองดื่มตอคร้ัง จํานวน 

รอยละ 
จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

จํานวน 
รอยละ 

ไมเกิน 100 บาท 17 
(22.37) 

11 
(17.46) 

6 
(31.58) 

7 
(24.14) 

4 
(30.77) 

101-200 บาท 28 
(36.85) 

18 
(28.58) 

5 
(26.32) 

9 
(31.04) 

5 
(38.46) 

201-300 บาท 15 
(19.74) 

11 
(17.46) 

4 
(21.06) 

3 
(10.35) 

1 
(7.69) 

301-400 บาท 5 
(6.58) 

9 
(14.29) 

- 6 
(20.69) 

0 
(0.00) 

401-500 บาท 4 
(5.27) 

5 
(7.94) 

3 
(15.79) 

2 
(6.90) 

1 
(7.69) 

501 บาทขึ้นไป 7 
(9.21) 

9 
(14.29) 

1 
(5.27) 

2 
(6.90) 

2 
(15.38) 

 76 
(100.00) 

63 
(100.00) 

19 
(100.00) 

29 
(100.00) 

13 
(100.00) 

 
จากตารางท่ี 4.52 พบวาจํานวนเงินท่ีใชในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในแตละคร้ัง    

อายุ 18-25 ป มีการใชเงินในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในแตละคร้ังมากท่ีสุดไดแก 101-200 บาท
คิดเปนรอยละ 36.85 รองลงมาไดแกไมเกิน 100 บาทคิดเปนรอยละ 22.37 201-300 บาทคิดเปน  
รอยละ 19.74 501บาทข้ึนไปคิดเปนรอยละ 9.21 301-400 บาทคิดเปนรอยละ 6.58 และ401-500 
บาทคิดเปนรอยละ 5.27 ตามลําดับ 
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 อายุ 26-30 ปมีการใชเงินในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอออลในแตละคร้ังมากท่ีสุดไดแก 
101-200 บาทคิดเปนรอยละ 28.58 รองลงมาไดแกไมเกิน 100 บาทคิดเปนรอยละ 17.46 301-400 
บาทคิดเปนรอยละ 14.29 501 บาทข้ึนไปคิดเปนรอยละ 14.29 และ 401-500 บาทคิดเปนรอยละ 
7.94  
 อายุ 31-35 ปมีการใชเงินในการซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลในแตละคร้ังมากท่ีสุดไดแก 
ไมเกิน 100 บาทคิดเปนรอยละ 31.58 รองลงมาไดแก101-200 บาทคิดเปนรอยละ 26.32  201-300 
บาทคิดเปนรอยละ 21.06 401-500 บาทคิดเปนรอยละ 15.79 และ 501 บาทข้ึนไปคิดเปนรอยละ 
5.27  
 อายุ 36-40 ปมีการใชเงินในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในแตละคร้ังมากที่สุดไดแก 
101-200 บาทคิดเปนรอยละ 31.04 รองลงมาไดแก301-400 บาทคิดเปนรอยละ 20.69 201-300 บาท
คิดเปนรอยละ 10.35 401-500 บาทคิดเปนรอยละ 6.90 501 บาทข้ึนไปคิดเปนรอยละ 6.90  
 อายุ 41 ปข้ึนไป มีการใชเงินในการซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในแตละคร้ังมากท่ีสุด
ไดแก  101-200 บาทคิดเปนรอยละ38.46 รองลงมาไดแก ไมเกิน 100 บาท คิดเปนรอยละ 30.77  
501 บาทข้ึนไป คิดเปนรอยละ 15.38 
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สวนท่ี 6  ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  จําแนกตาม
เพศ และอายุ 
 6.1 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  
จําแนกตามเพศ 
 
ตารางท่ี 4.53 แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   
                         ของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานผลิตภัณฑ    จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

1.เปนผลิตภัณฑใหมเพ่ิงออกสูตลาด 2.88 
(ปานกลาง) 

3.34 
(ปานกลาง) 

2.รสชาติของเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 4.09 
(มาก) 

3.95 
(มาก) 

3.คุณภาพของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 3.94 
(มาก) 

3.91 
(มาก) 

4.ความหลากหลายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 3.36 
(ปานกลาง) 

3.73 
(มาก) 

5.ตรายี่หอมีความสําคัญตอการตัดสินใจซื้อ 3.75 
(มาก) 

3.93 
(มาก) 

6.รูปแบบภาชนะบรรจุมีความสะดวกตอการบริโภค 3.69 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

7. ปริมาณของเครื่องด่ืมหรือขนาดบรรจุ 3.54 
(มาก) 

3.59 
(มาก) 

8.บรรจุภัณฑสวยงาม 3.41 
(ปานกลาง) 

3.75 
(มาก) 

9. รสชาติมีความแปลกใหม 3.45 
(ปานกลาง) 

3.73 
(มาก) 

10. ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงเปนที่นาเช่ือถือ 4.03 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 
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   จากตารางท่ี 4.53  พบวาปจจัยดานผลิตภัณฑ    เพศชายใหความสําคัญท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรก ไดแกรสชาติของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล (คาเฉล่ีย 4.09) รองลงมาไดแก ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงเปนท่ีนาเช่ือถือ (คาเฉล่ีย 4.03) และ
คุณภาพของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล (คาเฉล่ีย 3.94) ตามลําดับ 

เพศหญิง  ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก   ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงเปนท่ีนาเช่ือถือ (คาเฉล่ีย 4.00) รองลงมาไดแก รสชาติ
ของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล (คาเฉล่ีย 3.95) และตรายี่หอมีความสําคัญตอการตัดสินใจซ้ือ (คาเฉล่ีย 
3.93) ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.54 แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   
                        ของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา    จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง 
ปจจัยดานราคา 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

1. ราคาตอขวด 3.76 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

2. มีปายราคาติดชัดเจน 3.70 
(มาก) 

3.84 
(มาก) 

3. มีหลายราคาใหเลือก 3.63 
(มาก) 

3.89 
(มาก) 

4. มีการลดราคา 3.40 
(ปานกลาง) 

3.77 
(มาก) 

5. ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 3.65 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

 

  จากตารางท่ี 4.54 พบวาปจจัยดานราคา   เพศชายใหความสําคัญท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรกคือ  ราคาตอขวด (คาเฉล่ีย 3.76) 
รองลงมาไดแก มีปายติดไวชัดเจน (คาเฉล่ีย 3.70) และ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (คาเฉล่ีย 3.65) 
ตามลําดับ 
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 เพศหญิง  ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ียสูงสุด 
3  อันดับแรก คือ  ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (คาเฉล่ีย 4.06) รองลงมาไดแก ราคาตอขวด (คาเฉล่ีย 
3.94) และมีหลายราคาใหเลือก  (คาเฉล่ีย 3.89) ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.55 แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   
                         ของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย    จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง 
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

1. หาซื้อไดสะดวก 4.15 
(มาก) 

4.37 
(มาก) 

2. มีจําหนายตามมินิมารททั่วไป 4.04 
(มาก) 

4.13 
(มาก) 

3. มีจําหนายในรานสะดวกซื้อ 4.05 
(มาก) 

4.14 
(มาก) 

4. มีจําหนายในรานใกลบาน 3.94 
(มาก) 

3.99 
(มาก) 

5. มีจําหนายในซุปเปอรมารเก็ต/หางสรรพสินคา 3.94 
(มาก) 

4.17 
(มาก) 

 
จากตารางท่ี 4.55 พบวาปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  เพศชาย  ใหความสําคัญท่ี

มีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรก ไดแก หาซ้ือไดสะดวก 
(คาเฉล่ีย 4.15) รองลงมาไดแกมีจําหนายในรานสะดวกซ้ือ (คาเฉล่ีย 4.05) และ มีจําหนายตามมินิ
มารทท่ัวไป (คาเฉล่ีย 4.04) ตามลําดับ 

เพศหญิงใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรกคือ  หาซ้ือไดสะดวก (คาเฉล่ีย 4.37) รองลงมาไดแก มีจําหนายในซุปเปอรมาร
เก็ต/หางสรรพสินคา (คาเฉล่ีย 4.17) และมีจําหนายในรานสะดวกซ้ือ (คาเฉล่ีย 4.14) ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.56 แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   
                        ของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานการสงเสริมการตลาด    จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง 
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

คาเฉล่ีย 
(แปลผล) 

คาเฉล่ีย 
(แปลผล) 

1. การโฆษณาในโทรทัศน 3.29 
(ปานกลาง) 

3.63 
(มาก) 

2. การลงโฆษณาในนิตยสาร 2.99 
(ปานกลาง) 

3.21 
(ปานกลาง) 

3. เห็นปายโฆษณา 3.05 
(ปานกลาง) 

3.38 
(ปานกลาง) 

4. การสงเสริมการขาย เชน  มีของแถม ชิงโชค 3.04 
(ปานกลาง) 

3.50 
(มาก) 

5. การแนะนําของพนักงานขาย 3.08 
(ปานกลาง) 

3.17 
(ปานกลาง) 

 

 จากตารางท่ี 4.56 พบวาปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  เพศชาย  ใหความสําคัญท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรก  คือ การโฆษณาใน
โทรทัศน (คาเฉล่ีย 3.29) รองลงมาไดแก การแนะนําของพนักงานขาย (คาเฉล่ีย 3.08) และเห็นปาย
โฆษณา (คาเฉล่ีย 3.05) ตามลําดับ 
 เพศหญิง ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก  คือการโฆษณาในโทรทัศน (คาเฉล่ีย 3.63) รองลงมาไดแก การสงเสริมการขาย 
เชนมีของแถม ชิงโชค (คาเฉล่ีย 3.50) และเห็นปายโฆษณา (คาเฉล่ีย 3.38) ตามลําดับ 
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6.2 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  
จําแนกตามอายุ 
 
ตารางท่ี 4.57 แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   
                        ของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานผลิตภัณฑ จําแนกตามอายุ  
 

อายุ 

18-25 ป 26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41ปขึ้นไป 
 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

1.  เปนผลิตภัณฑใหม   เพ่ิงออกสู
ตลาด 

3.29 
ปานกลาง 

3.29 
ปานกลาง 

3.26 
ปานกลาง 

2.79 
ปานกลาง 

2.39 
ปานกลาง 

2. รสชาติของ   เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล 

4.04 
มาก 

4.29 
มาก 

3.95 
มาก 

3.45 
ปานกลาง 

3.77 
มาก 

3. คุณภาพของเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล 

3.95 
มาก 

4.10 
มาก 

3.79 
มาก 

3.69 
มาก 

3.62 
มาก 

4. ความหลากหลายของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล 

3.59 
มาก 

3.68 
มาก 

3.58 
มาก 

3.52 
มาก 

3.15 
ปานกลาง 

5. ตรายี่หอมีความสําคัญตอการ
ตัดสินใจซื้อ 

3.70 
มาก 

3.94 
มาก 

3.79 
มาก 

3.86 
มาก 

4.46 
มาก 

6. รูปแบบภาชนะบรรจุมีความ
สะดวกตอการบริโภค 

3.72 
มาก 

3.76 
มาก 

3.84 
มาก 

3.66 
มาก 

4.00 
มาก 

7. ปริมาณของเครื่องด่ืมหรือขนาด
บรรจ ุ

3.57 
มาก 

3.56 
มาก 

3.90 
มาก 

3.55 
มาก 

3.23 
ปานกลาง 

8. บรรจุภัณฑสวยงามสะดุดตา 3.65 
มาก 

3.65 
มาก 

3.63 
มาก 

3.41 
ปานกลาง 

3.69 
มาก 

9. รสชาติมีความแปลกใหม 3.71 
มาก 

3.62 
มาก 

3.63 
มาก 

3.38 
ปานกลาง 

3.54 
มาก 

10.ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงเปนที่
นาเช่ือถือ 

4.000 
มาก 

4.14 
มาก 

4.000 
มาก 

3.79 
มาก 

3.92 
มาก 
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 จากตารางท่ี 4.57 พบวาปจจัยดานผลิตภัณฑ   อายุ 18-25 ป  ใหความสําคัญท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรก คือ  รสชาติของเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล (คาเฉล่ีย 4.04) รองลงมาไดแกผลิตภัณฑมีชื่อเสียงเปนท่ีนาเช่ือถือ (คาเฉล่ีย 4.00) และ
คุณภาพของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล (คาเฉล่ีย 3.95) ตามลําดับ 
 อายุ 26-30 ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก  คือ รสชาติของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล (คาเฉล่ีย 4.29) รองลงมาไดแก ผลิตภัณฑ
มีช่ือเสียงเปนท่ีนาเช่ือถือ (คาเฉล่ีย 4.14) และคุณภาพของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล (คาเฉล่ีย 4.10) 
ตามลําดับ 

อายุ 31-35 ป  ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก คือ  ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงเปนท่ีนาเช่ือถือ (คาเฉล่ีย 4.00) รองลงมาไดแก รสชาติ
ของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล (คาเฉล่ีย 3.95) และปริมาณของเคร่ืองดื่มหรือขนาดบรรจุ (คาเฉล่ีย 3.90) 
ตามลําดับ 

อายุ 36-40 ป   ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมี
คาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรก  คือ  ตรายี่หอมีความสําคัญตอการตัดสินใจซ้ือ (คาเฉล่ีย 3.86) รองลงมา
ไดแก ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงเปนท่ีนาเช่ือถือ (คาเฉลี่ย 3.79) และคุณภาพของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
(คาเฉล่ีย 3.69) ตามลําดับ 

อายุ 41 ปข้ึนไป ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมี
คาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรก  คือ ตรายี่หอมีความสําคัญตอการตัดสินใจซ้ือ (คาเฉล่ีย 4.46) รองลงมา
ไดแก รูปแบบภาชนะบรรจุมีความสะดวกตอการบริโภค (คาเฉล่ีย 4.00) และผลิตภัณฑมีช่ือเสียง
เปนท่ีนาเช่ือถือ (คาเฉล่ีย 3.92) ตามลําดับ  
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ตารางท่ี 4.58 แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   
                          ของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานราคา    จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 

18-25 ป 26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41ปขึ้นไป 
 

ปจจัยดานราคา 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

1. ราคาตอขวด 3.90 
มาก 

4.14มาก 3.68 
มาก 

3.62 
มาก 

3.23 
ปานกลาง 

2. มีปายราคาติดชัดเจน 3.78 
มาก 

3.76 
มาก 

3.68มาก 3.79 
มาก 

4.08 
มาก 

3. มีหลายราคาใหเลือก 3.88 
มาก 

3.62 
มาก 

3.74 
มาก 

3.90 
มาก 

3.85 
มาก 

4. มีการลดราคา 3.72 
มาก 

3.81 
มาก 

3.58 
มาก 

3.31 
ปานกลาง 

2.85 
ปานกลาง 

5. ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 3.92 
มาก 

4.13 
มาก 

4.00 
มาก 

3.59 
มาก 

3.15 
ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี 4.58 พบวาปจจัยดานราคา   อายุ 18-25 ป ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรก คือ  ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
(คาเฉล่ีย 3.92) รองลงมาไดแก ราคาตอขวด (คาเฉล่ีย 3.90) และมีหลายราคาใหเลือก (คาเฉล่ีย 3.88) 
ตามลําดับ 

อายุ 26-30 ป ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก คือ  ราคาตอขวด (คาเฉล่ีย 4.14) รองลงมาไดแก ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
(คาเฉล่ีย 4.13) และ มีการลดราคา (คาเฉล่ีย 3.81) ตามลําดับ 
 อายุ 31-35 ป ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก คือ  ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (คาเฉล่ีย 4.00) รองลงมาไดแก มีหลายราคาให
เลือก (คาเฉล่ีย 3.74) และราคาตอขวด (คาเฉล่ีย 3.68) ตามลําดับ 
 อายุ 36-40 ป  ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก  คือ มีหลายราคาใหเลือก (คาเฉล่ีย 3.89) รองลงมาไดแก มีปายราคาติดชัดเจน 
(คาเฉล่ีย 3.78) และราคาตอขวด (คาเฉล่ีย 3.62) ตามลําดับ 
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 อายุ 41 ปข้ึนไป  ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมี
คาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรก   มีปายราคาติดชัดเจน (คาเฉล่ีย 4.08) รองลงมาไดแก มีหลายราคาให
เลือก (คาเฉล่ีย 3.85) และราคาตอขวด (คาเฉล่ีย 3.23) ตามลําดับ  
  

 
ตารางท่ี 4.59 แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   
                        ของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย    จําแนกตามอายุ  
 

อายุ 

18-25 ป 26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41ปขึ้นไป 
 
ปจจัยดานชองทางการจัด

จําหนาย คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

1. หาซื้อไดสะดวก 4.29 
มาก 

4.46 
มาก 

4.46 
มาก 

4.03 
มาก 

3.92 
มาก 

2. มีจําหนายตามมินิมารททั่วไป 4.08 
มาก 

4.35 
มาก 

4.00 
มาก 

3.83 
มาก 

3.69 
มาก 

3. มีจําหนายในราน  สะดวกซื้อ 4.15 
มาก 

4.25 
มาก 

4.00 
มาก 

3.83 
มาก 

3.69 
มาก 

4. มีจําหนายในรานใกลบาน 4.07 
มาก 

4.13 
มาก 

4.00 
มาก 

3.93 
มาก 

3.69 
มาก 

5. มีจําหนายในซุปเปอรมารเก็ต/
หางสรรพสินคา 

4.05 
มาก 

4.21 
มาก 

4.00 
มาก 

3.59 
มาก 

3.46 
ปานกลาง 

 

 จากตารางท่ี  4.59 พบวาปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย   อายุ  18-25 ปให
ความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรก คือ  หาซ้ือ
ไดสะดวก (คาเฉลี่ย 4.29) รองลงมาไดแก มีจําหนายในรานสะดวกซ้ือ (คาเฉล่ีย 4.15) และมี
จําหนายตามมินิมารทท่ัวไป (คาเฉล่ีย 4.08) ตามลําดับ 
 อายุ 26-30 ป ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก คือ  หาซ้ือไดสะดวก (คาเฉลี่ย 4.46) รองลงมาไดแก มีจําหนายตามมินิมารท
ท่ัวไป (คาเฉล่ีย 4.35) และมีจําหนายในรานสะดวกซ้ือ (คาเฉล่ีย 4.26) ตามลําดับ 
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อายุ 31-35 ป ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก คือ  หาซ้ือไดสะดวก (คาเฉล่ีย4.46) รองลงมาไดแก มีจําหนายตามมินิมารท
ท่ัวไป (คาเฉล่ีย 4.00) และมีจําหนายในรานสะดวกซ้ือ (คาเฉล่ีย 4.00) ตามลําดับ 

อายุ 36-40ป ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก คือ  หาซ้ือไดสะดวก (คาเฉล่ีย 4.03) รองลงมาไดแกมีจําหนายในรานใกลบาน 
(คาเฉล่ีย 3.93) และมีจําหนายตามมินิมารทท่ัวไป (คาเฉล่ีย 3.83) ตามลําดับ 
 อายุ 41 ปข้ึนใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก คือ หาซ้ือไดสะดวก (คาเฉล่ีย 3.92) รองลงมาไดแก มีจําหนายตามมินิมารท
ท่ัวไป (คาเฉล่ีย 3.69) มีจําหนายในรานสะดวกซ้ือ (คาเฉล่ีย 3.69)  
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ตารางท่ี 4.60 แสดงคาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   
                         ของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยดานการสงเสริมการตลาด    จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 

18-25 ป 26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41ปขึ้นไป 
 

ปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด คาเฉล่ีย 

แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

1. การโฆษณาในโทรทัศน 3.59 
มาก 

3.59 
มาก 

3.21 
ปานกลาง 

3.28 
ปานกลาง 

3.31 
ปานกลาง 

2. การลงโฆษณาในนิตยสาร 3.22 
ปานกลาง 

3.06 
ปานกลาง 

3.16 
ปานกลาง 

3.03 
ปานกลาง 

2.92 
ปานกลาง 

3. เห็นปายโฆษณา 3.33 
ปานกลาง 

3.22 
ปานกลาง 

3.47 
ปานกลาง 

3.03 
ปานกลาง 

3.08 
ปานกลาง 

4. การสงเสริมการขาย  เชน  มีของ
แถม ชิงโชค 

3.41 
ปานกลาง 

3.48 
ปานกลาง 

3.53 
มาก 

2.76 
ปานกลาง 

2.92 
ปานกลาง 

5. การแนะนําของพนักงานขาย 3.18 
ปานกลาง 

3.35 
ปานกลาง 

3.16 
ปานกลาง 

2.69 
ปานกลาง 

2.69 
ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี 4.60 พบวาปจจัยดานสงเสริมการตลาด  อายุ 18-25 ป  ใหความสําคัญท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรก  คือ การโฆษณาใน
โทรทัศน (คาเฉล่ีย 3.59) รองลงมาไดแก การสงเสริมการขายเชนมีของแถม ชิงโชค (คาเฉล่ีย 3.41) 
และเห็นปายโฆษณา (คาเฉล่ีย 3.33) ตามลําดับ 
 อายุ 26-30ป  ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก  คือ การโฆษณาในโทรทัศน(คาเฉล่ีย 3.59) รองลงมาไดแก การสงเสริมการขาย
เชนมีของแถม ชิงโชค (คาเฉล่ีย 3.41) และเห็นปายโฆษณา (คาเฉล่ีย 3.33) ตามลําดับ 
 อายุ 31-35 ป  ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก  คือ การสงเสริมการขายเชนมีของแถม ชิงโชค (คาเฉล่ีย 3.53) รองลงมาไดแก 
เห็นปายโฆษณา (คาเฉล่ีย 3.47) และการโฆษณาในโทรทัศน (คาเฉล่ีย 3.21) ตามลําดับ 
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 อายุ 36-40 ป ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมีคาเฉล่ีย
สูงสุด 3 อันดับแรก คือ  การโฆษณาในโทรทัศน (คาเฉล่ีย 3.28) รองลงมาไดแก การลงโฆษณาใน
นิตยสาร (คาเฉล่ีย 3.03) และเห็นปายโฆษณา (คาเฉล่ีย 3.03)  

อายุ 41ปข้ึนไป ใหความสําคัญท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมี
คาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรก  คือ  การโฆษณาในโทรทัศน (คาเฉล่ีย 3.31) รองลงมาไดแกเห็นปาย
โฆษณา (คาเฉล่ีย 3.08) และการลงโฆษณาในนิตยสาร (คาเฉล่ีย 2.92) ตามลําดับ 
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สวนท่ี 7 ความเห็นท่ีมีตอนโยบายของรัฐบาลเกี่ยวกับมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   
จําแนกตามเพศ และอายุ 

7.1 ความเห็นท่ีมีตอนโยบายของรัฐบาลเกี่ยวกับมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   
จําแนกตามเพศ 
 
ตารางท่ี 4.61 แสดงคาเฉล่ียระดับความคิดเห็นท่ีมีตอนโยบายในการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกฮอล 
                        ของรัฐบาล  จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง ความเห็นเก่ียวกับนโยบายของรัฐบาลในการควบคุมเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล คาเฉลี่ย 

แปลผล 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

1. การหามโฆษณาประชาสัมพันธเครื่องด่ืมแอลกอฮอลทุกรูปแบบ 3.39 
เฉยๆ 

3.61 
เห็นดวย 

2. การควบคุมสถานท่ีจําหนายเครื่องด่ืมแอลกอฮอลไมใหจําหนายใกล
วัด สถานศึกษา  

    สถานที่ราชการ 

4.15 
เห็นดวย 

4.22 
เห็นดวย 

3. การหามผูผลิตผูจัดจําหนายเครื่องด่ืมแอลกอฮอลจัดกิจกรรมโปรโม
ชัน ลดแลกแจกแถม 

3.21 
เฉยๆ 

3.37 
เฉยๆ 

4. การกําหนดเวลาในการจําหนายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 3.39 
เฉยๆ 

3.68 
เห็นดวย 

5. การกําหนดอายุของผูบริโภคท่ีสามารถซื้อเครื่องด่ืมแอลกอฮอลได 
ตองอายุ 20 ป ขึ้นไป 

4.24 
เห็นดวย 

4.23 
เห็นดวย 

6. การจํากัดปริมาณการซื้อเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 3.15 
เฉยๆ 

3.67 
เห็นดวย 

7. การควบคุมหามไมใหจําหนายเครื่องด่ืมแอลกอฮอลกับผูที่อยูใน
อาการ มึนเมา 

4.14 
เห็นดวย 

4.38 
เห็นดวย 

8. การหามไมใหผูที่อยูในอาการมึนเมาขับขี่ยานพาหนะ 4.58 
เห็นดวยอยางยิ่ง 

4.76 
เห็นดวยอยางยิ่ง 

9. การข้ึนภาษีสรรพสามิตเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 3.45 
เฉยๆ 

3.86 
เห็นดวย 
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จากตารางท่ี 4.61 พบวาผูตอบแบบสอบถามเพศชายมีระดับความเห็นท่ีมีตอนโยบาย
การควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลโดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรกไดแก การหาม
ไมใหผูท่ีอยูในอาการมึนเมาขับข่ียานพาหนะ (คาเฉลี่ย 4.58) รองลงมาไดแก การกําหนดอายุของ
ผูบริโภคที่สามารถซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไดตองอายุ 20 ปข้ึนไป (คาเฉล่ีย 4.24) และการควบคุม
สถานท่ีจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไมใหจําหนายใกลวัด สถานศึกษา สถานท่ีราชการ (คาเฉล่ีย 
4.15) ตามลําดับ 
 เพศหญิง  มีระดับความเห็นท่ีมีตอนโยบายการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลของ
รัฐบาล โดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรกไดแกการหามไมใหผูท่ีอยูในอาการมึนเมา
ขับข่ียานพาหนะ (คาเฉล่ีย 4.76) รองลงมาไดแกการควบคุมหามไมใหจําหนายเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลกับผูท่ีอยูในอาการมึนเมา (คาเฉล่ีย 4.38) และการกําหนดอายุของผูบริโภคท่ีสามารถซ้ือ
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไดตองอายุ 20 ปข้ึนไป (คาเฉล่ีย 4.23) ตามลําดับ 
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7.2 ความเห็นท่ีมีตอนโยบายของรัฐบาลเกี่ยวกับมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   
จําแนกตามอายุ 
 

ตารางท่ี 4.62  แสดงคาเฉล่ียระดับความคิดเห็นท่ีมีตอนโยบายในการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกฮอล 
                         ของรัฐบาลจําแนกตามอายุ 
 

อายุ 
18-25 ป 26-30 ป 31-35 ป 36-40 ป 41ปขึ้นไป 

 
ความเห็นเก่ียวกับนโยบายของ
รัฐบาลในการควบคุมเคร่ืองดื่ม

แอลกอฮอล 
คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

1. การหามโฆษณาประชาสัมพันธ
เครื่องด่ืมแอลกอฮอลทุกรูปแบบ 

3.66 
เห็นดวย 

3.11 
เฉยๆ 

3.37 
เฉยๆ 

3.83 
เห็นดวย 

4.23 
เห็นดวย 

2. การควบคุมสถานท่ีจําหนาย
เครื่องด่ืมแอลกอฮอลไมให
จําหนายใกลวัดสถานศึกษา 
สถานที่ราชการ 

4.32 
เห็นดวย 

4.05 
เห็นดวย 

3.84 
เห็นดวย 

4.24 
เห็นดวย 

4.54 
เห็นดวย
อยางยิ่ง 

3. การหามผูผลิตผูจัดจําหนาย
เครื่องด่ืมแอลกอฮอลจัดกิจกรรม
โปรโมช่ันลดแลกแจกแถม 

3.36 
เฉยๆ 

2.92 
เฉยๆ 

3.16 
เฉยๆ 

3.62 
เห็นดวย 

4.39 
เห็นดวย 

4. การกําหนดเวลาในการจําหนาย
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล 

3.526 
เห็นดวย 

3.349 
เฉยๆ 

3.58 
เห็นดวย 

3.80 
เห็นดวย 

4.23 
เห็นดวย 

5. การกําหนดอายุของผูบริโภคท่ี
สามารถซื้อเครื่องด่ืมแอลกอฮอล
ไดตองอายุ 20 ป ขึ้นไป 

4.28 
เห็นดวย 

4.16 
เห็นดวย 

3.89 
เห็นดวย 

4.31 
เห็นดวย 

4.62 
เห็นดวย
อยางยิ่ง 

6. การจํากัดปริมาณการซื้อ
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล 

3.54 
เห็นดวย 

3.16 
เฉยๆ 

3.39 
เฉยๆ 

3.62 
เห็นดวย 

4.23 
เห็นดวย 

7. การควบคุมหามไมใหจําหนาย
เครื่องด่ืมแอลกอฮอลกับผูที่อยู
ในอาการมึนเมา 

4.21 
เห็นดวย 

4.21 
เห็นดวย 

4.32 
เห็นดวย 

4.41 
เห็นดวย 

4.77 
เห็นดวย
อยางยิ่ง 

8. การหามไมใหผูที่อยูในอาการ
มึนเมาขับขี่ยานพาหนะ 

4.62 
เห็นดวย
อยางยิ่ง 

4.76 
เห็นดวย
อยางยิ่ง 

4.58 
เห็นดวย
อยางยิ่ง 

4.72 
เห็นดวย
อยางยิ่ง 

4.77 
เห็นดวย
อยางยิ่ง 

9. การข้ึนภาษีสรรพสามิตเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล 

3.79 
เห็นดวย 

 

3.33 
เฉยๆ 

3.74 
เห็นดวย 

3.79 
เห็นดวย 

4.62 
เห็นดวย
อยางยิ่ง 

จากตารางท่ี 4.62 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุ 18-25 ป มีความเห็นเกี่ยวกับ
นโยบายของรัฐบาลในการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลโดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับ
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แรกไดแก การหามไมใหผูท่ีอยูในอาการมึนเมาขับข่ียานพาหนะ (คาเฉล่ีย 4.62) รองลงมาไดแกการ
ควบคุมสถานท่ีจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไมใหจําหนายใกลวัด สถานศึกษา สถานท่ีราชการ 
(คาเฉล่ีย 4.32) และการกําหนดอายุของผูบริโภคท่ีสามารถซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไดตองอายุ 20 ป
ข้ึนไปตามลําดับ 
 อายุ 26-30 ปมีความเห็นเกี่ยวกับนโยบายของรัฐบาลในการควบคุมเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลโดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรกไดแก การหามไมใหผูท่ีอยูในอาการมึน
เมาขับข่ียานพาหนะ (คาเฉล่ีย 4.76) รองลงมาไดแก การควบคุมไมใหจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล
กับผูท่ีอยูในอาการมึนเมา (คาเฉล่ีย 4.21) และการกําหนดอายุของผูบริโภคท่ีสามารถซ้ือเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลไดตองอายุ 20 ปข้ึนไปตามลําดับ 
 อายุ 31-35 ปมีความเห็นเกี่ยวกับนโยบายของรัฐบาลในการควบคุมเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลโดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรกไดแก การหามไมใหผูท่ีอยูในอาการมึน
เมาขับข่ียานพาหนะ (คาเฉล่ีย 4.58) รองลงมาไดแก การควบคุมไมใหจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล
กับผูท่ีอยูในอาการมึนเมา (คาเฉล่ีย 4.32) และการควบคุมสถานท่ีในการจําหนายเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลไมใหจําหนายใกลวัด สถานศึกษา สถานท่ีราชการ (คาเฉล่ีย 3.84) ตามลําดับ 
 อายุ 36-40 ปมีความเห็นเกี่ยวกับนโยบายของรัฐบาลในการควบคุมเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลโดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรกไดแก การหามไมใหผูท่ีอยูในอาการมึน
เมาขับข่ียานพาหนะ (คาเฉล่ีย 4.72) รองลงมาไดแกการควบคุมไมใหจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล
กับผูท่ีอยูในอาการมึนเมา (คาเฉล่ีย 4.41) และการกําหนดอายุของผูบริโภคท่ีสามารถซ้ือเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลไดตองอายุ 20 ปข้ึนไป (คาเฉล่ีย 4.31) ตามลําดับ 
 อายุ 41 ปข้ึนไปมีความเห็นเกี่ยวกับนโยบายของรัฐบาลในการควบคุมเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลโดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรกไดแก การหามไมใหผูท่ีอยูในอาการมึน
เมาขับข่ียานพาหนะ (คาเฉลี่ย 4.77) การควบคุมไมใหจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลกับผูท่ีอยูใน
อาการมึนเมา (คาเฉล่ีย 4.77) การข้ึนภาษีสรรพสามิตเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล (คาเฉล่ีย 4.62)  
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สวนท่ี 8 ขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถาม 
  
ตารางท่ี 4.63 แสดงจํานวน และรอยละของผูใหขอเสนอแนะ  

การใหขอเสนอแนะ จํานวน รอยละ 
ใหขอเสนอแนะ 23 11.5 
ไมใหขอเสนอแนะ 77 88.5 
  
 จากตารางท่ี 4.63  มีผูตอบแบบสอบถามท่ีใหขอเสนอแนะ จํานวน 23 ราย  คิดเปน
รอยละ 11.5  
 
ตารางท่ี 4.64 แสดงจํานวน และรอยละของขอเสนอแนะท่ีผูตอบแบบสอบถามเสนอ 
 

ขอเสนอแนะ จํานวน รอยละ 
อยากใหคนไทยด่ืมของคนไทย 1 4.35 
ควรกําหนดมาตรฐานการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลก
อออลมาใหชัดเจน 

20 86.96 

เคร่ืองดื่มบางประเภทมีรานจําหนายนอย 2 8.70 
หมายเหตุ: จากจํานวนผูตอบแบบสอบถามท่ีตอบคําถามปลายเปดท้ังหมด 23 ราย 

  
จากตารางท่ี 4.64 พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีใหขอเสนอแนะไดเสนอแนะวาควร

กําหนดมาตรฐานการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมาใหชัดเจนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 86.96 
รองลงมาไดแกเคร่ืองดื่มบางประเภทมีรานจําหนายนอยคิดเปนรอยละ 8.70 และ อยากใหคนไทย
ดื่มของคนไทยคิดเปนรอยละ 4.35 ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 


