
 

บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 
  จากวิกฤตการณไขหวัดนกเม่ือป 2547 มีการทําลายสัตวปกในประเทศไทยหลายสิบลานตัว 
ท้ังยังมีผลกระทบตออัตราการบริโภคไขไกลดตํ่าลงเปนอยางมาก จากน้ันจึงเกิดการเปล่ียนแปลง
คร้ังใหญในอุตสาหกรรมการเล้ียงไกไข โดยเปล่ียนระบบการเล้ียงเปนระบบฟารมปดมากข้ึน และ
มีการจัดการดานมาตรฐานความปลอดภัยภายในฟารม จนทําใหในปจจุบันสภาวะการบริโภคไขไก
ไดกลับเขามาสูภาวะปกติ คือ 140-150 ฟองตอคนตอป และมีแนวโนมท่ีจะมีการบริโภคไขไกเพิ่ม
มากข้ึน รอยละ 3-5 ตอป (เทคโนโลยีเกษตร, 2549)    ซ่ึงนับเปนสัญญาณท่ีดีตอธุรกิจการเล้ียงไกไข 
โดยมีการกําหนดแผนงานผลิต 4 ป (2548-2551) และเปาหมายการตลาด 3 ป  (2549-2551) โดย
คณะกรรมการนโยบายไขไกแหงชาติ (Eggboard) (สัตวเศรษฐกิจ, 2549) โดยท้ังประเทศในป 2549 
มีจํานวนไกไขยืนกรงอยูประมาณ 35.97 ลานตัว ใหผลผลิตไขไก 10,072 ลานฟองตอป และมี
แนวโนมเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ 2 ตอป คาดวาป 2550 และ 2551 มีไกไขยืนกรงอยูท่ี 36.35 และ 
36.62 ลานตัว ผลผลิตไขไก 10,288 และ 10,472 ลานฟองตอป ตามลําดับ  
 ในป 2549 จังหวัดเชียงใหม มีไกไขยืนกรงอยูท่ี 1.50 ลานตัว ใหผลผลิตไขไก 410 ลาน
ฟองตอป โดยมีอัตราการบริโภคท่ี 152 ฟองตอคนตอป มีปริมาณฟารมไกไขในจังหวัดเชียงใหม
ประมาณ 350 ราย (บมจ. กรุงเทพผลิตผลอุตสาหรรมการเกษตร, 2549)  
 ดานการผลิตไขไก ฟารมไกไขมีการปรับเปล่ียนรูปแบบการเล้ียงโดยจะตองไดมาตรฐาน
ฟารมตามท่ีกรมปศุสัตวรับรองในเร่ืองมาตรการปองกันโรคท่ีมีประสิทธิภาพ (ประกาศกระทรวง
เกษตรและสหกรณ, 2545) ซ่ึงการเขาเล้ียงไกรุนใหม และการปลดไกแกออกจะตองไดรับอนุญาต
จากทางกรมปศุสัตวกอนทําการเคล่ือนยาย อีกท้ังมีการปรับปรุงโรงเรือนเปนโรงเรือนปด และ
ขยายขนาดการเล้ียงแตละหลังใหสามารถเล้ียงไดมากข้ึน และชวยเพิ่มประสิทธิภาพการเล้ียงเพื่อลด
ตนทุน มีการนําระบบอัตโนมัติมาใช เชนระบบการใหอาหารอัตโนมัติ การเก็บไขไกอัตโนมัติ และ
การกําจัดมูลไกอัตโนมัติ ก็เพื่อลดปญหาดานแรงงาน และการปองกันโรคไมใหเขาไปในฟารม 
ขณะท่ีแนวโนมของฟารมไกไขรายยอยลดลง จากปญหาดานเงินทุนท่ีตองนํามาปรับปรุงฟารม อีก
ท้ังตนทุนการผลิตท่ีสูงข้ึนจากภาวะราคานํ้ามัน และวัตถุดิบในการเลี้ยงสูง และดานภาวะราคาไข
ไกไมแนนอน 



 
 
 
 

2 
 

 ดานการตลาดไขไก นับไดวามีบทบาทสําคัญ และเปนข้ันตอนสุดทายของการเล้ียงไกไข   
โดยตลาดไขไกแบงไดเปน 3 ประเภทคือ (กรมปศุสัตว กระทวงเกษตรและสหกรณ, 2544)  

1)  การขายปลีก ลักษณะการขายแบบนี้มักเกิดจากฟารมไกไขท่ีอยูใกลเมืองใหญ ใกลแหลง
ชุมชนหรืออยูใกลถนนใหญ ท้ังนี้เพราะวาสามารถขายไขไกใหกับผูบริโภคโดยตรงไดและสามารถ
ขายไขไดในราคาท่ีสูง การขายไขแบบนี้อาจทําไดโดยการนําไขไปวางขายในตลาดสด ขายตาม
บาน หรืออาจมีบางฟารมท่ีตั้งขายไขไวริมถนนท่ีมีรถยนตวิ่งผานไปมา  

2)  การขายสง ลักษณะการขายแบบนี้จะไดราคาท่ีต่ํากวาการขายปลีก การขายสงอาจทําได
โดยการนําไขไปขายใหกับคนกลางหรือท่ีเรียกวาลงไขท่ีทําหนาท่ีเปนผูรวบรวมไขไกรายใหญ 
หรือสงขายตามรานคาขายปลีก หรือรานคาขายสงซ่ึงอาจจะเปนรานขายอาหารสัตว หรือราน
รวบรวมไขในทองถ่ิน ราคาท่ีขายไดจะข้ึนอยูกับราคาที่ลงไขในกรุงเทพฯ หรือชมรมผูเล้ียงไกไข 
จังหวัดเชียงใหม – ลําพูน เปนผูประกาศราคาไขไกในจังหวัดเชียงใหม 

3)  การขายประกันราคาและ (หรือ)ประกันการรับซ้ือ ลักษณะการขายแบบนี้ผูเล้ียงไกไข
ขายไขในรูปของการทําสัญญากับบริษัทผลิตอาหารสัตว โดยท่ีบริษัทดังกลาวจะขายพันธุไก  
อาหารสัตวและยาสัตวให แลวทางบริษัทจะรับซ้ือไขท้ังหมดในราคาประกันตลอดอายุการเล้ียง   
ไกไข ผูเล้ียงมีกําไรพอสมควร ไมตองเส่ียงกับการขาดทุนเม่ือราคาไขตกตํ่า หรือผลิตแลวไมมีท่ี
จําหนายท่ีแนนอนโดยท่ีการขายลักษณะน้ีเรียกวา การทําระบบคอนแทรกฟารมม่ิง (Contract 
farming) 
 การจําหนายไขไก หากพิจารณาชองทางการจัดจําหนายของธุรกิจแลว จะพบวาไขไกจาก
ฟารมไกไข ไปยังผูบริโภคมีดวยกัน 4 ทางไดแก (ผูจัดการรายสัปดาห, 30 มค. 2547)  

1)  ขายตรงไปยังผูบริโภค สัดสวนรอยละ 15.00  
2)  ขายใหกับลงไขไก หรือคนกลางรายใหญ สัดสวนรอยละ 65.00 
3)  ขายใหกับผูคารายยอยท่ีเขามาซ้ือถึงฟารมเอง สัดสวนรอยละ 10.00 
4)  ขายใหกับโรงงานอาหารสําเร็จรูป สัดสวนรอยละ 10.00 
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รูปท่ี 1  แสดงชองทางการจดัจําหนายของธุรกิจการจําหนายไขไก 

15 % 

ฟารมไกไข ผูบริโภค ลงไขไก 

โรงงานอาหารสําเร็จรูป 

ผูคารายยอย
10 % 

10 % 

65 % 

 
 ในตลาดไขไกจะพบวาการกระจายไขไก ไปยังผูบริโภคสวนใหญอาศัยคนกลาง ซ่ึงมีเพียง
ไมกี่ราย เชนในกรุงเทพฯ มีไมถึง 10 รายท่ีผูกขาดตลาดอยู สวนในตลาดตางจังหวัด จะมีเพยีงไมกี่
รายในแตละอําเภอ (ฝายวิจยัการตลาดปศุสัตวและสัตวน้ํา, 2526)  และเม่ือหลังวิกฤตการณ   
ไขหวดันก เม่ือป 2547 ไขไกมีปญหาดานการตลาดและจากการควบคุมโรค ทําใหคนกลางหันไป
ซ้ือไขไกจากฟารมของบริษัทเอกชนแทนฟารมท่ัวๆไป ซ่ึงฟารมบริษัทเอกชนจะมีการคัดสรรไขไก
ดีกวา เปลือกไขไกมีสีสวยกวา มีการสรางตราสินคา (Brand) การประกันคุณภาพไขไก การ
ปรับปรุงบรรจุภัณฑ มีการโฆษณาผานส่ือตางๆ ตลอดถึงการสงมอบคุณคาอ่ืนๆ ทําใหฟารมไกไข
ตองปรับตัวใหอยูรอดได โดยใชวิธีตางๆคือ (1) เขาสูระบบคอนแทรกฟารมม่ิง (Contract farming) 
(2) การรวมตัวกันต้ังเปนสหกรณ (3) การลงทุนซ้ือระบบและโนวฮาวดวยตนเอง 
 ลักษณะของตลาดไขไกในจังหวัดเชียงใหมก็เชนเดียวกันคือฟารมไกไขก็จําเปนตองมีการ
ปรับตัวโดย (1) เขาสูระบบคอนแทรกฟารมม่ิง กับ 3 บริษัทในพื้นท่ี ผูเปนบริษัทผลิตและ จําหนาย
อาหารสัตวและพันธุสัตวคือ บริษัท เครือเจริญโภคภัณฑ บริษัท อาร.พี.เอ็ม.ฟารม แอนด ฟด จํากัด 
บริษัท เบทาโกรภาคเหนือ เกษตรอุตสาหกรรมจํากัด  (2) มีการรวมตัวจัดต้ังเปนสหกรณ ผูเล้ียงไก
ไขจังหวัดเชียงใหม – ลําพูน เพ่ือจัดซ้ือวัตถุดิบอาหารสัตวและจําหนายไขไกรวมกัน (3) มีฟารมผู
เล้ียงสวนหนึ่งท่ีซ้ือวัตถุดิบอาหารและระบบโนวฮาวมาใชเอง หรือซ้ืออาหารสัตวสําเร็จรูปจาก
บริษัทเอกชนและใชระบบโนวฮาวจากบริษัทเอกชนนั้นๆ แลวจําหนายไขไกออกสูตลาดเอง แต
ท้ังนี้การทําตลาดไขไกของจังหวัดเชียงใหมนั้นบริษัทเอกชนท้ัง 3 บริษัทและสหกรณผูเล้ียงไกไข
จังหวัดเชียงใหม – ลําพูน ทําหนาท่ีเปนท้ังผูผลิต ผูรวบรวมไขไก คัดแยกขนาดไขไก บรรจุและ
จําหนายใหกับคนกลาง หรือลงไขตอไปเชนเดียวกับฟารมผูเล้ียงไกไขอ่ืนๆ ซ่ึงการทําตลาดไขไก
ไปยังผูบริโภคนั้นจะอาศัยคนกลางเปนผูทําตลาดใหเปนหลัก โดยท่ัวไปคนกลางในธุรกิจไขไกมี
เพียงไมกี่รายในแตละอําเภอ ซ่ึงคนกลางนี้มีบทบาทในการผลักดันการบริโภค และกําหนดราคา
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 สวนแบงตลาดไขไกจังหวัดเชียงใหมมีสัดสวนดังนี้ บริษัท เครือเจริญโภคภัณฑ รอยละ 
42.00 บริษัท อาร.พี.เอ็ม.ฟารม แอนด ฟด จํากัด รอยละ 24.00  บริษัท เบทาโกรภาคเหนือ เกษตร
อุตสาหกรรมจํากัด รอยละ 8.00  สหกรณผูเล้ียงไกไขเชียงใหม-ลําพูน รอยละ 8.00  ฟารมบุษกร 
รอยละ 4.00 เจทีฟารม รอยละ 3.00  ฟารมบุลศิริ รอยละ 2.00  และฟารมรายยอยอ่ืนๆรวมกันรอย
ละ 9.00 (บมจ.กรุงเทพผลิตผลอุตสาหกรรมการเกษตร, 2549) 

จากเหตุผลดังกลาวขางตน ผูศึกษาจึงสนใจท่ีจะศึกษาปจจัยที่มีผลตอการซ้ือไขไกของ    
คนกลางในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงไดแกปจจัยสวนประสมการตลาดและปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือ
สินคาของคนกลางซ่ึงประกอบดวยปจจัยสภาพแวดลอม ปจจัยภายในองคการ ปจจัยระหวางบุคคล
และปจจัยเฉพาะบุคคล เพื่อใชเปนแนวทางในการนํามาปรับปรุงกลยุทธทางการตลาดของธุรกิจ
การจําหนายไขไกใหเหมาะสม ในสภาพแวดลอมท่ีมีการแขงขันอยางรุนแรงเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง 
กอใหเกิดขอไดเปรียบทางการแขงขันในตลาดไขไก และทําใหธุรกิจมีกําไรอยางยั่งยืน รวมถึง
สงผลดีกอใหเกิดความพึงพอใจตอผูซ้ือในกลุมนี้ใหมากท่ีสุด 
 
1.2 วัตถุประสงค 

เพื่อศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือไขไกของคนกลางในจังหวดัเชียงใหม 
 

1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
1.3.1  ทําใหทราบถึงปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือไขไก ของคนกลางในจังหวดัเชียงใหม 
1.3.2  เพ่ือใชเปนแนวทางในการวางกลยุทธการทําตลาดไขไกของฟารมหรือบริษัทผูผลิต

ไขไกในจังหวัดเชียงใหมตอไป ใหประสบความสําเร็จอยางยั่งยืน 
 
1.4 นิยามศัพท 

ปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือไขไก หมายถึง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือไขไกของคน
กลาง ประกอบดวย ปจจัยสภาพแวดลอม ปจจัยภายในองคการ ปจจัยระหวางบุคคล โดยไมรวมถึง
ปจจัยเฉพาะบุคคลเนื่องจากศึกษาในสวนขอมูลท่ัวไป และพฤติกรรมการซื้อไขไกของคนกลาง  
รวมถึงสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการซ้ือไขไกของคนกลาง ซ่ึงประกอบดวย ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานสถานท่ีจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  
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ไขไก หมายถึง ผลผลิตท่ีไดจากแมไกไข ใชสําหรับการบริโภค (นิด ชากังราว, 2543) 
คนกลางในจังหวัดเชียงใหม หมายถึง ผูท่ีซ้ือไขไกจากฟารมไกไขหรือบริษัทผูผลิตไขไก

เพ่ือใชขายตอใหกับคนกลางในลําดับตอๆไป หรือผูบริโภคภายในจังหวัดเชียงใหม ประกอบดวย
ผูคารายยอยท่ีเขามาซ้ือถึงฟารมเอง และลงไขไก หรือคนกลางรายใหญ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


