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กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
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 ญ 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 16 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเพศ  
 

16 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 17 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามอายุ   
 

18 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา 19 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามระดบัการศึกษา 
 

20 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 21 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามอาชพี 
 

22 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได  23 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามรายได  
 

24 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพ   25 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามสถานภาพ 
 

25 
13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับความรู

ความเขาใจเกีย่วกับสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

26 
14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตามระดบัความรูความเขาใจเกีย่วกับสารให
ความหวานพลังงานตํ่า 

 
 

27 
15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผลการวัด

ความรูความเขาใจท่ีมีตอสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

28 
   
   



 ฎ 

 สารบาญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตามผลการวัดความรูความเขาใจ  
 

31 
17 แสดงจํานวน  รอยละและคาเฉล่ียของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจาํนวน

ขอท่ีตอบถูกตองเกี่ยวกับสารใหความหวานพลังงานตํ่า  
 

35 
18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตามจํานวนขอท่ีมีผูตอบถูกตอง 
 

37 
19 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

มีตอสารใหความหวานพลังงานตํ่าในดานผลิตภัณฑ 
 

39 
20 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี 

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าในดานผลิตภัณฑ 
 

41 
21 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี 

ไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานผลิตภณัฑ 
 

43 
22 การทดสอบคาที (Independent Sample t-Test)  ดานความคิดเห็นของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดาน
ผลิตภัณฑ 

 
 

45 
23 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียของความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

มีตอสารใหความหวานพลังงานตํ่าในดานราคา 
 

47 
24 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าในดานราคา 
 

48 
25 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

ไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าในดานราคา 
 

50 
26 การทดสอบคาที (Independent Sample t-Test)  ดานความคิดเห็นของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดาน
ราคา 

 
 

51 
27 แสดงคาความถี่ รอยละและคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถาม

ท่ีมีตอสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการจัดจําหนาย 
 

52 
     



 ฏ 

 สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 

28 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี
บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการจัดจําหนาย 

 
53 

29 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี
ไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการจัดจาํหนาย 

 
55 

30 การทดสอบคาที (Independent Sample t-Test)  ดานความคิดเห็นของผูตอบ
แบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดาน
การจัดจําหนาย 

 
 

57 
31 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

มีตอสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการสงเสริมการตลาด 
 

59 
32 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการสงเสริมการตลาด 
 

60 
33 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉล่ียดานความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามท่ี

ไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการสงเสริมการตลาด 
 

62 
34 การทดสอบคาที (Independent Sample t-Test)  ดานความคิดเห็นของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีบริโภคและไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดาน
การสงเสริมการตลาด 

 
 

64 
35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความรูจักตรา

สินคาของผลิตภัณฑสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

65 
36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามระหวางผูบริโภคและไม

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตามความรูจักตราสินคาของ
ผลิตภัณฑสารใหความหวานพลังงานตํ่า  

 
 

66 
37 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามส่ือท่ีทําใหรูจัก

สารใหความหวานพลังงานตํ่า  
 

67 
   
   
   



 ฐ 

  สารบาญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
38 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามระหวางผูบริโภคและไม

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตามส่ือท่ีทําใหรูจักสารใหความ
หวานพลังงานตํ่า 

 
 

68 
39 แสดงจํานวนและรอยละของพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑสารใหความ 

หวานพลังงานตํ่าของผูบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า จําแนกตาม 
ตราสินคาท่ีบริโภค  

 
 

69 
40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีชอบ

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

70 
41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการ

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

71 
42 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวัตถุประสงคท่ี

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าทดแทนนํ้าตาล 
 

72 
43 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลการ

บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่า 
 

72 
44 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรูปแบบของ

สารใหความหวานพลังงานตํ่าท่ีนิยมเลือกซ้ือ 
 

73 
45 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ีท่ีนิยม

ซ้ือสารใหหวานพลังงานตํ่า  
 

73 
46 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูท่ีมีอิทธิพล

มากท่ีสุดในการเลือกบริโภคสารใหหวานพลังงานตํ่า 
 

74 
47 แสดงคาความถี่ รอยละและคาเฉล่ียของระดับความสําคัญของปจจัยในการ

เลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานผลิตภณัฑ 
 

75 
48 แสดงคาความถี่ รอยละและคาเฉล่ียของระดับความสําคัญของปจจัยในการ

เลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานราคา 
 

76 
   
   
   



 ฑ 

 
 

สารบาญตาราง (ตอ)  

ตาราง  หนา 
49 แสดงคาความถี่ รอยละและคาเฉล่ียของระดับความสําคัญของปจจัยในการ

เลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการจัดจาํหนาย 
 

77 
50 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉล่ียของระดับความสําคัญของปจจัยในการเลือก

ซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่า ในดานการสงเสริมการตลาด 
 

78 
51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความ

หวาน พลังงานตํ่า จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ 
 

79 
52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวาน

พลังงานตํ่า จําแนกตามปญหาดานราคา 
 

80 
53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวาน

พลังงานตํ่า จําแนกตามปญหาดานการจดัจาํหนาย 
 

80 
54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวาน

พลังงานตํ่า จําแนกตามปญหาดานการสงเสริมการตลาด 
 

81 
55 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีไมบริโภคสารใหความ

หวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเหตุผลท่ีไมตองการบริโภคสารใหความหวาน
พลังงานตํ่า 

 
 

82 
56 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีไมบริโภคสารใหความ

หวานพลังงานตํ่าจําแนกตามแนวโนมในอนาคตท่ีตองการจะบริโภคสาร
ใหความหวานพลังงานตํ่า 

 
 

83 
57 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือ

สารใหความหวานพลังงานตํ่าดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถามท่ี
บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเพศ 

 
 

85 
58 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานราคาของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารให
ความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเพศ 

 
 

86 
59 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถามท่ี
บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเพศ 

 
 

87 



 ฒ 

 
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
60 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานการสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม
ท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามเพศ 

 
 

88 
61 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภค
สารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

89 
62 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานราคาของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารให
ความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

90 
63 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถามท่ี
บริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

91 
64 การทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของปจจยัในการเลือกซ้ือสาร

ใหความหวานพลังงานตํ่าดานการสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม
ท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามระดบัการศึกษา 

 
 

92 

65 การทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว  (One way ANOVA)   ของปจจัยใน
การเลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่าดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบ 
ถามท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามรายได 

 
 

93 
66 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของปจจัยในการเลือกซ้ือสารใหความหวาน

พลังงานตํ่าดานผลิตภัณฑ ในเร่ืองลักษณะบรรจุภัณฑ / หีบหอสวยงามของ
ผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตาม
รายได 

 
 
 

94  
67 การทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ของปจจัยใน

การเลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่าดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม 
ท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามรายได 

 
 

95 
   
   



 ณ 

 สารบาญตาราง (ตอ)  

ตาราง  หนา 
68 การทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว    (One way ANOVA) ของปจจัยใน

การเลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่าดานการจดัจําหนายของผูตอบแบบ 
สอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตามรายได 

 
 

96 
69 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของปจจัยในการเลือกซ้ือสารใหความหวาน

พลังงานตํ่าดานการจัดจําหนายในเร่ืองสามารถหาซ้ือสินคาไดตามรานคา
ท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได 

 
 

97 
70 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของปจจัยในการเลือกซ้ือสารใหความหวาน

พลังงานตํ่าดานการจัดจําหนายในเร่ืองสามารถหาซ้ือสินคาไดตามหาง 
สรรพสินคาของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได 

 
 

98 
71 การทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว  (One way ANOVA) ของปจจัยใน

การเลือกซ้ือสารใหความหวานพลังงานตํ่าดานการสงเสริมการตลาดของ
ผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าจําแนกตาม
รายได 

 
 
 

99 
72 การเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของปจจัยในการเลือกซ้ือสารใหความหวาน

พลังงานตํ่าดานการสงเสริมการตลาดในเร่ืองมีการแนะนาํสินคาโดย
พนักงานขายของผูตอบแบบสอบถามท่ีบริโภคสารใหความหวานพลังงาน
ต่ําจําแนกตามรายได 

 
 
 

100 
73  สรุปองคประกอบดานความคิดเห็นของกลุมผูบริโภคและกลุมผูไมบริโภค 

สารใหความหวานพลังงานตํ่าตอสวนประสมการตลาด  
 

103 
74 สรุปผลการทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของผูตอบแบบสอบ 

ถามกลุมผูบริโภคและกลุมผูไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าตอองค 
ประกอบดานความคิดเหน็ท่ีมีตอสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑท่ีแตก 
ตางกันอยางมีนัยสําคัญ ท่ีระดับ 0.05  

 
 
 

105 
75 สรุปผลการทดสอบคาที(Independent-Sample t-Test) ของผูตอบแบบสอบ 

ถามกลุมผูบริโภคและกลุมผูไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าตอองค 
ประกอบดานความคิดเหน็ท่ีมีตอสวนประสมการตลาดดานราคาท่ีแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญ ท่ีระดับ 0.05 

 
 
 

106 
   



 ด 

 สารบาญตาราง (ตอ) 
 

 

ตาราง  หนา 
76 สรุปผลการทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของผูตอบแบบสอบ 

ถามกลุมผูบริโภคและกลุมผูไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าตอองค 
ประกอบดานความคิดเหน็ท่ีมีตอสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนายท่ี
แตกตางกนัอยางมีนัยสําคัญ ท่ีระดับ 0.05 

 
 
 

107 
77 สรุปผลการทดสอบคาที (Independent-Sample t-Test) ของผูตอบแบบสอบ 

ถามกลุมผูบริโภคและกลุมผูไมบริโภคสารใหความหวานพลังงานตํ่าตอองค 
ประกอบดานความคิดเหน็ท่ีมีตอสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการ 
ขายท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ ท่ีระดับ 0.05 

 
 
 

108 
78 สรุปคาเฉล่ียของระดับความสําคัญของปจจัยในการเลือกซ้ือสารใหความหวาน

พลังงานตํ่าเรียงลําดับจากมากไปนอยท่ีมีตอสวนประสมการตลาด 
 
109 
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 หนา 
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