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บทคัดยอ 
 
 การศึกษาการคนควาแบบอิสระในคร้ังนี้   มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาตนทุนและ
ผลตอบแทนของการผลิตเส้ือหมอหอมในตําบลทุงโฮง อําเภอเมืองแพร เก็บรวบรวมขอมูลโดยใช
แบบสอบถามผูผลิตเส้ือหมอหอมแบบดั้งเดิม ในป พ.ศ. 2550 จํานวนท้ังหมด 15 ราย แบงกลุม
ผูผลิตเปน 4 กลุม ตามปริมาณการผลิตในแตละเดือน กลุมท่ี 1 ผลิตเดือนละ 300-400 ตัว กลุมท่ี 2 
ผลิตเดือนละ 450-600 ตัว กลุมท่ี 3 ผลิตเดือนละ 700-850 ตัว และกลุมท่ี 4 ผลิตเดือน 1,000 ตัว แบง
ขนาดของเส้ือหมอหอมเปน 5 ขนาด คือ S M L XL และ XXL 
 ผลการศึกษาพบวา ในการผลิตเส้ือหมอหอมนั้น จะเห็นไดวากลุมท่ี 4 มีตนทุนตอตัวของ
ขนาด S  M  L XL และ XXL  ตํ่าท่ีสุด คือ 82.91 บาท 84.61 บาท 89.88 บาท 94.53 บาท และ97.89 
บาท ตามลําดับ ในขณะท่ีตนทุนตอตัวในการผลิตของขนาด S  M  L และ XXL ของกลุมท่ี 2 มี
ตนทุนสูงสุด คือ 96.15 บาท  97.41 บาท  106.64 บาท และ 115.34 บาท ตามลําดับ สวนตนทุนตอ
ตัวในการผลิตของขนาด  XL ของกลุม 3 มีตนทุนสูงสุด คือ 110.38 บาท 
 อัตรากําไรตอตนทุนของขนาด S และ M ของกลุมท่ี 1 มีอัตราสูงสุด คือ รอยละ 27.71 
และ รอยละ 32.13 ตามลําดับ อัตราของกลุมท่ี 2 มีอัตราตํ่าสุด คือ   รอยละ 14.10 และรอยละ20.62 
ตามลําดับ  สวนอัตรากําไรตอตนทุนของขนาด L  XL และ XXL ของกลุมท่ี 4 มีอัตราสูงสุด คือ 
รอยละ 33.51 รอยละ 37.52 และรอยละ 53.23 ตามลําดับ ในขณะท่ีของกลุมท่ี 3 มีอัตราตํ่าสุด คือ 
รอยละ 25.80  รอยละ 26.80   และรอยละ 30.65 ตามลําดับ 
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 อัตรากําไรตอคาขายของขนาด S และ M ของกลุมท่ี 1 มีอัตราสูงสุด คือ รอยละ 21.70 
และรอยละ 24.32 ตามลําดับ ในขณะท่ีของกลุมท่ี 2 มีอัตราต่ําสุด คือ   รอยละ 12.59 และรอยละ
17.10 ตามลําดับ สวนอัตรากําไรตอคาขายของขนาด L  XL และ XXL ของกลุมท่ี 4 มีอัตราสูงสุด 
คือ รอยละ 25.10 รอยละ 27.28 และรอยละ 34.74 ตามลําดับ ในขณะท่ีของกลุมท่ี 3 คือ มีอัตรา
ตํ่าสุด คือ รอยละ 20.51  รอยละ 21.16   และรอยละ 23.46 ตามลําดับ 
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ABSTRACT 

 
 The objective of this independent study was to study the cost and return on producing 
Mohom clothing in Tambon Tunghong, Amphoe Mueang Phrae. The data were collected using 
questionnaire completed by 15 traditional Mohom clothing producers in 2007. The selected 
producers were classified into 4 groups based on their monthly volume of productions; the 1st 
group with producing  300-400 pieces, the 2nd group with producing 450-600 pieces, the 3rd group 
with producing 700-850 pieces, and the 4th group with producing 1,000 pieces. The size of 
Mohom clothing was separated into 5 levels; S, M, L, XL, and XXL. 
 The study found that the cost of product per size S, M, L, XL and XXL of the 4th group 
were the lowest cost as followed; 82.91 baht, 84.61 baht, 89.99 baht, 94.53 baht and 97.89 baht 
respectively. Meanwhile, the cost of product per size S, M, L, and XXL of the 2nd group were the 
highest cost as followed; 96.15 baht, 97.41 baht, 106.64 baht and 115.34 baht respectively.  
However, the cost of product per size XL of the 3rd group was the highest cost which was 110.38 
baht. 
 The cost-profit ratio of product per size S and M of the 1st group were the highest ratio 
as followed; 27.71% and 32.13%. The ratio for these sizes of the 2nd group was the lowest ratio as 
followed; 14.10% and 20.62%. The cost-profit ratio of product per size L, XL and XXL of the 4th 
group were the highest ratios as followed; 33.51%, 37.52% and 53.23%. The ratio for these sizes 
of the 3rd group was the highest ratio as followed; 25.80%, 26.80% and 30.65% respectively.   
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 The sales-profit ratio of product per size S and M of the 1st group were the highest 
ratios as followed; 21.70% and 24.32%. The ratio for these sizes of the 2nd group was the lowest 
ratios as followed; 12.59% and 17.10%. The sales-profit ratio of product per size L, XL and XXL 
of the 4th group were the highest ratio as followed; 25.10%, 27.28% and 34.74%. The ratio for 
these sizes of the 3rd group was the highest ratio as followed; 20.51%, 21.16% and 23.46% 
respectively. 
 


