
บทที่  2 
ทฤษฎี  แนวคิด  และวรรณกรรมที่เกีย่วของ 

 
  ในการศึกษาการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามของประเทศไทย  ทฤษฎีและแนวความคิดท่ี
นํามาใชเปนหลักเกณฑในการศึกษาคร้ังนี้  ไดแก 

 
แนวคิดดานการจัดการ 
  Harold  D.Koontz        กลาวถึงหนาท่ีท่ีนักบริหารตองปฏิบัติไวเปนกระบวนการดังนี้ 
(ยุทธ กัยวรรณ, 2543)   
 1. การวางแผน (Planning) การดําเนินกิจการใดๆ ะตองมีการกําหนดแผนงานไวลวงหนา
เสมอเพื่อหาแนวทางท่ีดีในการทํางาน ผูบริหารจะตองมีประสบการณในการบริหาร และมีพื้น
ฐานความรูในดานส่ิงแวดลอม การเมือง สังคมและเศรษฐกิจ รวมถึงมีความสามารถในการพยากรณ
ส่ิงตางๆท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคตไดดี ซ่ึงการวางแผนนั้นจะตองอาศัยปจจัยตางๆ มาเปนเคร่ืองมือ 
ไดแก  
  1.1 กําหนดวัตถุประสงค 
  1.2 พิจารณาส่ิงท่ีตองทํา 
  1.3 คํานึงถึงทรัพยากร อุปสรรค ปญหาและระยะเวลา 
  1.4 การทําใหแผนไดรับความเห็นชอบ 
  1.5 การตรวจสอบ ติดตาม วิเคราะหผล 
  1.6 สามารถปรับเปล่ียนแผนไดตามความเหมาะสม 
 2. การจัดองคการ (Organizing) เปนการจัดรูปแบบโครงสรางขององคการในลักษณะรูป
งานหรือสายงาน ใหการดําเนินกิจกรรมขององคการบรรลุเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพ ไดแก การ
แบงสวนงานและความรับผิดชอบตางๆ การกําหนดบทบาทหนาท่ีและขอบเขตงานใหแนชัดและ
ปฏิบัติได 
  3.  การจัดคนเขาทํางาน (Staffing) คือ การบริหารงานบุคคล ซ่ึงรวมกิจกรรมตางๆท่ี
เกี่ยวกับบุคคล นับต้ังแตการสรรหา การคัดเลือก การบรรจุและแตงต้ัง การเล่ือนตําแหนง การ
ฝกอบรม การกําหนดคาตอบแทน การพนจากงาน เปนตน ซ่ึงความสําคัญของการจัดคนเขาทํางาน
คือ หากวางตัวบุคคลผิดพลาดหรือไมเหมาะสมจะทําใหองคกรลมเหลว แตหากจัดคนไดเหมาะสม
องคการจะเจริญกาวหนาและเปนไปตามวัตถุประสงคท่ีตั้งไวอยางมีประสิทธิภาพ 
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 4. การส่ังการ (Directing) เปนกิจกรรมดานบริหารที่ผูบริหารตองกําหนดวิธีการและ
แนวทางใหผูใตบังคับบัญชา ปฏิบัติหนาท่ีดวยความรวมมือรวมใจเพื่อใหงานบรรลุจุดมุงหมายท่ีตั้ง
ไว โดยกิจกรรมของการส่ังการจะตองคํานึงถึงการจูงใจ การติดตอส่ือสาร การอํานวยความสะดวก  
  5. การควบคุม (Control) เปนภารกิจเกี่ยวกับดูแลผลการทํางานท่ีไดมอบหมายให
ผูใตบังคับบัญชาทํา และผลท่ีไดสามารถนํามาเปรียบเทียบกับแผนงานท่ีไดวางไว และนํามากําหนด
มาตรการในการแกปญหาและขอบกพรองตางๆ ท่ีอาจจะมีผลตอการปรับโครงสรางของหนวยงาน
หรือปรับบางสวนของระบบการผลิตก็ได 
 
แนวคิดดานการผลิต 
  การพิจารณาศึกษากิจกรรมทางการผลิตท่ีจําเปนและมีผลตอการผลิตอยางมีประสิทธิภาพ   
ปจจัยที่นํามาศึกษา  ไดแก  วัตถุดิบการผลิต  การควบคุมการผลิต  และคุณภาพการผลิต  (ยุทธ 
กัยวรรณ, 2543)  
 วัตถุดิบ  (Raw  Materials)  เปนปจจัยสําคัญในการจัดการ  และการผลิตสินคาท่ีผูบริหารใน
ทุกองคการตองใหความสําคัญโดยท่ีหลายธุรกิจมีตนทุนคาวัตถุดิบแลการจัดหาบริการอ่ืนรวมกัน
ในอัตราท่ีสูงเม่ือเปรียบเทียบกับยอดขาย  ซ่ึงถือเปนสวนสําคัญของตนทุนการดําเนินงาน  ดังนั้น  
ถาผูบริหารสามารถจัดระบบการบริหารวัตถุดิบอยางมีประสิทธิภาพ  ยอมจะสามารถควบคุมตนทุน
ท้ังทางตรง  และทางออมในการดําเนินงาน 
  การควบคุมการผลิต   (Controlling) มีวัตถุประสงค เพื่อรักษาความสมํ่าเสมอของ
กระบวนการผลิตใหเปนไปอยางตอเนื่อง ใหผลผลิตมีประสิทธิภาพสูงสุด เกิดผลเสียนอยท่ีสุด ได
ผลผลิตมากท่ีสุดและทันตอความตองการของผูบริโภค ซ่ึงการควบคุมเปนเร่ืองสําคัญของนโยบายท่ี
จะนํานโยบายมาสูการปฏิบัติ เพื่อใหงานผลิตดําเนินไปในขอบเขตท่ีกําหนด และเพื่อปรับปรุงให
งานเปนไปตามมาตรฐานท่ีกําหนด การควบคุมการผลิตจําแนกไดเปน การควบคุมปริมาณ รวมถึง
เวลาท่ีใชในการผลิต โดยใหไดปริมาณท่ีตองการในเวลาท่ีกําหนดดานการควบคุมทางคุณภาพ 
(Quality Control)   
 คุณภาพการผลิต  (Quality) จะตองเกิดจากการควบคุมคุณภาพในการผลิตซ่ึงประกอบดวย 
3 ข้ันตอน คือ  
  1. การตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบ  
  2. การควบคุมการผลิตในกระบวนการผลิต  
  3. การตรวจสอบคุณภาพของผลิตท่ีทําสําเร็จรูปแลว  
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 ประโยชนของการควบคุมคุณภาพ ไดแก 
  1. การลดคาใชจาย ลดการทําใหผลผลิตเสียหาย ลดการทํางานซับซอน ลดการซอมแซม
หรือแกไขผลผลิตใหม ลดคาใชจายในการคัดแยกผลิตภัณฑท่ีมีคุณภาพและไมมีคุณภาพออกจาก
กัน ลดเวลาเนื่องจากหยุดทําการผลิตได 
  2. ลดคาใชจายภายนอกโรงงาน เชน คาโฆษณา การตอวาหรือตําหนิจากลูกคา 
  3. ทําใหขายผลผลิตไดในราคาท่ีตั้งไว 
  4. ทําใหบรรยากาศในการทํางานดีข้ึน สงผลใหเกิดการพัฒนาคุณภาพตอไป 
  5. ทําใหบรรยากาศในการทํางานดีข้ึน เนื่องจากธุรกิจดําเนินไปดวยดียอมสงผลให
พนักงานมีกําลังใจ 

 
แนวคิดดานการตลาด 
  แนวความคิดเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดบริการของ  Philip  Kotler  (อดุลย จาตุรงค
กุล, 2543)  ประกอบดวย 
 1. ผลิตภัณฑ (Product) คือ ส่ิงใดส่ิงหนึ่งท่ีนําเสนอแกตลาดเพ่ือสนองความตองการของ
ลูกคา และตองสรางคุณคา (Value) ใหเกิดข้ึน การศึกษาการสงออกปลาสวยงามนี้ เร่ืองราวท่ีศึกษา
จะเกี่ยวของกับปญหาของสินคา และสายผลิตภัณฑ (Product lines) ผลิตภัณฑแมจะเปนเพียงดาน
เดียวของสวนผสมทางการตลาด แตนับวามีความสําคัญท่ีสุดท่ีตองหยิบข้ึนมาศึกษา หรือพิจารณา
กอน เพราะตัวผลิตภัณฑจะเปนส่ิงท่ีลูกคาสนใจพิจารณามากท่ีสุด มากกวาสวนผสมการตลาดอ่ืน ๆ 
  2. ราคา (Price) คือ ตนทุนท้ังหมดท่ีลูกคาตองจายในการแลกเปล่ียนกับสินคา หรือ
บริการรวมถึงเวลา ความพยายามในการใชความคิด และการกอพฤติกรรม ซ่ึงจะตองจายพรอมราคา
ของสินคาท่ีเปนตัวเงิน การกําหนดใหถูกตองเหมาะสม ในเร่ืองราคาจะเปนหัวใจของสวนผสม
การตลาดท้ังหมาด และเปนกลไกที่สมารถดึงดูดความสนใจใหเกิดข้ึนมาได ในการกําหนดราคานี้ 
จะตองมีการพิจารณาท้ังลักษณะของการแขงขันในตลาดเปาหมาย และปฏิกิริยาของลูกคาตอราคาท่ี
แตกตางกัน วิธีการที่เกี่ยวของในการกําหนดสวนเพิ่ม (Markups) สวนลด (Discounts) และเง่ือนไข
การขาย (Term of Sale) จะตองพิจารณากําหนดใหถูกตอง หากลูกคาไมยอมรับในเร่ืองราคาเม่ือใด
ปญหาก็จะเกิดข้ึน โดยแผนงานตาง ๆ ท่ีกําหนดไวแลวเสียหายหมด นําไปปฏิบัติไมได ถึงแมวา
ราคาจะเปนเพียงสวนเดียวของสวนผสมทางการตลาดก็ตาม แตก็เปนสวนสําคัญท่ีลูกคาจายออกมา
เม่ือเขาพอใจ 
  3. ชองทางการจัดจําหนาย (Place) เปนกระบวนการทํางานท่ีจะทําใหสินคา หรือบริการ
ไปสูตลาด เพื่อใหผูบริโภคไดบริโภคสินคาหรือบริการตามท่ีตองการ โดยปกติการเคล่ือนตัวของ
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  4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนการส่ือสารการตลาดท่ีตองแนใจวาตลาด
เปาหมายเขาใจ และใหคุณคาแกส่ิงท่ีเสนอขาย การสงเสริมการตลาดจะเก่ียวของกับวิชาตาง ๆ ท่ีใช
สําหรับส่ือความ (Communication) ใหถึงตลาดเปาหมายใหไดทราบถึง ผลิตภัณฑท่ีตองการวาไดมี
จําหนาย ณ ท่ีใด ณ ระดับราคาใด การสงเสริมการตลาดโดยใชพนักงานขาย (Personal Selling) การ
ขายโดยท่ัวไป (Mass Selling) และการสงเสริมการขาย (Sales Promotion) ซ่ึงผูบริหารการตลาด
จะตองพิจารณาเลือกใชวิธีตาง ๆ เหลานี้ประกอบเขาดวยกัน ใหเปนการสงเสริมการตลาดท่ีมี
ประสิทธิภาพมากท่ีสุด 
 
แนวคิดดานการเงิน 
 กระบวนการที่ใชควบคุมดูแลการใชทรัพยสินตาง ๆ ของบริษัทใหเกิดประโยชนสูงสุด
ถูกตอง เหมาะสม สอดคลองกับความจําเปนในการปฏิบัติงานแตละอยาง เพื่อบรรลุถึงเปาหมายของ
บริษัทท่ีกําหนดไวตัวแปลท่ีนํามาใชพิจารณา (ชนะใจ เดชวิทยาพร, 2544) ไดแก 
  1. แหลงท่ีมาของเงินทุน (Sources of Total Asset) ตามสมการบัญชีท่ีวาสินทรัพย = 
หนี้สิน + ทุน อันประกอบดวย  
   1.1 แหลงท่ีมาของสินทรัพยท้ังหลายอัน ไดแก เงินสด หลักทรัพยระยะส้ัน ลูกหนี้
การคา ตั๋วเงินรับ สินคาคงเหลือ  
   1.2 แหลงท่ีมาของหนี้สิน ไดแก หนี้สินระยะส้ัน หนี้สินระยะยาว ตลอดจนถึง
คาใชจายคางจายตาง ๆ  
   1.3 สวนของผูถือหุนเพ่ิม ไดแก การลงทุนเพิ่มของผูถือหุน และกําไรสะสมของผูถือ
หุน 
  2. แหลงใชไปของเงินทุน (Source of The Use of Asset) อันจะพิจารณาถึงการใชไปของ
เงินทุนในสวนของสินทรัพย หนี้สิน และสวนของผูถือหุน 
  3.  ผลการดําเนินการของบริษัท (The Financial Operation) ซ่ึงจะพิจารณาถึงผลกําไรของ
บริษัทท่ีเกิดข้ึน 
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วรรณกรรมท่ีเก่ียวของ 
 วันเพ็ญ มีนกาญจน (2533) เนื่องจากประเทศไทยเปนประเทศที่อยูในเขตรอน จึงมีพันธุ
ปลาสวยงามมากมายหลายชนิดท่ีเหมาะจะนํามาเล้ียงเปนปลาสวยงามประกอบกับมีภูมิอากาศ
เหมาะสมตอการขยายพันธุปลาชนิดตาง ๆ ท้ังของไทยและตางประเทศ ธุรกิจปลาสวยงามจึงจัดเปน
ธุรกิจท่ีมีโอกาสขยายตัวไดมาก ดังจะเห็นไดจากสถิติของกรมศุลกากร แมวาในป 2531 มูลคาการ
สงออกปลาสวยงามจะลดลงรอยละ 14 เม่ือเปรียบเทียบกับป 2530 แตระหวางป 2527 – 2530 มูลคา
การสงออกปลาสวยงามไดเพิ่มข้ึนเปนลําดับตลอดมาทุกป โดยเฉพาะในป 2530 มีมูลคาสงออก
ท้ังส้ิน 53.5 ลานบาท ซ่ึงมีมูลคาเพิ่มข้ึนถึงรอยละ 41 เม่ือเปรียบเทียบกับป 2529 แตเม่ือนําขอมูล
การสงออกของไทยไปเปรียบเทียบกับประเทศสิงคโปร ซ่ึงในป 2528 และ 2529 ประเทศสิงคโปร
ไดสงออกปลาสวยงามไปยังประเทศตาง ๆ มีมูลคาสูงถึง 44.0 ลานเหรียญสหรัฐและ 51.7 ลาน
เหรียญสหรัฐ ตามลําดับ นับวาการสงออกของไทยยังอยูในเกณฑท่ีไมนาพึงพอใจนัก ทั้งนี้เนื่องจาก
เกษตรกรผูเพาะเล้ียงปลาสวยงามของไทย ประกอบดวยเกษตรกรรายยอย ซ่ึงมักจะทําการเพาะเล้ียง
ปลาไมกี่ประเภทตามความตองการของตลาดในขณะน้ันและตามความชํานาญเปนสําคัญ และมักจะ
มองเห็นความสําคัญของปริมาณผลผลิตมากกวาคุณภาพ เนื่องจากปลาสวยงามท่ีผลิตไดในแตละ
ครอกนั้น จะมีปลาท่ีมีคุณลักษณะท่ีดีไมมากนัก หากคัดท้ิงเกษตรกรกลัวจะเหลือปริมาณนอยจะไม
คุมกับเวลาท่ีเสียไป แมวาจะขายไดราคาสูงก็ตาม ประกอบกับผูเล้ียงปลาในประเทศไทยยังมีความรู
และประสบการณเกี่ยวกับปลาสวยงามนอย มักจะไมคอยสนใจเร่ืองคุณภาพปลา ทําใหผลผลิตปลา
สวยงามของไทยดอยคุณภาพไมเปนท่ีตองการของตลาด นอกจากนั้นผูสงออกของไทยมักจะ
แขงขันในดานการตลาดโดยวิธีตัดราคากันเอง แทนท่ีจะแขงขันกันโดยปรับปรุงคุณภาพของสินคา 
ยิ่งไปกวานั้นผูสงออกบางรายจะทําหนาท่ีเพียงรับจางรวบรวมปลาสวยงามแลวสงออกไปยัง
ประเทศสิงคโปร และฮองกง ซ่ึงจะทําหนาท่ีสงตอไปยังประเทศ   ตาง ๆ หรือทําหนาท่ีเปนนายหนา
ตลาดและจัดจําหนายโดยรับคานายหนาเปนการตอบแทน  
 สุดารัตน บวรศุภกิจกุล (2544) ทําการศึกษา ศักยภาพการผลิตปลากัดเพื่อการสงออกใน
จังหวัดนครปฐม พบวา ปลากัดเปนปลาสวยงามพันธุพื้นเมืองของไทยท่ีนิยมเพาะเล้ียงมาต้ังแตอดีต 
ปลากัดท่ีมีการเพาะเล้ียงในประเทศไทยมี 2 ชนิด คือ ปลากัดจีน และปลากัดหมอหรือปลากัดไทย 
ชนิดท่ีมีการเพาะเล้ียงเพื่อการสงออกเปนหลักคือปลากัดจีน มีแหลงเพาะเล้ียงท่ีสําคัญคือจังหวัด
นครปฐมการศึกษาเร่ืองนี้มีวัตถุประสงคหลักเพื่อทราบถึงศักยภาพการผลิตปลากัดจีนของเกษตรกร
ในจังหวัดนครปฐม โดยประเมินจากลักษณะท่ัวไปของเกษตรกร ตนทุนและผลตอบแทนของการ
ผลิตปลากัด รวมทั้งการวิเคราะหฟงคช่ันการผลิตปลากัดผลการศึกษา พบวาเกษตรกรมีการ
เพาะเล้ียงปลากัดปละ 17 รุน ระยะเวลาในการเล้ียงเฉล่ียรุนละ 126.69 วัน ไดผลผลิตปลากัดเพศผู 
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  วิภาวดี หวานชิด (2545) ทําการศึกษา การวิเคราะหทางการเงินของการลงทุนเพาะเล้ียงปลา
สวยงามในอําเภอนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม พบวา การลงทุนเพาะเล้ียงปลาสวยงามมีความคุมคา
ทางการเงินและใหผลกําไร ท้ังกรณีท่ีเกษตรกรไมกูเงิน และกรณีท่ีเกษตรกูเงินมาลงทุน เนื่องจากมี
คาตัววัดผลทางการเงินท้ัง 3 ตัวคือ NPV มีคาเปนบวก BCR มากกวา 1 และ IRR มากกวาคาเสีย
โอกาสของเงินลงทุน (รอยละ 8.00 ตอป)นอกจากนี้ยังไดวิเคราะหความออนไหวของโครงการ
ลงทุนโดยใชวิธี switching value test เพื่อประเมินความเส่ียงทางการเงินของการลงทุน เนื่องจากมี
การเปล่ียนแปลงในตนทุนและผลตอบแทนของการลงทุน ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวา การ
ลงทุนเพาะเล้ียงปลาสวยงามยังใหผลกําไรและปลอดภัยตราบเทาท่ีตนทุนเพิ่มข้ึนไมเกินรอยละ 
77.744 หรือรายไดลดลงไมเกินรอยละ 43.739 ในกรณีไมมีการกูยืมเงิน และตนทุนเพิ่มข้ึนไมเกิน
รอยละ 49.968 หรือรายไดลดลงไมเกินรอยละ 33.319 ในกรณีมีการกูยืมเงิน ผลการวิเคราะหนี้
แสดงใหเห็นวาการลงทุนเพาะเล้ียงปลาสวยงามมีความเส่ียงหรือมีความออนไหวท่ีเกิดจากรายได
ลดลงมากกวา กรณีตนทุนเพ่ิมข้ึน ดังนั้นจึงควรพัฒนาพันธุปลาสวยงามใหม ๆ ใหมีความ
หลากหลายตามความตองการของตลาดตลอดเวลาเพ่ือรักษาระดับราคาและรายไดของเกษตรกร
ไมใหลดลง 
 ปยฉัตร แกนจันทร (2548) ทําการศึกษา ความคิดเห็นเกี่ยวกับระเบียบและวิธีปฏิบัติในการ
ผลิตปลาสวยงามตามมาตรฐานการจัดการฟารมเพาะเล้ียงปลาสวยงามเพ่ือการสงออกของเกษตรกร 
พบวา 1) เกษตรส่ีในหาเปนเพศชาย มีอายุเฉล่ีย 43.80 ป สองในสามจบการศึกษาระดับมัธยมศึกษา 
ปริญญาตรี และสูงกวา มีประสบการณในการเพาะเล้ียงปลาสวยงามเฉล่ีย 10.23 ป มีการเลียงปลา
หลากหลายชนิด เกษตรกรเกือบท้ังหมดมีรายไดจากการเพาะเล้ียงปลาสวยงามเปนรายไดหลัก และ
มีจํานวนแรงงานเฉล่ีย 5 คน เกษตรกรท้ังหมดรับรูขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเพาะเล้ียงปลาสวยงาม
จากเจาหนาท่ีรัฐ 2) เกษตรกรทั้งหมดมีปญหาในเร่ืองระบบการบันทึกขอมูล เกษตรกรประมาณสาม
ในส่ีมีปญหาดานเขตกักกันโรค ในเร่ืองการแยกใชอุปกรณมีปายระบุชัดเจน และเกษตรกรคร่ึงหนึ่ง
มีปญหาเร่ืองการไมใชยาท่ีหนวยราชการหามใช ดังนั้นเกษตรกรเสนอแนะใหหนวยงานราชการลด
ข้ันตอนในการตรวจปลาสวยงามเพื่อสงออก ควรยกเลิกการหามเล้ียงสัตวบริเวณท่ีทํางาน และการ
หามใชยาท่ีหนวยงานราชการกําหนดไว 
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  ศูนยวิจัยกสิกรไทย (มองเศรษฐกิจ ฉบับท่ี 1928) 16 มกราคม 2550 ในชวงสองทศวรรษท่ี
ผานมา มูลคาการนําเขาปลาสวยงามของโลกก็ขยายตัวอยางโดดเดนเชนเดียวกัน โดยเพิ่มข้ึนจาก 50 
ลานดอลลารสหรัฐ ในป 2523 เปนเกือบ 300 ลานดอลลารสหรัฐฯ ในป 2548 ตลาดนําเขาปลา
สวยงามที่สําคัญของโลกยังคงเปนประเทศที่พัฒนาแลว เนื่องจากการเล้ียงปลาสวยงามยังจัดเปน
งานอดิเรกท่ีมีตนทุนสูงเม่ือเทียบกับการเล้ียงสัตวประเภทอื่น ๆ ตลาดนําเขาปลาสวยงามที่สําคัญ 
คือ สหภาพยุโรป มีสัดสวนการนําเขาแตละปประมาณรอยละ 38.0 โดยเฉพาะอังกฤษรอยละ 10.3 
เยอรมนีรอยละ 8.7 และฝร่ังเศสรอยละ 7.4 รองลงมาคือตลาดญ่ีปุนรอยละ 18.0 และสหรัฐฯรอยละ 
15.8 นอกจากนี้ยังมีการนําเขาของสิงคโปร โดยการนําเขาของสิงคโปรนั้น เปนการนําเขาเพื่อ
สงออกไปยังประเทศท่ีสาม ทําใหสิงคโปรนั้นไดช่ือวาเปนศูนยกลางในการคา ปลาสวยงามของ
โลก 
 จากขอมูลดังกลาวมาแลวขางตน พบวา ปจจุบันการเล้ียงปลาสวยงามไดรับความนิยมเพ่ิม
มากข้ึน มีรานจําหนายอยูท้ังในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล และจังหวัดใหญ ๆ อ่ืน ๆ ดังเชน 
จังหวัดราชบุรี เชียงใหม ภูเก็ต นครราชสีมา ขอนแกนและอุดรธานี  แตการจําหนายปลาสวยงาม
กลับพบวา ผลกําไรมักตกอยูกับพอคาคนกลาง โดยท่ีพอคาคนกลางเหลานี้จะทําการรวบรวมพันธุ
ปลาชนิดตาง ๆ ตามแหลงเพาะเล้ียง และแหลงทําการประมงท่ัวไป  ดังนั้นในการศึกษาคร้ังจึง
ตองการศึกษาถึงการดําเนินธุรกิจของธุรกิจปลาสวยงาม เพื่อทําใหทราบวาการดําเนินธุรกิจนั้นมี 
การจัดการ การผลิต การตลาด และการเงินอยางไร ซ่ึงจะทําใหทราบถึงปญหาอุปสรรคตลอดจน
แนวทางแกไขปญหาใหแกผูประกอบธุรกิจดังกลาวใหมีผลกําไร และขยายธุรกิจใหกวางขวางยิ่งข้ึน
ตอไปในอนาคต 


