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สารบาญตาราง ญ
สารบาญภาพ ฎ
บทที่ 1 บทนํา 1

หลักการและเหตุผล 1
วัตถุประสงคของการศึกษา 8
ประโยชนที่ไดรับการศึกษา 8
นิยามศัพท 8

บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี  และวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 10
แนวความคิดการบริหารเชิงกลยุทธ 10
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ญ

สารบาญตาราง

ตารางที่ หนา
1.1 แสดงมูลคาตลาดของซุปเปอรมารเกตและอัตราการเปลี่ยนแปลง

พ.ศ. 2543 – 2547
4

1.2 แสดงมูลคาตลาดของดิสเคานสโตรและอัตราการเปลี่ยนแปลง
พ.ศ. 2544 – 2545

5

1.3 แสดงมูลคาตลาดของรานสะดวกซื้อที่มีแฟรนไซสและการเพิ่มสาขา
พ.ศ. 2545 – 2548

6

4.1 แสดงจํานวนสถานะของผูใหสัมภาษณ 49
4.2 แสดงจํานวนระดับการศึกษาของผูใหสัมภาษณ 49
4.3 แสดงจํานวนประสบการณในการทําธุรกิจคาปลีกของผูใหสัมภาษณ 50
4.4 แสดงจํานวนขนาดรานคาปลีกของผูใหสัมภาษณ 50
4.5 แสดงจํานวนชื่อรานคาของผูใหสัมภาษณ 51
4.6 แสดงจํานวนลักษณะที่ทําการปรับปรุงรานคาปลีกของผูใหสัมภาษณ 51
4.7 แสดงจํานวนผลกระทบจากธุรกิจคาปลีกสมัยใหมของผูใหสัมภาษณ 52
5.1  กลยุทธการปรับตัว (WO Strategy) ของรานคาปลีกแบบดั้งเดิม 79
5.2 กลยุทธการปรับตัว (ST Strategy) ของรานคาปลีกแบบดั้งเดิม 80
5.2 กลยุทธการปรับตัว (SO Strategy)  ของรานคาปลีกแบบดั้งเดิม 81
5.4 กลยุทธการปรับตัว (WT  Strategy)  ของรานคาปลีกแบบดั้งเดิม 82
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ฎ

สารบาญภาพ

รูป หนา
1.1 แผนที่อําเภอเมือง  จังหวัดนนทบุรี 2
1.2 สวนแบงตลาดซุปเปอรมารเกตรายใหญ 5
1.3 สวนแบงตลาดของดิสเคานสโตร ณ. ป 2546 6
1.4 มูลคาตลาดรานสะดวกซื้อ 7
2.1 รูปแสดง The Business Strategic – Planning Process 34
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