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                   สารบาญ (ตอ) 
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ฏ 

สารบาญตาราง 
 

ตาราง หนา 
1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเพศ 12 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอายุ 13 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานภาพ 13 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระดับการศึกษา 14 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามอาชีพ 14 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามรายไดตอเดือน 15 
7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามทวีปและประเทศของ     

ผูตอบแบบสอบถาม 
 

16 
8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการเคยมาเชยีงใหม 18 
9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระยะเวลาในการอยูใน

จังหวดัเชยีงใหม 
 

18 
10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามการเคย/ไมเคยมา 

ไนทบาซารมากอน 
 

19 
11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานที่พัก 19 
12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระยะทางจากสถานที่พัก

มายังไนทบาซาร 
 

20 
13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสื่อที่ทําใหรูจกั 

ผลิตภัณฑหตัถกรรม 
 

21 
14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามวิธีการเดินทางมาซื้อ 

ผลิตภัณฑหตัถกรรม ณ ไนทบาซาร จังหวัดเชยีงใหม 
 

22 
15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจุดประสงคทีซ้ื่อ 

ผลิตภัณฑหตัถกรรม ณ ไนทบาซาร จังหวัดเชยีงใหม 
 

23 
16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนครั้งของการมาซื้อ   

ผลิตภัณฑหตัถกรรม ณ ไนทบาซาร จังหวัดเชยีงใหม สําหรับการมาทองเที่ยวใน
จังหวดัเชยีงใหมคร้ังนี ้
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ฐ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามชวงเวลาในการซื้อ 

ผลิตภัณฑหตัถกรรม ณ ไนทบาซาร จังหวัดเชยีงใหม 
 

24 
18 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามระยะเวลาในการ 

เลือกซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรม  ณ ไนทบาซาร จังหวดัเชียงใหม 
 

24 
19 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามจํานวนเงินทีใ่ชในการซื้อ   

ผลิตภัณฑหตัถกรรม ณ ไนทบาซาร จังหวัดเชยีงใหม 
 

25 
20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาไมแกะสลัก 
 

25 
21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาเครื่องจักรสาน 
 

26 
22 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาเครื่องปนดินเผา 
 

26 
23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาเฟอรนิเจอร 
 

27 
24 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาพื้นเมือง 
 

27 
25 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดไมกลึง 
 

28 
26 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ

ในหมวดสินคาอื่น ๆ 
 

28 
27 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมที่ซ้ือ 29 
28 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผลิตภัณฑหตัถกรรมอื่นๆ

ที่อยากซื้อนอกเหนือจากในแบบสอบถาม 
 

29 
29 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามบุคคลที่ที่มีผลตอการซื้อ 

ผลิตภัณฑหตัถกรรม 
 

30 
30 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 

ผลิตภัณฑหตัถกรรมของผูตอบแบบสอบถาม 
 

31 
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ฑ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

31 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานราคาที่ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ
หัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถาม 

 
32 

32 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานชองทางการจัดจําหนายที่ที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถาม 

 
33 

33 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานการสงเสริมการตลาดที่ที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถาม 

 
34 

34 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานผลิตภัณฑที่ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
ผลิตภัณฑหตัถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 

 
35 

35 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ
หัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ

 
36 

36 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ

 
37 

37 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ

 
38 

38 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
ผลิตภัณฑหตัถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน 

 
39 

39 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
หัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน 

 
40 

40 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน 

 
41 

41 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน 

 
43 

42 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ 
ผลิตภัณฑหตัถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามทวีป 

 
44 

43 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
หัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามทวีป 
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ฒ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง                     หนา 
44 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจ

เลือกซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามทวีป 
 

46 
45 คาเฉลี่ยและระดับของปจจยัดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก

ซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามทวีป 
 

47 
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ณ 

สารบาญแผนภาพ 
 
แผนภาพ หนา 

1 
2 

แสดงรูปแบบพฤติกรรมผูซ้ืออยางงาย หรือ S-R Theory 
แสดงรูปแบบพฤติกรรมผูบริโภค(Consumer Behavior Model) 

5 
6 
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