
 
บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 
การคนควาแบบอิสระนี้เปนการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดที่

มีผลตอการตัดสินใจซื้อรถยนตแบบนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คนเอนกประสงค ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร โดยมีวิธีการดําเนินการศึกษา กลาวตามลําดับคือ การกําหนดประชากรใน
การศึกษา เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล การรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูล และ
ระยะเวลาที่ทําการศึกษา 
 
3.1  ขอบเขตการศึกษา 

 3.1.1ขอบเขตเนื้อหา 
   เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี้จะเปนการศึกษาเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ

การตัดสินใจซื้อ รวมทั้งปญหาในการซื้อของแตละปจจัยของรถยนตแบบนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 
คนเอนกประสงค ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ไดแกปจจัยสวนประสมการตลาดดาน
ผลิตภัณฑ ปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา ปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
และปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 
        3.1.2 ขอบเขตประชากร 
      ประชากรในการศึกษาครัง้นี้ คือกลุมประชากรที่ซ้ือ สนใจ หรือกําลังตัดสินใจทีจ่ะซื้อ
รถยนตแบบนัง่สวนบุคคลไมเกิน 7 คนเอนกประสงคและจดทะเบียนในกรุงเทพมหานคร 
        3.1.3 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
      ในการศึกษาครั้งนี้ กลุมประชากรที่ซ้ือรถยนตแบบนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน
อเนกประสงคและจดทะเบียนในกรุงเทพมหานคร ตั้งแตป 2541-2547 ซ่ึงในป 2541 มีจํานวน 
35,820 ราย ป 2542 มีจํานวน 50,663 รายป 2543 มีจํานวน 69,185 ราย ป 2544 มีจํานวน 92,064 ราย 
ป 2545 มีจํานวน 118,488 ราย ป 2546 มีจํานวน 142,322 ราย และป 2547 มีจํานวน 213,654 ราย 
รวมทั้งสิ้น 722,196 ราย(สํานักจัดระบบการขนสงทางบก, 2547) โดย ใชวิธีเก็บตัวอยางแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) เฉพาะผูที่ตัดสินใจซื้อรถยนตแบบนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คนเอนกประสงค  
กําหนดขนาดตัวอยางที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 และใหความคลาดเคลื่อนไมเกินรอยละ 5 โดย
ใชการคํานวณจากสูตร Yamane (ชัยสิทธิ์ เฉลิมมีประเสริฐ, 2544:31) 
  n = N/1+Ne2  
   = 722,196 / 1+ (722,196)(0.05)2 
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   = 399.78 ประมาณ 400 ตัวอยาง 
n = ขนาดตัวอยาง 

  N = จํานวนประชากรทั้งหมดที่ศึกษา 
  e = ความคลาดเคลื่อนของกลุมตัวอยาง 
  จึงใชขนาดตัวอยางที่ 400 รายโดยการใชแบบสอบถาม ถามผูบริโภคที่มาหาซื้อ
รถยนตแบบนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คนเอนกประสงคที่ศูนยจําหนายและใหบริการใน
กรุงเทพมหานครที่จําหนายรถยนตแบบนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คนเอนกประสงค รวมทั้งส้ิน 10 
ศูนยจําหนายและใหบริการ โดยจะเก็บแบบสอบถามจํานวน 40 แบบสอบถามตอหนึ่งศูนยจําหนาย
และใหบริการ ซ่ึงจะใชวิธีเก็บตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling)และแบบสะดวก 
(Convenience Sampling) 
 
3.2 วิธีการศึกษา 

3.2.1 ขอมูลและแหลงขอมูล 
      7.1.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการเก็บขอมูลจากผูซ้ือรถยนตแบบนั่งสวน
บุคคลไมเกิน 7 ที่นั่งเอนกประสงค ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครจํานวน 400 ราย โดยใช
แบบสอบถาม  
      7.1.2 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคนควาและรวบรวมขอมูลจากขอมูลที่มี
ผูรวบรวมไว จากหนวยงานภาครัฐและเอกชน หนังสือ วารสาร ตําราเรียน ส่ิงพิมพ เอกสารตาง ๆ 
งานวิจัยที่เกี่ยวของ และขอมูลที่สามารถคนควาไดผานอินเตอรเน็ต 
       3.2.2 วิธีเก็บการรวบรวมขอมูล 
     เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูลคือ แบบสอบถามโดยจะแบงออกเปน 3 สวนดังนี้ 
  สวนที่    1   ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม 
  สวนที่ 2   ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
รถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คนแบบเอนกประสงคใหม ของผูบริโภคในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  สวนที่ 3   ขอมูลเกี่ยวกับปญหาในการซื้อรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คนแบบ
เอนกประสงคใหม ของผูบริโภคในจังหวัดกรุงเทพมหานคร  
 
          3.2.3. การวิเคราะหขอมูล      

     ขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา(Descriptive 
Statistic) ไดแก รอยละ (Percentage) ความถี่ (Frequency) คาเฉลี่ย (Mean) คาเฉลี่ยถวงน้ําหนัก 
(Weighted Average) 
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สําหรับการวัดระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด คือปจจัยสวนประสม
การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คนแบบเอนกประสงคใหม ของ
ผูบริโภคในจังหวัดกรุงเทพมหานคร ใชคาสถิติคาเฉลี่ยถวงน้ําหนัก (วีนัส พีชวณิชย, 2537:43) โดย
มีเกณฑการใหน้ําหนักดังนี้ 

ระดับความสําคัญอันดับ 1 มีน้ําหนักเทากับ 3 คะแนน 
ระดับความสําคัญอันดับ 2 มีน้ําหนักเทากับ 2 คะแนน 
ระดับความสําคัญอันดับ 3 มีน้ําหนักเทากับ 1 คะแนน 
โดยน้ําหนักรวมเทากับ 3+2+1 = 6 และการคํานวณหาคาเฉลี่ยถวงน้าํหนกั

จะคํานวณจากผลรวมของความถี่ในแตละอันดับ คูณ น้ําหนักของระดับนั้นๆแลว หาร ดวยน้ําหนัก
รวม 

สวนการวัดระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดตางๆที่มีผล
ตอการซื้อรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คนแบบเอนกประสงคใหม ของผูบริโภคในจังหวัด
กรุงเทพมหานครนั้น ใชมาตรา Likert Scale (ชูศรี วงศรัตนะ, 2534) ซ่ึงมีลักษณะคําถามมีคําตอบให
เลือก 5 ระดับคือ มากที่สุด มาก นอย นอยที่สุด ไมมีผล โดยแตละระดบัมีเกณฑการใหคะแนนดังนี้ 

 
ระดับความสําคัญ ระดับคะแนน 
       มากที่สุด   5 
       มาก   4 
       นอย   3 
       นอยที่สุด   2 
       ไมมีผล   1   
การกําหนดชวงคาเฉลี่ยเพื่อวิเคราะหผล แบงออกเปน 5 ระดับ จากชวง

คาเฉลี่ยตอไปนี้ 
คาเฉลี่ย 1.00-1.49 จัดอยูในระดับไมมีผล 
คาเฉลี่ย 1.50-2.49 จัดอยูในระดับนอยที่สุด 
คาเฉลี่ย 2.50-3.49 จัดอยูในระดับนอย 
คาเฉลี่ย 3.50-4.49 จัดอยูในระดับมาก 
คาเฉลี่ย 4.50-5.00 จัดอยูในระดับมากที่สุด  
สวนการวัดระดับความสําคัญของปญหาในการซื้อรถยนตนั่งสวนบุคคล

ไมเกิน 7 คนแบบเอนกประสงคใหม ของผูบริโภคในจังหวัดกรุงเทพมหานคร ใชมาตรา Likert 
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Scale (ชูศรี วงศรัตนะ, 2534) ซ่ึงมีลักษณะคําถามมีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก นอย 
นอยที่สุด ไมมีผล โดยแตละระดับมีเกณฑการใหคะแนนดังนี้ 

ระดับปญหา  ระดับคะแนน 
    มากที่สุด   5 
    มาก    4 
    นอย    3 
    นอยที่สุด   2 
    ไมมีผล   1 
การกําหนดชวงคาเฉลี่ยเพื่อวิเคราะหผลแบงออกเปน 5 ระดับ จากชวง

คาเฉลี่ยดังตอไปนี้ 
คาเฉลี่ย 1.00-1.49 จัดอยูในระดับไมมีผล 
คาเฉลี่ย 1.50-2.49 จัดอยูในระดับนอยที่สุด 
คาเฉลี่ย 2.50-3.49 จัดอยูในระดับนอย 
คาเฉลี่ย 3.50-4.49 จัดอยูในระดับมาก 
คาเฉลี่ย 4.50-5.00 จัดอยูในระดับมากที่สุด  

3.2.4. ระยะเวลาในการศึกษา 
 ตั้งแตเดือนธันวาคม 2548 ถึงเดือน กุมภาพันธ 2549 
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