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(สําเนา) 
ที่ ศธ.0515(024.3.3)/059      สาขาวิชาการจดัการอุตสาหกรรมเกษตร 
      คณะบริหารธรุกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
      239 ถ.หวยแกว อ.เมือง จ.เชยีงใหม 50200 
 

         15 มีนาคม 2549 
 
เร่ือง ขอความรวมมอืใหนกัศึกษาเก็บขอมูลเพื่อการวิจยั 
 
เรียน ผูจัดการโรงงาน 
 
ส่ิงที่สงมาดวย แบบสอบถาม 
 
 ดวยนางสาวพุทธชาติ  คํามูล รหัส 4740304 นักศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา สาขาวิชาการ
จัดการอุตสาหกรรมเกษตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม อยูในระหวางการทําวิจัยเพื่อเรียบเรียงงานการ
คนควาแบบอิสระ (IS) เร่ือง “ปจจัยดานการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑจากโรงงาน   
บุญญะศานตของผูซ้ือในเขตอําเภอเมือง จังหวัดอุตรดิตถ” ซ่ึงโครงการดังกลาวไดรับอนุมัติแลวเมื่อ
วันที่ 14 มีนาคม 2549  
 จึงเรียนมาเพื่อขอความอนุเคราะหจากทาน เพื่ออนุมัติใหนักศึกษาไดเก็บขอมูลเพื่อการ
คนควาแบบอิสระ (IS) ในหนวยงานของทานตามที่แนบมาพรอมนี้ 
 หวังเปนอยางยิ่งวาคงไดรับความอนุเคราะหดวยดี จึงขอขอบคุณมา ณ โอกาสนี้ดวย 
 
      ขอแสดงความนับถือ 
 
      (รองศาสตราจารยนภาพร  ณ เชียงใหม) 
     ประธานโครงการบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
        สาขาวิชาการจัดการอุตสาหกรรมเกษตร 
 
สาขาวิชาการจัดการอุตสาหกรรมเกษตร 
โทร. 0-5394-2150, 0-1881-2285 
โทรสาร 0-5394-2150, 0-5389-2693 
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ภาคผนวก ข 
 

แบบสอบถาม 

 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 

55

แบบสอบถาม 
 

 แบบสอบถามฉบับนี้จัดทําขึ้นเพื่อการศึกษาวิชาการคนควาอิสระ ของนักศึกษาระดับปริญญาโท สาขา
การจัดการอุตสาหกรรมเกษตร คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม โดยมีวัตถุประสงคหลักเพื่อศึกษา ปจจัย
ดานการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของโรงงานบุญญะศานตของผูซื้อในอําเภอเมือง จังหวัด
อุตรดิตถ 

คําตอบของทานจะถูกนําไปประมวลผลเพื่อเปนขอมูลเบื้องตนใหกับเปนผูสนใจและ      เจาของกิจการ
จําหนายกวยเต๋ียวไดใชเปนแนวทางพัฒนาและปรับปรุงกลยุทธทางการตลาดใหมี      ประสิทธิภาพตอไป ดังนั้น
จึงเรียนมาเพื่อ ขอความรวมมือจากทานในการใหขอมูลตามความเปนจริงดวย จะเปนพระคุณอยางสูง ทั้งนี้ 
คําตอบของทานจะถูกนําไปใชในระดับภาพรวมเทานั้น 

                                                                                                                  พุทธชาติ คํามูล   รหัส 4740304 
ตอนที่ 1 ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย  ลงหนาขอที่ทานเลือก หรือเติมขอความลงในชองวางที่ถูกตอง และตรงกับ
ความเปนจริงเพียงคําตอบเดียว 
 

1. เพศ 
[     ] 1. ชาย    [     ] 2. หญิง 

2. อายุ 
[     ] 1. ตํ่ากวา 20 ป   [     ] 2. 20-29 ป 
[     ] 3. 30-39 ป    [     ] 4. 40-49 ป 
[     ] 5. 50-59 ป    [     ] 6. 60 ปขึ้นไป 

3. ระดับการศึกษา 
[     ] 1. ประถมศึกษา                           [     ] 2. มัธยมศึกษา หรือ ปวช. 
[     ] 3. อนุปริญญา หรือ ปวส.  [     ] 4. ปริญญาตรี 

                               [     ] 5. สูงกวาปริญญาตรี   [     ] 6. อื่นๆ (โปรดระบุ)..................... 
4. รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

[     ] 1. ตํ่ากวา 3,000 บาท/เดือน   [     ] 2. 3,001 – 10,000 บาท/เดือน 
[     ] 3. 10,001 – 25,000 บาท/เดือน   [     ] 4. 25,001 – 40,000 บาท/เดือน 
[     ] 5. 40,001 – 55,000 บาท/เดือน    [     ] 6. 55,001 – 70,000 บาท/เดือน 
[     ] 7. 70,001 – 85,000 บาท/เดือน    [     ] 8. มากกวา 85,000 บาท/เดือน 

5. อาชีพเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
[     ] 1. รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ  [     ] 2. ลูกจางบริษัทเอกชน 
[     ] 3. นักธุรกิจ/เจาของกิจการ  [     ] 4. อาชีพอิสระ  
[     ] 5. แมบาน/พอบาน   [     ] 6. นักเรียน/นักศึกษา 
[     ] 7. อื่นๆ (โปรดระบุ)....................................... 
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6. ลักษณะรานคาของทาน 
  [     ] 1. รานอาหาร   [     ] 2. รถเข็นขายของ 
  [     ] 3. รานคาสง                            [     ] 4. รานคาปลีก 
  [     ] 5. อื่นๆ (โปรดระบุ)..................... 

7. เขตที่ต้ังของรานคา 
[     ] 1. เขตชุมชน/ที่พักอาศัย  [     ] 2. ตลาดสด 
[     ] 3. ตลาดโตรุง                  [     ] 4. หนาสถาบันการศึกษา 
[     ] 5. ยานสถานีรถไฟ    [     ] 6. อื่นๆ (โปรดระบุ)..................... 

 

สวนที่ 2 พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑของผูซื้อ 
8.  ทานจะซื้อผลิตภัณฑจากทางโรงงานเมื่อใด 
                [     ] 1. ซื้อเมื่อผลิตภัณฑหมด                 [     ] 2. ซื้อเมื่อผลิตภัณฑใกลหมด 
                [     ] 3. ซื้อเมื่อมีงาน เชน งานบุญ งานแตง          [     ] 4. อื่นๆ (โปรดระบุ)...................…. 
9.   ผลิตภัณฑประเภทใดที่ผูซื้อเลือกซื้อ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[     ] 1. กวยเตี๋ยวเสนใหญ    [     ] 2. กวยเตี๋ยวเสนเล็ก 
[     ] 3. กวยจั๊บ                      [     ] 4. เสนหมี่ขาว 
[     ] 5. บะหมี่                      [     ] 6. วุนเสน 
[     ] 7. แผนเกี๊ยว                                                [     ] 8. อื่นๆ (โปรดระบุ)..................... 

10.  ปริมาณการซื้อในแตละครั้ง 
[     ] 1.10-20 กิโลกรัม              [     ] 2. 21-30 กิโลกรัม 
[     ] 3. 31-40 กิโลกรัม                  [     ] 4. 41-50 กิโลกรัม 

                               [     ] 5. มากกวา 50 กิโลกรัม    [     ] 6. อื่นๆ (โปรดระบุ)..................... 
11.  หลักเกณฑใดที่ทานใชในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑจากโรงงานบุญญะศานต (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  [     ] 1.โรงงานมีความนาเชื่อถือในดานกระบวนการผลิต 
  [     ] 2. ผลิตภัณฑของโรงงานเปนผลิตภัณฑที่สะอาด และมีคุณคาทางโภชนาการ 
  [     ] 3. ผลิตภัณฑของโรงงานมีรสชาติอรอย 
  [     ] 4. ผลิตภัณฑของโรงงานมีหลากหลายชนิด 
  [     ] 5. ผลิตภัณฑของโรงงานมีอายุการเก็บที่ยาวนาน 
  [     ] 6. ผลิตภัณฑของโรงงานมีราคาถูกกวาที่อื่น  
  [     ] 7. ผลิตภัณฑของโรงงานมีหลายราคาใหเลือก 
    [     ] 8. ทางโรงงานมีสวนลดเปนเงินสด 
  [     ] 9. ทางโรงงานมีการแถมผลิตภัณฑใหเมื่อซื้อในปริมาณมาก 
  [     ] 10. สามารถหาซื้อไดสะดวก 
  [     ] 11. พนักงานขายของทางโรงงานใหบริการดี สุภาพ 
  [     ] 12. มีการบอกและแนะนําตอจากคนใกลชิด 
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12. ความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑในระยะเวลา 1 เดือน 
[     ] 1. อาทิตยละครั้ง                 [     ] 2.  อาทิตยละ 2  ครั้ง 
[     ] 3. อาทิตยละ 3  ครั้ง                 [     ] 4.  วันเวนวัน 
[     ] 5.  ทุกวัน                         [     ] 6. อื่นๆ (โปรดระบุ)................ 

13. ผูซื้อ ซื้อผลิตภัณฑจากที่อื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะศานตหรือไม 
[     ] 1. ไม (ขามไปทําสวนที่ 3)            [     ] 2. มี (ใหตอบขอ 14) 

14. ในการซื้อนั้นผูซื้อชอบซื้อผลิตภัณฑจากรานคากี่แหงนอกจากโรงงานบุญญะศานต 
[     ] 1. 1-2 แหง                      [     ] 2. 3-4 แหง 

                               [      ] 3. ต้ังแต 5 แหงขึ้นไป                   [     ] 4.  อื่นๆ (โปรดระบุ)......................... 
 
 
 
 
 
 
ตัวอยางการตอบคําถาม     ในการเลือกรับประทานอาหาร ปจจัยเหลานี้เปนปญหาในการเลือกรับประทานอาหาร
ของทานเพียงใด 

ระดับความพึงพอใจ (ใหทําเคร่ืองหมาย  เพียงขอเดียว) ขอท่ี รายการที่ใชในการพิจารณา 
ปญหาที่เกิดขึ้น มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

ตัวอยาง
คําอธิบาย 

อาหารไมมีความสะอาด………. 
 
* ถาทานคิดวาเรื่องความสะอาด
ของอาหารเปนปญหาที่เกิดขึ้นและ
มีความสําคัญที่สุด…ทานก็ตองกา 

 ลงในชองแรก 
 
*  แตหากท านคิดว า เรื่ องความ
สะอาดของอาหารไมมีปญหา
เกิดขึ้นหรือเกิดปญหาแตไมใชเรื่อง
สําคัญ… ทานก็ตองกา  ลงใน
ชองทาย 
 

 
 
 

 

  
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย  ลงในชองที่ตรงกับความรูสึกนึกคิดที่เปนจริงของทาน 
รายการในขอนั้นเกิดเปนปญหาสําหรับทานหรือไม ? ในระดับมากนอยเพียงใด ?  
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สวนที่ 3 ปจจัยดานการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของผูซื้อ 
15. ทานคิดวาปจจัยสําคัญประการใดที่มีผลตอการซื้อหรือไมซื้อผลิตภัณฑจากโรงงานบุญญะศานต กรุณาใส
เครื่องหมาย  แสดงระดับผลของแตละปจจัยตอการตัดสินใจของทาน (กรุณาตอบทุกขอ) 

ระดับความสําคัญ  
ปจจัยดานการตลาด มาก

ท่ีสุด มาก ปาน
กลาง นอย นอยท่ีสุด 

ปจจัยสิ่งแวดลอม      
1. ระดับความตองการซื้อของลูกคาเพิ่มขึ้น เชน ลูกคาสั่ง
อาหารเพิ่มขึ้น 

� � � � � 

2. ภาวะเศรษฐกิจในปจจุบันมีแนวโนมดีขึ้น � � � � � 
3. การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีการผลิตดีขึ้น � � � � � 
4. การผันผวนทางการเมืองและนโยบายของรัฐมีสวนใน
การสนับสนุนการประกอบอาชีพ 

� � � � � 

5. ภาวะการแขงขันสูงขึ้น � � � � � 
6. อื่น ๆ โปรดระบุ................................................ � � � � � 
ปจจัยภายในองคกร      
1. วัตถุประสงคของสมาชิกในรานคาของผูซื้อ � � � � � 
2. ความตองการในตัวผลิตภัณฑเพื่อจําหนายของผูซื้อ  
เชนปริมาณของผลิตภัณฑ ชนิดของผลิตภัณฑ เปนตน 

� � � � � 

3. ผูมีอํานาจในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑในแตละครั้ง  
เชน หัวหนาครอบครัว เปนตน 

� � � � � 

4. อื่น ๆ โปรดระบุ................................................ � � � � � 
ปจจัยเฉพาะบุคคล      
1. ความเช่ือมั่นในคุณภาพของผลิตภัณฑ � � � � � 
2. ความเช่ือมั่นในกระบวนการผลิตของทางโรงงาน � � � � � 
3. ความชอบในตัวผลิตภัณฑของผูซื้อ ไมวาจะเปน 
 รสชาติ สีสัน ความสะอาด 

� � � � � 

4. ทัศนคติที่ดีตอโรงงาน  เชน ลักษณะการจําหนาย 
อัธยาศัย การใหบริการ 

� � � � � 

5. อื่น ๆ โปรดระบุ................................................ � � � �   � 
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ระดับความสําคัญ 
ปจจัยดานการตลาด มาก

ท่ีสุด มาก ปาน
กลาง นอย นอย

ท่ีสุด 
ปจจัยทางดานวัฒนธรรม      
1. วัฒนธรรมในทองถิ่น เชน การกิน การอาศัย ภาษา � � � � � 
2. การนับถือศาสนาของคนในทองถิ่น เชน พุทธ คริสต  
อิสลาม 

� � � � � 

3. ประเพณีการแสดงออกตาง ๆ ในทองถิ่น � � � � � 
4. อื่น ๆ โปรดระบุ................................................ � � � � � 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ      
1. Safety Food : ผลิตภัณฑของโรงงานผานกระบวน 
การผลิตที่สะอาดและปลอดภัย 

� � � � � 

2. Nutrition Food : ผลิตภัณฑของโรงงานมีคุณคาทาง 
โภชนาการ 

� � � � � 

3. Healthy Food : ผลิตภัณฑของโรงงานเปนผลิตภัณฑ 
เพื่อสุขภาพ 

� � � � � 

4. Diet Food : ผลิตภัณฑของโรงงานเปนผลิตภัณฑ 
เพื่อการควบคุมน้ําหนัก 

� � � � � 

5. Vegetarian Food : ผลิตภัณฑของโรงงานเปน 
ผลิตภัณฑอาหารมังสะวิรัติ 

� � � � � 

6. ผลิตภัณฑของโรงงานเปนผลิตภัณฑที่มีรสชาติอรอย � � � � � 
7. ผลิตภัณฑของโรงงานมีความหลากหลาย � � � � � 
8. ผลิตภัณฑของโรงงานเปนผลิตภัณฑที่มีความสะอาด � � � � � 
9. ผลิตภัณฑของโรงงานเปนผลิตภัณฑที่มีบรรจุภัณฑ  
เปดใชสะดวก 

□ � � � � 

10. ผลิตภัณฑของโรงงานเปนยี่หอที่รูจักและมีช่ือเสียง � � � � � 
11. ผลิตภัณฑของโรงงานมีการแสดงขอมูลที่ชัดเจน เชน  
ระบุช่ือผูผลิต สถานที่ผลิต วันที่ผลิต วันหมดอายุ  
คําแนะนําในการเก็บรักษา 

� � � � � 

12. ผลิตภัณฑของโรงงานมีเครื่องหมาย อย. � � � � � 
13. ผลิตภัณฑของโรงงานมีเครื่องหมายฮาลาล � � � � � 
14. ผลิตภัณฑของโรงงานแสดงน้ําหนักสุทธิของผลิตภัณฑ � � � � � 
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ระดับความสําคัญ  
ปจจัยดานการตลาด มาก

ท่ีสุด มาก ปาน
กลาง นอย นอย

ท่ีสุด 
ปจจัยดานราคา      
1. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ และปริมาณของผลิตภัณฑ � � � � � 
2. ผลิตภัณฑของโรงงานมีปายราคาแสดงติดไวชัดเจน � � � � � 
3. ผลิตภัณฑของโรงงานมีหลายราคาใหเลือก � � � � � 
4. ทางโรงงานมีสวนลดเงินสด � � � � � 
5. การใหเครดิตการชําระเงิน � � � � � 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย      
1. หาซื้อไดงาย สะดวก มีจําหนายทั่วไป � � � � � 
2. ผลิตภัณฑของโรงงานมีจําหนายใกลบาน � � � � � 
3. ทางโรงงานมีสถานที่จอดรถสะดวกสบาย � � � � � 
4. การเดินทางสะดวก รวดเร็ว � � � � � 
5. การติดตอกับทางโรงงานมีความสะดวกรวดเร็ว เชน 
ทางโทรศัพท 

� � � � � 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด      
1. พนักงานขายของทางโรงงานใหบริการดี สุภาพ � � � � � 
2. การโฆษณาทาง วิทยุ สิ่งพิมพ � � � � � 
3. การสงเสริมการขาย เชน การลดราคา แถมผลิตภัณฑ 
เมื่อซื้อในปริมาณมาก  

� � � � � 

4. การแนะนํา บอกตอจากบุคคลอื่นๆ เชน ญาติ เพื่อน � � � � � 
5. เปนผูสนับสนุนกิจกรรมตางๆ (เชน การแขงขันกีฬา)  
ชวยเหลือสังคม 
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สวนที่ 4 ขอเสนอแนะที่มีตอการซื้อผลิตภัณฑ 
16. ทานคิดวาปญหาและอุปสรรคใดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑจากโรงงานบุญญะศานต กรุณาใส
เครื่องหมาย  แสดงระดับผลของแตละปญหาและอุปสรรคตอการตัดสินใจของทาน (กรุณาตอบทุกขอ) 

ระดับความสําคัญ  
ปจจัยดานการตลาด มาก

ท่ีสุด มาก ปาน
กลาง นอย นอย

ท่ีสุด 
ปจจัยสิ่งแวดลอม      
1. ระดับความตองการซื้อของลูกคาลดลง เชน ลูกคาสั่ง
อาหารนอยลง 

� � � � � 

2. ภาวะเศรษฐกิจในปจจุบันมีแนวโนมแยลง � � � � � 
3. การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีการผลิตแยลง � � � � � 
4. การผันผวนทางการเมืองและนโยบายของรัฐไมมีสวน
ในการสนับสนุนการประกอบอาชีพ 

� � � � � 

4. ภาวะการแขงขันตํ่าลง � � � � � 
5. อื่นโปรดระบุ............................................................. � � � � � 
ปจจัยภายในองคกร      
1. วัตถุประสงคของสมาชิกในรานคาของผูซื้อไมตรงกัน � � � � � 
2. ความตองการในตัวผลิตภัณฑเพื่อจําหนายของผูซื้อ 
ลดลง เชน ปริมาณ  ชนิดของผลิตภัณฑ เปนตน 

� � � � � 

3. ไมมีหัวหนาที่มีอํานาจในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑใน 
แตละครั้ง เชน หัวหนาครอบครัว เปนตน 

� � � � � 

4. อื่น ๆ โปรดระบุ................................................ � � � � � 
ปจจัยเฉพาะบุคคล      
1. ความเช่ือมั่นในคุณภาพของผลิตภัณฑจากโรงงาน � � � � � 
2. ความเช่ือมั่นในกระบวนการผลิตของทางโรงงาน � � � � � 
3. ความชอบในตัวผลิตภัณฑของผูซื้อมีนอย เชน รสชาติ  
สีสัน ความสะอาด 

� � � � � 

4. ทัศนคติที่ไมดีตอโรงงาน  เชน ลักษณะการจําหนาย อัธย
การใหบริการ 

� � � � � 

5. อื่น ๆ โปรดระบุ................................................ � � � �   � 
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ระดับความสําคัญ  
ปจจัยดานการตลาด มาก

ท่ีสุด มาก ปาน
กลาง นอย นอย

ท่ีสุด 
ปจจัยทางดานวัฒนธรรม      
1. ความแตกตางของวัฒนธรรมในทองถิ่น เชน การกิน  
การอาศัย ภาษา 

� � � � � 

2. ความแตกตางในการนับถือศาสนาของคนในทองถิ่น  
เชน พุทธ   คริสต อิสลาม 

� � � � � 

3. ความแตกตางของประเพณีการแสดงออกตาง ๆ ใน 
ทองถิ่น 

� � � � � 

4. อื่น ๆ โปรดระบุ................................................ � � � � � 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ      
1. ความเช่ือมั่นในมาตรฐานความปลอดภัยดานผลิตภัณฑ 
 ของโรงงานมีนอย 

� � � � � 

2. ผลิตภัณฑของโรงงานมีคุณคาทางโภชนาการต่ํา � � � � � 
3. ผลิตภัณฑของโรงงานเปนผลิตภัณฑที่ไมมีประโยชน 
ตอรางกาย 

� � � � � 

4. ผลิตภัณฑของโรงงานมีแคลอรีสูง รับประทานแลว 
ทําใหอวน 

� � � � � 

5. รสชาติของผลิตภัณฑไมอรอยและไมตรงตาม 
ความตองการ 

� � � � � 

6. มีชนิดของผลิตภัณฑใหเลือกนอย � � � � � 
7. ไมรูจักยี่หอผลิตภัณฑของโรงงาน � � � � � 
8. บรรจุภัณฑของโรงงานเปดใชยาก � � � � � 
9. ฉลากไมระบุรายละเอียด เชน ช่ือผูผลิต สถานที่ผลิต  
วันที่ผลิต วันหมดอายุ 

□ � � � � 

10. ผลิตภัณฑไมมีเครื่องหมาย อย. � � � � � 
11. ผลิตภัณฑไมมีเครื่องหมายฮาลาล � � � � � 
12. ไมมีคําแนะนําในการบริโภคและวิธีการเก็บรักษา � � � � � 
13. ไมแสดงน้ําหนักสุทธิของผลิตภัณฑ � � � � � 
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ระดับความสําคัญ  
ปจจัยดานการตลาด มาก

ท่ีสุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ท่ีสุด 
ปจจัยดานราคา      
1. ราคาไมเหมาะสมกับคุณภาพ และปริมาณของ 
ผลิตภัณฑ 

� � � � � 

2. ผลิตภัณฑของโรงงานไมมีมีปายราคาแสดงติดไว 
ชัดเจน 

� � � � � 

3. ผลิตภัณฑของโรงงานมีระดับราคาใหเลือกนอย � � � � � 
4. ทางโรงงานไมมีสวนลดเงินสด � � � � � 
5. ทางโรงงานไมมีการใหเครดิตใจการชําระเงิน � � � � � 
ปจจัยชองทางการจัดจําหนาย      
1. หาซื้อไดยาก ไมสะดวก มีจําหนายนอย � � � � � 
2. ผลิตภัณฑของโรงงานไมมีจําหนายใกลบาน � � � � � 
3. ทางโรงงานมีสถานที่จอดรถที่คับแคบ � � � � � 
4. การเดินทางไมสะดวก ลาชา � � � � � 
5. การติดตอกับทางโรงงานไมสะดวก เชน โทรศัพท      
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด      
1. พนักงานขายของทางโรงงานใหบริการไมดีเทาที่ควร � � � � � 
2. ไมมีการโฆษณาทาง วิทยุ สิ่งพิมพ � � � � � 
3. ไมมีการสงเสริมการขาย เชน การลดราคา  
แถมผลิตภัณฑเมื่อซื้อในปริมาณมาก 

� � � � � 

4.ไมมี การแนะนํา บอกตอจากบุคคลอื่นๆ เชน ญาติ  
เพื่อน 

� � � � � 

5. ไมไดเปนผูสนับสนุนกิจกรรมตางๆ (เชน การแขงขัน 
กีฬา) ชวยเหลือสังคม 

� � � � � 

 
 
 
 

 
 
 

*******ขอขอบพระคุณเปนอยางสูง******* 
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ผลการวิเคราะหขอมูล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 

65

ตารางที่ 1 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากทางโรงงาน จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

รวม 
การซื้อผลติภัณฑจากทางโรงงาน 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑหมด 0 
(0.0) 

17 
(14.9) 

17 
(11.3) 

ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑใกลหมด 27 
(75.0) 

52 
(45.6) 

79 
(52.7) 

ซ้ือเมื่อเมื่อมีงานบุญ งานแตง 9 
(25.0) 

45 
(39.0) 

54 
(36.0) 

 
ตารางที่ 2 จํานวน และรอยละของผลิตภัณฑที่ผูซ้ือเลือกซื้อ จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

รวม 
ผลิตภัณฑทีผู่ซ้ือเลือกซ้ือ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

กวยเตี๋ยวเสนใหญ 23 
(63.9) 

66 
(57.9) 

89 
(59.3) 

กวยเตี๋ยวเสนเล็ก 14 
(38.9) 

66 
(57.9) 

58 
(38.7) 

กวยจั๊บ 13 
(36.1) 

45 
(39.5) 

58 
(38.7) 

เสนหมี่ขาว 14 
(38.9) 

20 
(17.5) 

34 
(22.7) 

บะหมี ่ 4 
(11.1) 

24 
(21.1) 

28 
(18.7) 

วุนเสน 14 
(38.9) 

30 
(26.3) 

44 
(29.3) 

แผนเกี๊ยว 8 
(22.2) 

32 
(28.1) 

40 
(26.7) 

หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน  
                   2. ระบุผลิตภัณฑไดมากกวา 1 ขอ  

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 

66

ตารางที่ 3 จํานวน และรอยละของปริมาณการซื้อในแตละครั้ง จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

รวม 
ปริมาณการซือ้ในแตละครั้ง 

(กิโลกรัม) จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

10-20 15 
(41.7) 

53 
(46.5) 

68 
(45.3) 

21-30 1 
(2.8) 

5 
(4.4) 

6 
(4.0) 

31-40 2 
(5.6) 

9 
(7.9) 

11 
(7.3) 

41-50 2 
(5.6) 

12 
(10.5) 

14 
(9.3) 

มากกวา 50 7 
(19.4) 

16 
(14.0) 

23 
(15.3) 

อื่นๆ 
9 

(25.0) 
19 

(16.7) 
28 

(18.7) 
หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง นอยกวา 10 กิโลกรัม 
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ตารางที่ 4 จํานวน และรอยละของหลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากโรงงาน    
บุญญะศานต จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

รวม หลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจเลอืกซ้ือ 
ผลิตภัณฑจากโรงงาน 

บุญญะศานต จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ความนาเชื่อถือในดานกระบวนการผลิต 18 
(50.0) 

58 
(50.9) 

76 
(50.7) 

ผลิตภัณฑสะอาดและมีคุณคาทางโภชนาการ 23 
(63.9) 

65 
(57.0) 

88 
(58.7) 

ผลิตภัณฑมีรสชาติอรอย 17 
(47.2) 

74 
(64.9) 

91 
(60.7) 

ผลิตภัณฑมีหลากหลายชนิด 15 
(41.7) 

36 
(31.6) 

51 
(34.0) 

ผลิตภัณฑมอีายุการเก็บที่ยาวนาน 13 
(36.1) 

57 
(50.0) 

70 
(46.7) 

ผลิตภัณฑมีราคาถูกกวาทีอ่ื่น 8 
(22.2) 

39 
(34.2) 

47 
(31.3) 

ผลิตภัณฑมีหลายราคาใหเลือก 13 
(36.1) 

21 
(18.4) 

34 
(22.7) 

มีสวนลดเปนเงินสด 21 
(58.3) 

44 
(38.6) 

65 
(43.3) 

มีการแถมผลิตภณัฑใหเมื่อซ้ือในปริมาณ
มาก 

22 
(61.1) 

41 
(36.0) 

63 
(42.0) 

สามารถหาซื้อไดสะดวก 17 
(47.2) 

57 
(50.0) 

74 
(49.3) 

พนักงานขายใหบริการดีสุภาพ 27 
(75.0) 

60 
(52.6) 

87 
(58.0) 

มีการบอกและแนะนําตอจากคนใกลชิด 12 
(33.3) 

29 
(25.4) 

41 
(27.3) 

หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน  
                   2. ระบุหลักเกณฑไดมากกวา 1 ขอ 
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ตารางที่ 5 จํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑในระยะเวลา 1 เดือน จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

รวม 
ความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑในระยะเวลา 

1 เดือน จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

อาทติยละครั้ง 1 
(2.8) 

2 
(1.8) 

3 
(2.0) 

อาทติยละ 2 คร้ัง 4 
(11.1) 

10 
(8.8) 

14 
(9.3) 

อาทติยละ 3 คร้ัง 16 
(44.4) 

51 
(44.7) 

67 
(44.7) 

วันเวนวนั 14 
(38.9) 

42 
(36.8) 

56 
(37.3) 

ทุกวัน 1 
(2.8) 

9 
(7.9) 

10 
(6.7) 

 
ตารางที่ 6 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากแหลงอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะ
ศานต จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

รวม 
การซื้อผลติภัณฑจากแหลงอื่นนอกเหนือจาก

ทางโรงงานบุญญะศานต จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมมีการซื้อ 18 
(50.0) 

61 
(53.3) 

79 
(52.7) 

มีการซื้อ 18 
(50.0) 

53 
(46.7) 

71 
(47.3) 
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ตารางที่ 7 จํานวน และรอยละของจํานวนรานคาอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะศานต จําแนก
ตามเพศ 
  

 
ตารางที่ 8 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากทางโรงงาน จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 
อายุต่ํากวา 

20 ป 
20-29 ป 30-39 ป 40-49 ป 50-59 ป 60 ปข้ึน

ไป 
รวม 

การซื้อผลติภัณฑจากทาง 
โรงงาน 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑหมด 0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

3 
(7.9) 

9 
(25.0) 

2 
(3.7) 

3 
(21.4) 

17 
(11.3) 

ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑใกลหมด 0 
(0.0) 

3 
(50.0) 

24 
(63.2) 

13 
(36.1) 

31 
(57.4) 

8 
(57.1) 

79 
(52.7) 

ซ้ือเมื่อเมื่อมีงานบุญ งานแตง 2 
(100) 

3 
(50.0) 

11 
(28.9) 

14 
(38.9) 

21 
(38.9) 

3 
(21.4) 

54 
(36.0) 

 
 
 
 
 
 
 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

รวม 
จํานวนรานคาอืน่นอกจากโรงงาน 

บุญญะศานต จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

1-2 แหง 15 
(83.3) 

47 
(88.7) 

62 
(87.3) 

3-4 แหง 3 
(16.7) 

6 
(11.3) 

9 
(12.7) 
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ตารางที่ 9 จํานวน และรอยละของผลิตภัณฑที่ผูซ้ือเลือกซ้ือ จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 
อายุต่ํากวา 

20 ป 
20-29 ป 30-39 ป 40-49 ป 50-59 ป 60 ปข้ึน

ไป 
รวม 

ผลิตภัณฑทีผู่ซ้ือเลือกซ้ือ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
กวยเตี๋ยวเสนใหญ 0 

(0.0) 
5 

(83.3) 
20 

(52.6) 
23 

(63.9) 
29 

(53.7) 
12 

(85.7) 
89 

(59.3) 
กวยเตี๋ยวเสนเล็ก 0 

(0.0) 
3 

(50.0) 
17 

(44.7) 
19 

(52.8) 
28 

(51.9) 
13 

(92.9) 
80 

(53.5) 
กวยจั๊บ 1 

(50.0) 
2 

(33.3) 
9 

(23.7) 
16 

(44.4) 
20 

(37.0) 
10 

(71.4) 
58 

(38.7) 
เสนหมี่ขาว 0 

(0.0) 
1 

(16.7) 
10 

(26.3) 
7 

(19.4) 
12 

(22.2) 
4 

(28.6) 
34 

(18.7) 
บะหมี ่ 0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
6 

(15.8) 
8 

(22.2) 
11 

(20.4) 
3 

(21.4) 
28 

(18.7) 
วุนเสน 0 

(0.0) 
1 

(16.7) 
11 

(28.9) 
10 

(27.8) 
15 

(27.8) 
7 

(50.0) 
44 

(29.3) 
แผนเกี๊ยว 0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
9 

(23.7) 
10 

(27.8) 
16 

(29.6) 
5 

(35.7) 
40 

(26.7) 
หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน  
                   2. ระบุชนิดผลิตภัณฑไดมากกวา 1 ขอ 
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ตารางที่ 10 จํานวน และรอยละของปริมาณการซื้อในแตละครั้ง จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 
อายุต่ํากวา 

20 ป 
20-29 ป 30-39 ป 40-49 ป 50-59 ป 60 ปข้ึน

ไป 
รวม 

ปริมาณการซือ้ในแตละครั้ง 
(กิโลกรัม) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

10-20 1 
(50.0) 

3 
(50.0) 

19 
(50.0) 

15 
(41.7) 

21 
(38.9) 

9 
(64.3) 

68 
(45.3) 

21-30 0 
(0.0) 

1 
(16.7) 

2 
(5.3) 

1 
(2.8) 

2 
(3.7) 

0 
(0.0) 

6 
(4.0) 

31-40 1 
(50.0) 

0 
(0.0) 

3 
(7.9) 

3 
(8.3) 

3 
(5.6) 

1 
(7.1) 

11 
(7.3) 

41-50 0 
(0.0) 

1 
(16.7) 

4 
(10.5) 

3 
(8.3) 

5 
(9.3) 

1 
(7.1) 

14 
(9.3) 

มากกวา 50 0 
(0.0) 

1 
(16.7) 

5 
(13.2) 

6 
(16.7) 

10 
(18.5) 

1 
(7.1) 

23 
(15.3) 

อื่นๆ 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
5 

(13.2) 
8 

(22.2) 
13 

(24.1) 
2 

(14.3) 
28 

(18.7) 
หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง นอยกวา 10 กิโลกรัม 
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ตารางที่ 11 จํานวน และรอยละของหลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑจากโรงงาน    
บุญญะศานต จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 
อายุต่ํา
กวา 20 
ป 

20-29 ป 30-39 ป 40-49 ป 50-59 ป 60 ปข้ึน
ไป 

รวม หลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจเลอืกซ้ือ
ผลิตภัณฑจากโรงงาน 

บุญญะศานต 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
ความนาเชื่อถือในดานกระบวนการผลิต 2 

(100.0) 
2 

(33.3) 
18 

(47.4) 
17 

(47.2) 
30 

(55.6) 
7 

(50.0) 
76 

(50.7) 
ผลิตภัณฑสะอาดและมีคุณคาทาง
โภชนาการ 

1 
(50.0) 

4 
(66.7) 

22 
(57.9) 

19 
(52.8) 

33 
(61.1) 

9 
(64.3) 

88 
(58.7) 

ผลิตภัณฑมีรสชาติอรอย 2 
(100.0) 

4 
(66.7) 

23 
(60.5) 

17 
(47.2) 

35 
(64.8) 

10 
(71.4) 

91 
(60.7) 

ผลิตภัณฑมีหลากหลายชนิด 0 
(0.0) 

4 
(66.7) 

14 
(36.8) 

9 
(25.0) 

19 
(35.2) 

5 
(35.7) 

51 
(34.0) 

ผลิตภัณฑมอีายุการเก็บที่ยาวนาน 2 
(100.0) 

3 
(50.0) 

16 
(42.1) 

10 
(27.8) 

31 
(57.4) 

8 
(57.1) 

70 
(46.7) 

ผลิตภัณฑมีราคาถูกกวาทีอ่ื่น 1 
(50.0) 

3 
(50.0) 

13 
(34.2) 

6 
(16.7) 

2 
(37.0) 

4 
(28.6) 

47 
(31.3) 

ผลิตภัณฑมีหลายราคาใหเลือก 0 
(0.0) 

2 
(33.3) 

9 
(23.7) 

8 
(22.2) 

12 
(22.2) 

3 
(21.4) 

34 
(22.7) 

มีสวนลดเปนเงินสด 1 
(50.0) 

2 
(33.3) 

14 
(23.7) 

15 
(41.7) 

27 
(50.0) 

6 
(42.9) 

65 
(43.3) 

มีการแถมผลิตภณัฑใหเมื่อซ้ือใน
ปริมาณมาก 

0 
(0.0) 

1 
(16.7) 

16 
(42.1) 

15 
(41.7) 

24 
(44.4) 

7 
(50.0) 

63 
(42.0) 

สามารถหาซื้อไดสะดวก 0 
(0.0) 

2 
(33.3) 

17 
(44.7) 

20 
(55.6) 

27 
(50.0) 

8 
(57.1) 

74 
(49.3) 

พนักงานขายใหบริการดีสุภาพ 1 
(50.0) 

2 
(33.3) 

21 
(55.3) 

21 
(58.3) 

33 
(61.1) 

9 
(64.3) 

87 
(58.0) 

มีการบอกและแนะนําตอจากคน
ใกลชิด 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

9 
(23.7) 

11 
(30.6) 

15 
(27.8) 

6 
(42.9) 

41 
(27.3) 

 
 
หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน 
                   2. ระบุหลักเกณฑไดมากกวา  1 ขอ 
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ตารางที่ 12 จํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑในระยะเวลา 1 เดือน จําแนกตาม
อายุ 
 

อายุ 
อายุต่ํากวา 

20 ป 
20-29 ป 30-39 ป 40-49 ป 50-59 ป 60 ปข้ึน

ไป 
รวม  

ความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑใน
ระยะเวลา 1 เดอืน จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
อาทติยละครั้ง 0 

(0.0) 
3 

(50.0) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
3 

(2.0) 
อาทติยละ 2 คร้ัง 1 

(50.0) 
1 

(16.7) 
3 

(7.9) 
3 

(8.3) 
6 

(11.1) 
0 

(0.0) 
14 

(9.3) 
อาทติยละ 3 คร้ัง 0 

(0.0) 
1 

(16.7) 
18 

(47.4) 
18 

(36.1) 
27 

(50.0) 
3 

(21.4) 
67 

(44.7) 
วันเวนวนั 0 

(0.0) 
1 

(16.7) 
15 

(39.5) 
13 

(33.3) 
18 

(33.3) 
9 

(64.3) 
56 

(37.3) 
ทุกวัน 1 

(50.0) 
0 

(0.0) 
2 

(5.3) 
2 

(5.6) 
3 

(5.6) 
2 

(14.3) 
10 

(6.7) 
 
ตารางที่ 13 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากแหลงอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะ
ศานต จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 
อายุต่ํากวา 

20 ป 
20-29 ป 30-39 ป 40-49 ป 50-59 ป 60 ปข้ึน

ไป 
รวม การซื้อผลติภัณฑจากแหลงอื่น

นอกเหนอืจากทางโรงงาน 
บุญญะศานต จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
ไมมีการซื้อ 1 

(50.0) 
4 

(66.7) 
17 

(44.7) 
20 

(55.6) 
27 

(50.0) 
10 

(71.4) 
79 

(52.7) 
มีการซื้อ 1 

(50.0) 
2 

(33.3) 
21 

(55.3) 
16 

(44.4) 
27 

(50.0) 
4 

(28.6) 
71 

(47.3) 
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ตารางที่ 14 จํานวน และรอยละของจํานวนรานคาอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะศานต 
จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 
อายุต่ํากวา 

20 ป 
20-29 ป 30-39 ป 40-49 ป 50-59 ป 60 ปข้ึน

ไป 
รวม 

จํานวนรานคาอืน่นอกจาก 
โรงงานบุญญะศานต 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

1-2 แหง 0 
(0.0) 

1 
(50.0) 

20 
(95.2) 

13 
(81.3) 

24 
(88.9) 

4 
(100.0) 

62 
(87.3) 

3-4 แหง 1 
(100.0) 

1 
(50.0) 

1 
(4.8) 

3 
(18.8) 

3 
(11.1) 

0 
(0.0) 

9 
(12.7) 

 
ตารางที่ 15 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากทางโรงงาน จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถม 
ศึกษา 

มัธยมศึกษา 
หรือ ปวช. 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. ปริญญาตร ี สูงกวา

ปริญญาตร ี
รวม 

การซื้อผลติภัณฑจากทางโรงงาน 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑหมด 1 

(12.9) 
10 

(19.2) 
2 

(3.6) 
1 

(11.1) 
0 

(0.0) 
17 

(11.3) 
ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑใกลหมด 16 

(51.6) 
29 

(55.8) 
28 

(50.0) 
5 

(55.6) 
1 

(50.0) 
79 

(52.7) 
ซ้ือเมื่อเมื่อมีงานบุญ งานแตง 11 

(35.5) 
13 

(25.0) 
26 

(46.4) 
3 

(33.3) 
1 

(50.0) 
54 

(36.0) 
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ตารางที่ 16 จํานวน และรอยละของผลิตภัณฑที่ผูซ้ือเลือกซ้ือ จําแนกตามระดับการศกึษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถม 
ศึกษา 

มัธยมศึกษา 
หรือ ปวช. 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. ปริญญาตร ี สูงกวา

ปริญญาตร ี
รวม 

ผลิตภัณฑทีผู่ซ้ือเลือกซ้ือ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
กวยเตี๋ยวเสนใหญ 23 

(74.2) 
32 

(61.5) 
29 

(51.8) 
4 

(44.4) 
1 

(50.0) 
89 

(59.3) 
กวยเตี๋ยวเสนเล็ก 20 

(64.5) 
28 

(53.8) 
27 

(48.2) 
5 

(55.6) 
0 

(0.0) 
80 

(53.3) 
กวยจั๊บ 17 

(54.8) 
20 

(38.5) 
19 

(33.9) 
2 

(22.2) 
0 

(0.0) 
58 

(38.7) 
เสนหมี่ขาว 6 

(19.4) 
11 

(21.2) 
15 

(26.8) 
1 

(11.1) 
1 

(50.0) 
34 

(22.7) 
บะหมี ่ 4 

(12.9) 
16 

(30.8) 
7 

(12.5) 
1 

(11.1) 
0 

(0.0) 
28 

(18.7) 
วุนเสน 12 

(38.7) 
15 

(28.8) 
14 

(25.0) 
3 

(33.3) 
0 

(0.0) 
44 

(29.3) 
แผนเกี๊ยว 8 

(25.8) 
19 

(36.5) 
12 

(21.4) 
1 

(11.1) 
0 

(0.0) 
40 

(26.7) 
หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน  
                   2. ระบุชนิดผลิตภัณฑไดมากกวา 1 ขอ 
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หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง นอยกวา 10 กิโลกรัม 

ตารางที่ 17 จํานวน และรอยละของปริมาณการซื้อในแตละครั้ง จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถม 
ศึกษา 

มัธยมศึกษา 
หรือ ปวช. 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. ปริญญาตร ี สูงกวา

ปริญญาตร ี
รวม 

ปริมาณการซือ้ในแตละครั้ง 
(กิโลกรัม) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

10-20 17 
(54.8) 

26 
(50.0) 

22 
(39.3) 

3 
(33.3) 

0 
(0.0) 

68 
(45.3) 

21-30 0 
(0.0) 

2 
(3.8) 

2 
(3.6) 

1 
(11.1) 

1 
(50.0) 

6 
(4.0) 

31-40 2 
(6.5) 

2 
(3.8) 

5 
(8.9) 

2 
(22.2) 

0 
(0.0) 

11 
(7.3) 

41-50 0 
(0.0) 

8 
(15.4) 

6 
(10.7) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

14 
(9.3) 

มากกวา 50 5 
(16.1) 

7 
(13.5) 

9 
(13.5) 

1 
(11.1) 

1 
(50.0) 

23 
(15.3) 

อื่นๆ 7 
(22.6) 

7 
(13.5) 

12 
(16.1) 

2 
(22.2) 

0 
(0.0) 

28 
(18.7) 
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หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน 
                   2. ระบุหลักเกณฑไดมากกวา  1 ขอ 

ตารางที่ 18 จํานวน และรอยละของหลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑจากโรงงาน    
บุญญะศานต จําแนกตามอายุ 
 

ระดับการศึกษา 
ประถม 
ศึกษา 

มัธยมศึกษา 
หรือ ปวช. 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. 

ปริญญาตร ี สูงกวา
ปริญญาตร ี

รวม หลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจเลอืก
ซ้ือผลิตภณัฑจากโรงงาน 

บุญญะศานต จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ความนาเชื่อถือในดานกระบวนการ
ผลิต 

19 
(61.3) 

26 
(50.0) 

23 
(41.1) 

7 
(77.8) 

1 
(50.0) 

76 
(50.7) 

ผลิตภัณฑสะอาดและมีคุณคาทาง
โภชนาการ 

17 
(54.8) 

33 
(63.5) 

29 
(51.8) 

8 
(88.9) 

1 
(50.0) 

88 
(58.7) 

ผลิตภัณฑมีรสชาติอรอย 19 
(61.3) 

26 
(50.0) 

37 
(66.1) 

8 
(88.9) 

1 
(50.0) 

91 
(60.7) 

ผลิตภัณฑมีหลากหลายชนิด 12 
(38.7) 

17 
(32.7) 

16 
(28.6) 

4 
(44.4) 

2 
(100.0) 

51 
(34.0) 

ผลิตภัณฑมอีายุการเก็บที่ยาวนาน 10 
(32.3) 

20 
(38.5) 

35 
(62.5) 

5 
(55.6) 

0 
(0.0) 

70 
(46.7) 

ผลิตภัณฑมีราคาถูกกวาทีอ่ื่น 8 
(25.8) 

18 
(30.8) 

21 
(37.5) 

2 
(22.2) 

0 
(0.0) 

47 
(31.3) 

ผลิตภัณฑมีหลายราคาใหเลือก 10 
(32.3) 

10 
(19.2) 

13 
(23.2) 

1 
(11.1) 

0 
(0.0) 

34 
(22.7) 

มีสวนลดเปนเงินสด 14 
(45.2) 

23 
(44.2) 

24 
(42.9) 

4 
(44.4) 

0 
(0.0) 

65 
(43.3) 

มีการแถมผลิตภณัฑใหเมื่อซ้ือใน
ปริมาณมาก 

14 
(45.2) 

22 
(42.3) 

23 
(41.1) 

3 
(33.3) 

1 
(50.0) 

63 
(42.0) 

สามารถหาซื้อไดสะดวก 18 
(58.1) 

32 
(61.5) 

20 
(35.7) 

4 
(44.4) 

0 
(0.0) 

74 
(49.3) 

พนักงานขายใหบริการดีสุภาพ 18 
(58.1) 

32 
(61.5) 

30 
(53.6) 

6 
(66.7) 

1 
(50.0) 

87 
(58.0) 

มีการบอกและแนะนําตอจากคน
ใกลชิด 

7 
(22.6) 

18 
(34.6) 

15 
(26.8) 

1 
(26.8) 

0 
(0.0) 

41 
(27.3) 
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ตารางที่ 19 จํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑในระยะเวลา 1 เดือน จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถม 
ศึกษา 

มัธยมศึกษา 
หรือ ปวช. 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. 

ปริญญาตร ี สูงกวา
ปริญญาตร ี

รวม 
ความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑใน

ระยะเวลา 1 เดอืน 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
อาทติยละครั้ง 0 

(0.0) 
1 

(1.9) 
1 

(1.8) 
1 

(11.1) 
0 

(0.0) 
3 

(2.0) 
อาทติยละ 2 คร้ัง 4 

(12.9) 
5 

(9.6) 
4 

(7.1) 
0 

(0.0) 
1 

(50.0) 
14 

(9.3) 
อาทติยละ 3 คร้ัง 11 

(35.5) 
26 

(50.0) 
29 

(51.8) 
1 

(11.1) 
0 

(0.0) 
67 

(44.7) 
วันเวนวนั 12 

(38.7) 
18 

(34.6) 
19 

(33.9) 
6 

(66.7) 
1 

(50.0) 
56 

(37.3) 
ทุกวัน 4 

(12.9) 
2 

(3.8) 
3 

(5.4) 
1 

(11.1) 
0 

(0.0) 
10 

(6.7) 
 
ตารางที่ 20 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากแหลงอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะ
ศานต จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
ระดับการศึกษา 

ประถม 
ศึกษา 

มัธยมศึกษา 
หรือ ปวช. 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. 

ปริญญาตร ี สูงกวา
ปริญญาตร ี

รวม การซื้อผลติภัณฑจากแหลงอื่น
นอกเหนอืจากทางโรงงาน 

บุญญะศานต จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมมีการซื้อ 17 
(54.8) 

27 
(51.9) 

31 
(55.4) 

3 
(33.3) 

1 
(50.0) 

79 
(52.7) 

มีการซื้อ 14 
(45.2) 

25 
(48.1) 

25 
(44.6) 

6 
(66.7) 

1 
(50.0) 

71 
(47.3) 
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ตารางที่ 21 จํานวน และรอยละของจํานวนรานคาอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะศานต 
จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
ประถม 
ศึกษา 

มัธยมศึกษา 
หรือ ปวช. 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. 

ปริญญาตร ี สูงกวา
ปริญญาตร ี

รวม 
จํานวนรานคาอืน่นอกจาก 
โรงงานบุญญะศานต 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

 จํานวน 
(รอยละ) 

1-2 แหง 
14 

(100.0) 
22 

(88.0) 
20 

(80.0) 
5 

(83.3) 
1 

(100.0) 
62 

(87.3) 
3-4 แหง 0 

(0.0) 
3 

(12.0) 
5 

(20.0) 
1 

(16.7) 
0 

(0.0) 
9 

(12.7) 
 
ตารางที่ 22 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากทางโรงงาน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดอืน (บาท) 
3,001– 
10,000 

10,001– 
25,000 

25,001– 
40,000 

40,001– 
55,000 

55,001– 
70,000 

70,001– 
85,000 

รวม 
การซื้อผลติภัณฑจากทาง 

โรงงาน 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑหมด 0 

(0.0) 
1 

(5.0) 
7 

(16.7) 
3 

(8.8) 
3 

(9.1) 
3 

(18.8) 
17 

(11.3) 
ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑใกลหมด 2 

(40.0) 
10 

(50.0) 
22 

(52.4) 
21 

(61.8) 
16 

(48.5) 
8 

(50.0) 
79 

(52.7) 
ซ้ือเมื่อเมื่อมีงานบุญ งานแตง 3 

(60.0) 
9 

(45.0) 
13 

(31.0) 
10 

(29.4) 
14 

(42.2) 
5 

(31.3) 
54 

(36.0) 
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หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน  
                   2. ระบุชนิดผลิตภัณฑไดมากกวา 1 ขอ 

ตารางที่ 23 จํานวน และรอยละของผลิตภัณฑที่ผูซ้ือเลือกซื้อ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดอืน (บาท) 
3,001– 
10,000 

10,001– 
25,000 

25,001– 
40,000 

40,001– 
55,000 

55,001– 
70,000 

70,001– 
85,000 

รวม 
ผลิตภัณฑทีผู่ซ้ือเลือกซ้ือ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

กวยเตี๋ยวเสนใหญ 2 
(40.0) 

12 
(60.0) 

25 
(59.5) 

17 
(51.5) 

20 
(60.6) 

13 
(81.3) 

89 
(59.3) 

กวยเตี๋ยวเสนเล็ก 1 
(20.0) 

10 
(50.0) 

26 
(61.9) 

15 
(44.1) 

17 
(51.5) 

11 
(68.8) 

80 
(53.3) 

กวยจั๊บ 0 
(0.0) 

6 
(30.0) 

25 
(59.5) 

10 
(29.4) 

10 
(30.3) 

7 
(43.8) 

58 
(38.7) 

เสนหมี่ขาว 0 
(0.0) 

1 
(5.0) 

13 
(31.0) 

7 
(20.6) 

7 
(21.2) 

6 
(37.5) 

34 
(22.7) 

บะหมี ่ 0 
(0.0) 

3 
(15.0) 

11 
(26.2) 

12 
(35.3) 

1 
(3.0) 

1 
(6.3) 

28 
(18.7) 

วุนเสน 0 
(0.0) 

4 
(20.0) 

19 
(45.2) 

7 
(20.6) 

9 
(27.3) 

5 
(31.3) 

44 
(29.3) 

แผนเกี๊ยว 0 
(0.0) 

4 
(20.0) 

11 
(26.2) 

15 
(44.1) 

7 
(21.2) 

3 
(18.8) 

40 
(26.7) 
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ตารางที่ 24 จํานวน และรอยละของปริมาณการซื้อในแตละครั้ง จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดอืน (บาท) 
3,001– 
10,000 

10,001– 
25,000 

25,001– 
40,000 

40,001– 
55,000 

55,001– 
70,000 

70,001– 
85,000 

รวม 
ปริมาณการซือ้ในแตละครั้ง 

(กิโลกรัม) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
10-20 4 

(80.0) 
14 

(70.0) 
23 

(54.8) 
12 

(35.3) 
10 

(30.3) 
5 

(31.3) 
68 

(45.3) 
21-30 0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
3 

(7.1) 
3 

(8.8) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
6 

(40.0) 
31-40 1 

(20.0) 
0 

(0.0) 
2 

(4.8) 
3 

(8.8) 
5 

(15.2) 
0 

(0.0) 
11 

(7.3) 
41-50 0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
5 

(14.7) 
6 

(18.2) 
3 

(18.8) 
14 

(9.3) 
มากกวา 50 0 

(0.0) 
1 

(5.0) 
3 

(7.1) 
6 

(17.6) 
6 

(18.2) 
7 

(43.8) 
23 

(15.3) 
อื่นๆ 0 

(0.0) 
5 

(25.0) 
11 

(26.2) 
5 

(14.7) 
6 

(18.2) 
1 

(6.3) 
28 

(18.7) 
หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง นอยกวา 10 กิโลกรัม 
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หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน 
                   2. ระบุหลักเกณฑไดมากกวา  1 ขอ 

ตารางที่ 25 จํานวน และรอยละของหลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑจากโรงงาน    
บุญญะศานต จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดอืน (บาท) 
3,001– 
10,000 

10,001– 
25,000 

25,001– 
40,000 

40,001– 
55,000 

55,001– 
70,000 

70,001– 
85,000 

รวม หลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจ
เลือกซ้ือผลิตภณัฑจากโรงงาน

บุญญะศานต จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ความนาเชื่อถือในดาน
กระบวนการผลิต 

2 
(40.0) 

9 
(45.0) 

23 
(54.8) 

15 
(44.1) 

20 
(60.6) 

7 
(43.8) 

76 
(50.7) 

ผลิตภัณฑสะอาดและมีคุณคา
ทางโภชนาการ 

2 
(40.0) 

9 
(45.0) 

28 
(66.7) 

21 
(61.8) 

19 
(57.6) 

9 
(56.3) 

88 
(58.7) 

ผลิตภัณฑมีรสชาติอรอย 3 
(60.0) 

11 
(55.0) 

31 
(73.8) 

18 
(52.9) 

18 
(54.5) 

10 
(62.5) 

91 
(60.7) 

ผลิตภัณฑมีหลากหลายชนิด 1 
(20.0) 

5 
(25.0) 

13 
(31.0) 

12 
(35.3) 

11 
(33.3) 

9 
(56.3) 

51 
(34.0) 

ผลิตภัณฑมอีายุการเก็บที่
ยาวนาน 

3 
(60.0) 

7 
(35.0) 

22 
(52.4) 

14 
(41.2) 

17 
(51.5) 

7 
(43.8) 

70 
(46.7) 

ผลิตภัณฑมีราคาถูกกวาทีอ่ื่น 2 
(40.0) 

4 
(20.0) 

15 
(35.7) 

17 
(50.0) 

5 
(15.2) 

4 
(25.0) 

47 
(31.3) 

ผลิตภัณฑมีหลายราคาใหเลือก 1 
(20.0) 

9 
(45.0) 

8 
(19.0) 

5 
(14.7) 

9 
(27.3) 

2 
(12.5) 

34 
(22.7) 

มีสวนลดเปนเงินสด 2 
(40.0) 

9 
(45.0) 

18 
(42.8) 

18 
(52.9) 

16 
(48.5) 

2 
(12.5) 

65 
(43.3) 

มีการแถมผลิตภณัฑใหเมื่อซ้ือ
ในปริมาณมาก 

1 
(20.0) 

11 
(55.0) 

20 
(47.6) 

13 
(38.2) 

13 
(39.4) 

5 
(31.3) 

63 
(42.0) 

สามารถหาซื้อไดสะดวก 1 
(20.0) 

11 
(55.0) 

21 
(50.0) 

23 
(67.6) 

14 
(42.4) 

4 
(25.0) 

74 
(49.3) 

พนักงานขายใหบริการดีสุภาพ 2 
(40.0) 

12 
(60.0) 

28 
(66.7) 

21 
(61.8) 

18 
(54.5) 

6 
(37.5) 

87 
(58.0) 

มีการบอกและแนะนําตอจากคน
ใกลชิด 

0 
(0.0) 

5 
(25.0) 

14 
(33.3) 

14 
(41.2) 

6 
(18.2) 

2 
(12.5) 

41 
(27.3) 
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ตารางที่ 26 จํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑในระยะเวลา 1 เดือน จําแนกตาม
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดอืน (บาท) 
3,001– 
10,000 

10,001– 
25,000 

25,001– 
40,000 

40,001– 
55,000 

55,001– 
70,000 

70,001– 
85,000 

รวม 
ความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑใน

ระยะเวลา 1 เดอืน 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
อาทติยละครั้ง 2 

(40.0) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
1 

(2.9) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
3 

(2.0) 
อาทติยละ 2 คร้ัง 1 

(20.0) 
1 

(5.0) 
1 

(2.4) 
6 

(17.6) 
3 

(9.1) 
2 

(12.5) 
14 

(9.4) 
อาทติยละ 3 คร้ัง 0 

(0.0) 
8 

(40.0) 
18 

(42.9) 
17 

(50.0) 
15 

(45.5) 
9 

(56.3) 
67 

(44.7) 
วันเวนวนั 1 

(20.0) 
6 

(30.0) 
19 

(45.2) 
10 

(29.4) 
15 

(45.5) 
5 

(31.3) 
56 

(37.3) 
ทุกวัน 1 

(20.0) 
5 

(25.0) 
4 

(9.5) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
10 

(6.7) 
 
ตารางที่ 27 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากแหลงอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะ
ศานต จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 
รายไดเฉลี่ยตอเดอืน (บาท) 

3,001– 
10,000 

10,001– 
25,000 

25,001– 
40,000 

40,001– 
55,000 

55,001– 
70,000 

70,001– 
85,000 

รวม การซื้อผลติภัณฑจากแหลงอื่น
นอกเหนอืจากทางโรงงาน 

บุญญะศานต จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมมีการซื้อ 2 
(40.0) 

11 
(55.0) 

24 
(57.1) 

15 
(44.1) 

18 
(54.5) 

9 
(56.3) 

79 
(52.7) 

มีการซื้อ 3 
(60.0) 

9 
(45.0) 

18 
(42.9) 

19 
(55.9) 

15 
(45.5) 

7 
(43.8) 

71 
(47.3) 
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ตารางที่ 28 จํานวน และรอยละของจํานวนรานคาอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะศานต 
จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดอืน (บาท) 
3,001– 
10,000 

10,001– 
25,000 

25,001– 
40,000 

40,001– 
55,000 

55,001– 
70,000 

70,001– 
85,000 

รวม 
จํานวนรานคาอืน่นอกจาก 
โรงงานบุญญะศานต 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

1-2 แหง 2 
(66.7) 

9 
(100.0) 

16 
(88.9) 

15 
(78.9) 

14 
(93.3) 

6 
(85.7) 

62 
(87.3) 

3-4 แหง 1 
(33.3) 

0 
(0.0) 

2 
(11.1) 

4 
(21.1) 

1 
(6.7) 

1 
(14.3) 

9 
(12.7) 

 
ตารางที่ 29 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากทางโรงงาน จําแนกตามอาชีพเสริม
นอกเหนือจากการคาขาย 
 

อาชพีเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
ลูกจาง
บริษัท 
เอกชน 

นักธุรกิจ/
เจาของ
กิจการ 

อาชพีอิสระ แมบาน/ 
พอบาน อื่นๆ 

รวม 
การซื้อผลติภัณฑจากทาง 

โรงงาน 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑหมด 1 

(3.1) 
7 

(12.7) 
6 

(19.4) 
3 

(9.7) 
0 

(0.0) 
17 

(11.3) 
ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑใกลหมด 17 

(53.1) 
28 

(50.9) 
18 

(58.1) 
16 

(51.6) 
0 

(0.0) 
79 

(52.7) 
ซ้ือเมื่อเมื่อมีงานบุญ งานแตง 14 

(43.8) 
20 

(36.4) 
7 

(22.6) 
12 

(38.7) 
1 

(100.0) 
54 

(36.0) 
หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง รับจางทั่วไป 
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หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน  
                   2. ระบุชนิดผลิตภัณฑไดมากกวา 1 ขอ 
                   3. อื่น ๆ หมายถึง รับจางทั่วไป 

ตารางที่ 30 จํานวน และรอยละของผลิตภัณฑที่ผูซ้ือเลือกซื้อ จําแนกตามอาชีพเสริมนอกเหนือจาก
การคาขาย 
 

อาชพีเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 

ลูกจางบรษิัท 
เอกชน 

นักธุรกิจ/
เจาของ
กิจการ 

อาชพีอิสระ แมบาน/ 
พอบาน 

อื่นๆ 
รวม 

ผลิตภัณฑทีผู่ซ้ือเลือกซ้ือ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

กวยเตี๋ยวเสนใหญ 15 
(46.9) 

33 
(60.0) 

19 
(61.3) 

21 
(67.7) 

1 
(100.0) 

89 
(59.3) 

กวยเตี๋ยวเสนเล็ก 13 
(40.6) 

31 
(56.4) 

17 
(54.8) 

19 
(61.3) 

0 
(0.0) 

80 
(53.3) 

กวยจั๊บ 9 
(28.1) 

20 
(36.4) 

14 
(45.2) 

15 
(48.4) 

0 
(0.0) 

58 
(38.7) 

เสนหมี่ขาว 6 
(18.8) 

12 
(21.8) 

11 
(35.5) 

5 
(16.1) 

0 
(0.0) 

34 
(22.7) 

บะหมี ่ 7 
(21.9) 

10 
(18.2) 

5 
(16.1) 

6 
(19.4) 

0 
(0.0) 

28 
(18.7) 

วุนเสน 8 
(25.0) 

16 
(29.1) 

10 
(32.3) 

10 
(32.3) 

0 
(0.0) 

44 
(29.3) 

แผนเกี๊ยว 10 
(31.3) 

11 
(20.0) 

8 
(25.8) 

11 
(35.5) 

0 
(0.0) 

40 
(26.7) 
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ตารางที่ 31 จํานวน และรอยละของปริมาณการซื้อในแตละครั้ง จําแนกตามอาชีพเสริม
นอกเหนือจากการคาขาย 
 

อาชพีเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 

ลูกจางบรษิัท 
เอกชน 

นักธุรกิจ/
เจาของ
กิจการ 

อาชพีอิสระ แมบาน/ 
พอบาน 

อื่นๆ 
รวม 

ปริมาณการซือ้ในแตละครั้ง 
(กิโลกรัม) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

10-20 16 
(50.0) 

18 
(32.7) 

14 
(45.2) 

19 
(61.3) 

1 
(100.0) 

68 
(45.3) 

21-30 3 
(9.4) 

0 
(0.0) 

1 
(3.2) 

2 
(6.5) 

0 
(0.0) 

6 
(4.0) 

31-40 1 
(3.1) 

2 
(3.6) 

3 
(9.7) 

5 
(16.1) 

0 
(0.0) 

11 
(7.3) 

41-50 1 
(3.1) 

8 
(14.5) 

4 
(12.9) 

1 
(3.2) 

0 
(0.0) 

14 
(9.3) 

มากกวา 50 
3 

(9.4) 
15 

(29.3) 
3 

(9.7) 
2 

(6.5) 
0 

(0.0) 
23 

(15.3) 
อื่นๆ 8 

(25.0) 
12 

(21.8) 
6 

(19.4) 
2 

(6.5) 
0 

(0.0) 
28 

(18.7) 
หมายเหตุ : 1. อื่น ๆ ดานอาชีพ หมายถึง รับจางทั่วไป 
                2. อื่น ๆ ดานปริมาณ หมายถึง ปริมาณนอยกวา 10 กิโลกรัม 
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หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน 
                   2. ระบุหลักเกณฑไดมากกวา  1 ขอ 
                   3. อื่น ๆ หมายถึงรับจางทั่วไป 

ตารางที่ 32 จํานวน และรอยละของหลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑจากโรงงาน    
บุญญะศานต จําแนกตามอาชีพเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
 

อาชพีเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 

ลูกจางบรษิัท 
เอกชน 

นักธุรกิจ/
เจาของ
กิจการ 

อาชพีอิสระ แมบาน/ 
พอบาน 

อื่นๆ 
รวม หลักเกณฑที่ใชในการ

ตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
จาก 

โรงงานบุญญะศานต จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ความนาเชื่อถือในดาน
กระบวนการผลิต 

14 
(43.8) 

29 
(52.7) 

18 
(58.1) 

14 
(45.2) 

1 
(100.0) 

76 
(50.7) 

ผลิตภัณฑสะอาดและมีคุณคา
ทางโภชนาการ 

17 
(53.1) 

32 
(58.2) 

22 
(71.0) 

17 
(54.8) 

0 
(0.0) 

88 
(58.7) 

ผลิตภัณฑมีรสชาติอรอย 17 
(53.1) 

30 
(54.5) 

22 
(71.0) 

21 
(67.7) 

1 
(100.0) 

91 
(60.7) 

ผลิตภัณฑมีหลากหลายชนิด 9 
(28.1) 

19 
(34.5) 

12 
(38.7) 

11 
(35.5) 

0 
(0.0) 

51 
(34.0) 

ผลิตภัณฑมอีายุการเก็บที่
ยาวนาน 

15 
(46.9) 

22 
(40.0) 

17 
(54.8) 

16 
(51.6) 

0 
(0.0) 

70 
(46.7) 

ผลิตภัณฑมีราคาถูกกวาทีอ่ื่น 11 
(34.4) 

15 
(27.3) 

7 
(22.6) 

13 
(41.9) 

1 
(100.0) 

47 
(31.3) 

ผลิตภัณฑมีหลายราคาให
เลือก 

12 
(37.5) 

8 
(14.5) 

5 
(16.7) 

9 
(29.0) 

0 
(0.0) 

34 
(22.7) 

มีสวนลดเปนเงินสด 17 
(53.1) 

22 
(40.0) 

8 
(25.8) 

17 
(54.8) 

1 
(100.0) 

65 
(43.3) 

มีการแถมผลิตภณัฑใหเมื่อ
ซ้ือในปริมาณมาก 

17 
(53.1) 

17 
(30.9) 

17 
(54.8) 

12 
(38.7) 

0 
(0.0) 

63 
(42.0) 

สามารถหาซื้อไดสะดวก 18 
(56.3) 

26 
(47.3) 

12 
(38.7) 

17 
(54.8) 

1 
(100.0) 

74 
(49.3) 

พนักงานขายใหบริการดี
สุภาพ 

23 
(71.9) 

30 
(54.5) 

17 
(54.8) 

17 
(54.8) 

0 
(0.0) 

87 
(58.0) 

มีการบอกและแนะนําตอจาก
คนใกลชิด 

12 
(37.5) 

12 
(21.8) 

5 
(16.1) 

12 
(38.7) 

0 
(0.0) 

41 
(27.3) 
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ตารางที่ 33 จํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑในระยะเวลา 1 เดือน จําแนกตาม
อาชีพเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
 

อาชพีเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 

ลูกจางบรษิัท 
เอกชน 

นักธุรกิจ/
เจาของ
กิจการ 

อาชพีอิสระ แมบาน/ 
พอบาน 

อื่นๆ 
รวม 

ความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑ
ในระยะเวลา 1 เดอืน 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

อาทติยละครั้ง 1 
(3.1) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

1 
(3.2) 

1 
(100.0) 

3 
(2.0) 

อาทติยละ 2 คร้ัง 1 
(3.1) 

8 
(14.5) 

2 
(6.5) 

3 
(9.7) 

0 
(0.0) 

14 
(9.3) 

อาทติยละ 3 คร้ัง 13 
(40.6) 

25 
(45.5) 

17 
(54.8) 

12 
(38.7) 

0 
(0.0) 

67 
(44.7) 

วันเวนวนั 13 
(40.6) 

21 
(38.2) 

9 
(29.0) 

13 
(41.9) 

0 
(0.0) 

56 
(31.3) 

ทุกวัน 4 
(12.5) 

1 
(1.8) 

3 
(9.7) 

2 
(6.5) 

0 
(0.0) 

10 
(6.7) 

หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง รับจางทั่วไป 
 
ตารางที่ 34 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากแหลงอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะ
ศานต จําแนกตามอาชีพเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
 

อาชพีเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 

ลูกจางบรษิัท 
เอกชน 

นักธุรกิจ/
เจาของ
กิจการ 

อาชพีอิสระ แมบาน/ 
พอบาน อื่นๆ 

รวม การซื้อผลติภัณฑจากแหลง
อื่นนอกเหนอืจากทาง 
โรงงานบุญญะศานต 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมมีการซื้อ 18 
(56.3) 

29 
(52.7) 

13 
(41.9) 

18 
(58.1) 

1 
(100.0) 

79 
(52.7) 

มีการซื้อ 14 
(43.8) 

26 
(47.3) 

18 
(58.1) 

13 
(41.9) 

0 
(0.0) 

71 
(47.3) 
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หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง รับจางทั่วไป 
ตารางที่ 35 จํานวน และรอยละของจํานวนรานคาอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะศานต 
จําแนกตามอาชีพเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
 

อาชพีเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
ลูกจางบรษิัท 

เอกชน 
นักธุรกิจ/เจาของ

กิจการ 
อาชพีอิสระ แมบาน/ 

พอบาน 
รวม 

จํานวนรานคาอืน่นอกจาก 
โรงงานบุญญะศานต 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

1-2 แหง 11 
(78.6) 

23 
(88.5) 

16 
(88.9) 

12 
(92.3) 

62 
(87.3) 

3-4 แหง 3 
(21.4) 

3 
(11.5) 

2 
(11.1) 

1 
(7.7) 

9 
(12.7) 

 
ตารางที่ 36 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากทางโรงงาน จําแนกตามลักษณะรานคา 
 

ลักษณะรานคา 

รานอาหาร รถเข็น รานคาสง รานคาปลกี 
รวม 

การซื้อผลติภัณฑจาก 
ทางโรงงาน 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑหมด 5 
(9.4) 

6 
(12.5) 

1 
(11.1) 

5 
(12.5) 

17 
(11.3) 

ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑใกลหมด 28 
(52.8) 

26 
(54.2) 

4 
(44.4) 

21 
(52.5) 

79 
(52.7) 

ซ้ือเมื่อเมื่อมีงานบุญ งานแตง 20 
(37.7) 

16 
(33.3) 

4 
(44.4) 

14 
(35.0) 

54 
(36.0) 
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หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน  
                   2. ระบุชนิดผลิตภัณฑไดมากกวา 1 ขอ 
                   3. อื่น ๆ หมายถึง รับจางทั่วไป 

 
ตารางที่ 37 จํานวน และรอยละของผลิตภัณฑที่ผูซ้ือเลือกซื้อ จําแนกตามลักษณะรานคา 

 
ลักษณะรานคา 

รานอาหาร รถเข็น รานคาสง รานคาปลกี 
รวม 

ผลิตภัณฑทีผู่ซ้ือเลือกซ้ือ 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

กวยเตี๋ยวเสนใหญ 31 
(58.5) 

30 
(62.5) 

5 
(55.6) 

23 
(57.5) 

89 
(59.3) 

กวยเตี๋ยวเสนเล็ก 28 
(52.8) 

28 
(58.3) 

4 
(44.4) 

20 
(50.0) 

80 
(53.3) 

กวยจั๊บ 16 
(30.2) 

23 
(47.9) 

3 
(33.3) 

16 
(40.0) 

58 
(38.7) 

เสนหมี่ขาว 10 
(18.9) 

10 
(20.8) 

2 
(22.2) 

12 
(30.0) 

34 
(22.7) 

บะหมี ่ 7 
(13.2) 

12 
(25.0) 

0 
(0.0) 

9 
(22.5) 

28 
(18.7) 

วุนเสน 14 
(26.4) 

17 
(35.4) 

3 
(33.3) 

10 
(25.0) 

44 
(29.3) 

แผนเกี๊ยว 10 
(18.9) 

14 
(29.2) 

0 
(0.0) 

16 
(40.0) 

40 
(26.7) 
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ตารางที่ 38 จํานวน และรอยละของปริมาณการซื้อในแตละครั้ง จําแนกตามลักษณะรานคา 

 
ลักษณะรานคา 

รานอาหาร รถเข็น รานคาสง รานคาปลกี 
รวม 

ปริมาณการซือ้ในแตละครั้ง 
(กิโลกรัม) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

10-20 33 
(62.3) 

33 
(68.8) 

1 
(11.1) 

1 
(2.5) 

68 
(45.3) 

21-30 1 
(1.9) 

4 
(8.3) 

0 
(0.0) 

1 
(2.5) 

6 
(4.0) 

31-40 1 
(1.9) 

1 
(2.1) 

1 
(11.1) 

8 
(20.0) 

11 
(7.3) 

41-50 0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

14 
(35.0) 

14 
(9.3) 

มากกวา 50 0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

7 
(77.8) 

16 
(40.0) 

23 
(15.3) 

อื่นๆ 18 
(34.0) 

10 
(20.8) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

28 
(18.7) 

หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง นอยกวา 10 กิโลกรัม 
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หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน 
                   2. ระบุหลักเกณฑไดมากกวา  1 ขอ 

ตารางที่ 39 จํานวน และรอยละของหลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑจากโรงงาน    
บุญญะศานต จําแนกตามลักษณะรานคา 
 

ลักษณะรานคา 

รานอาหาร รถเข็น รานคาสง รานคาปลกี 
รวม หลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจ

เลือกซ้ือผลิตภณัฑจากโรงงาน
บุญญะศานต จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
ความนาเชื่อถือในดาน
กระบวนการผลิต 

26 
(49.1) 

24 
(50.0) 

7 
(77.8) 

19 
(47.5) 

76 
(50.7) 

ผลิตภัณฑสะอาดและมีคุณคา
ทางโภชนาการ 

31 
(58.5) 

29 
(60.4) 

7 
(77.8) 

21 
(52.5) 

88 
(58.7) 

ผลิตภัณฑมีรสชาติอรอย 31 
(58.5) 

31 
(64.6) 

4 
(44.4) 

25 
(62.5) 

91 
(60.7) 

ผลิตภัณฑมีหลากหลายชนิด 20 
(37.7) 

15 
(31.3) 

4 
(44.4) 

12 
(30.0) 

51 
(34.0) 

ผลิตภัณฑมอีายุการเก็บที่
ยาวนาน 

25 
(47.2) 

22 
(45.8) 

5 
(55.6) 

18 
(45.0) 

70 
(46.7) 

ผลิตภัณฑมีราคาถูกกวาทีอ่ื่น 15 
(28.3) 

16 
(33.3) 

1 
(11.1) 

15 
(37.5) 

47 
(31.3) 

ผลิตภัณฑมีหลายราคาให
เลือก 

11 
(20/8) 

14 
(29.2) 

2 
(22.2) 

7 
(17.5) 

34 
(22.7) 

มีสวนลดเปนเงินสด 21 
(39.6) 

22 
(45.8) 

4 
(44.4) 

18 
(45.0) 

65 
(43.3) 

มีการแถมผลิตภณัฑใหเมื่อ
ซ้ือในปริมาณมาก 

19 
(35.8) 

23 
(47.9) 

3 
(33.3) 

18 
(45.0) 

63 
(42.0) 

สามารถหาซื้อไดสะดวก 24 
(45.3) 

25 
(52.1) 

4 
(44.4) 

21 
(52.5) 

74 
(49.3) 

พนักงานขายใหบริการดีสุภาพ 29 
(54.7) 

30 
(62.5) 

7 
(77.8) 

21 
(52.5) 

87 
(58.0) 

มีการบอกและแนะนําตอจาก
คนใกลชิด 

11 
(20.8) 

16 
(33.3) 

1 
(11.1) 

13 
(32.5) 

41 
(27.3) 
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ตารางที่ 40 จํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑในระยะเวลา 1 เดือน จําแนกตาม
ลักษณะรานคา 
 

ลักษณะรานคา 

รานอาหาร รถเข็น รานคาสง รานคาปลกี 
รวม 

 ความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑ 
ในระยะเวลา 1 เดอืน 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

อาทติยละครั้ง 2 
(3.5) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

1 
(2.5) 

3 
(2.0) 

อาทติยละ 2 คร้ัง 1 
(1.9) 

0 
(0.0) 

3 
(33.3) 

10 
(25.0) 

14 
(9.3) 

อาทติยละ 3 คร้ัง 20 
(37.7) 

21 
(43.8) 

3 
(33.3) 

23 
(57.5) 

67 
(44.7) 

วันเวนวนั 29 
(54.7) 

19 
(39.6) 

2 
(22.2) 

6 
(15.0) 

56 
(37.3) 

ทุกวัน 1 
(1.9) 

8 
(16.7) 

1 
(11.1) 

0 
(0.0) 

10 
(6.7) 

 
ตารางที่ 41 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากแหลงอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะ
ศานต จําแนกตามลักษณะรานคา 
 

ลักษณะรานคา 

รานอาหาร รถเข็น รานคาสง รานคาปลกี 
รวม การซื้อผลติภัณฑจากแหลงอื่น

นอกเหนอืจากทางโรงงาน 
บุญญะศานต จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
ไมมีการซื้อ 25 

(47.2) 
27 

(56.3) 
5 

(55.6) 
22 

(55.0) 
79 

(52.7) 
มีการซื้อ 28 

(52.8) 
21 

(43.8) 
4 

(44.4) 
18 

(45.0) 
71 

(47.3) 
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ตารางที่ 42 จํานวน และรอยละของจํานวนรานคาอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะศานต 
จําแนกตามลักษณะรานคา 

 
ลักษณะรานคา 

รานอาหาร รถเข็น รานคาสง รานคาปลกี 
รวม 

จํานวนรานคาอืน่นอกจาก 
โรงงานบุญญะศานต 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

1-2 แหง 23 
(82.1) 

21 
(100.0) 

3 
(75.0) 

15 
(83.3) 

62 
(87.3) 

3-4 แหง 5 
(17.9) 

0 
(0.0) 

1 
(25.0) 

3 
(16.7) 

9 
(12.7) 

 
ตารางที่ 43 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากทางโรงงาน จําแนกตามเขตที่ตั้งของ
รานคา 
 

เขตที่ตั้งของรานคา 
ชุมชน / 
ที่พักอาศัย ตลาดสด ตลาด

โตรุง 
สถาบัน 
การศึกษา 

ยานสถานี
รถไฟ อื่นๆ 

รวม 
การซื้อผลติภัณฑ 
จากทางโรงงาน 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑหมด 4 
(9.8) 

3 
(9.7) 

3 
(11.5) 

4 
(13.3) 

3 
(14.3) 

0 
(0.0) 

17 
(11.3) 

ซ้ือเมื่อผลิตภัณฑใกล
หมด 

20 
(48.8) 

19 
(61.3) 

15 
(57.7) 

15 
(50.0) 

10 
(47.6) 

0 
(0.0) 

79 
(52.7) 

ซ้ือเมื่อเมื่อมีงานบุญ 
งานแตง 

17 
(41.5) 

9 
(29.0) 

8 
(30.8) 

11 
(36.7) 

8 
(38.1) 

1 
(100.0) 

54 
(36.0) 

หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง แหลงทองเที่ยว 
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หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน  
                   2. ระบุชนิดผลิตภัณฑไดมากกวา 1 ขอ 
                   3. อื่น ๆ หมายถึง แหลงทองเที่ยว 

ตารางที่ 44 จํานวน และรอยละของผลิตภัณฑที่ผูซ้ือเลือกซื้อ จําแนกตามเขตที่ตั้งของรานคา 
 

เขตที่ตั้งของรานคา 
ชุมชน / 
ที่พักอาศัย ตลาดสด ตลาด

โตรุง 
สถาบัน 
การศึกษา 

ยานสถานี
รถไฟ อื่นๆ 

รวม 
ผลิตภัณฑทีผู่ซ้ือ 

เลือกซ้ือ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
กวยเตี๋ยวเสนใหญ 17 

(41.5) 
23 

(74.2) 
18 

(69.2) 
18 

(60.0) 
13 

(61.9) 
1 

(100.0) 
82 

(59.3) 
กวยเตี๋ยวเสนเล็ก 14 

(34.1) 
21 

(67.7) 
16 

(61.5) 
16 

(53.3) 
13 

(61.9) 
0 

(100.0) 
81 

(53.3) 
กวยจั๊บ 9 

(22.0) 
17 

(54.8) 
12 

(46.2) 
10 

(33.3) 
10 

(47.6) 
0 

(0.0) 
58 

(38.7) 
เสนหมี่ขาว 11 

(26.8) 
5 

(16.1) 
8 

(30.8) 
7 

(23.3) 
3 

(14.3) 
1 

(100.0) 
35 

(22.7) 
บะหมี ่ 6 

(14.6) 
7 

(22.6) 
6 

(23.1) 
5 

(16.7) 
4 

(19.0) 
0 

(0.0) 
28 

(18.7) 
วุนเสน 7 

(17.1) 
12 

(38.7) 
10 

(38.5) 
6 

(20.0) 
9 

(42.9) 
0 

(0.0) 
44 

(29.3) 
แผนเกี๊ยว 14 

(34.1) 
7 

(22.6) 
9 

(34.6) 
7 

(23.3) 
3 

(14.3) 
0 

(0.0) 
40 

(26.7) 
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ตารางที่ 45 จํานวน และรอยละของปริมาณการซื้อในแตละครั้ง จําแนกตามเขตที่ตั้งของรานคา 
 

เขตที่ตั้งของรานคา 
ชุมชน / 
ที่พักอาศัย ตลาดสด ตลาด

โตรุง 
สถาบัน 
การศึกษา 

ยานสถานี
รถไฟ อื่นๆ 

รวม 
ปริมาณการซือ้ในแต 
ละครั้ง (กิโลกรัม) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

10-20 15 
(36.6) 

6 
(19.4) 

19 
(75.1) 

20 
(66.7) 

8 
(38.1) 

0 
(0.0) 

68 
(45.3) 

21-30 1 
(2.4) 

0 
(0.0) 

4 
(15.4) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

1 
(100.0) 

6 
(4.0) 

31-40 5 
(12.2) 

3 
(9.7) 

2 
(7.7) 

1 
(3.3) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

11 
(7.3) 

41-50 4 
(9.8) 

10 
(32.3) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

14 
(9.3) 

มากกวา 50 10 
(24.4) 

11 
(35.5) 

1 
(3.8) 

1 
(3.3) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

23 
(15.3) 

อื่นๆ 6 
(14.6) 

1 
(3.2) 

0 
(0.0) 

8 
(26.7) 

13 
(61.9) 

0 
(0.0) 

28 
(18.7) 

หมายเหตุ : 1. อื่น ๆ ในดานเขตที่ตั้งรานคา หมายถึง แหลงทองเที่ยว 
                   2. อื่น ๆ ในดานปริมาณ หมายถึง นอยกวา 10 กิโลกรัม 
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หมายเหตุ : 1. จํานวนผูตอบ 150 คน 
                   2. ระบุหลักเกณฑไดมากกวา  1 ขอ 
                   3. อื่น ๆ หมายถึง  แหลงทองเที่ยว 
                    

ตารางที่ 46 จํานวน และรอยละของหลักเกณฑที่ใชในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑจากโรงงาน    
บุญญะศานต จําแนกตามเขตที่ตั้งของรานคา 
 

เขตที่ตั้งของรานคา 
ชุมชน / 
ที่พักอาศัย 

ตลาดสด ตลาด
โตรุง 

สถาบัน 
การศึกษา 

ยานสถานี
รถไฟ 

อื่นๆ 
รวม หลักเกณฑที่ใชในการ

ตัดสินใจเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑจากโรงงาน 

บุญญะศานต จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ความนาเชื่อถือในดาน
กระบวนการผลิต 

19 
(46.3) 

16 
(51.6) 

12 
(46.2) 

18 
(60.0) 

11 
(52.4) 

0 
(0.0) 

76 
(50.7) 

ผลิตภัณฑสะอาดและมี
คุณคาทางโภชนาการ 

22 
(53.7) 

18 
(58.1) 

15 
(57.7) 

20 
(66.7) 

13 
(61.9) 

0 
(0.0) 

88 
(58.7) 

ผลิตภัณฑมีรสชาติ
อรอย 

24 
(58.5) 

20 
(64.5) 

17 
(65.4) 

19 
(63.3) 

11 
(52.4) 

0 
(0.0) 

91 
(60.7) 

ผลิตภัณฑมีหลากหลาย
ชนิด 

10 
(24.4) 

12 
(38.7) 

9 
(34.6) 

12 
(40.0) 

7 
(33.3) 

1 
(100.0) 

51 
(34.0) 

ผลิตภัณฑมอีายุการเก็บ
ที่ยาวนาน 

20 
(48.8) 

11 
(35.5) 

16 
(61.5) 

14 
(46.7) 

9 
(42.9) 

0 
(0.0) 

70 
(46.7) 

ผลิตภัณฑมีราคาถูก
กวาทีอ่ื่น 

12 
(29.3) 

9 
(29.0) 

11 
(42.3) 

10 
(33.3) 

5 
(23.8) 

0 
(0.0) 

47 
(31.3) 

ผลิตภัณฑมีหลาย
ราคาใหเลือก 

11 
(26.8) 

8 
(25.8) 

6 
(23.1) 

2 
(6.7) 

7 
(33.3) 

0 
(0.0) 

34 
(22.7) 

มีสวนลดเปนเงินสด 18 
(43.9) 

12 
(38.7) 

14 
(53.8) 

12 
(40.0) 

9 
(42.9) 

0 
(0.0) 

65 
(43.3) 

มีการแถมผลิตภณัฑ
ใหเมื่อซ้ือในปริมาณ
มาก 

20 
(48.8) 

15 
(48.4) 

11 
(42.3) 

8 
(26.7) 

9 
(42.9) 

0 
(0.0) 

63 
(42.0) 

สามารถหาซื้อได
สะดวก 

16 
(39.0) 

19 
(61.3) 

13 
(50.0) 

15 
(50.0) 

11 
(52.4) 

0 
(0.0) 

74 
(49.3) 

พนักงานขายใหบริการ
ดีสุภาพ 

21 
(51.2) 

22 
(71.0) 

16 
(61.5) 

14 
(46.7) 

14 
(66.7) 

0 
(0.0) 

87 
(58.0) 

มีการบอกและแนะนํา
ตอจากคนใกลชิด 

9 
(22.0) 

10 
(32.2) 

10 
(38.5) 

6 
(20.0) 

6 
(28.6) 

0 
(0.0) 

41 
(27.3) 
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ตารางที่ 47 จํานวน และรอยละของความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑในระยะเวลา 1 เดือน จําแนกตามเขต
ที่ตั้งของรานคา 
 

เขตที่ตั้งของรานคา 
ชุมชน / 
ที่พักอาศัย 

ตลาดสด ตลาด
โตรุง 

สถาบัน 
การศึกษา 

ยานสถานี
รถไฟ 

อื่นๆ 
รวม ความถี่ในการซื้อ

ผลิตภัณฑในระยะเวลา 
 1 เดอืน จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
อาทติยละครั้ง 2 

(4.9) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
1 

(3.3) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
3 

(2.0) 
อาทติยละ 2 คร้ัง 8 

(19.5) 
5 

(16.1) 
1 

(3.8) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
14 

(9.3) 
อาทติยละ 3 คร้ัง 16 

(39.0) 
18 

(58.1) 
10 

(38.5) 
17 

(56.7) 
6 

(28.6) 
0 

(0.0) 
67 

(44.7) 
วันเวนวนั 15 

(36.6) 
8 

(25.8) 
13 

(50.0) 
11 

(36.7) 
8 

(38.1) 
1 

(100.0) 
56 

(37.3) 
ทุกวัน 0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
2 

(7.7) 
1 

(3.3) 
7 

(33.3) 
0 

(0.0) 
10 

(6.7) 
หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง แหลงทองเที่ยว 

 
ตารางที่ 48 จํานวน และรอยละของการซื้อผลิตภัณฑจากแหลงอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะ
ศานต จําแนกตามเขตที่ตั้งของรานคา 
 

เขตที่ตั้งของรานคา 
ชุมชน / 
ที่พักอาศัย 

ตลาดสด ตลาด
โตรุง 

สถาบัน 
การศึกษา 

ยานสถานี
รถไฟ 

อื่นๆ 
รวม การซื้อผลติภัณฑจาก

แหลงอื่นนอกเหนือจาก
ทางโรงงานบุญญะ

ศานต จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมมีการซื้อ 20 
(48.8) 

18 
(58.1) 

16 
(61.5) 

14 
(46.7) 

11 
(52.4) 

0 
(0.0) 

79 
(52.7) 

มีการซื้อ 21 
(51.2) 

13 
(41.9) 

10 
(38.5) 

16 
(53.3) 

10 
(46.7) 

1 
(100.0) 

71 
(47.3) 

หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง แหลงทองเที่ยว 
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ตารางที่ 49 จํานวน และรอยละของจํานวนรานคาอื่นนอกเหนือจากทางโรงงานบุญญะศานต 
จําแนกตามเขตที่ตั้งของรานคา 
 

เขตที่ตั้งของรานคา 
ชุมชน / 
ที่พักอาศัย 

ตลาดสด ตลาด
โตรุง 

สถาบัน 
การศึกษา 

ยานสถานี
รถไฟ 

อื่นๆ 
รวม จํานวนรานคาอืน่ 

นอกจาก 
โรงงานบุญญะศานต จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
1-2 แหง 18 

(85.7) 
10 

(76.9) 
9 

(90.0) 
14 

(87.5) 
10 

(100.0) 
1 

(100.0) 
62 

(87.3) 
3-4 แหง 3 

(14.3) 
3 

(23.1) 
1 

(10.0) 
2 

(12.5) 
0 

(0.0) 
0 

(0.0) 
9 

(12.7) 
หมายเหตุ : อื่น ๆ หมายถึง แหลงทองเที่ยว 
 
ตารางที ่50 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

รวม 
ปจจัยดานการตลาด 

คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 
ปจจัยดานสิ่งแวดลอม 3.54 มาก 3.60 มาก 3.57 มาก 
ปจจัยภายในองคกร 2.76 ปานกลาง 2.74 ปานกลาง 2.75 ปานกลาง 
ปจจัยเฉพาะบุคคล 3.31 ปานกลาง 3.19 ปานกลาง 3.25 ปานกลาง 
ปจจัยดานวัฒนธรรม 3.11 ปานกลาง 2.76 ปานกลาง 2.93 ปานกลาง 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.18 ปานกลาง 3.07 ปานกลาง 3.12 ปานกลาง 
หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด  3.51–4.50 = มาก  2.51–3.50 = ปานกลาง  1.51–2.50 = นอย  1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที ่51 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ
 

อาย ุ
ต่ํากวา  
20 ป 

20 - 29 ป 30 - 39 ป 40 - 49 ป 50 - 59 ป ตั้งแต 60 ป
ขึ้นไป 

รวม 
ปจจัยดานการตลาด 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่
(แปลผล) 

คาเฉลีย่
(แปลผล) 

คาเฉลีย่
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

ปจจัยสิ่งแวดลอม 3.65 
(มาก) 

3.61 
(มาก) 

3.49 
(ปานกลาง) 

3.64 
(มาก) 

3.57 
(มาก) 

3.67 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

ปจจัยภายในองคกร 2.87 
(ปานกลาง) 

2.70 
(ปานกลาง) 

2.83 
(ปานกลาง) 

2.62 
(ปานกลาง) 

2.75 
(ปานกลาง) 

2.80 
(ปานกลาง) 

2.76 
(ปานกลาง) 

ปจจัยเฉพาะบุคคล 3.40 
(ปานกลาง) 

3.16 
(ปานกลาง) 

3.30 
(ปานกลาง) 

3.14 
(ปานกลาง) 

3.23 
(ปานกลาง) 

3.20 
(ปานกลาง) 

3.23 
(ปานกลาง) 

ปจจัยดานวัฒนธรรม 2.00 
(นอย) 

2.50 
(นอย) 

2.82 
(ปานกลาง) 

2.81 
(ปานกลาง) 

2.89 
(ปานกลาง) 

3.05 
(ปานกลาง) 

2.67 
(ปานกลาง) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 2.98 
(ปานกลาง) 

2.77 
(ปานกลาง) 

3.11 
(ปานกลาง) 

3.05 
(ปานกลาง) 

3.11 
(ปานกลาง) 

3.18 
(ปานกลาง) 

3.06 
(ปานกลาง) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที ่52 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา 
หรือ ปวช. 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. 

ปริญญาตร ี สูงกวา
ปริญญาตร ี

รวม 
ปจจัยดานการตลาด 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

ปจจัยส่ิงแวดลอม 3.66 
(มาก) 

3.49 
(ปานกลาง) 

3.63 
(มาก) 

3.52 
(มาก) 

3.72 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

ปจจัยภายในองคกร 2.66 
(ปานกลาง) 

2.68 
(ปานกลาง) 

2.81 
(ปานกลาง) 

2.97 
(ปานกลาง) 

3.25 
(ปานกลาง) 

2.87 
(ปานกลาง) 

ปจจัยเฉพาะบุคคล 3.14 
(ปานกลาง) 

3.14 
(ปานกลาง) 

3.30 
(ปานกลาง) 

3.22 
(ปานกลาง) 

3.70 
(มาก) 

3.30  
(ปานกลาง) 

ปจจัยดานวัฒนธรรม 2.97 
(ปานกลาง) 

2.87 
(ปานกลาง) 

2.80 
(ปานกลาง) 

2.41 
(นอย) 

3.37 
(ปานกลาง) 

2.88 
(ปานกลาง) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.10 
(ปานกลาง) 

3.04 
(ปานกลาง) 

3.13 
(ปานกลาง) 

3.03 
(ปานกลาง) 

3.51 
(มาก) 

3.16 
(ปานกลาง) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที ่53 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
3,001– 
10,000 

10,001– 
25,000 

25,001– 
40,000 

40,001– 
55,000 

55,001– 
70,000 

70,001– 
85,000 

รวม 
ปจจัยดานการตลาด 

คาเฉลีย่
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

ปจจัยสิ่งแวดลอม 3.61 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.59 
(มาก) 

3.53 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

3.53 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

ปจจัยภายในองคกร 2.85 
(ปานกลาง) 

2.67 
(ปานกลาง) 

2.71 
(ปานกลาง) 

2.69 
(ปานกลาง) 

2.80 
(ปานกลาง) 

2.92 
(ปานกลาง) 

2.77 
(ปานกลาง) 

ปจจัยเฉพาะบุคคล 3.00 
(ปานกลาง) 

3.22 
(ปานกลาง) 

3.17 
(ปานกลาง) 

3.29 
(ปานกลาง) 

3.18 
(ปานกลาง) 

3.40 
(ปานกลาง) 

3.21 
(ปานกลาง) 

ปจจัยดานวัฒนธรรม 2.10 
(นอย) 

2.83 
(ปานกลาง) 

3.06 
(ปานกลาง) 

2.82 
(ปานกลาง) 

2.70 
(ปานกลาง) 

2.85 
(ปานกลาง) 

2.72 
(ปานกลาง) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 2.89 
(ปานกลาง) 

3.08 
(ปานกลาง) 

3.13 
(ปานกลาง) 

3.08 
(ปานกลาง) 

3.07 
(ปานกลาง) 

3.17 
(ปานกลาง) 

3.07 
(ปานกลาง) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที ่54 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
 

อาชพีเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 

ลูกจางบรษิัท 
เอกชน 

นักธุรกิจ/
เจาของ
กิจการ 

อาชพีอิสระ แมบาน/ 
พอบาน 

อื่นๆ 
รวม 

ปจจัยดานการตลาด 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

ปจจัยส่ิงแวดลอม 3.56 
(มาก) 

3.57 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

3.56 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

ปจจัยภายในองคกร 2.73 
(ปานกลาง) 

2.75 
(ปานกลาง) 

2.75 
(ปานกลาง) 

2.75 
(ปานกลาง) 

3.00 
(ปานกลาง) 

2.79 
(ปานกลาง) 

ปจจัยเฉพาะบุคคล 3.31 
(ปานกลาง) 

3.18 
(ปานกลาง) 

3.24 
(ปานกลาง) 

3.22 
(ปานกลาง) 

2.40 
(นอย) 

3.07 
(ปานกลาง) 

ปจจัยดานวัฒนธรรม 2.93 
(ปานกลาง) 

2.76 
(ปานกลาง) 

2.91 
(ปานกลาง) 

2.86 
(ปานกลาง) 

1.50 
(นอยที่สุด) 

2.59 
(ปานกลาง) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.13 
(ปานกลาง) 

3.06 
(ปานกลาง) 

3.12 
(ปานกลาง) 

3.11 
(ปานกลาง) 

2.61 
(ปานกลาง) 

3.00 
(ปานกลาง) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
              อื่น ๆ หมายถึง  รับจางทั่วไป 
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ตารางที่ 55 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะรานคา 
 

ลักษณะรานคา 
รานอาหาร รถเข็น รานคาสง      รานคาปลกี รวม 

ปจจัยดานการตลาด 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
ปจจัยส่ิงแวดลอม 3.59 

(มาก) 
3.57 

(มาก) 
3.46 

(ปานกลาง) 
3.61 

(มาก) 
3.55 

(มาก) 
ปจจัยภายในองคกร 2.80 

(ปานกลาง) 
2.69 

(ปานกลาง) 
2.80 

(ปานกลาง) 
2.72 

(ปานกลาง) 
2.75 

(ปานกลาง) 
ปจจัยเฉพาะบุคคล 3.24 

(ปานกลาง) 
3.19 

(ปานกลาง) 
3.22 

(ปานกลาง) 
3.24 

(ปานกลาง) 
3.22 

(ปานกลาง) 
ปจจัยดานวัฒนธรรม 2.74 

(ปานกลาง) 
2.93 

(ปานกลาง) 
2.62 

(ปานกลาง) 
2.92 

(ปานกลาง) 
2.80 

(ปานกลาง) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.09 
(ปานกลาง) 

3.09 
(ปานกลาง) 

3.02 
(ปานกลาง) 

3.12 
(ปานกลาง) 

3.08 
(ปานกลาง) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที ่56 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเขตที่ตั้งของรานคา 
 

เขตที่ตั้งของรานคา 
ชุมชน / 
ที่พักอาศัย ตลาดสด ตลาดโตรุง สถาบัน 

การศึกษา 
ยานสถานี
รถไฟ อื่นๆ 

รวม 
ปจจัยดานการตลาด 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

ปจจัยสิ่งแวดลอม 3.57 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

4.29 
(มาก) 

3.69 
(มาก) 

ปจจัยภายในองคกร 2.68 
(ปานกลาง) 

2.67 
(ปานกลาง) 

2.86 
(ปานกลาง) 

2.86 
(ปานกลาง) 

2.72 
(ปานกลาง) 

3.75 
(มาก) 

2.92 
(ปานกลาง) 

ปจจัยเฉพาะบุคคล 3.27 
(ปานกลาง) 

3.11 
(ปานกลาง) 

3.24 
(ปานกลาง) 

3.24 
(ปานกลาง) 

3.16 
(ปานกลาง) 

4.00 
(มาก) 

3.33 
(ปานกลาง) 

ปจจัยดานวัฒนธรรม 2.82 
(ปานกลาง) 

2.96 
(ปานกลาง) 

2.66 
(ปานกลาง) 

2.66 
(ปานกลาง) 

2.91 
(ปานกลาง) 

3.75 
(มาก) 

2.96 
(ปานกลาง) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.08 
(ปานกลาง) 

3.08 
(ปานกลาง) 

3.09 
(ปานกลาง) 

3.08 
(ปานกลาง) 

3.08 
(ปานกลาง) 

3.94 
(มาก) 

3.22 
(ปานกลาง) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
อื่น ๆ หมายถึง แหลงทองเที่ยว 

 
ตารางที่ 57 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

รวม 
ปจจัยดานการตลาด 

คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ 4.11 มาก 4.09 มาก 4.09 มาก 
ปจจัยดานราคา 3.95 มาก 4.11 มาก 4.06 มาก 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย 3.52 มาก 3.89 มาก 3.80 มาก 
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 2.58 ปานกลาง 2.33 นอย 2.39 นอย 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.45 มาก 3.60 มาก 3.52 มาก 
หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด  3.51–4.50 = มาก  2.51–3.50 = ปานกลาง  1.51–2.50 = นอย  1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที่ 58 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ
 

อาย ุ
ต่ํากวา  
20 ป 20 - 29 ป 30 - 39 ป 40 - 49 ป 50 - 59 ป ตั้งแต 60 ป

ขึ้นไป 
รวม 

ปจจัยดานการตลาด 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ 3.90 

(มาก) 
4.14 

(มาก) 
4.11 

(มาก) 
4.11 

(มาก) 
4.07 

(มาก) 
4.09 

(มาก) 
4.09 

(มาก) 
ปจจัยดานราคา 4.00 

(มาก) 
4.00 

(มาก) 
3.97 

(มาก) 
4.14 

(มาก) 
4.05 

(มาก) 
4.18 

(มาก) 
4.06 

(มาก) 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย 4.10 

(มาก) 
3.43 

(ปานกลาง) 
3.72 

(มาก) 
3.82 

(มาก) 
3.81 

(มาก) 
4.04 

(มาก) 
3.80 

(มาก) 
ปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด 

2.60 
(ปานกลาง) 

2.90 
(ปานกลาง) 

2.24 
(นอย) 

2.51 
(ปานกลาง) 

2.35 
(นอย) 

2.37 
(นอย) 

2.39 
(นอย) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.65 
(มาก) 

3.61 
(มาก) 

3.51 
(มาก) 

3.64 
(มาก) 

3.57 
(มาก) 

3.67 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที่ 59 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถม 
ศึกษา 

มัธยม 
ศึกษา หรือ 

ปวช. 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. ปริญญาตร ี สูงกวา

ปริญญาตร ี
รวม 

ปจจัยสวนประสมการตลาด 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 4.13 
(มาก) 

4.05 
(มาก) 

4.10 
(มาก) 

4.14 
(มาก) 

4.18 
(มาก) 

4.09 
(มาก) 

ปจจัยดานราคา 4.13 
(มาก) 

3.94 
(มาก) 

4.12 
(มาก) 

4.20 
(มาก) 

4.10 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

ปจจัยดานการจัดจําหนาย 3.89 
(มาก) 

3.74 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

3.62 
(มาก) 

4.10 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 2.49 
(นอย) 

2.26 
(นอย) 

2.49 
(นอย) 

2.13 
(นอย) 

2.50 
(นอย) 

2.39 
(นอย) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.66 
(มาก) 

3.49 
(ปานกลาง) 

3.63 
(มาก) 

3.52 
(มาก) 

3.72 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที่ 60 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดอืน 
3,001– 
10,000 

10,001– 
25,000 

25,001– 
40,000 

40,001– 
55,000 

55,001– 
70,000 

70,001– 
85,000 

รวม 
ปจจัยสวนประสม

การตลาด 
คาเฉลี่ย

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
ปจจัยดานผลิตภณัฑ 4.22 

(มาก) 
4.02 

(มาก) 
4.06 

(มาก) 
4.11 

(มาก) 
4.14 

(มาก) 
4.09 

(มาก) 
4.09 
(มาก) 

ปจจัยดานราคา 4.08 
(มาก) 

4.13 
(มาก) 

4.08 
(มาก) 

4.04 
(มาก) 

4.12 
(มาก) 

3.90 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

ปจจัยดานการจัดจําหนาย 3.48 
(ปานกลาง) 

3.86 
(มาก) 

3.81 
(มาก) 

3.72 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

3.83 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

ปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด 

2.68 
(ปานกลาง) 

2.42 
(นอย) 

2.42 
(นอย) 

2.28 
(นอย) 

2.43 
(นอย) 

2.31 
(นอย) 

2.39 
(นอย) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.61 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.59 
(มาก) 

3.53 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

3.53 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที่ 61 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
 

อาชพีเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
ลูกจาง
บริษัท 
เอกชน 

นักธุรกิจ อาชพี
อิสระ 

แมบาน/ 
พอบาน 

อื่นๆ 
รวม 

ปจจัยสวนประสมการตลาด 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปล
ผล) 

ปจจัยดานผลิตภณัฑ 4.08 
(มาก) 

4.11 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

4.12 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

4.09 
(มาก) 

ปจจัยดานราคา 4.06 
(มาก) 

4.01 
(มาก) 

4.09 
(มาก) 

4.14 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

ปจจัยดานการจัดจําหนาย 3.74 
(มาก) 

3.82 
(มาก) 

3.76 
(มาก) 

3.86 
(มาก) 

3.40 
(ปานกลาง) 

3.80 
(มาก) 

ปจจัยการสงเสริมการตลาด 2.39 
(นอย) 

2.36 
(นอย) 

2.41 
(นอย) 

2.40 
(นอย) 

3.00 
(ปานกลาง) 

2.39 
(นอย) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.56 
(มาก)  

3.57 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

3.56 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
              อื่น ๆ หมายถึง  รับจางทั่วไป 
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หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 

ตารางที่ 62 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะรานคา 
 

ลักษณะรานคา 
รานอาหาร รถเข็น รานคาสง     รานคาปลกี รวม 

ปจจัยสวนประสมการตลาด 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
ปจจัยดานผลิตภณัฑ 4.12 

(มาก) 
4.05 

(มาก) 
3.95 

(มาก) 
4.15 

(มาก) 
4.09 

(มาก) 
ปจจัยดานราคา 4.06 

(มาก) 
4.08 

(มาก) 
4.00 

(มาก) 
4.05 

(มาก) 
4.06 

(มาก) 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย 3.78 

(มาก) 
3.80 

(มาก) 
3.68 

(มาก) 
3.86 

(มาก) 
3.80 

(มาก) 
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 2.42 

(นอย) 
2.38 

(นอย) 
2.24 

(นอย) 
2.39 

(นอย) 
2.39 

(นอย) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.59 
(มาก) 

3.57 
(มาก) 

3.46 
(ปานกลาง) 

3.61 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
 

ตารางที่ 63 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของ
ผูซ้ือ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเขตที่ตั้งของรานคา 
 

เขตที่ตั้งของรานคา 
ชุมชน / 
ที่พักอาศัย ตลาดสด ตลาดโตรุง สถาบัน 

การศึกษา 
ยานสถานี
รถไฟ อื่นๆ 

รวม 
ปจจัยสวนประสมการตลาด 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 4.09 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

4.15 
(มาก) 

4.11 
(มาก) 

4.03 
(มาก) 

4.79 
(มากที่สุด) 

4.09 
(มาก) 

ปจจัยดานราคา 4.05 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

4.06 
(มาก) 

4.09 
(มาก) 

4.80 
(มากที่สุด) 

4.06 
(มาก) 

ปจจัยดานการจัดจําหนาย 3.74 
(มาก) 

3.83 
(มาก) 

3.84 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

3.76 
(มาก) 

4.80 
(มากที่สุด) 

3.80 
(มาก) 

ปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด 

2.42 
(นอย) 

2.45 
(นอย) 

2.36 
(นอย) 

2.36 
(นอย) 

2.34 
(นอย) 

2.80 
(ปานกลาง) 

2.39 
(นอย) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.57 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.58 
(มาก) 

3.55 
(มาก) 

4.29 
(มาก) 

3.69 
(มาก) 
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ตารางที่ 64 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

รวม 
ปจจัยดานการตลาด 

คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 
ปจจัยส่ิงแวดลอม 2.60 ปานกลาง 2.64 ปานกลาง 2.62 ปานกลาง 
ปจจัยภายในองคกร 1.54 นอย 1.70 นอย 1.62 นอย 
ปจจัยเฉพาะบุคคล 1.77 นอย 1.76 นอย 1.76 นอย 
ปจจัยดานวัฒนธรรม 1.22 นอยที่สุด 1.40 นอยที่สุด 1.31 นอยที่สุด 

คาเฉลี่ยโดยรวม 1.78 นอย 1.87 นอย 1.82 นอย 
หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
 
ตารางที่ 65 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 
 

อาย ุ
ต่ํากวา  
20 ป 20 - 29 ป 30 - 39 ป 40 - 49 ป 50 - 59 ป ตั้งแต 60 ป

ขึ้นไป 
รวม 

ปจจัยดานการตลาด 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
ปจจัยสิ่งแวดลอม 2.95 

(ปานกลาง) 
2.79 

(ปานกลาง) 
2.57 

(ปานกลาง) 
2.59 

(ปานกลาง) 
2.62 

(ปานกลาง) 
2.68 

(ปานกลาง) 
2.70 

(ปานกลาง) 
ปจจัยภายในองคกร 1.75 

(นอย) 
2.00 

(นอย) 
1.62 

(นอย) 
1.66 

(นอย) 
1.68 

(นอย) 
1.60 

(นอย) 
1.71 

(นอย) 
ปจจัยเฉพาะบุคคล 2.20 

(นอย) 
2.26 

(นอย) 
1.70 

(นอย) 
1.82 

(นอย) 
1.77 

(นอย) 
1.54 

(นอย) 
1.88 

(นอย) 
ปจจัยดานวัฒนธรรม 1.75 

(นอย) 
1.79 

(นอย) 
1.19 

(นอยที่สุด) 
1.32 

(นอยที่สุด) 
1.41 

(นอยที่สุด) 
1.44 

(นอยที่สุด) 
1.48 

(นอยที่สุด) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 2.16 
(นอย) 

2.21 
(นอย) 

1.77 
(นอย) 

1.84 
(นอย) 

1.87 
(นอย) 

1.81 
(นอย) 

1.94 
(นอย) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที่ 66 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา 
หรือ ปวช. 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. 

ปริญญาตร ี สูงกวา
ปริญญาตร ี

รวม 
ปจจัยดานการตลาด 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

ปจจัยส่ิงแวดลอม 2.61 
(ปานกลาง) 

2.57 
(ปานกลาง) 

2.69 
(ปานกลาง) 

2.78 
(ปานกลาง) 

2.35 
(นอย) 

2.60 
(ปานกลาง) 

ปจจัยภายในองคกร 1.62 
(นอย) 

1.70 
(นอย) 

1.68 
(นอย) 

1.58 
(นอย) 

1.50 
(นอยที่สุด) 

1.61 
(นอย) 

ปจจัยเฉพาะบุคคล 1.67 
(นอย) 

1.78 
(นอย) 

1.82 
(นอย) 

1.75 
(นอย) 

1.60 
(นอย) 

1.72 
(นอย) 

ปจจัยดานวัฒนธรรม 1.43 
(นอยที่สุด) 

1.37 
(นอยที่สุด) 

1.31 
(นอยที่สุด) 

1.25 
(นอยที่สุด) 

1.50 
(นอยที่สุด) 

1.37 
(นอยที่สุด) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 1.83 
(นอย) 

1.85 
(นอย) 

1.87 
(นอย) 

1.84 
(นอย) 

1.73 
(นอย) 

1.82 
(นอย) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที่ 67  คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (บาท/เดือน) 
3,001– 
10,000 

10,001– 
25,000 

25,001– 
40,000 

40,001– 
55,000 

55,001– 
70,000 

70,001– 
85,000 

รวม 
ปจจัยดานการตลาด 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่
(แปลผล) 

คาเฉลีย่
(แปลผล) 

คาเฉลีย่
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

คาเฉลีย่ 
(แปลผล) 

ปจจัยสิ่งแวดลอม 3.07 
(ปานกลาง) 

2.69 
(ปานกลาง) 

2.65 
(ปานกลาง) 

2.54 
(ปานกลาง) 

2.63 
(ปานกลาง) 

2.59 
(ปานกลาง) 

2.69 
(ปานกลาง) 

ปจจัยภายในองคกร 1.60 
(นอย) 

1.66 
(นอย) 

1.56 
(นอย) 

1.90 
(นอย) 

1.64 
(นอย) 

1.53 
(นอย) 

1.64 
(นอย) 

ปจจัยเฉพาะบุคคล 2.12 
(นอย) 

1.68 
(นอย) 

1.64 
(นอย) 

1.99 
(นอย) 

1.77 
(นอย) 

1.62 
(นอย) 

1.80 
(นอย) 

ปจจัยดานวัฒนธรรม 1.15 
(นอยที่สุด) 

1.48 
(นอยที่สุด) 

1.33 
(นอยที่สุด) 

1.36 
(นอยที่สุด) 

1.34 
(นอยที่สุด) 

1.32 
(นอยที่สุด) 

1.33 
(นอยที่สุด) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 1.98 
(นอย) 

1.87 
(นอย) 

1.79 
(นอย) 

1.94 
(นอย) 

1.84 
(นอย) 

1.76 
(นอย) 

1.86 
(นอย) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที ่68  คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
 

อาชพีเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 

ลูกจาง
บริษัทเอกชน 

นักธุรกิจ/
เจาของ
กิจการ 

อาชพีอิสระ แมบาน/
พอบาน 

อื่นๆ 
รวม 

ปจจัยดานการตลาด 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

ปจจัยส่ิงแวดลอม 2.63 
(ปานกลาง) 

2.59 
(ปานกลาง) 

2.62 
(ปานกลาง) 

2.69 
(ปานกลาง) 

3.39 
(ปานกลาง) 

2.78 
(ปานกลาง) 

ปจจัยภายในองคกร 1.69 
(นอย) 

1.67 
(นอย) 

1.54 
(นอย) 

1.75 
(นอย) 

2.00 
(นอย) 

1.73 
(นอย) 

ปจจัยเฉพาะบุคคล 1.85 
(นอย) 

1.78 
(นอย) 

1.65 
(นอย) 

1.76 
(นอย) 

2.40 
(นอย) 

1.88 
(นอย) 

ปจจัยดานวัฒนธรรม 1.29 
(นอยที่สุด) 

1.35 
(นอยที่สุด) 

1.38 
(นอยที่สุด) 

1.39 
(นอยที่สุด) 

2.00 
(นอย) 

1.48 
(นอยที่สุด) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 1.86 
(นอย) 

1.84 
(นอย) 

1.79 
(นอย) 

1.89 
(นอย) 

2.44 
(นอย) 

1.96 
(นอย) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
อื่น ๆ หมายถึง รับจางทั่วไป 
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ตารางที่ 69 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะรานคา 
 

ลักษณะรานคา 
รานอาหาร รถเข็น รานคาสง      รานคาปลกี รวม 

ปจจัยดานการตลาด 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
ปจจัยส่ิงแวดลอม 2.66 

(ปานกลาง) 
2.66 

(ปานกลาง) 
2.53 

(ปานกลาง) 
2.59 

(ปานกลาง) 
2.61 

(ปานกลาง) 
ปจจัยภายในองคกร 1.67 

(นอย) 
1.64 

(นอย) 
1.55 

(นอย) 
1.71 

(นอย) 
1.64 

(นอย) 
ปจจัยเฉพาะบุคคล 1.80 

(นอย) 
1.71 

(นอย) 
1.75 

(นอย) 
1.79 

(นอย) 
1.76 

(นอย) 
ปจจัยดานวัฒนธรรม 1.38 

(นอยที่สุด) 
1.35 

(นอยที่สุด) 
1.38 

(นอยที่สุด) 
1.32 

(นอยที่สุด) 
1.35 

(นอยที่สุด) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 1.87 
(นอย) 

1.84 
(นอย) 

1.80 
(นอย) 

1.85 
(นอย) 

1.84 
(นอย) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที่ 70 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเขตที่ตั้งของรานคา 
 

เขตที่ตั้งของรานคา 
ชุมชน / 
ที่พักอาศัย 

ตลาดสด ตลาดโตรุง สถาบัน 
การศึกษา 

ยานสถานี
รถไฟ 

อื่นๆ 
รวม 

ปจจัยดานการตลาด 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
ปจจัยสิ่งแวดลอม 2.59 

(ปานกลาง) 
2.69 

(ปานกลาง) 
2.60 

(ปานกลาง) 
2.66 

(ปานกลาง) 
2.62 

(ปานกลาง) 
2.35 

(นอย) 
2.58 

(ปานกลาง) 
ปจจัยภายในองคกร 1.73 

(นอย) 
1.59 

(นอย) 
1.71 

(นอย) 
1.71 

(นอย) 
1.54 

(นอย) 
1.50 

(นอยที่สุด) 
1.63 

(นอย) 
ปจจัยเฉพาะบุคคล 1.91 

(นอย) 
1.61 

(นอย) 
1.73 

(นอย) 
1.86 

(นอย) 
1.63 

(นอย) 
1.60 

(นอย) 
1.72 

(นอย) 
ปจจัยดานวัฒนธรรม 1.21 

(นอยที่สุด) 
1.47 

(นอยที่สุด) 
1.34 

(นอยที่สุด) 
1.46 

(นอยที่สุด) 
1.32 

(นอยที่สุด) 
1.50 

(นอยที่สุด) 
1.38 

(นอยที่สุด) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 1.86 
(นอย) 

1.84 
(นอย) 

1.84 
(นอย) 

1.92 
(นอย) 

1.77 
(นอย) 

1.73 
(นอย) 

1.82 
(นอย) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
                อื่น ๆ หมายถึง  สถานที่ทองเที่ยว 
 
ตารางที่ 71 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

รวม 
ปจจัยสวนประสมการตลาด 

คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล คาเฉลี่ย แปลผล 
ปจจัยดานผลิตภณัฑ 2.25 นอย 2.19 นอย 2.21 นอย 
ปจจัยดานราคา 2.20 นอย 2.34 นอย 2.30 นอย 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย 2.20 นอย 2.34 นอย 2.30 นอย 
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 3.77 มาก 3.71 มาก 3.73 มาก 

คาเฉลี่ยโดยรวม 2.60 ปานกลาง 2.64 ปานกลาง 2.62 ปานกลาง 
หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
 
 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 

117

ตารางที่ 72 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

 
อาย ุ

ต่ํากวา 
20 ป 

20 - 29 ป 30 - 39 ป 40 - 49 ป 50 - 59 ป ตั้งแต 60 ป
ขึ้นไป 

รวม 
ปจจัยสวนประสม

การตลาด 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ 2.50 

(ปานกลาง) 
2.55 

(ปานกลาง) 
2.22 

(นอย) 
2.20 

(นอย) 
2.17 

(นอย) 
2.09 

(นอย) 
2.21 

(นอย) 
ปจจัยดานราคา 2.80 

(ปานกลาง) 
2.50 

(ปานกลาง) 
2.31 

(นอย) 
2.23 

(นอย) 
2.28 

(นอย) 
2.44 

(นอย) 
2.30 

(นอย) 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย 2.80 

(ปานกลาง) 
2.50 

(ปานกลาง) 
2.31 

(นอย) 
2.23 

(นอย) 
2.28 

(นอย) 
2.44 

(นอย) 
2.30 

(นอย) 
ปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด 

3.70 
(มาก) 

3.63 
(มาก) 

3.66 
(มาก) 

3.71 
(มาก) 

3.78 
(มาก) 

3.77 
(มาก) 

3.73 
(มาก) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 2.95 
(ปานกลาง) 

2.79 
(ปานกลาง) 

2.62 
(ปานกลาง) 

2.59 
(ปานกลาง) 

2.62 
(ปานกลาง) 

2.68 
(ปานกลาง) 

2.70 
(ปานกลาง) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที่ 73 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา 
หรือ ปวช. 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. ปริญญาตร ี สูงกวา

ปริญญาตร ี
รวม 

ปจจัยสวนประสมการตลาด 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
ปจจัยดานผลิตภณัฑ 2.23 

(นอย) 
2.07 

(นอย) 
2.32 

(นอย) 
2.27 

(นอย) 
1.81 

(นอย) 
2.21 

(นอย) 
ปจจัยดานราคา 2.22 

(นอย) 
2.24 

(นอย) 
2.37 

(นอย) 
2.62 

(ปานกลาง) 
2.10 

(นอย) 
2.30 

(นอย) 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย 2.22 

(นอย) 
2.24 

(นอย) 
2.37 

(นอย) 
2.62 

(ปานกลาง) 
2.10 

(นอย) 
2.30 

(นอย) 
ปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด 

3.77 
(มาก) 

3.75 
(มาก) 

3.72 
(มาก) 

3.62 
(มาก) 

3.40 
(ปานกลาง) 

3.73 
(มาก) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 2.61 
(ปานกลาง) 

2.57 
(ปานกลาง) 

2.69 
(ปานกลาง) 

2.78 
(ปานกลาง) 

2.35 
(นอย) 

2.60 
(ปานกลาง) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที่ 73 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน (บาท/เดือน) 
3,001– 
10,000 

10,001– 
25,000 

25,001– 
40,000 

40,001– 
55,000 

55,001– 
70,000 

70,001– 
85,000 

รวม 
ปจจัยสวนประสม

การตลาด 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ 2.83 

(ปานกลาง) 
2.31 

(นอย) 
2.21 

(นอย) 
2.07 

(นอย) 
2.27 

(นอย) 
2.05 

(นอย) 
2.21 

(นอย) 
ปจจัยดานราคา 2.92 

(ปานกลาง) 
2.40 

(นอย) 
2.28 

(นอย) 
2.14 

(นอย) 
2.33 

(นอย) 
2.36 

(นอย) 
2.30 

(นอย) 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย 2.92 

(ปานกลาง) 
2.40 

(นอย) 
2.28 

(นอย) 
2.14 

(นอย) 
2.33 

(นอย) 
2.36 

(นอย) 
2.30 

(นอย) 
ปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด 

3.64 
(มาก) 

3.66 
(มาก) 

3.83 
(มาก) 

3.84 
(มาก) 

3.60 
(มาก) 

3.61 
(มาก) 

3.73 
(มาก) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.07 
(ปานกลาง) 

2.69 
(ปานกลาง) 

2.65 
(ปานกลาง) 

2.54 
(ปานกลาง) 

2.63 
(ปานกลาง) 

2,59 
(ปานกลาง) 

2.69 
(ปานกลาง) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที่ 74  คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
 

อาชพีเสริมนอกเหนือจากการคาขาย 
ลูกจาง

บริษัทเอกช
น 

นักธุรกิจ อาชพีอิสระ แมบาน/
พอบาน 

อื่นๆ 
รวม 

ปจจัยสวนประสมการตลาด 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย 
(แปลผล) 

คาเฉลี่ย
(แปลผล) 

ปจจัยดานผลิตภณัฑ 2.27 
(นอย) 

2.18 
(นอย) 

2.16 
(นอย) 

2.19 
(นอย) 

3.38 
(ปานกลาง) 

2.21 
(นอย) 

ปจจัยดานราคา 2.28 
(นอย) 

2.26 
(นอย) 

2.30 
(นอย) 

2.38 
(นอย) 

3.20 
(ปานกลาง) 

2.30 
(นอย) 

ปจจัยดานการจัดจําหนาย 2.28 
(นอย) 

2.26 
(นอย) 

2.30 
(นอย) 

2.38 
(นอย) 

3.20 
(ปานกลาง) 

2.30 
(นอย) 

ปจจัยดานการสงเสริม 
การตลาด 

3.71 
(มาก) 

3.69 
(มาก) 

3.72 
(มาก) 

3.81 
(มาก) 

3.80 
(มาก) 

3.73 
(มาก) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 2.63 
(ปานกลาง) 

2.59 
(ปานกลาง) 

2.62 
(ปานกลาง) 

2.69 
(ปานกลาง) 

3.39 
(ปานกลาง) 

3.48 
(ปานกลาง) 
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ตารางที่ 75 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะรานคา 
 

ลักษณะรานคา 
รานอาหาร รถเข็น รานคาสง     รานคาปลกี รวม 

ปจจัยสวนประสมการตลาด 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
คาเฉลี่ย 

(แปลผล) 
ปจจัยดานผลิตภณัฑ 2.26 

(นอย) 
2.22 

(นอย) 
2.18 

(นอย) 
2.14 

(นอย) 
2.21 

(นอย) 
ปจจัยดานราคา 2.35 

(นอย) 
2.34 

(นอย) 
2.20 

(นอย) 
2.22 

(นอย) 
2.30 

(นอย) 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย 2.35 

(นอย) 
2.34 

(นอย) 
2.20 

(นอย) 
2.22 

(นอย) 
2.30 

(นอย) 
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 3.68 

(มาก) 
3.77 

(มาก) 
3.55 

(มาก) 
3.78 

(มาก) 
3.73 

(มาก) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 2.66 
(ปานกลาง) 

2.66 
(ปานกลาง) 

2.53 
(ปานกลาง) 

2.59 
(ปานกลาง) 

2.61 
(ปานกลาง) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
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ตารางที่ 76 คาเฉลี่ย และแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยที่เปนขอเสนอแนะที่มีตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเขตที่ตั้งของรานคา 
 

เขตที่ตั้งของรานคา 
ชุมชน / 
ที่พักอาศัย ตลาดสด ตลาดโตรุง สถาบัน 

การศึกษา 
ยานสถานี
รถไฟ อื่นๆ 

รวม 
ปจจัยสวนประสม

การตลาด 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
คาเฉลีย่ 

(แปลผล) 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ 2.23 

(นอย) 
2.24 

(นอย) 
2.08 

(นอย) 
2.22 

(นอย) 
2.23 

(นอย) 
2.00 

(นอย) 
2.21 

(นอย) 
ปจจัยดานราคา 2.22 

(นอย) 
2.40 

(นอย) 
2.29 

(นอย) 
2.36 

(นอย) 
2.28 

(นอย) 
2.00 

(นอย) 
2.30 

(นอย) 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย 2.22 

(นอย) 
2.40 

(นอย) 
2.29 

(นอย) 
2.36 

(นอย) 
2.28 

(นอย) 
2.00 

(นอย) 
2.30 

(นอย) 
ปจจัยลอมดานการ
สงเสริมการตลาด 

3.71 
(มาก) 

3.75 
(มาก) 

3.76 
(มาก) 

3.72 
(มาก) 

3.70 
(มาก) 

3.40 
(ปานกลาง) 

3.73 
(มาก) 

คาเฉลี่ยโดยรวม 2.59 
(ปานกลาง) 

2.69 
(ปานกลาง) 

2.60 
(ปานกลาง) 

2.66 
(ปานกลาง) 

2.62 
(ปานกลาง) 

2.35 
(นอย) 

2.58 
(ปานกลาง) 

หมายเหตุ: คาเฉลี่ย 4.51–5.00= มากที่สุด 3.51–4.50 = มาก 2.51–3.50 = ปานกลาง 1.51–2.50 = นอย 1.00–1.50 = นอยที่สุด 
                อื่น ๆ หมายถึง  สถานที่ทองเที่ยว 
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ประวัติผูเขยีน 

 
ชื่อ   นางสาวพุทธชาติ      คํามูล 
 
วัน เดือน ป เกดิ  11 กุมภาพนัธ 2524 
 
ประวัติการศกึษา  สําเร็จการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนวชิรวิทย จังหวัดเชียงใหม 

ปการศึกษา 2542 
 
สําเร็จการศึกษาปริญญาวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาอุตสาหกรรมเกษตร 
มหาวิทยาลัยนเรศวร จังหวัดพิษณุโลก 
ปการศึกษา 2546 

 
ประสบการณ  พ.ศ. 2547 – พ.ศ. 2548 บริษัท พรีเมี่ยมฟูดส จํากัด จังหวดัเชียงใหม 

ตําแหนง เจาหนาที่ฝายวจิัยและพัฒนาผลิตภัณฑ 
พ.ศ. 2548 คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลยัเชียงใหม ตําแหนง ผูชวยวจิัย 
พ.ศ. 2549 โครงการกิจกรรมฝกงานเทคโนโลยีสะอาด เครือขายภาคเหนือ 
คณะวิศวกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม ตําแหนง เจาหนาทีแ่ละ
วิศวกรโครงการ 
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