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อัตราการบริโภคเนื้อสุกรตอคนตอปของไทยกําลังเพิ่มเปน 15 กิโลกรัม ภายใน 2–3 ป
ขางหนานี้ อัตราการบริโภคเนื้อสุกรในปที่ผานมาเพิ่มขึ้นเปน 13.5 กิโลกรัมตอคนตอป โดยเพิ่มขึ้น 
18% เมื่อเทียบกับปที่กอนหนานั้น อัตราการเติบโตของการบริโภคเนื้อสุกรมีแนวโนมพุงสูงหลัง
เกิดการแพรระบาดของไขหวัดนกในปที่ผานมา นอกจากนั้นการดีดตัวของราคาอาหารทะเลจาก
การเพิ่มขึ้นของราคาน้ํามันก็ยังเปนแรงเสริมในเรื่องดังกลาวดวย (สมาคมสัตวแพทยควบคุมฟารม
สุกรไทย, 2548: ออนไลน) 

ปริมาณความตองการบริโภคเนื้อสุกรภายในประเทศเพิ่มขึ้นหลังจากที่มีขาวการแพร
ระบาดไขหวัดนก แมวาผลผลิตมีปริมาณมาก สงผลใหราคาสุกรมีชีวิตที่เกษตรกรขายไดปรับตัว
สูงขึ้นตามลําดับ การสงออกเนื้อสุกร ป 2547 เดือน ธันวาคม ปริมาณทั้งหมด 738 ตัน มูลคา 71 ลาน
บาท การสงออกเนื้อสุกรรวม มกราคม–ธันวาคม จํานวนทั้งหมด 7,648 ตัน มูลคา 807 ลานบาท 
แบงเปนเนื้อสุกรสดแชเย็น–แชแข็งจํานวนทั้งหมด 5,104 ตัน มูลคา 362 ลานบาท และเนื้อสุกร 
แปรรูปทั้งหมด 2,544 ตัน มูลคา 446 ลานบาท ปริมาณสงออกรวมลดลงจากชวงเดียวกันของปที่
แลวรอยละ 30 เนื่องจากการบริโภคและราคาในประเทศปรับตัวสูงขึ้น ประเทศคูคาที่สําคัญใน
ตลาดเนื้อสุกรสดแชเย็น ไดแก ประเทศฮองกงสัดสวนรอยละ 73 และเนื้อสุกรแปรรูป ไดแก 
ประเทศญี่ปุนคิดเปนรอยละ 27 ของการสงออกทั้งหมดตามลําดับ (สํานักพัฒนาการปศุสัตวและ
ถายทอดเทคโนโลยี กรมปศุสัตว, 2548: ออนไลน) 

ซ่ึงสินคาแปรรูปปรุงสุกมีเพิ่มขึ้นเกือบเทาตัว เนื่องจากวาป 2547 ที่ผานมา ญี่ปุนเขามา
รับรองโรงงานแปรรูปของไทย 24 แหง ประกอบกับอาหารแปรรูปปรุงสุกจะมีราคาดีกวาเนื้อสด
กวารอยละ 100 จากกิโลกรัมละ 100 กวาบาท ขายได 200 กวาบาท จึงเปนราคาที่ดึงดูดใจให
ผูประกอบการหันมาทําเนื้อสุกรแปรรูปกันมากขึ้น แตทั้งนี้จะตองเนนใหสินคามีคุณภาพดี สะอาด 
ไดมาตรฐาน  ถูกสุขอนามัย  นารับประทาน   ตรงกับความตองการของผูบริโภค  (บุญเพ็ง           
สันติวัฒนธรรม, 2548) 
 ปจจุบันคนไทยถูกวัฒนธรรมตะวันตกครอบงํามากขึ้น และมีวิถีชีวิตที่เรงรีบมากขึ้นดวย 
เนื่องจากการจราจรที่ติดขัด ทําใหเวลาที่จะรับประทานอาหารตามรานอาหารทั่วไป หรือทําอาหาร
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รับประทานเองนั้นลดนอยลง ทําใหตองการอาหารที่สะดวกในการปรุง  ดังนั้นกิจกรรมทุกอยางที่
เกี่ยวของกับการดํารงชีพตองมีความสะดวกสบาย เพื่อรองรับกับเวลาในการทํากิจกรรมตาง ๆ ไมวา
จะเปน การเดินทาง การทํางาน การรับประทานอาหาร เปนตน ส่ิงสําคัญก็คืออาหาร ผูคนจึงให
ความสนใจโดยเฉพาะผลิตภัณฑเนื้อประเภทไสกรอกจึงไดรับความนิยมอยางแพรหลาย และมี
แนวโนมไดรับความนิยมเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ เนื่องจากเปนอาหารประเภทโปรตีนที่งายตอการปรุง การ
เลือกซื้อ รวมทั้งมีรสชาติถูกใจผูบริโภค ซ่ึงเหมาะกับรูปแบบการดําเนินชีวิตของคนในปจจุบัน  
สอดคลองกับการศึกษาของ ปารีณา เดชฤทธิกุล (2543) ที่พบวากลุมตัวอยางสวนใหญไมเคย
บริโภคไสกรอกปลารมควัน เนื่องจากไมทราบขอมูลเกี่ยวกับไสกรอกรมควันราคาแพงกวา           
ไสกรอกสุกรและเนื้อวัว นอกจากนั้นไสกรอกปลารมควันยังมีกล่ินคาว   

กลุมตัวอยางซึ่งเคยบริโภคไสกรอกปลารมควัน สวนมากเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย 
บริโภคสัปดาหละ 1 ครั้ง เนื่องจากมีประโยชนตอสุขภาพ มีไขมันต่ํา และมีโปรตีนสูง สวนมากซื้อ
ไสกรอกปลารมควันจากรานแฟรี่มินิมารท มากที่สุด บางสวนซื้อจากตลาดสด และสั่งซื้อจากผูขาย
โดยตรง โดยมากไดรับขอมูลผลิตภัณฑจากรานคา หรือผูแทนจําหนายมากที่สุด และตองการให
ปรับปรุงมากที่สุดในเรื่องราคา รองลงมา ไดแก การโฆษณา และสถานที่จําหนาย ตามลําดับ 

ผูบริโภคในจังหวัดเชียงใหม เปนกลุมที่อยูในสภาพแวดลอมที่มีอิสระทางความคิด มีอิสระ
ในการแสดงออก มีการรับรูในสิ่งตาง ๆ การรวมกลุมของสังคมเพื่อนฝูง รวมถึงการมีอิสระในการ
บริโภคอาหาร ผูศึกษาจึงมีความสนใจที่จะศึกษากลุมของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
เนื่องจากวาเปนกลุมที่มีความรู ความคิดเปนของตนเอง รูจักเลือกวาไสกรอกแบบไหนที่ควรเลือก
ซ้ือหรือไมควรเลือกซื้อ และปจจัยอะไรที่ทําใหผูบริโภคนิยมเลือกซื้อไสกรอกกันมากขึ้น กลุมของ
ผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม จึงเปนตัวแทนที่ดีเพื่อเปนเปนประโยชนในการศึกษาหา
ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไสกรอก 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไสกรอกของผูบริโภคใน 
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
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ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
1. ทําใหทราบปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อไสกรอกของผูบริโภค 

ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
2. สามารถนําขอมูลไปใชเปนแนวทางในการปรับปรุงสวนประสมการตลาดของผูผลิต 

ไสกรอกที่จําหนายในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
 
นิยามศัพทเฉพาะ 

ปจจัยสวนประสมการตลาด หมายถึง ประกอบดวย ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซ้ือไสกรอก 

ไสกรอก หมายถึง สวนผสมที่บดละเอียดของเนื้อ ไขมัน และน้ํา โดยผสมเกลือ และ
เครื่องเทศลงไป ผสมจนเปนเนื้อเดียวกัน โดยใชเครื่องบดที่มีใบมีดที่คมและหมุนเร็ว หลังจากนั้น
ผานการใหความรอน โดยการรมควัน และตมเพื่อใหปลอดเชื้อ บรรจุในบรรจุภัณฑ และจําหนาย
ในตูแชเย็น 
 ผูบริโภคในอําเภอเมือง หมายถึง  บุคคลทั่วไปที่เคยซื้อผลิตภัณฑไสกรอก และพกัอาศัยอยู
ในอําเภอเมือง จังหวดัเชยีงใหม 
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