
บทที่ 1 
บทนํา 

 
หลักการและเหตุผล 
 ในปจจุบนัภาวะทางเศรษฐกิจภายในประเทศมีการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมคอนขางมาก
จากสังคมเกษตรกรรมเปนสังคมอุตสาหกรรม สงผลใหวิถีการดํารงชวีิตของคนไทยเกดิการปรับตัว 
มีการแขงขัน และมีความเรงรีบแขงกับเวลามากขึ้น เปนผลทําใหบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปไดรับความนยิม
จากคนไทยเปนอยางมากเนือ่งจากจุดเดนทางดานการประหยดัเวลาในการปรุงอาหาร รวมทั้งยงัมี
คุณคาทางโภชนาการพอสมควร และประการสําคัญมีราคาที่ไมสูงนัก ทําใหอุตสาหกรรมบะหมี่  
กึ่งสําเร็จรูปของไทยมีมูลคาตลาดสูงถึงประมาณ 9,500  ลานบาทในป 2549 และมีแนวโนมที่บะหมี่
กึ่งสําเร็จรูปจะไดรับความนยิมในกลุมผูบริโภคทั่วไปอยางตอเนื่อง  เนื่องจากบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปมี
ราคาที่ต่ําเมื่อเทียบกับอาหารประเภทตางๆ ที่มีการปรับราคาขึ้นไปสูงมากในปจจุบนั 
         ปจจุบันมีผูประกอบการผลิตบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปหลายราย แตที่มีบทบาทสําคัญโดยเรียงตาม
สวนแบงทางการตลาดสูงสุด 3 บริษัท แรก คอื 1) บริษัทไทยเพรซิเดนทฟูดส จํากัด (มหาชน) 
ผูผลิตบะหมี่กึง่สําเร็จรูปตรายี่หอมามา มสีวนแบงทางการตลาดอยู 51% 2) บริษัท โรงงาน
ผลิตภัณฑอาหารไทย จํากัด  ผูผลิตบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปตรายี่หอไวไว  มีสวนแบงทางการตลาดอยู  
29-30%   3) บริษัทวันไทยอุตสาหกรรมการอาหาร จํากัด ผูผลิตบะหมี่กึ่งสําเร็จรปูตรายี่หอยํายาํ มี
สวนแบงทางการตลาดอยู 15% นอกนั้นเปนของผูประกอบการรายอื่นๆ รวมกันมีสวนแบงทาง
การตลาดอยู 5-6% (ตรวจชีพจรบะหมี่กึ่งสําเร็จ พรีเมียมตลาดใหมที่รอความทาทาย, 2549 : 
ออนไลน) 
 ชวงที่ผานมาตลาดบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูปเติบโตเพิ่มขึ้นจากป 2548 ประมาณ 3-4% สําหรับ 
อุปสรรคของสินคาหมวดนี ้ คือ เร่ืองกระแสสุขภาพและการที่ภาครฐัสงเสริมใหประชาชนบริโภค
อาหารครบ 5 หมู ทําใหบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปไมคอยไดรับความนิยมมากนัก แตกลุมเปาหมายหลักที่
ยังคงบริโภคบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูป คือ ผูตองการความสะดวก รวดเรว็ สามารถหาซื้อไดงายโดยมี    
ชองทางการจดัจําหนายผานรานสะดวกซื้อ สําหรับสินคาในอุตสาหกรรมบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปจําเปน 
ตองมีการพัฒนาผลิตภัณฑรูปแบบใหมใหมีรสชาติที่หลากหลาย ควบคูไปกับการสงเสริมทาง
การตลาดรูปแบบตางๆ เชน ชิงโชครถยนต ทองคํา รางวัลบัญชีเงินฝาก ฯลฯ เพื่อตอบสนองกลุม
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ลูกคาเปาหมายที่เปนกลุมลูกคาเดิมและขยายตลาดไปยงักลุมลูกคาใหมอยางตอเนื่อง (บิสิเนสไทย, 
2547 : ออนไลน) 
 สําหรับจังหวดัเชียงใหมเปนจังหวัดที่มีความเจริญทางเศรษฐกิจเปนอนัดับสองในประเทศ
ไทยรองจากกรุงเทพมหานคร และยังถือเปนศูนยกลางทางเศรษฐกิจของภาคเหนือโดยมีประชากร
ในเขตอําเภอเมืองจํานวน 248,340 คน มผีลิตภัณฑมวลรวมจังหวัด มลูคา 94,118 ลานบาท มากกวา
จังหวดัอื่นๆ ในเขตภาคเหนอืทั้ง 16 จังหวัด ในป 2546 (ฐานขอมูลเพื่อการบริหารจัดการจังหวดั
เชียงใหม, 2548 : ออนไลน) ซ่ึงจังหวดัเชียงใหมมกีลุมนักเรียน นักศึกษา บุคคลในวัยทํางานบาง
กลุมที่ตองการความสะดวกรวดเรว็พรอมกบัการประหยัดคาใชจายในการปรุงอาหาร ซ่ึงตรงกับ
ลักษณะของผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่สามารถปรุงไดงาย รวดเร็ว และมีราคาถูกเมื่อเทียบกบั
อาหารชนิดอืน่ 
 ดังนั้นเพื่อใหเกิดประโยชนตอการทําตลาดบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูป การคนควาแบบอสิระนี้จึง
ตองการที่จะทาํการศึกษาตําแหนงทางการตลาด ของผลิตภัณฑบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูป โดยทําการศกึษา
การรับรูของผูบริโภคในการผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเร็จรปู 3 ตรายีห่อ ที่มีสวนแบงทางการตลาด
สูงสุด 3 อันดับแรก คือ มามา ไวไว และยํายํา โดยการคนควาแบบอสิระนี้ศึกษาถึงผูบริโภค ภายใน
เขตอําเภอเมือง จังหวัดเชยีงใหม ซ่ึงขอมูลที่ไดจะเปนประโยชนตอการทําตลาดในธุรกิจบะหมี ่    
กึ่งสําเร็จรูป และสามารถกําหนดกลยุทธในการวางตําแหนงทางการตลาดใหตรงกับความตองการ
ของผูบริโภคได 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 
 1. เพื่อศึกษากลุมปจจัยที่ใชในการกําหนดตําแหนงทางการตลาดของธุรกิจบะหมี่             
กึ่งสําเร็จรูป ในเขตอําเภอเมอืง จังหวดัเชียงใหม 
         2. เพื่อวิเคราะหการรับรูตําแหนงทางการตลาดตามการรับรูของผูบริโภคบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 
ในเขตอําเภอเมือง จังหวดัเชยีงใหม 
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ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
 1. ทราบถึงกลุมปจจัยหลักทีม่ีผลในการกําหนดตําแหนงทางการตลาดของผลิตภัณฑบะหมี่
กึ่งสําเร็จรูป ในเขตอําเภอเมอืง จังหวดัเชียงใหม โดยสรางแผนภาพแสดงการรับรูของผูบริโภค   ซ่ึง 
ผูประกอบการ  หรือผูที่สนใจสามารถนําไปพัฒนาสวนประสมทางการตลาดที่เหมาะสมในการ
กําหนดกลยุทธในการแขงขนัทางการตลาด 
 2. ทราบถึงตําแหนงทางการตลาดของบะหมี่กึ่งสําเร็จรปู     ในเขตอําเภอเมือง       จังหวัด
เชียงใหม โดยแสดงเปนแผนภาพการรับรูของผูบริโภคตอผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูป  ซ่ึง
ผูประกอบการ หรือผูที่สนใจในธุรกิจบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปสามารถนําไปเปนขอมูลในการวิเคราะห
และปรับปรุงกลยุทธที่เหมาะสมในการวางแผนทางการตลาด        
 
นิยามศัพท 
 การรับรูตําแหนงทางการตลาด หมายถึง ทัศนคติในคณุสมบัติ (Attribute) หลักๆ ของ
ผลิตภัณฑหรือการรับรูในตราสินคาเมื่อเทียบกับคูแขงในอุตสาหกรรมเดียวกัน 
           ผูบริโภค หมายถึง ผูบริโภคที่เคยบริโภคบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูป ทั้ง 3 ตรายี่หอ ไดแก บะหมี ่   
กึ่งสําเร็จรูปตรา มามา ไวไว และยํายํา และอยูในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
             บะหมี่ก่ึงสําเร็จรูป หมายถึง บะหมี่ทีผ่านกรรมวิธีและปรุงแตงมาบางแลวเพยีงแตผาน
กรรมวิธีอยางงายๆใชเวลาไมนาน เชน โดยการเติมน้ํารอน หรือการตมเพียงไมกี่นาที  ก็สามารถใช
รับประทานได     
 

3 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d


