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ภาคผนวก ก. 
บทสรุปการสมัภาษณเชงิลึก (In-depth Interview) 

 
 ผลการศึกษาจากการสัมภาษณเชิงลึก ไดจากการสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูบริโภค จํานวน       
5 คน ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี ้
 คุณสมบัตขิองผูใหสัมภาษณ 

-  ผูใหสัมภาษณตองเปนผูที่เคยบริโภคผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปทั้ง 3 ตรายี่หอ ไดแก 
มามา ไวไว และยํายํา 

- ผูใหสัมภาษณตองบริโภคผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเร็จรปูไมต่ํากวา 2 ซองตอสัปดาห เปน
ระยะเวลาตอเนื่องไมต่ํากวา 3 เดือน กอนถึงวันสัมภาษณ คือ บริโภคตั้งแตวนัที่ 25 ตุลาคม  2548  
ถึง 25 มกราคม 2549 

ผูใหสัมภาษณ ประกอบดวย  
1. เพศชาย   อายุ  23 ป   อาชีพ  ครูโรงเรียนเอกชน  สัมภาษณวนัที่  5  มกราคม  2549 
2. เพศชาย   อายุ  31 ป   อาชีพ พนักงานบริษัทเอกชน สัมภาษณวนัที่  22  มกราคม  2549 
3. เพศหญิง   อายุ  25 ป   อาชีพ  พนักงานบริษัทเอกชน สัมภาษณวันที ่ 20  มกราคม  2549 
4. เพศหญิง   อายุ  17 ป   อาชีพ  นักเรยีน สัมภาษณวันที ่ 30  มกราคม  2549 
5. เพศหญิง   อายุ  18 ป   อาชีพ  นักเรยีน สัมภาษณวันที ่ 2  มีนาคม   2549 

คําถามหลักท่ีใชในการสัมภาษณ 
คําถามหลักที่ใชในการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) ประกอบดวย 

- ความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 
- ปจจัยและเหตผุลที่มีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูป 
- แหลงที่ผูบริโภคเลือกซ้ือผลิตภัณฑบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูปในแตละตรายี่หอ 
- สวนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปในแตละตรายี่หอ ประกอบดวย 

ดานผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และ การสงเสริมการตลาด 
ผลการสัมภาษณ 
 จากการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) สามารถสรุปความคิดเหน็ของผูบริโภคกลุม
ตัวอยางทั้ง 5 คน ดังมีรายละเอียดตอไปนี ้
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1. ความคิดเห็นเก่ียวกับผลิตภณัฑบะหมี่ก่ึงสําเร็จรูป 
 บะหมี่กึ่งสําเรจ็รูป เปนอาหารที่ผูบริโภคสามารถทําเองไดงายโดยใชเวลาไมนานมากนัก 
เพียงใชเวลาประมาณ 3 นาทีเทานั้น มีราคาถูกเมื่อเทียบกับอาหารจานเดยีวทัว่ๆไปที่ขายอยูตาม
รานอาหาร อีกทั้งยังสามารถหาซื้อไดงายตามรานคาตางๆ โดยมีหลากหลายรสชาตใิหเลือก พรอม
ยังมีรสชาติใหมๆออกสูตลาดอยางตอเนื่อง ทําใหไดลองทานรสชาติใหมไดบอย นอกจากนี้เอง
บะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปยังสามารถที่จะเก็บไวไดนาน สามารถนํามาปรุงอาหารเมื่อมีเหตุการณภาวะ
ฉุกเฉินเกดิขึ้น เชน เหตุการณน้ําทวม หรือถาหากเวลาดกึแลวมีอาการหิวขึ้นมาก็ไมตองออกไปหา
อะไรรับประทานขางนอก แตทวาบะหมี่กึง่สําเร็จรูปเองมีสวนประกอบของผงชูรสมาก มีความเค็ม
สูง มีสารอาหารไมครบถวน ดังนั้นไมควรที่จะรับประทานบอยๆ และเมื่อรับประทานควรเติมผัก 
ไข และเนื้อลงไปดวยเพื่อใหไดสารอาหารครบถวน 

2. ปจจัยและเหตุผลท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูป 
ปจจัยและเหตผุลที่มีผลตอการเลือกซื้อ ไดแก 
-     มีรสชาติดี น้ําซุปเขมขน กลมกลอม บางรสชาติเผ็ดเปรี้ยวแซบถึงใจ 

  -     มีรสชาติที่หลากหลาย ทาํใหไมเกิดความซ้ําซากจําเจ อีกทั้งยังมีรสชาติที่ออกใหม
ออกมาสูทองตลาดอยางตอเนื่อง 
  -     มีเสนที่เหนียวนุม เปนสนิคาทดแทนอาหารจําพวก บะหมี่ หรือ กวยเตีย๋วได 

-     มีตรายี้หอที่เปนที่รูจัก เชน มามา ไวไว ยํายํา ซ่ึงสามารถนึกถึงไดงาย และรูจักมานาน 
 -     ปรุงไดงายไมยุงยากไมซับซอน ใชเวลาไมนาน เพยีงตมหรือชง 3 นาทีก็รับประทานได 

-     ราคาถูกเมื่อเทียบกับอาหารชนิดอื่นๆ 
 -     เห็นไดจากโฆษณาทางโทรทศัน มีโฆษณานาติดตาม รูปแบบที่นาสนใจ ทําให
ผูบริโภคนึกถึงและจดจําตราสินคาได 

-     สามารถหาซื้อไดงายและสามารถเก็บไวไดนาน เผ่ือมีเหตุการณฉุกเฉิน 
-     เคยชิมตวัอยางสินคา  
-     มีการลดราคาลงจากเดิม ถาซื้อในปริมาณมาก เชน ซ้ือขนาด 6 ซอง  
-     มีของแถม เชน ถวยสําหรับชงบะหมี่กึง่สําเร็จรูป 
-     ชอบในตวัพรีเซ็นเตอรที่โฆษณา เชน หมึกแดงที่ออกมาการันตีความอรอย 
-     มีซองบรรจุภณัฑที่สวยงาม นาเลือกซ้ือ 
-     มีกิจกรรมการสงเสริมการตลาดที่ดี เชน การแจกทอง ชิงโชครางวัล  
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 3.    แหลงท่ีผูบริโภคเลือกซ้ือผลิตภณัฑบะหมี่ก่ึงสําเร็จรูป 
 แหลงที่ผูบริโภคเลือกซื้อผลิตภัณฑบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูป ไดแก 
 -     รานขายของชํา 
 -     รานสะดวกซื้อ 
 -     ซุปเปอรมารเก็ต 
 -     ไฮเปอรมารเก็ต 
 แหลงที่ผูบริโภคซื้อหลักๆ มักจะเปนตามรานของชําหรือรานสะดวกซื้อ โดยซ้ือในปริมาณ
นอยเชน 1 ซองหรือ 2 ซอง ถาหากผูบริโภคซื้อปริมาณมากๆ มักจะซื้อตามซุปเปอรมารเก็ต และ 
ไฮเปอรมารเกต็ที่มีการขายในปริมาณมากๆ เชนแพคละ 6 ซอง เปนตน 
 
 4.   สวนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑบะหมี่ก่ึงสําเร็จรูปในแตละตรายี่หอ 
 4.1 มามา 
 -     ดานผลิตภณัฑ 
 เปนผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปที่รูจักกันดีในประเทศไทย มีการเรยีกบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูป
ติดปากกนัวามามา ซ่ึงผลิตภัณฑมามาเปนบะหมีก่ึ่งสาํเร็จรูปที่ผูบริโภคสวนมากรูจักกันวาอยูคูคน
ไทยมายาวนาน ผลิตภัณฑมามามีหลากหลายรสชาติใหเลือก โดยทั่วไปรสชาตหิลักๆที่ผูบริโภค
นิยมชอบกนั คือ มามารสหมูสับ และมามารสตมยํากุง นอกจากสองรสชาติหลักของมามา มามายัง
ไดมีการพัฒนารสชาติแปลกๆใหมๆออกมาสูทองตลาดอยางตอเนื่อง ซ่ึงเปนรสชาติที่ทันสมัยตอ
เหตุการณหรือทันตามกระแสที่ผูบริโภคกําลังนิยม เชน มามารสโฮลวีต มามารสชาเขียว นอกจากนี้
ยังมีมามา  ออเรียนทัลคิตเชนรสตางๆ อีกดวย สําหรับผลิตภัณฑมามาเองนั้นผูบริโภคกลาววา มามา
มีรสชาติที่อรอย ถูกปาก น้าํซุปมีความเขมขนกลมกลอม ไมตองเติมเครื่องปรุงอื่นๆ เพิ่มลงไปอีก 
สําหรับเสนของมามาเองนัน้เปนกอนมีเสนขนาดพอเหมาะขดกนัเปนระเบียบ ไมมกีารแตกเปนเสน
ยอยๆ มีสีเหลืองนวลชวนนารับประทาน เมื่อทําการชงหรือตมมามา พบวาเสนมามานั้นติดกันเปน
เสนยาวๆ เสนมีความนุมเหนียวไมเปอยหรือยุยจนเกินไป อีกทั้งรสชาติของมามาเองนั้นยังคอนขาง
คลายกับรสชาติจริงของอาหารชนิดนั้นๆ สําหรับผลิตภัณฑของมามา สวนมากมกัมขีนาด 55 กรัม 
 -     ดานราคา 
 ราคา 5 บาทในปริมาณ 55 กรัม ผูบริโภคกลุมตัวอยางมคีวามเหน็วา มีราคาไมแพง เมื่อ
เทียบกับอาหารจานเดยีวทัว่ไป แตถาหากเทียบกับปริมาณคุณคาทางสารอาหารที่ไดรับถือวาไดรับ
นอยมาก แตถาหากเทียบกบัผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปตรายี่หออ่ืนพบวาไมคอยมีความแตกตาง
กันในเรื่องราคา 
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 -      ดานชองทางการจัดจําหนาย 
 ผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเร็จรปูตรายี่หอ มามา สามารถหาซื้อไดงายตามรานคาตางๆ ตาม
ซุปเปอรมารเกต ไฮเปอรมารเกต รานสะดวกซื้อ รานขายของชํา ซ่ึงสามารถซื้อหาไดงายสะดวก 
สามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคที่ตองการซื้อไดงายกวาผลิตภัณฑบะหมี่กึง่สําเร็จรูปตรายี่หออ่ืน 

 -      ดานการสงเสริมการตลาด 
 มามามีการสงเสริมการขายอยางตอเนื่องเปนประจํา ซ่ึงแตกตางจากบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูป    
ตรายี่หออ่ืนๆ โดยมามามีการโฆษณาตามสื่อตางๆ เชน ส่ือโทรทัศน หนังสือพิมพ ในเนื้อหาของ
การโฆษณาจะมุงเนนใหกลุมผูบริโภครับรูถึงวา มามาอยูคูคนไทยมายาวนาน และในเวลาที่ผานมา
ไดมีการนําเอานางงามจักรวาล ป 2005 คือ “นาตาลี เกลโบวา” มาเปนพรีเซ็นเตอร เพื่อแสดงให
ผูบริโภครับรูวามามามีมาตรฐานในระดับสากล สําหรับโฆษณาที่ผานมานั้นจะเปนโฆษณาในแนว
รักษาสิ่งแวดลอม อาทิเชน ใหกลุมวยัรุนทําความดีโดยการไปชวยกนัปลูกปา การปรับเปลี่ยน
รูปแบบผลิตภัณฑแบบถวยพลาสติกไปสูแบบถวยกระดาษเพื่ออนุรักษส่ิงแวดลอม และที่สําคัญนั้น
มามามักมีการโฆษณาที่เนนผลิตภัณฑที่สรางยอดขายสงู คือ มามารสหมูสับ มามารสตมยํากุง และ
กลุมผลิตภัณฑที่ออกมาใหม เพื่อใหผูบริโภครับรูวามีผลิตภัณฑออกมาสูทองตลาด นอกจาการ
โฆษณารสชาติใหม บางครั้งมามาจะมีบูธใหชิมตัวอยางสินคา ตามหางสรรพสินคา ตาม        
ไฮเปอรมารเกต็ ซ่ึงในการทดลองชิมนี้เองบางครั้งทําใหกลุมผูบริโภคตัวอยางมีความตองการที่จะ
ซ้ือสินคาที่ชิมอีกดวย นอกจากการโฆษณาทางโทรทัศนแลว มามาเองยังมีรูปแบบของการ
ประชาสัมพันธโดยมักจะเปนผูสนับสนุนกิจกรรมตางๆ เชน งานเทศกาลมหกรรมอาหารของ
จังหวดัเชยีงใหม งานไมดอกไมประดับ และส่ิงที่ผูบริโภคโดยมากรูจกักันดีคือ มามามีการสงเสริม
การตลาดโดยใชการแจกทองตามรายการโทรทัศนที่เปนที่นิยมคือรายการ “ชิงรอย ชิงลาน” 
ออกอากาศ ทกุวันพุธ เวลา 22.25 - 24.25 น. ทางสถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 7  ซ่ึงมีผูสงซอง
เปลามาชิงรางวัลเปนจํานวนมาก 

 4.2  ไวไว 
 -      ดานผลิตภัณฑ  
 ไวไวมีผลิตภณัฑที่หลากหลายรูปแบบ เชนเดยีวกับบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปตรายี่หออ่ืนๆ เชน  
ไวไวหมูสับตมยํา ไวไวควกิที่มีรสชาติหลากหลาย เชน ไวไวควกิตมยํากุง โดยมากผลิตภัณฑของ
ไวไวจะเนนกลุมผูบริโภคที่มักจะนิยมบรโิภคอาหารที่มรีสชาติจัดจานเผ็ดรอน หรือเปรี้ยวจีด๊สะใจ 
ในสวนของเสนบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูปไวไวนั้นพบวาสีของเสนจะมีสีเขมกวาตรายี่หออ่ืนๆ และมี
รสชาติเค็ม เสนเรียวเล็ก ซ่ึงกลุมผูบริโภคตัวอยางบางคนกลาววาถาหากบริโภคเสนของไวไวแบบ
ดิบๆก็อรอยไปอีกแบบ และบางครั้งเองพบวาเสนของไวไวมักจะแตกหักงายกวาตรายี่หออ่ืนๆ เมือ่
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เสนแตกหักแลวนํามาปรุงเสนที่ไดจะไมยาวเทาที่ควร ในสวนของเสนที่นํามาชงหรือตมก็พบวา
เสนมีความนุมเหนยีวเหมือนกัน และน้ําซปุของไวไวถือวาเปนจุดเดนเนื่องจากมีกล่ินของเครื่องเทศ
อยางชัดเจน ซ่ึงสังเกตไดจากซองน้ํามันของไวไวซึ่งแตกตางจากตรายีห่ออ่ืน และเมือ่ตมมาแลวยังมี
สีสันนวยงาม ทําใหชวนนารับประทานเปนอยางมาก อีกทั้งบรรจุภณัฑยังดูสวยงามนาซื้อ สําหรบั
น้ําหนกัพบวามีปริมาณ 60 กรัม  
 -     ดานราคา 
 ราคา 5 บาท เทากับผลิตภัณฑบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูปตรายี่หออ่ืน แตมีขนาดน้ําหนกั 60 กรัม 
 -     ดานชองทางการจัดจําหนาย 
 ผลิตภัณฑไวไวมีจําหนายใน รานคาตางๆ เชน รานสะดวกซื้อ ซุปเปอรมารเก็ต        
ไฮเปอรมารเกต็ รานขายของชํา คลายๆกับผลิตภัณฑมามาที่มีชองทางการจําหนายที่เหมือนกนั แต
พบวาบางรานคานั้นผลิตภัณฑไวไวมีรสชาติใหเลือกไมมากเทาบะหมี่กึง่สําเร็จรูปตรายี่หอมามาที่มี
จําหนายหลากหลายรสชาติมากกวา 
 -     ดานการสงเสริมการตลาด 
 การสงเสริมการตลาดของไวไว ในปจจุบนัไดมีการนําเอาพรีเซ็นเตอรดารานักแสดงผูหญิง
ที่มีชื่อเสียงมาเปนจุดขายเปนหลัก เนนทั้งการโฆษณาทางสื่อโทรทัศน วิทยุ โดยเนนถึงตลาดวัยรุน
เปนสําคัญโดยแคมเปญนี้คือ “คูซา กับวัยจัดจาน” นําดาราวัยรุนชื่อดงั เชียร-ทิฆัมพร ฤทธิ์ธานันท 
และ เจน-ชมพูนุช ปยะภาณี มาเปนพรีเซ็นเตอร รวมถึงมีการทําภาพทั้งสองไปติดลงบนซอง     
บรรจุภัณฑ  โดยการโฆษณาแสดงใหเห็นถึงเด็กวยัรุนทีอ่ยูหอที่เปนเพือ่นกันตองการรับประทานไว
ไว โดยไดมกีารแยงกนัรับประทาน นอกจากนี้เองยังมผูีเชี่ยวชาญทางดานอาหาร “หมึกแดง” มา
เปนพรีเซ็นเตอรในการโฆษณาในเรื่องรสชาติความเขมขนและเจาแรกที่คิดคนรสชาติหมูสับตมยาํ
อีกดวย การโฆษณาของไวไวสวนมากจะเนนถึงรสชาติที่จัดจานเผ็ดรอนอีกดวย สําหรับการ
สงเสริมการตลาดแบบสงชิ้นสวนซองเปลามาชิงโชคนั้น ไวไวกม็ีการแจกทองผานทางรายการ 
“เกมพันหนา”  ทุกวันอาทิตย เวลา 12.00 น. ทางสถานีโทรทัศนสีกองทัพบก ชอง 7 ภายใตแคมเปญ
ที่วา “รวยทันใจไวไวใหโชค”  
 4.3. ยํายํา 
 -      ดานผลิตภัณฑ 
 ผลิตภัณฑของยํายํามีลักษณะเสนขนาดใหญกวา มามา และไวไว แตมีสีที่ออน และมีเสน
ใหญกวา ซ่ึงในปจจบุันยํายํามีการพัฒนารูปแบบของบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปใหมีแบบแหงและแบบน้าํ
ซ่ึงสรางความหลากหลายใหกับผูบริโภคเปนอยางมาก เมือ่นําเสนของยาํยําเองเมื่อทําการตมหรือชง
แลวพบวาเปอยงาย ยุยงายกวาทําใหรูสึกไมนารับประทาน บางครั้งเมื่อนําไปชงหรือตมก็พบวาน้ํา

87 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



ซุปนั้นไมใสเหมือนกับมแีปงละลายออกมากับน้ําอีกดวยทําใหสวนของน้ําซุปดูไมโดดเดนสัก
เทาไหร ในปจจุบันเองพบวายํายํามีการปรับซองผลิตภัณฑใหมใหมีสีสันชวนสะดุดตามากยิง่ขึ้น
และมีการนําเสนอรสชาติที่มีความแปลกใหมออกสูทองตลาดตลอดเวลา สําหรับผลิตภัณฑของยํา
ยํานั้น ยํายํามีจดุเดนตรงปริมาณที่มากกวาบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปตรายี่หออ่ืนๆ คือมีปริมาณ 70 กรัม โดย
ผลิตภัณฑนัน้คือ ยํายําจัมโบ ที่เนนปริมาณของเสนมากเพื่อใหผูบริโภคสนใจและอิม่อรอยเพิ่มมาก
ขึ้น “ยํายํา จัมโบ ซองโต สะใจ” ถือวาเปนคํานิยามที่เนนถึงขนาดที่ใหญกวาตรายีห่ออ่ืนๆ นั่นเอง 
นอกจากนี้ยํายาํยังมียํายําชางนอยเปนบะหมี่สําหรับเด็กและคนเคยเปนเด็ก มีราคา 2 บาท มีน้ําหนกั 
23 กรัมซึ่งปจจุบันไดมกีารพัฒนายํายําสําหรับเด็กเปนยาํยํามิกซทูแมกซที่สามารถเติมรสเปรี้ยวหรือ
เผ็ดไดตามความพอใจอีกดวย 
 -      ดานราคา 
 ราคา 5 บาท น้ําหนกั 70 กรัม กลุมผูบริโภคที่ทําการสัมภาษณบอกวา เมื่อเทียบราคากับ
ปริมาณที่ไดรับแลวยํายําถือวาคุมคาที่สุด ไดปริมาณมากแตจายราคาเทากันคือ 5 บาท 
 -      ดานชองทางการจัดจําหนาย 
 พบวาชองทางการจัดจําหนายคลายๆกัน สามารถพบไดตามรานคาทั่วๆไป เชน รานขาย
ของชํา ซุปเปอรมารเกต รานสะดวกซื้อ ไฮเปอรมารเกต เหมือนกัน แตทวาผลิตภัณฑของยํายํานั้นดู
จะไมคอยโดดเดนเทากับตรายี่หอมามา และไวไว เนื่องจากมักอยูในทีลั่บตาเห็นไมเดนชัดหรือวาง
อยูทายๆของชัน้วางสินคา ทาํใหไมสะดุดตาเทาที่ควร 
 -      ดานการสงเสริมการตลาด 
 ยํายํามกัจะทําการโฆษณาในสินคาหลัก คือ ยํายําจัมโบ โดยเนนถึงความจัมโบ ปริมาณ
มากกวาตรายีห่ออ่ืน สรางความรูสึกใหผูบริโภครูถึงวายํายํามีซองขนาดใหญกวามีขนาดเยอะกวาอกี
ดวย นอกจากนี้ยังมกีารโฆษณายํายํามกิซทูแมกซที่ใหเด็กมาทําการโฆษณาทานบะหมี่กึ่งสําเร็จรปู
โดยสามารถทําการปรุงไดตามที่ใจชอบ และยํายํามีการมุงเนนโฆษณาที่เนนใชภาษาวัยรุนและมี
วัยรุนเปนตวัเดินเรื่อง เชนในเรื่อง “เราเลิกกับแฟนแลว” สําหรับการทํากิจกรรมอืน่นั้น ยํายําไดเปน
ผูสนับสนุนในกิจกรรมลาฝน ยูบีซี อาคาเดมี่ แฟนตาเซีย 2 อีกดวย เพือ่มุงเนนฐานวยัรุนสมัยใหม 
สําหรับการชิงโชคนั้น ยํายําแตกตางจากคูแขงขันที่แจกทองเปนอยางมากโดยมกีารแจกรถทุก
สัปดาห แจกเงิน แจกบาน แทนการแจกทอง โดยมีการแจกผานทางรายการ “แฟนซีโดน” ทุกวนั
จันทร เวลา 22.05 น. ทางสถานีวิทยุกองทพับกชอง 5  ภายใตแคมเปญที่มีช่ือวา “ลองจัมโบ ลุนวีโก
ทุกสัปดาห 16 คัน 16 สัปดาห” และที่สําคัญคือผลิตภัณฑที่ออกมาใหมของยํายําคือยํายําแหงรส
ตางๆ ไมคอยจะมีการโฆษณาเทาที่ควรจงึทําใหไมเปนที่รูจักของผูบริโภคเทาที่ควร 
 

88 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



ภาคผนวก ข. 
แบบสอบถาม 

 
       สาขาการจัดการอุตสาหกรรมเกษตร 

      คณะบริหารธรุกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
เรียน ผูตอบแบบสอบถาม 
 

เนื่องดวยแบบสอบถามนี้เปนงานวจิัยเกี่ยวกับการบริโภคผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเร็จรปูใน
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  จึงขอความรวมมือจากทานในการตอบแบบสอบถามตามความเปน
จริง  เพื่อจะนําขอมูลผลการวิจัยนี้ไปใชประโยชนตอไป 

     ขอบคุณในความรวมมือของทานเปนอยางสูง 
 

สวนท่ี 1 : ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย / ในชอง (  ) หนาคําตอบที่ทานเลือก 
1. เพศ    (   ) ชาย     (   ) หญิง 
 
2. อายุ   (   ) ต่ํากวา 20 ป    (   ) 20-30 ป 
   (   ) 31-40 ป     (   ) มากกวา 40 ป 
 
3. อาชีพ   (   ) นกัเรียน / นักศึกษา    (   ) พนกังานบริษัท 
   (   ) ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกจิ (   ) ธุรกิจสวนตัว  
   (   ) รับจาง    (   ) แมบาน 
   (   ) วางงาน    (   ) อ่ืน (ระบุ)......................... 
 
4. ระดับการศกึษา  (   ) ต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลาย   

(   ) มัธยมศกึษาตอนปลายหรือเทียบเทา 
(   ) ปวส. 
(   ) ปริญญาตรี 
(   ) สูงกวาปริญญาตรี 
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5. รายไดเฉลี่ยตอเดือน  (   ) นอยกวา 3,000 บาท  (   ) 3,000 - 5,000 บาท 
    (   ) 5,001 – 10,000 บาท  (   ) มากกวา 10,000 บาท 
สวนท่ี 2 : ขอมูลเก่ียวกับการเลือกซ้ือ และการบริโภคผลิตภัณฑบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูป 
 
1. ทานเคยบรโิภคบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูปตอไปนี้ตรายี่หอใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 (   ) มามา    (   ) ไวไว   

(   ) ยํายํา     (   ) อ่ืนๆ (ระบุ)................................. 
 

2. ทานเลือกซ้ือบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปตรายี่หอใดมากที่สุด (ตอบไดเพยีง 1 ขอ) 
 (   ) มามา    (   ) ไวไว 
 (   ) ยํายํา     
 
3. ความถี่ของทานในการบริโภคบะหมีก่ึ่งสําเร็จรูป  
 (   ) ต่ํากวา 2 ซอง ตอ สัปดาห  (   ) 2 - 4  ซอง ตอ สัปดาห 
 (   ) 5 - 7  ซอง ตอ สัปดาห  (   ) มากกวา 7 ซอง ตอ สัปดาห 
 
4. ปจจัยที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการเลือกซื้อบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูปแตละตรายี่หอ (ตอบไดเพียง 1 ขอ) 
 (   ) รสชาติ    (   ) ราคา 
 (   ) โฆษณาจงูใจ   (   ) ตรายีห่อ 
 (   ) การชิงโชครางวัล   (  ) หาซื้อไดงาย 
 (  ) ปรุงงาย สะดวก รวดเร็ว  (   ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ).......................... 
 
5. ทานเลือกซ้ือบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปจากแหลงใดมากที่สุด (ตอบไดเพยีง 1 ขอ) 
 (   ) ไฮเปอรมารเก็ต เชน เทศโก-โลตัส , บิ๊กซี , คารฟูร 
 (   ) ซุปเปอรมารเก็ต 
 (   ) รานสะดวกซื้อ 
 (   ) รานขายของชํา 
 (   ) อ่ืนๆ (ระบุ)............................................... 
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สวนท่ี 3 : ทานเห็นดวยกับลักษณะตางๆ ของบะหมี่ก่ึงสําเร็จรูปตรายีห่อตอไปนีใ้นระดับใด 

ตรายี่หอ : มามา 
ลักษณะ นอยที่สุด นอย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

เปนตรายี่หอเกาดั้งเดิม      
มีรสชาติใหมๆออกวางจําหนายอยางสม่ําเสมอ      
มีรสชาติที่โปรดปราน นิยมซื้อเปนประจํา      
มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย สามารถเปลี่ยนไปไดเรื่อยๆ      
มีเสนที่เหนียวนุม ไมอืดงาย      
สามารถปรุงไดแบบน้ําและแบบแหง      
มีรสจัดจาน เผ็ดรอน      
มีสีสันที่นารับประทาน      
บรรจุภัณฑมีสีที่สดใส ดึงดูดใจในการซื้อ      
เครื่องปรุงมีกลิ่นหอมของเครื่องเทศชัดเจน      
ปริมาณบรรจุในซองมากกวาตรายี่หออื่น      
เปนบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่เหมาะสมกับเด็ก      
เปนบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่เหมาะสมกับคนรุนใหม หรือวัยรุน      
เปนบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่เหมาะสมกับบุคคลในวัยทํางาน      
สามารถเลือกซื้อรสชาติที่ตองการไดงายตามรานคา      
สินคาวางเห็นเดนชัด ณ จุดจําหนายสินคา      
มีการลดราคาสินคาเปนประจํา      
มีการโฆษณาทางโทรทัศนและตามสื่อตางๆอยางสม่ําเสมอ      
เนื้อหาในการโฆษณาโดนใจ สามารถนึกออกไดงาย      
มีพรีเซ็นเตอรเปนผูเช่ียวชาญทางดานอาหาร      
มีพรีเซ็นเตอรเปนดารา / นักแสดง      
มีพรีเซ็นเตอรเปนนางงามจักรวาล      
มีกิจกรรมออกบูธ / เปนสปอนเซอรอยางตอเนื่อง      
มีกิจกรรมสงซองเปลาชิงโชคสม่ําเสมอ      
มีรางวัลชิงโชคเปนทอง      

 
ความคิดเหน็อืน่ๆ (เพิ่มเติม)         
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ตรายี่หอ : ไวไว 
 

ลักษณะ นอยที่สุด นอย ปานกลาง มาก มากที่สุด 
เปนตรายี่หอเกาดั้งเดิม      
มีรสชาติใหมๆออกวางจําหนายอยางสม่ําเสมอ      
มีรสชาติที่โปรดปราน นิยมซื้อเปนประจํา      
มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย สามารถเปลี่ยนไปไดเรื่อยๆ      
มีเสนที่เหนียวนุม ไมอืดงาย      
สามารถปรุงไดแบบน้ําและแบบแหง      
มีรสจัดจาน เผ็ดรอน      
มีสีสันที่นารับประทาน      
บรรจุภัณฑมีสีที่สดใส ดึงดูดใจในการซื้อ      
เครื่องปรุงมีกลิ่นหอมของเครื่องเทศชัดเจน      
ปริมาณบรรจุในซองมากกวาตรายี่หออื่น      
เปนบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่เหมาะสมกับเด็ก      
เปนบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่เหมาะสมกับคนรุนใหม หรือวัยรุน      
เปนบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่เหมาะสมกับบุคคลในวัยทํางาน      
สามารถเลือกซื้อรสชาติที่ตองการไดงายตามรานคา      
สินคาวางเห็นเดนชัด ณ จุดจําหนายสินคา      
มีการลดราคาสินคาเปนประจํา      
มีการโฆษณาทางโทรทัศนและตามสื่อตางๆอยางสม่ําเสมอ      
เนื้อหาในการโฆษณาโดนใจ สามารถนึกออกไดงาย      
มีพรีเซ็นเตอรเปนผูเช่ียวชาญทางดานอาหาร      
มีพรีเซ็นเตอรเปนดารา / นักแสดง      
มีพรีเซ็นเตอรเปนนางงามจักรวาล      
มีกิจกรรมออกบูธ / เปนสปอนเซอรอยางตอเนื่อง      
มีกิจกรรมสงซองเปลาชิงโชคสม่ําเสมอ      
มีรางวัลชิงโชคเปนทอง      
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ตรายี่หอ : ยํายํา 
 

ลักษณะ นอยที่สุด นอย ปานกลาง มาก มากที่สุด 
เปนตรายี่หอเกาดั้งเดิม      
มีรสชาติใหมๆออกวางจําหนายอยางสม่ําเสมอ      
มีรสชาติที่โปรดปราน นิยมซื้อเปนประจํา      
มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย สามารถเปลี่ยนไปไดเรื่อยๆ      
มีเสนที่เหนียวนุม ไมอืดงาย      
สามารถปรุงไดแบบน้ําและแบบแหง      
มีรสจัดจาน เผ็ดรอน      
มีสีสันที่นารับประทาน      
บรรจุภัณฑมีสีที่สดใส ดึงดูดใจในการซื้อ      
เครื่องปรุงมีกลิ่นหอมของเครื่องเทศชัดเจน      
ปริมาณบรรจุในซองมากกวาตรายี่หออื่น      
เปนบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่เหมาะสมกับเด็ก      
เปนบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่เหมาะสมกับคนรุนใหม หรือวัยรุน      
เปนบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่เหมาะสมกับบุคคลในวัยทํางาน      
สามารถเลือกซื้อรสชาติที่ตองการไดงายตามรานคา      
สินคาวางเห็นเดนชัด ณ จุดจําหนายสินคา      
มีการลดราคาสินคาเปนประจํา      
มีการโฆษณาทางโทรทัศนและตามสื่อตางๆอยางสม่ําเสมอ      
เนื้อหาในการโฆษณาโดนใจ สามารถนึกออกไดงาย      
มีพรีเซ็นเตอรเปนผูเช่ียวชาญทางดานอาหาร      
มีพรีเซ็นเตอรเปนดารา / นักแสดง      
มีพรีเซ็นเตอรเปนนางงามจักรวาล      
มีกิจกรรมออกบูธ / เปนสปอนเซอรอยางตอเนื่อง      
มีกิจกรรมสงซองเปลาชิงโชคสม่ําเสมอ      
มีรางวัลชิงโชคเปนทอง      
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ประวัติผูเขียน 
 
ชื่อ   นายเจษฎา   บณุยะนวิาศ 
 
วัน เดือน ป เกิด    23   พฤษภาคม  2524 
 
ประวัติการศึกษา   

พ.ศ. 2541 สําเร็จการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย  โรงเรียนยพุราชวทิยาลัย 
 จังหวดัเชยีงใหม 
พ.ศ. 2545 สําเร็จการศึกษาปริญญาตรี  ภาควิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
 การอาหาร คณะอุตสาหกรรมเกษตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
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