
บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
1.1 หลักการและเหตุผล  
 สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) เปนอีกทางเลือกหนึ่งของกลุมผูบริโภคที่จะ
เลือกซ้ือนอกเหนือจากสินคาอื่นๆ ที่วางจําหนายตามทองตลาด   และปจจุบันเปนสินคาที่นับวา    
ไดรับความนิยมอยางมากในการซื้อหาเพื่อเปนของฝาก    สินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑนั้น       
มีความหลากหลาย แปลกใหม และมีใหเลือกซื้อเลือกชมมากมายในทุกจังหวัด ไมวาจะเปนสินคา
ประเภท อาหาร เครื่องดื่ม เครื่องแตงกาย เครื่องใชและของประดับตกแตง ศิลปะประดิษฐและ 
ของที่ระลึก รวมถึงสมุนไพรที่ไมใชอาหาร ในกลุมสินคาดังกลาวในแตละจังหวัดจะมีลักษณะ
เฉพาะของจังหวัดนั้นๆ    นอกจากจะผลิตและจําหนายภายในประเทศแลว   ยังมีการสงออกไปยัง
ประเทศตางๆ เฉพาะยอดจําหนายสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑของจังหวัดนครสวรรค ในเดือน
พฤษภาคม 2548 มียอดจําหนายถึง 35,939,266 บาท ประกอบดวยการจําหนายภายในประเทศ 
34,388,666 บาท และการจําหนายตางประเทศ 1,550,600 บาท  (สํานักงานจังหวัดนครสวรรค,
กลุมงานขอมูลสารสนเทศ, 2548 : ออนไลน)  และสวนใหญสินคาที่มียอดจําหนายมากที่สุดของ
จังหวัดนครสวรรค คือ  สินคาประเภทอาหาร  
 การจําหนายสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จึงเปนอีกธุรกิจหนึ่งที่มีแนวโนมเจริญ  
เติบโตมากในอนาคต และรัฐบาลก็ไดใหความสําคัญรวมถึงใหการสนับสนุนธุรกิจนี้เปนอยางมาก 
เนื่องจากเปนสวนหนึ่งของนโยบายเรงดวนในเรื่องของการแกปญหาความยากจนของประชาชน        
ในประเทศ  โดยมีหลักการพื้นฐาน  ดังนี้     
 1. ภูมิปญญาทองถ่ินสูสากล (Local Yet Global) คือ การสรางผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ      
ไดมาตรฐาน มีการพัฒนาอยางตอเนื่อง สอดคลองกับวัฒนธรรม และมีจุดเดนเฉพาะ เปนที่ยอมรับ
ของตลาดภายในประเทศ และตลาดโลก 
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 2. พึ่งตนเองและคิดอยางสรางสรรค (Self Reliance Creativity) เปนการระดมความคิด     
ในการคิดคนและพัฒนาผลิตภัณฑ เพื่อใหไดส่ิงที่ดีที่สุดเทาที่จะชวยกันทําได โดยคํานึงถึงการ   
ร้ือฟนวัฒนธรรม ประเพณีในแตละทองถ่ินใหสอดคลองเหมาะสมไมซํ้าแบบกัน และเปน         
เอกลักษณเฉพาะของหมูบานหรือตําบล 
 3. การสรางทรัพยากรมนุษย (Human Resource Development) เปนการสรางบุคคลที่
มีความรูกวางไกลมีความรูความสามารถใหเกิดขึ้นในสังคม   มีการวางแผนการตลาด  มุงเนนการ
ผลิตและบริการโดยคํานึงถึงผูบริโภคเปนหลัก  (ขอมูลโครงการหนึ่งตําบล  หนึ่งผลิตภัณฑ, 2549 
: ออนไลน) 
 จังหวัดนครสวรรคมีสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  (OTOP) ระดับ 5 ดาว ที่มีช่ือเสียง  
เชน  เครื่องจักสารไมไผและหวาย  ชุดเครื่องประดับรางกาย (หัตถกรรมจากกะลามะพราว) ผาลาย
ส่ีแคว  เครื่องปนดินเผา  ลูกชิ้นปลากราย น้ําดื่ม แคนตาลูป  เปนตน  และสินคาที่มีช่ือเสียงระดับ   
4  ดาว  เชน  เข็มขัดจากหนังนกกระจอกเทศ   ผาฝายตากฟา  ผาทอกี่กระตุก   ดอกไมแหงอบหอม  
ชิงชาเปลเชือกปอมนิลา  ขนมโมจิ  ขนมเปยะนมสด  ไขเค็ม  หมูหวาน  กลวยกวน  น้ําควันไมยูคา 
(น้ําชีวภาพ)  น้ําฝร่ังสด   นมงา  น้ําตาลสด  น้ํามะนาวหอม  เปนตน  (สํานักงานพัฒนาจังหวัด
นครสวรรค, 2548 : แผนพับประชาสัมพันธ)   จังหวัดนครสวรรคก็เปนอีกจังหวัดหนึ่งที่มีแหลง
จําหนายสินคาของฝากที่สําคัญมากมายกระจายกันอยูทั่วไป โดยเฉพาะในเขตตําบลปากน้ําโพ  
อําเภอเมืองฯ เชน รานของฝากบิ๊กบอส   รานโมจิบานสกุลดาว  รวมถึงรานของฝากตามหางสรรพสินคา
ตางๆ  แตแหลงที่ใหญ  และมีสินคามากที่สุดจะอยูบริเวณติดถนนพหลโยธิน ในเขตตําบลปากน้ําโพ  
อําเภอเมืองฯ เนื่องจากเปนเสนทางผานของรถโดยสาร รถทัวร และรถอื่นๆ จํานวนมาก  เนื่องจาก
จังหวัดนครสวรรค เปนเมืองที่นับวาเปนประตูสูภาคเหนือหรือเรียกวาเปนจังหวัดหนาดานของภาค
เหนือนั่นเอง   ดังนั้นจึงทําใหผูคนที่ตองเดินทางสัญจรผานจังหวัดนครสวรรค โดยสวนใหญจะแวะพัก 
และรวมถึงเปนจุดพักรถทัวรในสายตางๆ    จํานวนมากซึ่งจะแวะพักตามรานของฝากเพื่อให             
ผูโดยสารหรือนักทองเที่ยวไดเลือกซื้อหาสินคาเพื่อเปนของฝาก 
 จากสภาวการณและแนวโนมทางการตลาดที่นาสนใจของธุรกิจนี้  ผูศึกษาจึงมีความ
สนใจที่จะศึกษาความเปนไปไดของการลงทุนในธุรกิจจําหนายสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
(OTOP) ในตําบลปากน้ําโพ  อําเภอเมือง  จังหวัดนครสวรรค  โดยเฉพาะสินคาประเภทอาหาร 
เนื่องจากเปนสินคาขายดีของจังหวัดนครสวรรค  เพื่อทําใหทราบถึงความเปนไปไดของโครงการ 
และเพื่อเปนแนวทางในการตัดสินใจเลือกที่จะลงทุนของนักลงทุนและผูที่สนใจทั่วไป 
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1.2 วัตถุประสงค  
  เพื่อศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนธุรกิจจําหนายสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
(OTOP) ในตําบลปากน้ําโพ  อําเภอเมือง  จังหวัดนครสวรรค 
 
1.3 แผนการดําเนินงานและขอบเขตการศึกษา 
 1.  แผนการดําเนินงาน 
 1.1  รวบรวมขอมูลเบื้องตน  โดยการรวบรวมจากหนังสือ เอกสาร วารสาร    และแหลง      
ขอมูลออนไลนตาง ๆ ที่เกี่ยวของ 
 1.2   สรางแนวทางสัมภาษณ  และแบบสอบถาม 
 1.3   เก็บรวบรวมขอมูลตามแนวทางสัมภาษณ  และเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม 
 1.4   วิเคราะหขอมูลและสรุปผล   
 1.5  จัดทําและนําเสนอรายงาน 

2.  ขอบเขตการศึกษา 
 2.1  ขอบเขตเนื้อหา 
 เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาถึงความเปนไปไดในการลงทุนธุรกิจจําหนาย
สินคาหนึ่งตําบล  หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP)  ประเภทอาหาร ของจังหวัดนครสวรรค  ในตําบล   
ปากน้ําโพ   อําเภอเมือง  จังหวัดนครสวรรค ซ่ึงจะทําการวิเคราะหดานการตลาด  ดานเทคนิค  และ
ดานการเงิน 
 2.2  ขอบเขตประชากร 
 ประชากรในการศึกษาครั้งนี้  แบงเปน  2  กลุม 
 กลุมที่  1  ไดแก ผูประกอบการรานจําหนายสินคาและของฝาก    ที่ตั้งอยูในบริเวณ
ตําบลปากน้ําโพ  อําเภอเมือง  จังหวัดนครสวรรค  บริเวณติดถนนพหลโยธิน  จํานวน  8  ราน     
ซึ่งในจํานวนดังกลาวนี้แบงเปนรานที่ผลิตและจําหนาย  จํานวน  5  ราน   และรานที่จําหนาย
อยางเดียว  จํานวน  3  ราน  (จังหวัดนครสวรรค, 2549 : จากการสํารวจ) 
 กลุมที่ 2 ไดแก กลุมลูกคาที่มาใชบริการ  ณ รานจําหนายสินคาของฝาก บริเวณราน
จําหนายสินคาและของฝากตําบลปากน้ําโพ    อําเภอเมือง  จังหวัดนครสวรรค  ที่ตั้งอยูแถว         
ติดถนนพหลโยธิน  จํานวน  8  ราน   
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 3.  ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
  ในการศึกษาครั้งนี้  เก็บรวบรวมขอมูลจากผูประกอบการ โดยการสัมภาษณผูประกอบการ
ทั้ง  8  ราย เพื่อเปนขอมูลประกอบการตัดสินใจลงทุน 
 สวนการเก็บขอมูลจากกลุมลูกคาที่มาใชบริการ ณ รายจําหนายสินคาของฝากนั้น  
เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอนจึงกําหนดขนาดตัวอยาง จํานวน  400  ราย การ       
สุมตัวอยางจะใชการสุมแบบความสะดวก  (Convenience Sampling)  
 

 4. วิธีการศึกษาและเก็บขอมูล 
 4.1 ขอมูลปฐมภูมิ  (Primary Data) 
 -  จากการสัมภาษณผูประกอบการเพื่อเก็บขอมูลการลงทุน  การจัดหาอุปกรณตางๆ 
ภายในราน  การจัดราน  การจางพนักงาน  รวมไปถึงคาใชจายตางๆ  กลยุทธการตลาด  ความ
ตองการของตลาด  ระดับสินคาคงคลัง  การกําหนดราคาขาย  ตนทุนและผลตอบแทนจากการลงทุน  
และปญหาอุปสรรคตาง ๆ ในการดําเนินงาน  โดยเก็บขอมูลจากผูประกอบการ  จํานวน  8  ราย 
 -  จากแบบสอบถามเพื่อเก็บขอมูลจากกลุมลูกคาเปาหมาย ดานพฤติกรรม  ปจจัยที่   มี
ผลตอการตัดสินใจซื้อ และความตองการในการเลือกซื้อ  โดยเก็บขอมูลจากกลุมลูกคาเปาหมาย  
จํานวน  400  ราย 
 4.2 ขอมูลทุติยภูมิ  (Secondary Data)   
 ศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูลจากหนังสือ  เอกสาร  วารสาร  แหลงขอมูลออนไลน  
และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

 5. เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูลคือ  
 1.  แนวทางการสัมภาษณผูประกอบการ 
 2.  แบบสอบถาม ลูกคากล ุมเปาหมาย 
 

 6. การวิเคราะหขอมูล 
 ขอมูลที่รวบรวมไดจากแบบสอบถาม จะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ประกอบดวย  ความถี่  (Frequency) รอยละ  (Percentage) และคาเฉลี่ ย 
(Mean) 
 ขอมูลที่รวบรวมไดจากการสัมภาษณ  จะนํามาวิเคราะหโดยใชเทคนิคการวิเคราะห
ขอมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Analysis) 
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1.4  นิยามศัพท  
 การศึกษาความเปนไปได   หมายถึง  การวิเคราะหความเปนไปไดของโครงการอยางมี
ระเบียบแบบแผนเพื่อใหแนใจวาตลาดยังมีความตองการ  ทรัพยากรการผลิต  วัตถุดิบ แรงงาน     
มีเพียงพอ  มีส่ิงอํานวยความสะดวกที่จําเปนตอโครงการและปจจัยการผลิตพรอมหรือไมเพื่อนําไปสู
การประเมินรายรับและตนทุนที่จะนําไปสูการคาดคะเนกําไรหรือผลตอบแทนที่คาดวาจะไดรับ  
วานาสนใจคุมคาตอการลงทุนหรือไมซ่ึงแนวทางในการศึกษา เนนหนัก 3 หัวขอ คือ 
 1.  การวิเคราะหดานการตลาด 
 2.  การวิเคราะหดานเทคนิค 
 3.  การวิเคราะหดานการเงิน 
 (ชัยยศ  สันติวงศ, 2539 : 7) 
 สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP)  หมายถึง สินคาดีเดนประเภทอาหาร   ของ
ตําบล  ในจังหวัดนครสวรรค  ที่ไดรับการคัดเลือกและขึ้นทะเบียนบัญชีผลิตภัณฑจากคณะกรรมการ 
(กอ.นตผ) ประกอบดวยอาหารแปรรูปที่พรอมบริโภค  หรืออาหารแปรรูปกึ่งสําเร็จรูป  รวมถึงอาหาร
แปรรูปที่ใชเปนวัตถุดิบสําหรับอุตสาหกรรมตอเนื่อง เชน  น้ําพริก  เปนตน (ขอมูลโครงการหนึ่ง
ตําบล  หนึ่งผลิตภัณฑ, 2549 : ออนไลน) 
 ธุรกิจจําหนายสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP)  หมายถึง  ธุรกิจที่นําสินคา
หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ มาจากกลุมอาชีพตางๆ ในจังหวัดนครสวรรค เพื่อนํามาขายปลีกหรือ
ขายสงใหกับลูกคา 
 
1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ  
 1.  ทําใหทราบถึงความเปนไปไดในการลงทุนธุรกิจจําหนายสินคาหนึ่งตําบล       
หนึ่งผลิตภัณฑ  (OTOP) ในตําบลปากน้ําโพ  อําเภอเมือง  จังหวัดนครสวรรค 
 2.  สามารถนําขอมูลไปใชเปนแนวทางในการตัดสินใจสําหรับผูที่สนใจลงทุน        
ในธุรกิจจําหนายสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  (OTOP) ในตําบลปากน้ําโพ    อําเภอเมือง  
จังหวัดนครสวรรค 
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