
บทที่ 1
บทนํา

1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา
ในปจจุบันการแขงขันในตลาดโลกทวีความรุนแรงเพิ่มขึ้นเพื่อใหทันกับสถานการณที่

เปล่ียนแปลงอยางรวดเร็วตลอดเวลา โดยเฉพาะอยางยิ่งในตลาดหลักสําคัญอยางประเทศสหรัฐ
อเมริกา ประเทศญี่ปุนและกลุมประเทศยุโรป ซ่ึงหลายประเทศตางตองแขงขันกันเพื่อเขาสูและ
ครอบครองตลาดหลักเหลานี้ใหได นอกจากปญหาเรื่องจํานวนคูแขงขันในตลาดหลักแลว สําหรับ
ประเทศไทยนั้น ยังประสบปญหาดานศักยภาพของคูแขงขันที่เหนือกวาในหลายๆปจจัย เชน ปจจัย
ดานวัตถุดิบ ปจจัยดานแรงงาน ซ่ึงคูแขงขัน อาทิเชน ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน ประเทศสา
ธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม เปนตน ซ่ึงลวนแตมีศักยภาพเหนือกวาประเทศไทยในดานปจจัยตาม
ที่กลาวมา นอกจากนี้ปญหาเรื่องมาตรการกีดกันทางการคาตางๆยังทําใหการดําเนินการคาของ
ประเทศไทยกับตางประเทศมีขอบังคับเขมงวดมากยิ่งขึ้น ดังนั้นการแสวงหาตลาดใหมจึงเปน
นโยบายอยางหนึ่งที่รัฐบาลไทยประสงคจะผลักดันใหเกิดขึ้น โดยมี “โครงการสนับสนุนขยายการ
สงออกไปตลาดใหม 2546-2548” ซ่ึงอยูในความรับผิดชอบของกรมสงเสริมการสงออก กระทรวง
พาณิชย เปนศูนยดําเนินการ และเมื่อพิจารณารายชื่อประเทศภายใตโครงการแลวพบวาประเทศสห
พันธรัฐรัสเซีย (Russian Federation) เปนประเทศหนึ่งที่ถูกแนะนําวาเปนตลาดใหมที่มีศักยภาพ
(กรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย, 2545: ออนไลน)

ประเทศสหพันธรัฐรัสเซีย (Russian Federation) เปนประเทศที่มีขนาดใหญที่สุดในโลก 
แมหลังการแยกการปกครองเปนอิสระของกลุมประเทศเครือรัฐเอกราชหรือซีไอเอส  
(Commonwealth of Independent States : CIS) แลวก็ตาม หลังการเปดเปนประเทศการคาเสรี (Free 
Market Economy) รัฐบาลของประเทศสหพันธรัฐรัสเซียไดกําหนดนโยบายหลัก 3 ประการคือ การ
เปดเสรีทางเศรษฐกิจ (Liberalization) การสรางเสถียรภาพทางเศรษฐกิจ (Stabilization) และการ
แปรรูปรัฐวิสาหกิจเปนเอกชน (Privatization) (กรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย, 2545:
ออนไลน) ทําใหประตูการคาของประเทศสหพันธรัฐรัสเซีย เปดกวางสูโลกไดมากขึ้น อันมีผลตอ
อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ ซ่ึงเห็นไดจากตัวเลขของดัชนีวัดความเจริญทาง
เศรษฐกิจ โดยเฉพาะอยางยิ่งอัตราการขยายตัวท่ีเพิ่มสูงมากขึ้นของ “รายไดเพื่อการใชจายที่แทจริง
ของผูบริโภค (Real disposable personal income)” เปนตัวเลขที่ชี้ใหเห็นวามีการใชจายของผูบริโภค
เพิ่มมากขึ้น ความตองการสินคาจึงมีมากขึ้น โดยเฉพาะกลุมสินคาอุปโภคบริโภคอันเปนสินคานํา
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เขาสําคัญที่มีมูลคาถึงหนึ่งในสี่สวนของมูลคาสินคานําเขาทั้งหมดของประเทศสหพันธรัฐรัสเซีย 
(กรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย, 2545: ออนไลน)

ในขณะเดียวกันรัฐบาลไทยไดจัดตั้งโครงการ “ครัวไทยสูโลก” โดยกําหนดหนึ่งในเปา
หมายหลักคือ สนับสนุนการเปดธุรกิจรานอาหารไทยในตางประเทศ เพื่อผลักดันใหรานอาหารไทย
ที่บริการอาหารรสชาติไทยแท รวมทั้งมีมาตรฐานที่เปนสากล (สถาบันอาหาร, 2547: ออนไลน) 
โดยใหการสนับสนุนทั้งดานการเงิน ดานขอมูลขาวสารและรายละเอียดของแตละประเทศ

จากสถานการณดังกลาว เอื้อโอกาสอันดีตอผูประกอบการไทยที่จะนําไปพิจารณาเพื่อตัด
สินใจวิเคราะหการลงทุนในการประกอบธุรกิจรานอาหารไทยในประเทศสหพันธรัฐรัสเซีย โดย
เฉพาะอยางยิ่งในกรุงมอสโก (Moscow) ซ่ึงเปนเมืองหลวงอันเกาแกที่เต็มไปดวยความล้ําคาทาง
ประวัติศาสตร และยงัเปนเมืองทองเที่ยวสําคัญแหงหนึ่งที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวไดจากทั่วโลก 
เมื่อรวมกับจํานวนประชากรในกรุงมอสโกอีกประมาณ 11 ลานคนแลว นับวาเปนตัวเลขของผูรอ
การบริโภคจํานวนไมนอย ที่สําคัญคือพบวาปจจุบันมีจํานวนรานอาหารไทยในกรุงมอสโกเพียง 4-
5 รานเทานั้น ดังนั้นผูศึกษาจึงตองการศึกษาความเปนไปไดในการประกอบธุรกิจรานอาหารไทยใน
กรุงมอสโก ประเทศสหพันธรัฐรัสเซีย

1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา
เพื่อศึกษาความเปนไปไดในการประกอบธุรกิจรานอาหารไทยในกรุงมอสโก  

ประเทศสหพันธรัฐรัสเซีย

1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา
1.ทําใหทราบถึงความเปนไปไดในการประกอบธุรกิจรานอาหารในกรุงมอสโก  

ประเทศสหพันธรัฐรัสเซีย
2. เพื่อเปนแนวทางสําหรับผูสนใจในการวิเคราะหเพื่อใชในตัดสินใจในการประกอบ

ธุรกิจรานอาหารในกรุงมอสโก ประเทศสหพันธรัฐรัสเซีย

1.4 นิยามศัพท
การศึกษาความเปนไปได หมายถึงการศึกษาความเปนไปไดของโครงการเพื่อนํามา

ประกอบการตัดสินใจในการลงทุน โดยใชหลักการในการวิเคราะหโครงการเพื่อดูวาโครงการนั้นๆ
สามารถประสบความสําเร็จไดรับผลตอบแทนคุมคากับเงินที่ลงไป

ธุรกิจรานอาหารไทย หมายถึงธุรกิจรานอาหารที่ประกอบกิจการเพื่อจําหนายอาหารไทย
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