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ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกงในกรุงเทพมหานคร    22 
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14 แสดงจํานวน รอยละและคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม     
ที่ใหความสําคญัตอปจจัยยอยดานสงเสริมการตลาดที่มีผล 
ตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงในกรุงเทพมหานคร     23 

15 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยหลัก    
ของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานครจําแนกตามเพศ      24 

16 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกงในกรุงเทพมหานคร  
จําแนกตามเพศ         25 

17 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงในกรุงเทพมหานคร 
จําแนกตามเพศ         26 

18 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามเพศ      27 

19 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามเพศ      28 

20 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยหลัก    
ของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานครจําแนกตามอาชีพหลัก      29 

21 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกงในกรุงเทพมหานคร 
จําแนกตามอาชีพหลัก        30 

22 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย    
ดานราคาตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงในกรุงเทพมหานคร  
จําแนกตามอาชีพหลัก        33 
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23 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     

ดานชองทางการจัดจําหนายตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามอาชีพหลัก      34 

24 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     
ดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามอาชีพหลัก      36 

25 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยหลัก     
ของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานครจําแนกตามรายไดตอเดอืน     38 

26 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     
ดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกงในกรุงเทพมหานคร  
จําแนกตามรายไดตอเดือน       39 

27 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     
ดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกงในกรุงเทพมหานคร  
จําแนกตามรายไดตอเดือน       42 

28 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     
ดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้าํพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามรายไดตอเดือน     43 

29 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามที่ใหความสําคัญตอปจจัยยอย     
ดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําพริกแกง 
ในกรุงเทพมหานคร จําแนกตามรายไดตอเดือน     45 

30 สรุปปจจัยยอยดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย     
และดานการสงเสริมทางการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
น้ําพริกแกงของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครโดยเรียงลําดบัตาม   57 
คาเฉลี่ยความสําคัญ 
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