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บทคัดยอ 
 
 การคนควาแบบอิสระนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่มของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร   รวบรวมขอมูลโดยใช
แบบสอบถามจากผูที่ซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม  จํานวน 320 ราย  โดยใชวิธีกําหนดโควตา  และคัดเลือก
ตัวอยางแบบเจาะจง    สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล  ไดแก  คาความถี่   คารอยละและคาเฉลี่ย         
ผลการศึกษา สรุปไดดังนี้    
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 21 – 30 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี หรือ 
เทียบเทา มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน  และมีรายไดตอเดือนไมเกิน 10,000 บาท 
 ดานพฤติกรรมผูบริโภค พบวา สวนใหญบริโภคน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ที่ผลิตในประเทศ 
โดยซ้ือน้ําสมบอยที่สุด และขนาดที่นิยมซื้อคือ บรรจุกลองขนาด 250 มิลลิลิตรโดยซ้ือสัปดาหละ 1 – 2  
คร้ัง  ยี่หอที่เลือกซื้อมากที่สุดคือ ทิปโก 
 ปจจัยสวนประสมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่มของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  มีคาเฉลี่ยโดยรวมในระดับสําคัญมากทุกปจจยั  
 ปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่มของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร มีคาเฉลี่ยโดยรวมในระดับสําคัญมาก โดยปจจัยยอยที่มีคาเฉลี่ยความสําคัญ เปน
อันดับแรก คือ ระบุวันหมดอายุ 
 ปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ํ าผลไมพรอมดื่มของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  มีคาเฉลี่ยโดยรวมในระดับสําคัญมาก โดยปจจัยยอยที่มีคาเฉลี่ยความสําคัญ เปน
อันดับแรก คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ  
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ABSTRACT 
 
 The purpose of this independent study was to study the marketing mix factors affecting 
consumers decision in selecting ready to drink fruit juice in  Bangkok Metropolitan.  The data were 
collected by questionnaires from   320 consumers who purchased ready to drink fruit juice. Quota 
sampling and  purposive sampling were applied. The data were analyzed by descriptive statistics, i.e. 
frequency, percentage and mean. The result of this study were as follows    
 Most respondents were female, aged between 21-30 years old. They worked in private 
sectors , holding  a bachelor degree , and earning  not over 10,000 baht per month.  
 Regarding the consumer behavior, most of them drank 100% ready to drink fruit juice  
produced in Thailand. Orange juice was the most popular fruit juice. The most popular size was 250 
ml. They bought the fruit juice 1 – 2 times per week. The most popular brand was TIPCO. 
 The marketing mix factors  affecting consumers decision in selecting  ready to drink fruit 
juice in  Bangkok Metropolitan were rated at the very important level of average score in all 
subfactors. 
 Product factors had the overall average score at a very important level. Subfactor rated as 
the first priority was description of expiry date. 
 Price factors had the overall average score at a very important level. Subfactor rated as the 
first priority was description of the price which was the indicator of quality. 
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 Place factors had the overall average score at a very important level. Subfactor rated as the 
first priority was description of the convenience of the store location. 
 Promotion factors had the overall average score at a very important level. Subfactor rated 
as the first priority was description of the television advertisement. 
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 ปจจัยดานชองทางการจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่มของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  มีคาเฉลี่ยโดยรวมในระดับสําคัญมาก โดยปจจัยยอยที่มีคาเฉลี่ย
ความสําคัญ เปนอันดับแรก คือ รานที่จําหนายไปมาสะดวก  
 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมพรอมดื่มของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  มีคาเฉลี่ยโดยรวมในระดับสําคัญมาก โดยปจจัยยอยที่มีคาเฉลี่ย
ความสําคัญ เปนอันดับแรก คือ มีการโฆษณาผานสื่อทางโทรทัศน   
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