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4.32 สวนแบงตลาดสวนนอง ในสวนตลาดท่ี 2 ท่ีทําการปรับระดับคุณลักษณะ  91 

ในตลาดสมมติของการจําลองตลาด 

 

 

 

 

 

 



ด 

 

 

สารบัญภาพ 

รูปท่ี                       หนา 

2.1 ความสัมพันธระหวางความพึงพอใจกับระดับคุณลักษณะท่ีมีลักษณะ   11 

เปนเสนตรง  เปนเสนโคง  และไมตอเนื่อง 


