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มากและมีระดับรายไดสูง (ผูบริโภคตัวอยางจํานวน 74 ราย) 

4.25 สวนแบงตลาดของไขไกเบอร 3 ท่ีมีวางขายอยูจริงและท่ีออกแบบใหมจาก                     68 
การจําลองดวยวิธี อรรถประโยชนสูงสุด (maximum utility models)  
ในตลาดสดของกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุมากและมีระดับรายไดสูง  
(ผูบริโภคตัวอยางจํานวน 74 ราย) 
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สารบัญภาพ 
 
ภาพท่ี                       หนา 
2.1 ความพึงพอใจที่มีคุณลักษณะไมตอเนื่องกบัระดับคุณลักษณะ      11   
2.2  ความพึงพอใจที่มีลักษณะเปนเสนตรง กับระดับคุณลักษณะ       12 
2.3  ความพึงพอใจที่มีลักษณะเปนเสนโคงกับระดับคุณลักษณะ       12 


