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บทคัดยอ 
 

  การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ  ศึกษาการซื้อขายไมดอกไมประดับในตลาดคําเที่ยง
จังหวัดเชียงใหม ความคิดเห็นของผูประกอบการตอความนิยมไมดอกไมประดับของผู ซ้ือ           
และปญหา อุปสรรค ตลอดจนขอเสนอแนะการผลิตและการจําหนายไมดอกไมประดับ 

กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา คือ ผูประกอบการไมดอกไมประดับในตลาดคําเที่ยง 
จังหวัดเชียงใหม  รวมทั้งสิ้น  89 ราย   ใชแบบสอบถามรวบรวมขอมูลและนํามาวิเคราะห
ประมวลผลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา  คารอยละ  คาความถี่  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 จากการศึกษาพบวา  กลุมตัวอยางสวนใหญเปน  เพศหญิง มีอายุ  30-45  ป แตงงานแลว
มีบุตร  2  คน  มีการศึกษาอยูในระดับมัธยมศึกษาตอนตนและตอนปลาย  มีสมาชิกในครัวเรือน      
4  คน  มีจํานวนแรงงานในครัวเรือนที่ประกอบอาชีพทางการเกษตร  1  คน  สถานภาพปจจุบันของ
ผูประกอบการสวนใหญเปนผูจําหนายมากที่สุดรอยละ  91.01   และเคยจางแรงงานทางการเกษตร
รอยละ 65.2  แหลงเรียนรูในการผลิตไมดอกไมประดับ  สวนใหญเรียนรูเองรอยละ  33.7               
มีประสบการณในการผลิตไมดอกไมประดับ  5  ป ี  ผูประกอบการสวนใหญไมไดเปนสมาชิกกลุม
ไมดอกไมประดับจังหวัดเชียงใหมรอยละ 70.79  และสวนใหญผลิตไมดอกไมประดับเปน       
อาชีพหลักรอยละ 73.0  
 ผูประกอบการไมดอกไมประดับรานขนาดใหญ  มีการผลิตไมดอกลมลุกมากที่สุดไดแก  
เทียนฝรั่ง   พิทูเนีย  และซัลเวีย  ไมใบประดับ ไดแก เฟรน ไมดอกหลายฤดู ไดแก พลับพลึงตีนเปด  
โดยใชถุงขนาด  4x8  นิ้ว จํานวนตนที่ผลิตทั้งหมดตั้งแต 18,000-25,000 ถุงตอพื้นที่ 1 ไร สวน
ตนทุนที่ใชการผลิตของไมดอก ไมประดับ ไดแก  คาเตรียมดิน  สวนใหญใชแรงงานคนโดยทําการ



 จ 

เหมาผสมดินปลูก   คาวัสดุปลูก  ไดแก  ขี้เถาแกลบ  แกลบดิบ  ดินดํา  ถุงดํา  คาเชาที่ดิน  สารเคมี
กําจัดแมลงศัตรูพืชและสารเคมีกําจัดโรค  
 ผูซ้ือไมดอกไมประดับ  สวนใหญเปนเพศหญิงและผูจัดสวน  ไมดอกไมประดับที่
จําหนายไดมากที่สุดในรอบสัปดาห   ไดแก เฟรน  รองลงมาคือ เทียน  โดยวันที่ขายดีที่สุดคือ       
วันเสารและวันอาทิตย  ในรอบหนึ่งเดือนไมดอกไมประดับที่ขายไดมากที่สุด ไดแก เฟรน 
รองลงมาคือ   พิทูเนีย  ชวงที่ขายดีที่สุด  คือ  ชวงวันที่  28 - 29  ของเดือน  และในรอบ 1 ป           
ไมดอกไมประดับที่ขายไดมากที่สุด   ไดแก  เทียน รองลงมาคือ พิทูเนีย  ชวงที่ขายดีที่สุดคือ     
เดือนมกราคม  กุมภาพันธ  และมีนาคม  สวนเหตุผลในการเลือกซื้อพันธุไมดอกไมประดับของ      
ผูซ้ือที่นิยมซื้อมากที่สุดคือ เทียน  สาเหตุเพราะสวยงามและคงทน  รองลงมาคือกระดังงา เพราะ 
ดูแลงาย  โตไว  มีกล่ินหอม   สวนไมดอกไมประดับที่ผูซ้ือที่มีอาชีพเปนผูจัดสวนนิยมซื้อมากที่สุด  
คือโมก  สาเหตุเพราะมีรูปรางสวยงาม  ดอกมีกล่ินหอม  รองลงมาคือ  จั๋งเพราะใชสําหรับปดบังมุม
ไดดี  ทนทาน  ลีลาวดีเพราะทนทาน  ดอกสวยงาม  มีกล่ินหอม และปาลมเพราะทนทาน  มีรูปทรง
สวยงาม  ดูแลงาย   

การจําหนายไมดอกไมประดับ   สวนใหญจะขายสงในลักษณะขายกิ่งพันธุมากที่สุด    
สวนการขายปลีกสวนใหญจะขายทั้งดอกและกิ่งพันธุ    สวนใหญผูซ้ือเปนพอคาคนกลาง  มีจํานวน
มากกวา  4  ราย  สถานที่ทําการซื้อขายสงและขายปลีก  คือ  บาน  สวน ราน  โดยผูซ้ือออกคาใชจาย
เอง   การขนสงสวนใหญมักจะใชรถยนตบรรทุกขนาดเล็ก(4 ล อ)   สวนการชําระเงินผูประกอบการ
จะรับเงินบางสวนเมื่อทําการตกลงซื้อและรับสวนที่เหลือเมื่อสงมอบไมดอกไมประดับแลว          
ในดานของราคาผูประกอบการเปนผูกําหนดราคา  
 ปญหาที่ผูประกอบการสวนใหญเห็นวาเปนอุปสรรคตอการผลิตไมดอกไมประดับ  
ไดแก  ปญหาโรคและแมลง  และตนทุนการผลิตสูง  สวนปญหาการจําหนายไมดอกไมประดับ 
ไดแก  ราคาไมแนนอนและต่ํา   ขาดขอมูลขาวสารการตลาดและราคา 
 
  
 
 
 
 

 



 ฉ 

Independent Study Title  Buying and Selling of Ornamental Plants at Kamtieng Market, 
Chiang Mai Province 

Author   Mr. Saraphok  Jinama 

Degree  Master of Science (Agriculture) Agricultural Extension 

Independent Study Advisory Committee 
Asst. Prof. Warapa  Kunapon  Chairperson 
Assoc. Prof. Rampaipan  Apichatpongchai  Member 
Lect.  Saran  Arayarangsarid  Member 

 

ABSTRACT 
 

 The objectives of this study were to study on the buying and selling of ornamental 
plants at Kamtieng Market, Chiang Mai Province, the opinions of entrepreneurs towards the 
buyers’ favor and the problems, obstacles and recommendations on the production and selling of 
ornamental plants. 
 The sample of this study were 89 ornamental entrepreneurs in the Kamtieng Market, 
Chiang Mai Province.  Data from questionnaires was analyzed and processed by descriptive 
statistics, percentage, frequency, arithmetic mean and standard deviation. 
 It was found that the majority of the sample were female, age 30 - 45 years old, 
married, having 2 children, having 4 members in a household, having 1 agricultural labor from 
the whole household labor,  having education level from junior high school through high school.  
The current status of the entrepreneurs were mostly sellers (91.01%), and 65.2% had ever been 
employed  agricultural labors.  Acquired knowledge were mostly by self study (33.7%)  with 5 
years experiences on the ornamental plants production.  The entrepreneurs were mostly non-
members of the Chiang Mai Ornamental Plants Association (70.79%)  and the majority had 
ornamental plants production as their main occupation (73.0%). 
 The large scale entrepreneur had mostly produced annual flowers such as Impatiens 
(Impatiens wallerriana), Petunia ( Petunia hybrida), Salvia (Salvia splendens);  ornamental 
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leaves such as ferns (Nephrolepis exaltata) ; and perennial flowers such as Spider lily                    
( Hymenocallis littoralis).  The polyethylene bags of the size 4 x 8 inches were used for seedling.  
The total numbers of ornamental plants produced were 18,000 to 25,000 bags per rai.  The cost of 
ornamental plants production which were soil preparation by agricultural labor; media cultures 
such as rice husk ash, rice husk, fertile soil, plastic bags ; land rent ; herbicides and insecticides. 
 The ornamental plant buyers were mostly female and garden designers.  The weekly 
topmost disposable ornamental plants was ferns,  and Petunia was the second, while the best 
selling days were Saturday and Sunday.  The monthly topmost disposable ornamental plants was 
ferns, and Petunia was the second, while the best selling period was during the 28th – 29th of the 
month.  The yearly topmost disposable ornamental plants was Impatiens, and Petunia was the 
second, while the best selling period was during January to March.  The reasons of ornamental 
plants buying were as followed; the most favorable ornamental plants was Impatiens because of 
its beauty and endurance;   the second was Ylang-ylang because of its fast-growing, easy-caring 
with sweet fragrance;  the most favorable ornamental shrubs and trees of the garden designers 
were Purging cassia because of its beautiful forming with fragrant flower,   Jung because of its 
densely forming and endurance, Frangipani because of its beautiful and  fragrant flower as well as 
its endurance,  Palms because of its endurance, easy-caring and beautiful forming.  
 The selling of ornamental plants was mostly wholesale in the form of vegetative 
propagated seedlings, while the retailed was in the form of flower and vegetative propagated 
seedlings.  The buyers were mostly middlemen (there were more than 4 middlemen).  The market 
places were the house, the garden and the shop.  The van was mostly used for transportation.   
The cost of marketing expenses was paid by the buyers themselves.  The entrepreneur received 
some parts of the payment after the buying agreement and the rest would be received after the 
delivery.  For the price determination, the entrepreneur was the price maker. 
 The majority of the entrepreneurs considered that the significant obstacles of the 
ornamental plants production were the problems from diseases and insect as well as the high cost 
of production.  While the problems of ornamental plants selling were the low and fluctuated 
prices,  the shortage of information on marketing and pricing 


