
บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

ในการศึกษาการผลิตและการตลาดน้ําออยของกลุมสงเสริมการปลูกและผลิตน้ําออย
อําเภอพราว  จังหวัดเชียงใหม  ผูวิจัยไดทําการศึกษาและรวบรวมเอกสารงานวิจัยรวมทั้งแนว   
ความคิดที่เกี่ยวของที่ผูรูและผูที่ไดคิดคนและเรียบเรียงไว  ซ่ึงเปนขอมูลพื้นฐานสําคัญที่จะเปน
ประโยชนตอการดําเนินงานวิจัยและการอธิบายปรากฎการณที่เกิดขึ้นจากการศึกษาวิจัยไดชัดเจน
มากยึ่งขึ้น จึงไดนําแนวความคิดและงานเขียนตาง ๆ มารวบรวมไวดังตอไปนี้ 

 

1. แนวคิดเกี่ยวกับการแปรรูปผลิตผลเกษตร 
2. แนวคิดเกี่ยวกับการตลาด 
3. แนวคิดเกี่ยวกับตนทุนการผลิต 
4. แนวคิดเกี่ยวกับการรวมกลุม 
5. แนวคิดเกี่ยวกับการมีสวนรวม 
6. งานวิจัยและงานเขียนอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ 

 

แนวคิดเก่ียวกับการแปรรูปผลิตผลเกษตร 
 

 วิชัย (2545) ไดใหความหมายของการแรรูปผลิตผลเกษตรจากพืชและสัตววา “เปนการผลิต
ผลเกษตรจากพืชและสัตว  และจากเศษเหลือของพืชและสัตว  ผานกลไกทางเทคโนโลยีเปนสินคา
ที่เก็บถนอมในสภาพสด  การแปรรูปเปนอาหารกึ่งสําเร็จรูป  การแปรูปเปนอาหารสําเร็จรูปและ
ผลิตภัณฑที่ไมใชอาหาร”  และหากกลาวถึงความสําคัญของการแปรรูปผลิตผลเกษตรอาจแยกออก
ได 7  ประเด็น  ไดแก 

1. การใชประโยชนจากผลิตผลเกษตร  นับเปนความสําคัญทางตรงของการนําเทคโนโลยี
มาชวยแปรรูปผลิตผลเกษตร  ซ่ึงเปนวัตถุดิบตามธรรมชาติที่เนาเสียงาย  มีอายุการเก็บ
ส้ัน  มาแปรรูปเปนผลิตภัณฑอาหารที่พรอมบริโภค  เก็บรักษาไดนาน 

2. การพัฒนาเทคโนโลยีดานการแปรรูป  ในการใชเทคโนโลยีกอใหเกิดการพัฒนาและ
การปรับปรุงเทคโนโลยีทุกดาน  ทั้งดานการผลิต  การแปรรูป  และการควบคุมคุณ
ภาพใหดีขึ้นตามลําดับ  ยิ่งมีการใชเทคโนโลยีมากขึ้นบอยครั้ง  และเปนประจําก็จะทํา
ใหมีประสบการณในการแกไขปญหาดานการใชเทคโนโลยีดานการแปรรูปไปในตัว 

3. การพัฒนาบุคคลากร  การแปรรูปดวยเทคโนโลยียอมสรางประสบการณและความ
ชํานาญแกคนผูใชไดเพิ่มพูนขึ้นตามลําดับ 
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4. การสรางมูลคาเพิ่มแกสินคาเกษตร  ยอมเปนส่ิงที่ยอมรับกันไดวา  การใชเทคโนโลยี
ทุกขั้นตอนในการผลิตจะชวยประหยัดเวลาและผลิตสินคาที่มีคุณภาพสม่ําเสมอ 

5. เปนแหลงตลาดของสินคาเกษตร  การมีกิจกรรมแปรรูปผลิตผลเกษตรในกลุมแมบาน
เกษตรกร  ชวยใหมีการจัดหาวัตถุดิบปอนโรงงานแปรรูปอาหาร  การมีแหลงตลาด
ของสินคาชวยใหผลิตผลเกษตรมีแหลงรับซื้อแนนอน  ราคาตอรองกันได 

6. กอใหเกิดการสรางงานในชนบท   
7. กอใหเกิดการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ 
การจัดการผลิตผลเกษตรสูการแปรรูปผลิตผลเกษตรโดยอาศัยเทคโนโลยีใหอยูในรูป     

สินคาที่สะดวกตอการใหบริการทางการตลาด  สะดวกในการใชสอยและการบริโภคและชวยใน
การถนอมผลิตผลเกษตรใหอยูในสภาพที่ดีและมีคุณภาพสูง  ประเด็นสําคัญคือการสรางตลาดให
กับสินคาเกษตรโดยตรง  และสรางมูลคาเพิ่มแกผลิตผลเกษตร  อีกมุมมองหนึ่งของการเทคโนโลยี
เพื่อชวยแปรรูปผลิตผลเกษตรเปนการชวยลดปญหาการเสื่อมคุณภาพ  และการเนาเสียของผลิตผล
เกษตร  ยังชวยกระจายการใชจากการผลิตผลเกษตรอยางกวางขวาง  สรางงาน  และสรางรายได  
เพื่อการพัฒนาเศรษฐกิจและพัฒนาประเทศ 
 
แนวคิดเก่ียวกับการตลาด 

 

ไพฑูรย (2541)  กลาวถึงหนาที่การตลาดวา  หมายถึงกิจกรรมทางเศรษฐกิจตางๆ ที่มีผล      
ทําใหสินคาเคลื่อนยายจากมือผูผลิตไปสูมือผูบริโภคในรูปราง  ลักษณะ  เวลา  และสถานที่ที่
ตองการได    หากพิจารณาจากขอเท็จจริงที่ปรากฏจะเห็นไดวา  การตลาดสินคาเกษตรไมอาจสนอง
ความตองการของเกษตรกรได  ทั้งนี้อาจมีสาเหตุมาจากสภาพเศรษฐกิจและสังคมที่เกษตรกรเปน
อยู  ไดแก 

1. เกษตรกรมีความรูและมีโอกาสไดรับความรูดานการตลาดนอยมาก 
2. เกษตรกรมีฐานะทางเศรษฐกิจและอํานาจตอรองในตลาดต่ํามาก  ภายใตระบบ

เศรษฐกิจเชนปจจุบันนี้  จึงเปนการเปดโอกาสใหคนกลางในตลาดอาศัยความได
เปรียบในทางเศรษฐกิจกอบโกยผลประโยชนและเอาเปรียบตอเกษตรกรไดอยางเต็มที่ 

3. เกษตรกรสวนใหญมีหนี้สินอยูกับคนกลางในตลาด  ดวยความผูกพันกันในเรื่องนี้ทํา
ใหเกิดปญหาตางๆ  ทั้งดานการตลาดและเศรษฐกิจโดยสวนรวมติดตามมา  จนไมอาจ
ขจัดปญหาตางๆ เหลานี้และความยากจนของเกษตรกรใหหมดสิ้นลงได 
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กองสงเสริมธุรกิจเกษตร (2534) ไดใหความหมายของตลาดและการตลาดไวดังนี้ 
ตลาด ในทางเศรษฐศาสตรหมายถึง การที่ผูซ้ือและผูขายสามารถติดตอซ้ือขายสินคาและ

บริการตาง ๆ ได  ตลาดในที่นี้ไมจําเปนตองมีสถานที่หรือแบบแผนที่แนนอน เมื่อใดก็ตามที่ผูซ้ือ
และผูขายสามารถตกลงซื้อขายสินคากันได ไมวาจะดวยวิธีการใดถือวาเปนตลาดทั้งส้ิน โดยที่
ลักษณะที่สําคัญที่สุดของตลาดก็คือ กระบวนการตั้งราคา และการแลกเปลี่ยน และการตลาด   
หมายถึง กิจกรรมทางเศรษฐกิจตาง ๆ ที่ทําใหสินคาและบริการจากมือผูผลิตเริ่มแรก ไปถึงมือ        
ผูบริโภคคนสุดทาย อันเปนไปตามความตองการของผูบริโภค ในรูปราง ลักษณะ เวลา และสถานที่ 
ตามที่ตองการได 

หนาท่ีของการตลาด 
หนาที่การตลาด ประกอบดวย หนาที่ตาง ๆ ดังนี้ 
1. หนาที่ดานการแลกเปลี่ยน หมายถึง หนาที่ที่ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในการครอบ

ครอง และใชประโยชนในตัวสินคา ซ่ึงแบงเปน 
1.1 หนาที่การซื้อ  รวมถึงการซื้อ การหาแหลงสินคา การรวบรวมสินคา ฯลฯ 
1.2 หนาที่การขาย ประกอบดวยการสรางตลาด การโฆษณา การจัดโปรแกรมขาย ฯลฯ 

2. หนาที่ดําเนินการกับตัวสินคา เปนหนาที่การตลาดที่นําไปสูการเพิ่มประโยชนกับตัว
สินคา เวลา รูปราง และสถานที่ หนาที่นี้ประกอบดวย 

2.1 การขนสง 
2.2 การเก็บรักษา 
2.3 การแปรรูป 

3. หนาที่การอํานวยความสะดวก ประกอบดวย 
3.1 การจัดเกรดหรือมาตรฐานของสินคา 
3.2 การเงิน 
3.3 การเสี่ยงภัย 
3.4 ขาวสารการตลาด 

กลไกระบบตลาดในทองถิ่น   
กลไกระบบตลาดในทองถ่ินเปนขอมูลที่มีความเกี่ยวของกับระบบการจัดการตลาดสินคา

เกษตรในระดับทองถ่ิน เพื่อใหเกิดความเขาใจสภาพของการจัดการตลาดในทองถ่ินไดดียิ่งขึ้น จึง
ควรมีความเขาใจเกี่ยวกับกลไกระบบตลาดในทองถ่ินดังนี้ 
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1. จํานวนพอคาผูรับซื้อผลผลิตเกษตร 
2. ระบบการรับซ้ือผลผลิตการเกษตรของพอคา เชน   ซ้ือแบบเงินสด  ซ้ือแบบตกเขียว     

ซ้ือแบบขาประจํา การซื้อแบบขาประจํา เชน การใหสินเชื่อแกเกษตรกรไปกอนลวง
หนา การใชระบบอุปถัมภ ฯลฯ 

3. การเคลื่อนไหวของราคาผลผลิตเกษตรในทองถ่ิน       เพื่อหาโครงสรางของกลไกราคา
วามีการแขงขันหรือผูกขาดหรือไมเพียงไร 

4. วิถีการตลาดของผลผลิตเกษตร       ตั้งแตระดับไรนาจนถึงระดับตลาดปลายทาง เพื่อดู
วาสินคาเกษตรนั้น ๆ ตองผานมือพอคาระดับตาง ๆ กี่ทอด 

5. สวนเหลื่อมการตลาด    เพื่อดูอัตรากําไรที่เกษตรกรและพอคาไดรับวาสมเหตุสมผล
หรือชอบ -ธรรมมากนอยเพียงใด  ทําไมจึงเปนเชนนั้น 

6. ระบบการเก็บรักษาผลผลิตเกษตร ทั้งในระดับเกษตรกรและระดับพอคา 
7. ชวงเวลาที่เกษตรกรขายผลผลิตเกษตร   เพื่อดูวาเกษตรกรคอย ๆ ทยอยขายผลผลิต

หรือปะดัง-ขายออกมาทั้งหมดทันทีทันใดหลังการเก็บเกี่ยว 
8. สถานที่ที่เกษตรกรขายผลผลิตของตน ดูวาเกษตรกรขายผลผลิตของตนที่ไหน เชน 

8.1 พอคาเขามารับซื้อถึงบาน 
8.2 เกษตรกรนําผลผลิตไปขายที่แหลงรับซื้อของพอคา 
8.3 เกษตรกรนําผลผลิตไปขายที่ตลาดนัด 

9. ความสามารถของเกษตรกรในการเก็บรักษาผลผลิตของตนไวในระยะหนึ่ง   เพื่อรอให
ราคาขึ้นตัวแปรที่กําหนดความสามารถในการเก็บรักษาผลผลิตของเกษตรกร เชน  
9.1 สภาพการเปนหนี้สิน ทั้งแกสถาบันการเงินในระบบ เชน ธกส. และกูนอกระบบ 

เชน กูจากพอคา 
9.2 ความจําเปนในการผลิตในฤดูตอไป ซ่ึงจําเปนตองใชตนทุนในการผลิต วามี

ความเรงดวนเพียงไร 
10. ระบบการคัดเกรดจัดคุณภาพ  รวมท้ังการเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิต เพื่อเพิ่ม       

คุณภาพของผลผลิต  และการนําผลผลิตที่ผลิตไดมาจัดเกรดคัดคุณภาพ เพื่อใหสามารถ
ขายไดราคาดีขึ้น  

11. ระบบชั่ง ตวง วัด ในการขายผลผลิตของเกษตรกร มีความเปนธรรมหรือไม 
12. ขาวสารการตลาด  เปนปจจัยที่จะนําไปสูการเพิ่มประสิทธิภาพทางการตลาดของผูซ้ือ

และผูขาย เพราะทําใหตัดสินใจไดแมนยํายิ่งขึ้นวาควรทําการซื้อหรือขายเมื่อไร จึงจะ
เปนประโยชนตอผูซ้ือหรือผูขายมากที่สุด  
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 ขอมูลที่สําคัญของตลาดสินคาเกษตรที่ควรนํามาพิจารณาเกี่ยวของกับการตลาดคือ 
1. ปริมาณสินคา (ผลผลิต) ถามีมากเกินความตองการของตลาดราคาของสินคานั้นก็จะ

ตก    แตถาปริมาณสินคามีนอยกวาความตองการราคาก็จะสูง ดังนั้นถาเกษตรกรผลิต
สินคากันมาก ๆ ก็อาจทําใหราคาสินคานั้นตกลงได 

2. คุณภาพของสินคาเปนเรื่องสําคัญที่ตองเอาใจใสเพื่อใหสินคาขายไดราคา 
3. ชวงเวลาที่สินคาออกสูตลาดมีความสําคัญ     ถาเกษตรกรรายใดสามารถผลิตสินคาได

กอนหรือหลังฤดูการผลิต เกษตรกรรายนั้นก็สามารถขายสินคาไดราคาดีขึ้น  
 
แนวคิดเก่ียวกับตนทุนการผลิต 

 

ลัดดา (2533) กลาววา “ ตนทุนการผลิตตอการดําเนินธุรกิจของเกษตรกรอยางมาก  ทั้งนี้  
ตนทุนการผลิตจะบอกใหทราบวาเกษตรกรมีการใชปจจัยการผลิตอยางมีประสิทธิภาพหรือไม  
นอกจากนี้ยังเปนขอมูลที่จะบอกใหทราบวาควรจะตั้งราคาผลิตผลในระดับหรือราคาเทาใดจึงจะไม
ขาดทุน” 

การพิจารณาประเภทตนทุนการผลิตแบงออกไดเปน  ตนทุนผันแปรกับตนทุนคงที่  ดังนี้ 
ตนทุนผันแปร  จะประกอบดวยคาใชจายหมวดตางๆ ดังนี้  คือ 

1. คาแรงงาน  ไดแก  คาแรงงานคน  สัตว  และเครื่องจักร  โดยการประเมินหรือคิด   
ตนทุนคาแรง  จะประเมินการใชแรงงานออกมาเปนจํานวนชั่วโมงในการทํางานแต
ละอยาง  แลวจึงประเมินเปนคาแรงงานโดยคิดจากอัตราคาแรงงานในแตละทองถ่ิน  
บางครั้งจะมีการใชแรงงานในครอบครัว  หรือมีการแลกเปลี่ยนแรงงานกันโดยมิได
จายคาจางเปนเงินสด  ก็ตองประเมินเปนตัวเงิน 

2. คาวัสดุ  ไดแก  คาอุปกรณตางๆ  ซ่ึงหากมีราคาไมเกิน 100 บาท  ใหถือวาอุปกรณ
เหลานั้นหมดสภาพ  หรือมีอายุการใชงานปเดียว 

3. คาใชจายอ่ืนๆ 
 

ตนทุนคงที่  จะประกอบดวยคาใชจายหมวดตางๆ ดังนี้  คือ  คาใชที่ดินและ        
คาเสื่อมเครื่องมืออุปกรณการเกษตร   ซ่ึงคาเสื่อมคือการลดมูลคาทรัพยสินแตละปจนสิ้น
อายุการใชงาน  และอาจกลาวไดวา  เปนคาใชจายที่ใชในการประกอบการผลิตแตละป  
โดยการประเมินมูลคาจากทรัพยสินที่มีอายุการใชงานหลายป  ตลอดอายุการใชงานของ
ทรัพยสินนั้นๆ ควรจะแบงเปนคาใชจายปละเทาใด 
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การคํานวณคาเสื่อมโดยการหาคาเฉลี่ยโดยตรงเปนวิธีการคํานวณคาเสื่อมที่งายที่
สุด  โดยคํานวณคาเสื่อมเปนจํานวนเทากันทุกป  ตลอดจนอายุการใชงานของทรัพยสินนั้น  
ซ่ึงมีสูตรในการคํานวณดังนี้  คือ 

คาเสื่อมรายป  =  มูลคาตนของทรัพยสิน-มูลคาคงเหลือสุดทาย 
   อายุการใชงาน 

  ตนทุนรวม = ผลรวมของตนทุนคงที่กับตนทุนผันแปร 
   
 เรือนขวัญ (2543) ไดใหความหมายของคาเสื่อมราคาวา หมายถึงการปนสวนมูลคาเสื่อม
สภาพของสินทรัพยอยางมีระบบตลอดอายุการใชงานที่ไดประมาณไว  สินทรัพยระยะยาวเปน    
สินทรัพยที่กิจการมีไวเพื่อใชในการดําเนินงานเพื่อหารายได โดยไมมีวัตถุประสงคที่จะซื้อมาเพื่อ
ขายเชน อาคาร  เครื่องจักร  ยานพาหนะ  เครื่องใชสํานักงานตางๆ เปนตน  สินทรัพยระยะยาวเหลา
นี้มีอายุกรใชงานเกินกวา 1 ป(ยกเวนที่ดินที่ไมตองนํามาคิดคาเสื่อมราคาเนื่องจากมีอายุการใชงานที่
ไมจํากัด 
 การคํานวณคาเสื่อมราคา  จําเปนตองทราบถึงปจจัยที่นํามาคิดคาเสื่อมราคาตางดังนี้ 

1. ราคาทุนของสินทรัพย (Cost of Assets) หมายถึง ราคาซื้อสินทรัพยระยะยาวและคาใชจาย
ไป เพื่อสินทรัพยระยะยาวนั้นอยูในสภาพที่ใชงานได เชน คาขนสง  คาติดตั้ง คาทดสอบ
เครื่อง เปนตน 

2. อายุการใชงานโดยประมาณ (Estimated Useful life) หมายถึง อายุการใชงานสินทรัพย
ระยะยาวนั้น 

3. ราคาซากหรือราคาที่คาดวาจะขายได (Scrap Value)  เมื่อสินทรัพยนั้นหมดอายุการใชงาน
ซ่ึงโดยปกติจะมีมูลคาไมมาก 

วิธีการคิดคาเสื่อมราคา 
 วิธีการคํานวณคาเสื่อมราคา  มีหลายวิธีสําหรับในขั้นตนจะใชวิธีเสนตรง (Straight-line-
Method)  ซ่ึงเปนวิธีที่นิยมใชคํานวณ 
  คาเสื่อมราคา  =  ราคาทุนของสินทรัพย – ราคาซาก 
     อายุการใชงาน 

ขอมูลจาก http://www.uni.net.th/~10_2543/sec_5_1_7.html 
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แนวคิดเก่ียวกับการรวมกลุม 
 

 ไพฑูรย (2541) กลาววา  การรวมกลุมกันขึ้นเปนสถาบันเกษตรกรเพื่อดําเนินธุรกิจ บาง
อยางรวมกัน    และเพื่อชวยเหลือซ่ึงกันและกัน     จะทําใหเกษตรกรสามารถแกไขปญหาตางๆ ดวย
ตนเองไดงายขึ้น  และมีอํานาจตอรองทางเศรษฐกิจเพิ่มสูงขึ้นอีกดวย    

สิน (2544) กลาวถึงการรวมตัววาเปนสถาบันเกษตรกรเกิดจากเกษตรกรที่มีความปรารถนา  
ปญหาและอาชีพคลายกันอยูในทองถ่ินใกลกันมารวมกัน         เพื่อดําเนินกิจการดานการเกษตร  
อันรวมถึงการจัดหาปจจัยการผลิต  การแปรรูป  ธุรกิจเกษตร  การตลาด  ตลอดจนการสงเสริม
อาชีพเกษตรกรใหสามารถตอบสนองความตองการและกอใหเกิดประโยชนแกสมาชิกมากที่สุด จะ
ทําใหเกษตรกรมีอํานาจในการประกอบอาชีพ 
 พจน (2545) กลาววา “การรวมกลุมเปนขั้นตอนตอเนื่องหลังจากที่เกษตรกรเกิดสํานึกรวม
กัน  โดยตางมองเห็นคุณประโยชนของการรวมมือชวยเหลือกันในรูปกลุมหรือโดยอาศัยกระบวน
การกลุม  อยางไรก็ตามการรวมกลุมและการดําเนินการรวมกันจะเปนไปอยางมั่นคงถาวรและ
ประสบความสําเร็จดวยดีได  จะตองประกอบดวยสมาชิกที่มีความคลายคลึงกันทุกดาน  ทั้งลักษณะ
ประกอบการ  ปญหาอุปสรรคในการประกอบอาชีพ  สถานภาพทางเศรษฐกิจ  วัฒนธรรม  ประเพณ ี 
ความเชื่อ  ความเห็น  รวมทั้งมีถ่ินทําเลที่อยูอาศัย  และสถานที่ประกอบการอยูในละแวกเดียวกัน  
เกษตรกรจะเขามารวมกลุมในลักษณะดังกลาวไดตองผานขั้นตอนการมีจิตสํานึกรวมกันมาแลวและ
มีการประชุมหารือกัน  โดยยกเอาปญหาอุปสรรคที่มีผลตอการดํารงชีวิตเปนประเด็นพิจารณารวม  
จากนั้นจึงรวมกลุมเพื่อดําเนินงานรวมกันตามลักษณะกิจกรรมและปญหาอุปสรรคที่เกิดขึ้นดังกลาว  
กลุมที่เกิดในขั้นตอนนี้อาจเรียกวาเปนกลุมสนใจ  หรือกลุมเรียนรู  เพราะเกิดขึ้นไดจากการที่
สมาชิกมีความสนใจที่จะดําเนินกิจกรรมรวมกัน  และเรียนรูการดําเนินงานรวมกันในรูปกลุม 
 การรวมกลุมจะเกิดผลดีและสําเร็จประโยชนที่ตองการไดตองขึ้นกับความเสียสละ  และ
ความรับผิดชอบรวมกันระหวางสมาชิกภายในกลุม  การรวมกลุมบนพื้นฐานของความจริงใจและ
ความเขาใจซึ่งกันและกันจะทําใหเกิดประโยชนทั่วไป คือ 

1. ทําใหการทํางานมีประสิทธิภาพมากขึ้น  เนื่องจากแตละคนมีจุดเดนจุดดอยตางกัน  
เมื่อมาทํางานรวมกันเปนกลุมจึงเปนการเสริมสรางจุดเดนและลดจุดดอย  กอให
เกิดความสมดุลของอํานาจ 

2. ทําใหเกิดความสามัคคีและความรักหมูคณะรวมกัน 
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3. ทําใหมีพลังมีอํานาจในการติดตอประสานงานเพื่อการประกอบกิจการอาชีพและ
การดํารงชีวิตในสังคม 

จากแนวคิดในเรื่องการรวมกลุมที่กลาวมาขางตนนั้นมีความสอดคลองกัน  ซ่ึงสรุปไดวา  
การรวมกลุมเปนการที่เกษตรกรที่ปรารถนาและมีอาชีพเดียวกัน  อยูในทองถ่ินใกลกันมารวมกัน  
โดยตางมองเห็นคุณประโยชนของการรวมมือชวยเหลือกันในรูปกลุม  เพื่อใหสามารถแกไขปญหา
ตางๆ ดวยตนเองไดงายขึ้น  และมีอํานาจตอรองทางเศรษฐกิจเพิ่มขึ้น 
 
แนวคิดเก่ียวกับการมีสวนรวม 
 

นิรันดร (2527)ไดใหความหมายของการมีสวนรวมวา  การเกี่ยวของทางดานจิตใจและ
อารมณของบุคคลหนึ่งในสถานการณ  ซ่ึงผลของการเกี่ยวของดังกลาวเปนเหตุเราใจใหกระทํา   
การใหบรรลุจุดมุงหมายของกลุมนั้น  กับทั้งทําใหเกิดความรูสึกรวมรับผิดชอบกับกลุมดังกลาวดวย      
( http://www.kip.ac.th ) 

นรินทรชัย (2546) ใหความหมายวา การมีสวนรวม  คือการที่ฝายหนึ่งฝายใดที่ไมเคยได  
เขารวมในกิจกรรมตางๆ หรือเขารวมการตัดสินใจ  หรือเคยเขามารวมดวยเล็กนอยไดเขารวมดวย
มากขึ้น  เปนไปอยางมีอิสรภาพ เสมอภาพ  มิใชเพียงมีสวนรวมอยางผิวเผินแตเขารวมดวยแทจริง
ยิ่งขึ้นและการเขารวมนั้นตองเริ่มตั้งแตขั้นแรกจนถึงสุดทายของโครงการ 

ความจําเปนของการมีสวนรวมโดยทั่วไป 
1. ประชาชนอยูใกลชิดเหตุการณ  รับทราบและเผชิญปญหานั้นๆ เอง 
2. เมื่อเขารวมวิเคราะหปญหาแลว  ตอไปก็คิดแกไขโดยมักพึ่งตนเอง 
3. ทรัพยากรธรรมชาติมีอยูจํากัด  ทุกคนมีความหวงใย จึงตองเขามามีสวนรวม  ทําใหประหยัด 

งบประมาณ 
4. เปนหลักการบริหารบนพื้นฐานของความสุจริต  และยุติธรรม  ภายใตระบบประชาธิปไตย   

การใหมีสวนรวมจากประชาชนเสมือนการใหตรวจสอบ  การทํางานของหนวยงาน  นอกจากนี้
การที่ชนกลุมตางๆ มีสวนรวม  โดยรวมในการคนหาปญหา  รวมวางแผน ฯลฯ  หมายถึง     
การไดใหความเปนธรรมที่จะใหพวกเขาไดรับประโยชนจากการพัฒนาอยางทั่วถึงยิ่งขึ้น 

5. ทําใหเกิดฉันทามติคนทั้งหลายทราบเหตุผลของกันและกัน  ก็มักเห็นพองที่จะเลือกทางเลือก  
ที่ดีที่สุด 

6. จําเปนตองมีตัวแทนประชาชนหลายฝาย  รวมดูแล  ผลประโยชนของตน  เพราะที่ผานมา      
ผลประโยชนจากการพัฒนามักตกถึงเฉพาะคนบางกลุมเทานั้น 
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7. เพื่อใหชุมชนและกลุมตางๆ สนับสนุนตอผลการตัดสินใจนั้นๆ หรือในบางกรณีที่หนวยงาน
ของรัฐไมอยูในสถานะที่จะบังคับใชการตัดสินใจนั้นๆ ได หรือตองไดรับความสมัครใจ
สนับสนุนจากคนสวนใหญของชุมชน  จึงจะสามารถดําเนินการได  มิฉะนั้นกลุมที่คัดคาน   
อาจทําใหโครงการลมเลิกไปได  จึงตองใหชุมชนสนับสนุนโครงการใหมาก  โครงการจึงยั่งยืน 

8. เมื่อตองตัดสินใจอยางไรแลวจะเกิดผลกระทบที่สําคัญตอบุคคลหรือกลุมบุคคลไดจึงตองรับ
ทราบปญหาและแนวทางแกไขใหรอบดาน 

9. ประชาชนอาจเปนตนเหตุของความลมเหลวของโครงการไดถาไมใหมีสวนรวม   
จากแนวคิดการมีสวนรวมสามารถสรุปความจําเปนของการมีสวนรวมไดวา  เนื่องจาก

ประชาชนเปนผูเผชิญปญหารับรูปญหาดีที่สุด  จึงจําเปนที่จะตองเขามีสวนรวมในการคิดหา      
แนวทางแกไข  เพื่อที่จะสามารถแกไขปญหานั้นไดอยางมีประสิทธิมากที่สุด  เมื่อประชาชนรู      
วิธีการคิดแกไขปญหาแลว  ตอไปก็จะสามารถคิดแกไขปญหาโดยพึ่งตนเอง 
 

ผลงานวิจัยและงานเขียนอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของ 
 

กรมวิชาการเกษตร (2547) ไดนําเสนอขอมูลการประมาณการตนทุนการผลิตออย จาก  
ศูนยสารสนเทศ สํานักเศรษฐกิจการเกษตร  ซ่ึงตนทุนการผลิตออยในปเพาะปลูก 2545/2546       
ทั่วประเทศประมาณ 4,537 บาทตอไร (http://www.doa.go.th) 

อาวรณ และพัชรินทร (2545)  ไดนําเสนอรูปแบบการแกปญหาดานการตลาดของสหกรณ    
ผู เล้ียงโคนม   อําเภอไชยปราการ   ซ่ึงประสบปญหาไมมีตลาดรองรับน้ํ านมดิบเนื่องจาก                    
อิงตลาดหลักเพียงตลาดเดียว   ดวยความสามัคคี   การชวยเหลือกันและการทํางานแบบมีสวนรวม   
เปนหลัก  ทําใหเกิดพลังกลุม  ซ่ึงมีสวนผลักดันใหเกิดการบริหารจัดการและสามารถแกไขปญหานี้
ได          นอกจากนั้นยังไดศึกษาหาชองทางการตลาดและชองทางในการจัดจําหนายที่มีอยูใน
อําเภอไชยปราการ  ซ่ึงนําไปสูความเขมแข็งทางดานการตลาดใหแกผลผลิตของสหกรณ  และ   
เปนขอมูลที่เปนประโยชนตอไปในอนาคต    

มูลนิธิไทยไลฟ  (2545) ไดกลาวถึงการแกปญหาการตลาดของกลุมพรรณไมซ่ึงเปน      
กลุมอาชีพทอผาใหแกสตรีในชนบทที่อยูในโครงการพัฒนาการทอผาพื้นเมืองของสมาคม
เทคโนโลยีที่เหมาะสมซึ่งเปนองคกรพัฒนาเอกชน  มีพื้นที่ดําเนินการ 24 หมูบาน ใน อ.เกษตรวิสัย   
อ. สุวรรณภูมิ  อ. ปทุมรัตน  จ. รอยเอ็ด   อ. ทาตูม  จ. สุรินทร และอ. ราษีไคล      จ. ศรีสะเกษ  
จํานวนสมาชิก 500 ครัวเรือนในปจจุบัน    จากการดําเนินงานที่ผานมา กลุมพรรณไม   เคยประสบ
ปญหาการจัดการดานการตลาด   โดยสมาชิกในกลุมบางรายไดขายสินคาใหพอคาคนกลางที่เขามา
รับซ้ือ   จึงทําใหกลุมเกิดความขัดแยงกันเองและกลุมไมเขมแข็ง   ผลกําไรสวนใหญตกที่     พอคา
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คนกลาง  แสดงใหเห็นวาชาวบานไมสามารถควบคุมราคาเองได      ผูบริโภค ก็ไมสามารถ          
ส่ือสารโดยตรงกับผูผลิต ตองขึ้นอยูกับพอคาคนกลาง  ดังนั้นองคกรเอกชนจึงไดเสริมกระบวนการ  
คิดวิเคราะหปญหาและแนวทางแกไขปญหาการตลาดใหแกกลุม    กลุมพรรณไม   จึงไดแนวทาง     
แกไขและพัฒนาการตลาดโดยการยอมผาโดยใชสีธรรมชาติ  และนําเสนอสินคาโดยการจัด
นิทรรศการประกอบการสาธิตกระบวนการตางๆ สูสังคมตามงานตางๆ  ซ่ึงถือเปนการเปดตลาด  
และได เปดรานขายผาของตนเองในภูมิภาคและในกรุงเทพฯ             นอกจากนั้นยังมีการ        
ประชาสัมพันธโดยทําปายสินคาและสัญลักษณของกลุมติดบนสินคาทุกชิ้น  ปจจุบันกลุมไดรับ 
การยอมรับและเปนที่รูจักทั่วไปในกลุมผูบริโภคที่นิยมสินคาประเภทนี้ (www.thailife.de)  

วิไลวรรณ (2547) ไดกลาวถึงกลุมสงเสริมการปลูกและผลิตน้ําออย อําเภอพราว จังหวัด
เชียงใหมวา  จากการที่ไดศึกษาเกี่ยวกับภูมิปญญาการทําน้ําออยในพื้นที่อําเภอพราว  พบวา
เกษตรกรประสบปญหาการตลาด  และไดรับการแนะนําใหเกษตรกรรวมกลุมกัน  เพื่อรวมกันหา
แนวทางแกไขปญหาการตลาด โดยไดทดลองจัดการดานตลาดเพื่อทดลองซื้อน้ําออย  แตการดําเนิน
งานนั้นไมประสบผลสําเร็จ  เนื่องจากสมาชิกยังไมใหความรวมมือในการดําเนินงานของกลุม  และ
ไมสามารถแกไขปญหาการตลาดได  จึงเปนโจทยวิจัยใหศึกษาตอไป 

จากขอเสนอแนะงานวิจัยของวิไลวรรณ (2547) ทําใหผูวิจัยสนใจที่จะศึกษาเพือ่หาแนวทาง
แกไขปญหาการตลาดน้ําออยของเกษตรกรอยางตอเนื่อง  โดยยังคงใชแนวทางการรวมกลุม         
ดัง    รายงานการวิจัยที่เกี่ยวของที่กลาวมาขางตน 
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