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ภาคผนวก ก 

 
รายช่ือผู้ประกอบการร้านค้าแฟช่ันในอนิสตาแกรม 

 
วภิาว ีศิลปพงษ ์         นกัออกแบบ และเจา้ของแบรนด์ WINTERWHITE 
โอปอ มหาวนา          นกัออกแบบ และเจา้ของแบรนด์ Whiteoak Factory 
วทิวสั โนรีราช           นกัออกแบบ และเจา้ของแบรนด ์Freakoutstudio 
___________             นกัออกแบบ และเจา้ของแบรนด์ B.natuaral. 
ศิวาลยั อาํโปนิน          นกัออกแบบ และเจา้ของแบรนด ์Amoxilins. 
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ภาคผนวก ข 
 

แบบสอบถามและค าถามเพือ่การสัมภาษณ์ 
 

แบบสอบถาม 
 

การวิจยัเร่ือง "อุตสาหกรรมแฟชัน่ไทยกบัการใชอิ้นสตราแกรม : กรณีศึกษาแบรนด์แฟชัน่
ในกลุ่มวฒันธรรมยอ่ยออนไลน์” 
ค าช้ีแจง 
 แบบสอบถามน้ีเป็นเคร่ืองมือสําหรับการเก็บขอ้มูล เพื่อประกอบการคน้ควา้แบบอิสระ 
เร่ือง อุตสาหกรรมแฟชั่นไทยกับการใช้อินสตราแกรม : กรณีศึกษาแบรนต์แฟชั่นในกลุ่ม
วฒันธรรมย่อยออนไลน์ ตามหลกัสูตรศิลปศาสตรมหาบณัฑิต สาขาส่ือและการออกแบบ คณะ
บณัฑิตศึกษา มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ 
 ผูศึ้กษาตอ้งการทราบขอ้มูลเพื่อใชเ้ป็นประโยชน์ในดา้นการศึกษาเท่านั้น ในการน้ีผูศึ้กษา
จึงใคร่ขอความกรุณาจากท่านผูต้อบแบบสอบถามไดพ้ิจารณา และทาํการตอบแบบสอบถามตาม
ความรู้สึก ความคิดเห็น และส่ิงท่ีท่านได้กระทาํตามสภาพความเป็นจริงให้มากท่ีสุด ซ่ึงการเก็บ
รวบรวมขอ้มูลในคร้ังน้ีเป็นขอ้มูลทางวิชาการเท่านั้น ขอ้มูลต่างๆท่ีจะไดถื้อเป็นความลบั และใช้
เพื่อการศึกษาเท่านั้น 
 ผูศึ้กษาขอขอบพระคุณทุกท่านท่ีกรุณาใหค้วามร่วมมือ เสียสละเวลาในการตอบแบบสอบ 

ถาม และแสดงความคิดเห็นอนัเป็นประโยชน์ 
 แบบสอบถามจะแบ่งออกเป็น 4 ส่วนคือ  
  ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
  ส่วนท่ี 2 พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้แฟชัน่ผา่นอินสตาแกรม 
  ส่วนท่ี 3 ปัจจยัท่ีมีอิทธืพลต่อการเลือกซ้ือสินคา้แฟชัน่ผา่นอินสตาแกรม 
  ส่วนท่ี 4 คาํถามเก่ียวกบัการแสดงความคิดเห็นต่อการประยกุตใ์ชภ้าพใน 

อินสตาแกรม 
คาํช้ีแจง   โปรดทาํเคร่ืองหมายถูก ลงใน (  ) ขอ้ท่ีท่านพิจารณาเลือกตามความคิดเห็น ความรู้สึก 
หรือขอ้เทจ็จริงท่ีตรงกบัท่านมากท่ีสุด หรือเติมขอ้ความในช่องวา่งใหส้มบูรณ์ 
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ส่วนท่ี 1   ขอ้มูลทัว่ไปของผูก้รอกแบบสอบถาม 
1.1 เพศ 

       (  ) ชาย     (  ) หญิง 
1.2 อาย ุ

       (  ) อายนุอ้ยกวา่ 18 ปี   (  ) อาย ุ18 – 25 ปี 
       (  ) อาย ุ26 – 30 ปี   (  ) อาย ุ31 – 40 ปี 
       (  ) อาย ุ41 – 50 ปี   (  ) อาย ุ51 ปีข้ึนไป (โปรดระบุ) .............. 

1.3 อาชีพ 
       (  ) นกัเรียน นกัศึกษา    (  ) ธุรกิจส่วนตวั 
       (  ) รับราชการ รัฐวสิาหกิจ   (  ) พนกังานบริษทัเอกชน 
       (  ) รับจา้งทัว่ไป    (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ............ 

1.4 รายไดส่้วนตวัของท่านโดยเฉล่ียต่อเดือน 
       (  ) ไม่เกิน 10,000 บาท   (  ) 10,001 – 20,000 บาท 
       (  ) 20,001 – 30,000 บาท   (  ) 30,001 – 40,000 บาท 
       (  ) 40,001 บาท ข้ึนไป 

1.5 ระยะเวลานานในการใชง้านอินสตาแกรม 
       (  ) นอ้ยกวา่ 1 ปี    (  ) 1-2 ปี 
       (  ) 3-4 ปี     (  ) 4 ปีข้ึนไป 
 1.6 ท่านเคยเลือกซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านอินสตาแกรมหรือไม่  (ถ้าไม่เคยส้ินสุดการทํา
แบบสอบถาม) 
       (  ) เคย     (  ) ไม่เคย 
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ส่วนที ่2 พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้ผา่นอินสตาแกรม 
2.1 เหตุผลท่ีทาํใหท้่านเลือกซ้ือสินคา้ผา่นอินสตาแกรม 

       ( ) ตน้ทุนในการซ้ือตรง (เช่น ค่าใชจ่้ายในการเดินทาง) สูงกวา่การซ้ือสินคา้ผา่น
อินสตาแกรม 
       (  )   การเลือกซ้ือสินคา้ทาํไดง่้าย สะดวกและรวดเร็ว 
      ( ) สินคา้ และบริการมีความหลากหลายใหเ้ลืกซ้ือ มีราคาถูก และมีความแปลกใหม่ทนั
  สมยั 
       (  )   การเปรียบเทียบราคา และขอ้มูลสินคา้ทาํไดง่้ายกวา่การซ้ือผา่นช่องทางอ่ืน 
       (  )   สามารถใชบ้ริการไดต้ลอด 24 ชัว่โมง และทุกสถานท่ี 
       (  )   อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ........................... 

2.2 ความถ่ีในการซ้ือสินคา้แฟชัน่ผา่นอินสตาแกรม  

      (  ) สัปดาห์ละคร้ัง    (  ) เดือนละ 1 คร้ัง 
       (  ) เดือนละ 2 – 3 คร้ัง   (  ) ปีละคร้ัง 
       (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ..................... 

2.3 จาํนวนสินคา้ ในการซ้ือสินคา้แฟชัน่ผา่นอินสตาแกรม ในแต่ละคร้ัง 
       (  ) 1 ช้ิน     (  ) 2 – 3 ช้ิน 
       (  ) 4 – 5 ช้ิน     (  ) 6 ช้ิน 
       (  ) มากกวา่ 6 ช้ิน (โปรดระบุ) ............. 
 2.4 มูลค่าเฉล่ียของสินคา้แฟชัน่ท่ีท่านเลือกซ้ือผา่นอินสตาแกรมในแต่ละคร้ัง โดยประมาณ 
       (  ) นอ้ยกวา่ 500 บาท    (  ) 501 – 1,000 บาท 
       (  ) 1,001 – 2,000 บาท   (  ) 2,001 – 3,000 บาท 
       (  ) 3,001 – 4,000 บาท   (  ) 4,001 – 5,000บาท 
       (  ) 5,001บาทข้ึนไป (โปรดระบุ) ......... 
 2.5 ประเภทของสินคา้แฟชัน่ท่ีท่านซ้ือผา่นอินสตาแกรม 
       (  ) เส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกาย   (  ) รองเทา้  
       (  ) กระเป๋า     (  ) เคร่ืองประดบั 
       (  ) แวน่ตา     (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ................. 

2.5 วธีิท่ีท่านใชใ้นการชาํระสินคา้ 
       (  ) บตัรเครดิต    (  ) โอนเขา้บญัชีผูข้าย 
       (  ) พสัดุเก็บเงินปลายทาง   (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ................ 
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ส่วนที ่3 ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสินคา้แฟชัน่ผา่นอินสตาแกรม 

ปัจจยัในดา้นต่างๆ ระดบัความมีอิทธิพล 

 นอ้ยท่ีสุด นอ้ย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

1. ดา้นผลิตภณัฑ์  

       - ความหลากหลายของสินคา้      

     - การนาํเสนอสินคา้ผา่นภาพท่ีแสดงถึง    
ความแปลกใหม่ และทนัสมยั 

     

     - รูปลกัษณ์ของสินคา้แสดงถึงความมี
เอกลกัษณ์ของแบรนด์นั้นๆ 

     
 

     - การบอกขอ้มูลของสินคา้อยา่งละเอียด      

2. ดา้นราคา  

     - ราคาสินคา้ถูกกวา่ตลาดภายนอก      

     - ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพสินคา้      

     - การต่อรองราคาสินคา้ทาํไดง่้าย      

     - สามารถเปรียบเทียบราคาสินคา้ไดง่้าย      

3. ดา้นการจดัจาํหน่าย  

     - ความหลากหลายของช่องทางการจดั
จาํหน่าย (เช่น มีร้านคา้จาํนวนมากใหเ้ลือก) 

     

     - ความง่าย และความรวดเร็วในการเลือก
ซ้ือสินคา้ (เช่น การซ้ือสินคา้ผา่นอินสตาแก
รม) 

     

     - ความสะดวกในการเลือกซ้ือสินคา้ (เช่น 
เลือกซ้ือสินคา้ไดต้ลอด 24 ชม.) 

     

     - ความรวดเร็วและความปลอดภยัในการ
จดัส่งสินคา้ 
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ปัจจยัในดา้นต่างๆ ระดบัความมีอิทธิพล 

 นอ้ยท่ีสุด นอ้ย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

4. ความปลอดภยั และความน่าเช่ือถือ  

     - อินสตาแกรม ท่ีมีผูติ้ดตามจาํนวนมาก      

     - มีการรีววิสินคา้จากผูบ้ริโภค      

     - มีการอพัเดตสินคา้อยา่งสมํ่าเสมอ และ
ถูกตอ้ง 

     

     - ผูข้ายเปิดเผยขอ้มูลไวอ้ยา่งชดัเจน และ
สามารถติดต่อไดง่้าย สะดวก ตลอดเวลา 
และหลากหลายช่องทาง 

     

 
ส่วนที ่4 คาํถามเก่ียวกบัความคิดเห็นต่อการประยกุตใ์ชภ้าพในอินสตาแกรม 

ตัวอย่าง การประยุกต์ใช้ภาพในอุตสาหกรรมแฟนช่ันไทยผ่านอนิสตาแกรม ของ 
แบรนต์ Freakoutstudio 
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ตัวอย่าง Review สินค้าจริงจากผู้บริโภค 
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4.1 เหตุผลท่ีท่ีใหท้่านเลือกซ้ือสินคา้แฟชัน่ผา่นอินสตาแกรม มากท่ีสุด 1 ขอ้ 
       (  ) การนาํเสนอสินคา้ท่ีโดดเด่นผา่นภาพถ่ายแฟชัน่ 
       (  ) ภาพจากการรีววิสินคา้จริงจากผูบ้ริโภค 
       (  ) ราคาท่ีเหมาะสมกบัสินคา้ 
       (  ) รายละเอียดของสินคา้ เช่น วสัดุ ขนาด  
       (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) .......................... 

4.2 หลงัจากดูภาพตวัอยา่งสินคา้จากแบรนด ์Freakoutstudio แลว้ท่านรู้สึกอยา่งไร 
       (  ) มัน่ใจในสินคา้ของแบรนด ์Freakoutstudio 
       (  ) สามารถรับรู้ถึงรายละเอียดของสินคา้ผา่นภาพถ่ายแฟชัน่ 
       (  ) สนใจท่ีจะเลือกซ้ือสินคา้ของแบรนด ์Freakoutstudio 
       (  ) ไดรั้บรู้ถึงเอกลกัษณ์ของแบรนด ์Freakoutstudio ผา่นภาพถ่ายแฟชัน่ 
       (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ......................................... 

4.3 ท่านคิดวา่การนาํเสนอสินคา้ผา่นภาพของสินคา้แฟชัน่ ในอินสตาแกรม  
 มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือไม่ 
       (  ) มีผลมาก    (  ) มีผลปานกลาง 
       (  ) มีผลนอ้ย    (  ) ไม่มีผลเลย 
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4.4 ท่านคิดวา่จุดเด่นของการซ้ือสินคา้ผา่นอินสตาแกรม คือ 
       (  ) การนาํเสนอสินคา้ผา่นภาพถ่ายท่ีโดดเด่น 
       (  ) รายละเอียดสินคา้ท่ีชดัเจน 
       (  ) สะดวก หลากหลาย และรวดเร็ว 
       (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ............................... 

4.5 ขอ้คิดเห็นเพิ่มเติมต่อการประยกุตใ์ชภ้าพในอุตสาหกรรมแฟชัน่ผา่นอินสตาแกรม 
........................................................................................................................................
........................................................................................................................................
........................................................................................................................................
........................................................................................................................................
........................................................... 

4.6 ขอ้เสนอแนะ  

...............................................................................................................................................

...............................................................................................................................................

...............................................................................................................................................

...............................................................................................................................................

............................. 
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แบบสัมภาษณ์ร้านค้าแฟช่ันไทยในกลุ่มวฒันธรรมย่อยออนไลน์ 
ทีข่ายสินค้าผ่านอนิสตาแกรม 

 
 คาํถาม : เพื่อศึกษาผลการประยุกต์ใช้ภาพของอุตสาหกรรมแฟชัน่ไทย ในการขายสินคา้
ผา่นอินสตาแกรม 

1. คุณมีความคิดเห็นหรือมุมมองอยา่งไรในการขายสินคา้แฟชัน่ผา่นส่ืออินสตาแกรม 
2. คุณมีเทคนิคหรือวิธีการอยา่งไรท่ีทาํใหผู้บ้ริโภคมีความเช่ือมัน่ในสินคา้ เพราะการ

ขายสินคา้ผา่นอินสตาแกรม เป็นการขายสินคา้ผา่นภาพ และขอ้ความเท่านนั้น 
3. คุณมีความคิดเห็นอย่างไรกบัการนาํเสนอสินคา้ผ่านภาพถ่ายของแบรนต์ กบัการ

รีวิวสินคา้จริงจากตวัผูบ้ริโภค คุณคิดว่าอนัไหนมีอิทธิพลกบัการตดัสินใจของ
ผูบ้ริโภคในการซ้ือสินคา้มากกวา่กนั เพราะเหตุใด 

4. คุณคิดวา่แบรนดข์องคุณมีการประยกุตใ์ชภ้าพในการนาํเสนอสินคา้อยา่งไร 
5. จากการประยุกต์ใช้ภาพในการนาํเสนอสินคา้ มีผลต่อการส่งเสริมการขายสินคา้

หรือไม่ อยา่งไร 
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ภาคผนวก ค 

 
การน าเสนองานศิลปะ 

 
 จากผลการศึกษาไดถู้กนาํมาแปลงเป็นผลงานศิลปะ เพื่อจดัแสดงในงานนิทรรศการงาน
ศิลปะ CHANGE. เป็นงานแสดงผลงานศิลปะของนางสาวรุจิยา นาคเรือง นักศึกษาปริญญาโท 
สาขาวิชาส่ือสารออกแบบส่ือ ท่ีได้จัดแสดงไปเม่ือวนัท่ี 31 ตุลาคม – 2  พฤศจิยายน 2557 ณ 
Minimal. ซอย 13 ถนนนิมมานเหมินทร์ อ.เมือง จ.เชียงใหม่ 
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โปสเตอร์งานแสดงนิทรรศการศิลปะ 
ในงานนิทรรศการศิลปะ CHANGE. ณ Minimal. วนัท่ี 31 ตุลาคม – 2 พฤศจิกายน 2557 
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สูจิบตัรงานแสดงนิทรรศการศิลปะ 
ในงานนิทรรศการศิลปะ CHANGE. ณ Minimal. วนัท่ี 31 ตุลาคม – 2 พฤศจิกายน 2557 

CHANGE. เป็นช่ือผลงานท่ีพูดถึงโลกในปัจจุบนัมีการเปล่ียนแปลงอยูต่ลอดเวลาไม่วา่จะ
เป็นเร่ืองของการคมนาคม การติดต่อส่ือสาร รวมไปถึงพฤติกรรมการบริโภคของคนก็เปล่ียนไป 
ดว้ยเหตุน้ีเองจึงทาํให้รูปแบบของการตลาดก็ตอ้งมีการปรับเปล่ียนไปดว้ย ซ่ึงออกมาในรูปแบบ
ของการทาํร้านค้าออนไลน์ท่ีกาํลังเป็นท่ีนิยมอย่างมากในกลุ่มของแบรนด์แฟชั่นท่ีอยู่ในกลุ่ม
วฒันธรรมยอ่ยของสังคมไทย ดว้ยเหตุท่ีมีความสะดวกสบายในการเลือกซ้ือสินคา้ท่ีสามารถซ้ือใด้
ทุกท่ีทุกเวลา แมว้่าจะมีขอ้จาํกดัอยู่บา้งเน่ืองจากเป็นการเลือกซ้ือสินคา้ผ่านรูปภาพ และขอ้ความ
เท่านั้น แต่ผูบ้ริโภคกลบัมองขา้มข้อจาํกัดน้ีไป และหันมาสนใจการซ้ือสินคา้ผ่านส่ือออนไลน์
เพิ่มข้ึนเป็นจาํนวนมาก 
 

 
ภาพรวมของงานส่ือศิลปะ ในงานนิทรรศการศิลปะ CHANGE.  
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ประวตัิผู้เขยีน 

 
ช่ือ-นามสกุล นางสาวรุจิยา นาคเรือง 
 
วนั เดือน ปี เกดิ 9 สิงหาคม พ.ศ. 2531 
 
ประวตัิการศึกษา สาํเร็จการศึกษามธัยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนบดินทร์ดาชา (สิงห์ สิงหเสนี) 

ปีการศึกษา 2549 
 สาํเร็จการศึกษาปริญญาศิลปบณัฑิต คณะมณัฑนศิลป์ ภาควชิาเคร่ืองดินเผา 

มหาวทิยาลยัศิลปากร ปีการศึกษา 2553 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 


