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การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มใน
การเลือกซ้ืออาหารส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจังหวัดเชียงใหม่   โดยท าการเก็บข้อมูลโดยใช้
แบบสอบถาม ซ่ึงสอบถามจากผูป้ระกอบการฟาร์มสุกร ในจงัหวดัเชียงใหม่  จ  านวน 130 คน และน า
ขอ้มูลมาวิเคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ร้อยละ และค่าเฉล่ีย ซ่ึงสรุปผลการศึกษา
ไดด้งัน้ี 

ผลการศึกษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 41 – 50 ปี สถานภาพ
สมรส การศึกษาสูงสุด ปวส.หรืออนุปริญญา รายได้เฉล่ียต่อเดือน (หลังหักค่าใช้จ่าย) 40,001 – 
60,000 บาท ขนาดของกิจการฟาร์มสุกร ขนาดกลาง (มีสุกรแม่พนัธ์ุ จ  านวน 200-1,000 ตวั) รูปแบบ
ของการด าเนินกิจการ กิจการเจา้ของคนเดียว ระยะเวลาการเปิดด าเนินการ 5 – 10 ปี ลกัษณะอาหารท่ี
ใช้ในฟาร์มสุกร อาหารสุกรส าเร็จรูป ลกัษณะการซ้ืออาหารสุกรส าเร็จรูป ใช้เพียงยี่ห้อเดียวตลอด 
ยีห่อ้อาหารสุกรส าเร็จรูปท่ีนิยมซ้ือในการเล้ียงสุกร ซี.พี. ระยะเวลาการใชอ้าหารสุกรส าเร็จรูปในการ
เล้ียงสุกร 3 – 4  ปี และ มากกวา่ 6 ปี เท่ากนั วิธีการช าระเงิน แบบเครดิต/ผอ่นช าระ วิธีการซ้ืออาหาร
สุกรส าเร็จรูป ซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่ายของบริษทั บุคคลผูแ้นะน า หรือมีส่วนต่อผลการตดัสินใจซ้ือ
อาหารสุกรส าเร็จรูป มากท่ีสุด ตดัสินใจด้วยตวัเอง บุคคลท่ีเป็นผูมี้อ  านาจตดัสินใจซ้ือในกิจการ 
เจา้ของกิจการ ปริมาณการซ้ืออาหารสุกรส าเร็จรูปโดยเฉล่ียต่อคร้ัง (ขนาดบรรจุ 1 ถุง = 30 กก.) 101 – 
250 ถุง/คร้ัง ความถ่ีในการซ้ืออาหารสุกรส าเร็จรูปของฟาร์มในระยะเวลา 1 เดือน 2 – 3 คร้ัง ยอดเงิน
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ในการซ้ืออาหารสุกรส าเร็จรูปของฟาร์ม โดยเฉล่ีย/คร้ัง 50,001 – 125,000 บาท/คร้ัง วิธีการได้รับ
สินคา้ มีการจดัส่งถึงฟาร์ม พนักงานแนะน าสินคา้เป็นแหล่งขอ้มูลในการรู้จกัอาหารสุกรส าเร็จรูป 
การตดัสินใจเลือกยี่ห้ออาหารสุกรส าเร็จรูปเป็นยี่ห้อ หรือตราสินคา้ท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกักนัทัว่ไป มี
ความพอใจมากกบัอาหารสุกรท่ีใชอ้ยูปั่จจุบนั ในโอกาสขา้งหนา้จะใชอ้าหารสุกรส าเร็จรูปแน่นอน 

ผลการศึกษา ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่  พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลอยูใ่นระดบั
มาก ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นราคา และปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลในระดบัปานกลาง ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑ ์ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ตามล าดบั 

ปัจจยัย่อยของส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อผูป้ระกอบการฟาร์มในการเลือกซ้ืออาหาร
ส าเร็จรูปส าหรับสุกรในจงัหวดัเชียงใหม่ มีค่าเฉล่ียสูงสุดแต่ละด้านมีดงัน้ี 1.) ปัจจยัด้านราคา  คือ 
สินคา้มีราคาถูก 2.) ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ คือ ยี่ห้อของอาหารสุกรส าเร็จรูป 3.) ปัจจยัดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่าย คือ ความคุน้เคยกบัผูจ้ดัจ  าหน่าย และ 4.) ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด คือ มีการจดั
โปรโมชัน่ลดราคาในช่วงเวลาท่ีก าหนด 
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ABSTRACT 
 

 This study aimed to examine marketing mix affecting entrepreneurs towards selecting pig 
feeds in Chiang Mai province. Questionnaires were used as the tool to collect data from 130 swine 
farm entrepreneurs. Data obtained were analyzed by the descriptive statistics, including frequency, 
percentage, and mean. Hereafter were shown the summary of the study. 
 The findings presented that most respondents were male in the age of 41-50 years old, 
married, and graduated in high vocational certificate or diploma. Their average monthly income (net 
income) was 40,001-60,000 Baht. They operated the medium size of swine farm (with 200-1,000 
swine breeders). Their farmed was registered as single owner and had been operated for 5-10 years. 
Feed that they used in their farms was the ready feed. In general, they purchased only one brand for 
swine feed, which was C.P brand. Duration that they fed the swine with the ready feed was equally 
found at 3-4 years and over 6 years. Payment of swine feed was done via credit/installment 
payment. They purchased the swine feed from agent. People who recommended/influenced them to 
purchase the ready swine feed the most was the respondents themselves.  In their business, the 
person who owned the procurement authority was the business owner. In each time, they averagely 
purchased 101-250 bags (weight containing per bag = 30 Kg.) of the ready swine feed, at the 
frequency of 2-3 times per month, and at the average amount of 50,001-125,000 Baht. Their orders 
were directly delivered to their farm. Product consultant was considered as the source of 
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information introducing them to get to know the ready swine feed.  Their purchasing decision was 
made upon the well-known brand of product. They satisfied with the swine feed that they currently 
used and would certainly continue using the swine feed in the future.  

According to the study on marketing mix affecting the swine farm entrepreneurs towards 
purchasing swine feed in Chiang Mai province, the results suggested that price factor affected them 
at high level; while product, place, and promotion factors affected them at moderate level, 
respectively. 

Hereafter were shown the top sub-factors of each marketing mix affecting the swine farm 
entrepreneurs towards purchasing swine feed in Chiang Mai at the highest level. 1) The price factor 
was the cheap price of product. 2) The product factor was the brand of swine feed. 3) The place 
factor was the familiarity with distributors. 4) The promotion factor was the discount promotion in a 
certain period.  


