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บทคดัย่อ 
 

การศึกษาในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือเส้ือผา้
เด็กเล็กของผูบ้ริโภคในจงัหวดัสมุทรสาคร ท าการเก็บขอ้มูลโดยใช้แบบสอบถามจากผูบ้ริโภคใน
จงัหวดัสมุทรสาครท่ีซ้ือหรือเคยซ้ือเส้ือผา้เด็กเล็ก จ านวน 300 ตวัอยา่ง โดยวิธีการก าหนดโควตา้และ
การสุ่มตวัอย่างตามสะดวก    การวิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้สถิติขั้นพื้นฐาน ได้แก่ สถิติเชิงพรรณนา 
ความถ่ี ร้อยละ และค่าเฉล่ีย  

ดา้นขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัผูต้อบแบบสอบถาม พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น               
เพศหญิง มีอายุ 31-40 ปี สถานภาพสมรส อาชีพ พนักงานบริษัทเอกชน ระดับการศึกษาสูงสุด 
ปริญญาตรี และมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 15,001-25,000 บาท ซ้ือเส้ือผา้เด็กโดยเฉล่ีย 1-2 คร้ังต่อปี โดย
ซ้ือคร้ังละ 1-2 ช้ิน ซ้ือขนาด 0-3 เดือนในกลุ่มเส้ือผา้เด็กเล็กขนาด 0-24 เดือน และซ้ือขนาด 5 ขวบ ใน
กลุ่มเส้ือผา้เด็กเล็กขนาด 3-6 ขวบ ลกัษณะการซ้ือคือซ้ือเป็นชุดท่ีทางร้านจดัไว ้ค่าใชจ่้ายเฉล่ียในการ
ซ้ือเส้ือผา้เด็กต่อคร้ังคือ 201-400 บาท ราคาท่ีเหมาะสมต่อช้ินคือ 101-200 บาท สถานท่ีจ าหน่ายคือ
ร้านคา้ปลีกขนาดใหญ่ เช่น บ๊ิกซี โลตสั ยี่ห้อท่ีผูต้อบแบบสอบถามเลือกซ้ือมากท่ีสุดคือ Kids Corners 
และ Papa โดยมีวตัถุประสงค์ในการซ้ือคือ เส้ือผา้เด็กท่ีมีอยู่เล็กเกินไป เน่ืองจากเด็กโตข้ึน ผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่รับทราบเก่ียวกับเส้ือผา้เด็กเล็ก/สถานท่ีจ าหน่ายเส้ือผา้ด้วยตนเองและ
ตดัสินใจซ้ือดว้ยตนเอง 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือเส้ือผา้เด็กเล็กของผูต้อบแบบสอบถาม 
พบวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีผลต่อผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยูใ่นระดบัมากทุกปัจจยั 
ตามล าดบัดงัน้ี ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑท่ี์มีผลมากต่อผูต้อบแบบสอบถาม คือ ความคงทน สามารถใชง้าน
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ไดน้าน ปัจจยัดา้นราคาท่ีมีผลมากต่อผูต้อบแบบสอบถามคือ ราคาเหมาะสมกบัสินคา้ ปัจจยัดา้นช่อง
ทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีผลมากต่อผูต้อบสอบถาม คือ ท่ีตั้งของร้านมีความสะดวกในการเดินทาง และ
ส าหรับปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาดท่ีมีผลมาก คือ พนักงานขายสามารถแนะน าและให้ความรู้
เก่ียวกบัผลิตภณัฑไ์ด ้
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ABSTRACT 
 

 This independent study aimed to study the marketing mix affecting consumers in 
Samut Sakhon Province toward purchasing of baby clothes.  Populations of this study were 
specified, according to the quota sampling method, to 300 samples who purchased or used to 
purchased baby clothes. Data were analyzed by the primary statistics namely descriptive statistics, 
frequency, percentage, and mean. 
 Regarding the study on respondent’s general information, the findings presented that 
the majority were female in the age of 31-40 years old, married, worked as private company 
employee, graduated in bachelor’s degree, and earned average monthly income at 15,001-25,000 
baht. In average, they purchased baby clothes at the frequency of 1 - 2 times per year. In each time, 
they purchased 1-2 pieces of clothes. A group of whom who purchased 0-24 months-old baby 
clothes, they mostly purchased 0-3 months-old size of clothes. A group of whom who purchased 3-6 
years old boy/girl clothes, they mostly purchased 5 years-old size of clothes. They usually 
purchased the clothes matching by the stores. In each time, they spent on average of 201-400 Baht 
and the reasonable price of a piece of clothes should be ranked between 101-200 Baht. Place where 
they purchased the product was hypermarket such as Big C, Tesco Lotus, and etc. Brand that they 
mostly purchased was Kids Corners and Papa. Purpose of their purchase was to replace the old one, 
which was too small for the growing child. Most of them were acknowledged on baby clothes/place 
of baby clothes distribution as well as made purchasing decision by themselves. 
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 Regarding the study on marketing mix factors affecting the respondents towards 
purchasing baby clothes, the results showed that most factors affected them at high level as follows. 
The product factor highly affected them, especially product durability with lasting use. The price 
factor highly affected them, especially reasonable price. The place factor highly affected them, 
especially convenient location to access. The promotion factor highly affected them, especially 
advices and product information as provided by the salesperson. 


