
        
  น ำ 

 
1.1     ำ     ำ   ำ          ำ 
                                                                                 
                                                                                        
                                                                                       
                                                                                
                                                                                   
                           แ                                        
                                                                               
                                                                             
                                                                                 
           (Lewis Yablonsky) (2547:33)                                                
                                                                                     
                                                                              
                                                                                   
                                                                                       
                                                                                            
                                                                                 
                                                                                      
         
                                                                           
                                                                             
                                                                                       
                                                                                          
                                                                              
                                                                                     
                                                    67-90)                        คุณค่า
                                                                               ทาง
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ความ                                 ต่อ                                         
                                                                                        
                                                                   ซ่ึง            
                                                         ท า  บหยาบ ตอ้ง             
                                            อยา่งไรนั้น                                       
                             -                                                         
                                              และ                            
                                                              ”  
                            (Vintage)                                                 
                                                                                      
                                ถือ                            เกิด                     ใน
           ท าให้                                                            ซ่ึง         
                                                                                            
(2553)                                                                                    
                                   ตั้งแต่ยุค ศตวรรษท่ี 20, ศตวรรษท่ี 60      ศตวรรษท่ี 70      
                                                       หรือท่ีเรียกวา่ แฟชัน่       (Vintage) 
                        ของ      ท่ีได้รับความนิยม  ศตวรรษท่ี 60, ศตวรรษท่ี 70, 
ศตวรรษท่ี 80                           และเป็น       (Style)                               
                                                                                   
                                                                                     
                                                                   น้ี                   
                                                           ดงัเช่น                     
(2553)                                                                                
(Senada)                                                                                    
                                                    ยกตัวอย่างเช่น ยี่ห้อ        อ
ยี่ห้อ                                            โดย                                            
                                                                            นกัออกแบบ
(Designer)                                             นักออกแบบเลือกท่ี            
                                                       ท่ี                รูปแบบ           
                              ประชาชน   นิยม           เหมือนกนัหรือเส้ือผา้ท่ีสามารถหาได้
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ทัว่ไป          ประชาชนในปัจจุบนัมีการ      วท่ี            และ                         
                     
                            (Social Media)                           
                            เลือกท่ี     กลยุทธ์วิธีการส่ือสารผ่าน                      ธุรกิจ
โดยเฉพาะแผน                                                                            
                                                                  (                    
                                                                                  
(Integrate social media)                                          Brand)               ใน
                                    เ ก่ียว                                
                 (Social Media)                                                 24         
                                                                      ต่อ           
                                   บุ ๊  Facebook)                (Twitter)         
                                                         (Social Media)            
                                                                                       
                                                                                        
                                                                                         
                                                 เพื่อน าเสนอ           เบ้ืองตน้       ผูส้นใจ
                                 หรือผูท่ี้ตอ้งการศึกษาเร่ืองแฟชัน่และส่ือสังคมออนไลน์ 
 
1.2                 ำ     ำ  
                                                                       (Social 
Media) 
 
1.3       น     ำ   ำ         
 1.                                               
 2.                                                                    
                         (Vintage) 
 3.                                                               (Social Media) 
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1.4 กรอบการศึกษา  
 
 
 
 
 
 
1.5 น  ำ       
   ำ     ำ     (Nostalgia)                                                    
                                                                                      
             
    น    (Vintage fashion)                         ของ      ท่ีไดรั้บความนิยม
เช่น รูปแบบแฟชัน่ในศตวรรษท่ี 60, ศตวรรษท่ี 70, ศตวรรษท่ี 80                        และ
เป็น       (Style)                                                                          
                                                                     
      น    น    (Pop-Culture)                                               
                                                                                
                                                                                  
                                                                                          
                    
  กลยุทธ์การตลาด(Marketing Strategies)             ร้                      
                                               ดา้    ส่ง                                 ห ้
                                                    ย ่           ป้า            ว ้
   ำ      ำ  ำ   ำ            (Integrated Marketing communication)  ป็น
    ช ้         ส่                          ห ้          ลุ่ ผู ้                
    ล่า   ต ้            คล ้                                       
 
   ำ                 (Consumption of Sign)                                   
                                                                                  
                                                        

พฤติกรรมของ 
ผูบ้ริโภค 

กลยทุธ์ทางการตลาด 
(4 ’   และการก าหนด
กลุ่มเป้าหมาย (STP) 

การสร้างกลยทุธ์
การตลาดของร้านคา้
ออนไลน์ในปัจจุบนั 
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         น ำ  (Generation Y)                               . 2523-2543       -      
                                     -                                                        
                                                                                    
                                                                                          
                                                              
                   น  น                                                       
                                                                                       
                                                                              
                                   (Network) 
 


