
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ภาคผนวก ก 

 
Regression 

 
 

[DataSet1] C:\Documents and Settings\Administrator\Desktop\super 

data.sav 

 

 

Variables Entered/Removed 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 A3, 

TOTALINCOME, 

FACULTY, A1, 

AGE, A2, 

UNIVERSITY
a
 

. Enter 

a. All requested variables entered. 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .493
a
 .244 .230 1087.443 

a. Predictors: (Constant), A3, TOTALINCOME, FACULTY, A1, AGE, 

A2, UNIVERSITY 
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ANOVA
b
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1.492E8 7 2.132E7 18.026 .000
a
 

Residual 4.636E8 392 1182532.490   

Total 6.128E8 399    

a. Predictors: (Constant), A3, TOTALINCOME, FACULTY, A1, AGE, A2, UNIVERSITY 

b. Dependent Variable: COSEXMONTH 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 65.878 758.607  .087 .931 

TOTALINCOME .132 .013 .488 10.369 .000 

AGE -14.714 37.539 -.018 -.392 .695 

UNIVERSITY 238.066 84.087 .134 2.831 .005 

FACULTY 12.732 13.758 .043 .925 .355 

A1 -28.060 118.153 -.011 -.237 .812 

A2 -5.050 134.933 -.002 -.037 .970 

A3 -165.816 222.473 -.034 -.745 .457 

a. Dependent Variable: COSEXMONTH 
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Regression 

 
 

[DataSet1] C:\Documents and Settings\Administrator\Desktop\super 

data.sav 

 

 

Variables Entered/Removed
a
 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 TOTALINCOME . Stepwise 

(Criteria: 

Probability-of-F-

to-enter <= .050, 

Probability-of-F-

to-remove >= 

.100). 

2 UNIVERSITY . Stepwise 

(Criteria: 

Probability-of-F-

to-enter <= .050, 

Probability-of-F-

to-remove >= 

.100). 

a. Dependent Variable: COSEXMONTH 

 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .469
a
 .220 .218 1095.737 

2 .490
b
 .240 .236 1082.907 

a. Predictors: (Constant), TOTALINCOME 

b. Predictors: (Constant), TOTALINCOME, UNIVERSITY 
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ANOVA
c
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1.349E8 1 1.349E8 112.368 .000
a
 

Residual 4.779E8 398 1200639.826   

Total 6.128E8 399    

2 Regression 1.472E8 2 7.361E7 62.767 .000
b
 

Residual 4.656E8 397 1172686.916   

Total 6.128E8 399    

a. Predictors: (Constant), TOTALINCOME 

b. Predictors: (Constant), TOTALINCOME, UNIVERSITY 

c. Dependent Variable: COSEXMONTH 

 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 232.064 118.829  1.953 .052 

TOTALINCOME .127 .012 .469 10.600 .000 

2 (Constant) -152.231 166.955  -.912 .362 

TOTALINCOME .131 .012 .484 11.008 .000 

UNIVERSITY 253.362 78.238 .142 3.238 .001 

a. Dependent Variable: COSEXMONTH 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



81 
 

Excluded Variables
c
 

Model Beta In t Sig. 

Partial 

Correlation 

Collinearity 

Statistics 

Tolerance 

1 AGE -.003
a
 -.064 .949 -.003 .906 

UNIVERSITY .142
a
 3.238 .001 .160 .989 

FACULTY .083
a
 1.891 .059 .094 1.000 

A1 -.013
a
 -.287 .774 -.014 .997 

A2 .002
a
 .055 .956 .003 .991 

A3 -.021
a
 -.463 .644 -.023 .999 

2 AGE -.020
b
 -.431 .667 -.022 .895 

FACULTY .041
b
 .889 .375 .045 .891 

A1 -.013
b
 -.305 .761 -.015 .997 

A2 -.011
b
 -.247 .805 -.012 .982 

A3 -.035
b
 -.805 .421 -.040 .988 

a. Predictors in the Model: (Constant), TOTALINCOME 

b. Predictors in the Model: (Constant), TOTALINCOME, UNIVERSITY 

c. Dependent Variable: COSEXMONTH 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

ภาคผนวก ข 

 

แบบสอบถามเพือ่การค้นคว้าอสิระ 

เร่ือง ปัจจัยทีม่ีผลต่อการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองส าอางของนักศึกษาปริญญาตรีในจังหวดัเชียงใหม่  
 แบบสอบถามน้ีใชเ้ป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาระดบัปริญญาโท เศรษฐศาสตร์มหาบณัฑิต 
มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ โดยขอ้มูลท่ีไดรั้บจะใชเ้พื่อการศึกษาวจิยัเท่านั้น จึงขอความร่วมมือจากท่าน
ในการตอบแบบสอบถามใหต้รงกบัความเป็นจริงมากท่ีสุด และขอขอบคุณอยา่งสูงมา ณ ท่ีน้ี 
ค าช้ีแจง กรุณาท าเคร่ืองหมาย หนา้ขอ้ท่ีตรงกบัความเป็นจริงหรือความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 
และหากมีขอ้มูลเพิ่มเติม กรุณากรอกรายละเอียดลงในช่องวา่ง 
 
ตอนที ่1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1. อาย ุ  …………………….ปี 

2. ภูมิล าเนา จงัหวดั............................... 

3. กลุ่มคณะท่ีศึกษา 

  1. คณะวทิยาศาสตร์     2. คณะวศิวกรรมศาสตร์ 

  3. คณะเกษตรศาสตร์     4. คณะอุตสาหกรรมเกษตร  

  5. คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์   6. วทิยาลยัศิลปะ ส่ือ และ

เทคโนโลยี    

  7. คณะมนุษยศาสตร์     8. คณะศึกษาศาสตร์  

  9. คณะวจิิตรศิลป์     10. คณะสังคมศาสตร์  

  11. คณะบริหารธุรกิจ     12. คณะเศรษฐศาสตร์ 

  13. คณะการส่ือสารมวลชน    14. คณะรัฐศาสตร์และรัฐ

ประศาสนศาสตร์  

  15. คณะนิติศาสตร์    16. คณะศิลปศาสตร์ 

  17. คณะนิเทศศาสตร์    18. คณะบริหารรัฐกิจ  
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4. สถาบนัการศึกษา 

  1. มหาวทิยาลยัเชียงใหม่   2. มหาวทิยาลยัพายพั 

  3. มหาวทิยาลยัฟาร์อีสเทอร์น 

5. ท่านมีรายรับจากผูป้กครองหรือไม่ 

  1. มี โปรดระบุ.............................บาท/เดือน   2. ไม่มี 

6. ท่านมีรายรับจากการท างานพิเศษนอกเวลาหรือไม่ 

  1. มี โปรดระบุ.............................บาท/เดือน   2. ไม่มี 

7. ท่านมีรายรับจากการกูย้มืเพื่อการศึกษาหรือไม่ 

  1. มี โปรดระบุ.............................บาท/เดือน   2. ไม่มี 

8. ท่านมีรายไดร้วมทั้งหมด.................................บาท/เดือน 

9. ค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อเดือน 
   1. 3,000 – 6,000 บาท     2. 6,001 – 9,000 บาท 
   3. 9,001 – 12,000 บาท    4. 12,000 – 15,000 บาท 
   4. 15,001 บาทข้ึนไป 
 
ตอนที ่2 พฤติกรรมการใช้และการเลอืกซ้ือสินค้าประเภทเคร่ืองส าอางของผู้ตอบแบบสอบถาม     

1. ท่านใชเ้คร่ืองส าอางท าความสะอาด (Cleansing Cosmetic) ชนิดใดบา้ง(ตอบไดม้ากกวา่ 1 
ขอ้) 

   1. สบู่       2. แชมพ ู 

   3. ครีมนวดผม      4. ยาสีฟัน  

   5. น ้ามนัลา้งหนา้ (Cleansing Oil)   6. ครีม/โฟม/เจลลา้งหนา้  

   7. น ้ายาท าความสะอาดจุดซ่อนเร้น   8. ครีมอาบน ้า 

   9. แอลกอฮอลเ์จล (เจลท าความสะอาดโดยไม่ใชน้ ้า)  

   10. อ่ืนๆ ระบุ..................... 
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2. ท่านใชเ้คร่ืองส าอางส าหรับตกแต่ง (Make Up) ชนิดใดบา้ง(ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

   1. ครีมรองพื้น   2. คอนซีลเลอร์ (ครีมปกปิดรอยสิว) 

   3. แป้งฝุ่ น    4. แป้งพฟั 

   5. อายแชโดว ์(แต่งตา)   6. กลิตเตอร์ (เพื่อเพิ่มประกายใหด้วงตา)  

   7. มาสคาร่า     8. อายไลเนอร์ (เขียนขอบตา)  

   9. ดินสอเขียนค้ิว   10. บลชัออน (แต่งแกม้)  

   11. น ้าหอม    12. ลิปสติก  

   13. ลิปกลอส     14. อ่ืนๆ ระบุ.........................    

3. ค่าใชจ่้ายในการซ้ือเคร่ืองส าอางเฉล่ียแต่ละคร้ัง   โปรดระบุ…………………บาท / คร้ัง 

4. ค่าใชจ่้ายในการซ้ือเคร่ืองส าอางเฉล่ียแต่ละเดือน โปรดระบุ…………………บาท / เดือน 

5. จ านวนเคร่ืองส าอางท่ีใชท้ั้งหมดในแต่ละวนั 

   1. 1 – 5 ช้ิน      2. 6 – 10 ช้ิน 
   3. 11 – 15 ช้ิน     4. 15 ช้ินข้ึนไป 
   5. อ่ืนๆ ระบุ.......................... 

6. จ านวนเคร่ืองส าอางน าเขา้จากต่างประเทศท่ีใชใ้นแต่ละวนั 

   1. 1 – 5 ช้ิน      2. 6 – 10 ช้ิน 
   3. 11 – 15 ช้ิน     4. 15 ช้ินข้ึนไป 
   5. อ่ืนๆ ระบุ.......................... 

7. วตัถุประสงคใ์นการซ้ือเคร่ืองส าอาง 

   1. เพื่อใชใ้นชีวติประจ าวนั   2. เพื่อใหบุ้คคลในครอบครัว 
   3. เพื่อเป็นของขวญัในโอกาศต่างๆ  4. อ่ืนๆ ระบุ......................... 

8. ความถ่ีในการซ้ือเคร่ืองส าอาง 
   1. มากกวา่หน่ึงคร้ังต่อเดือน   2. เดือนละคร้ัง 
   3. สองเดือนต่อคร้ัง    4. มากกวา่สองเดือนต่อคร้ัง 
   5. อ่ืนๆ ระบุ.......................... 
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9. ปริมาณท่ีซ้ือเคร่ืองส าอาง 

   1. มากกวา่หน่ึงช้ินต่อเดือน    2. เดือนละช้ิน 
   3. สองเดือนต่อช้ิน     4. มากกวา่สองเดือนต่อช้ิน 
   5. อ่ืนๆ ระบุ.......................... 

10. แหล่งท่ีซ้ือเคร่ืองส าอาง 

   1. เคาน์เตอร์เคร่ืองส าอางในหา้งสรรพสินคา้   2. ร้านเฉพาะตราสินคา้นั้นๆ 
   3. แผงขายเคร่ืองส าอางตามสถานท่ีต่างๆ         4. สั่งซ้ือทางอินเตอร์เน็ท 
   5. อ่ืนๆ ระบุ.......................... 

11. บุคคลท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือ 

   1. ตนเอง      2. พอ่แม่ / ญาติ 
   3. เพื่อน      4. พนกังานขาย 
   5. ผูเ้ช่ียวชาญในเร่ืองเคร่ืองส าอาง   6. ศิลปิน นกัร้อง นกัแสดง
   7. บุคคลในโฆษณาอ่ืนๆ     8. อ่ืนๆ ระบุ....................... 
 
 
ตอนที ่3 ปัจจัยทีม่ีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองส าอางของกลุ่มตัวอย่าง 

1. การเลือกซ้ือเคร่ืองส าอางของท่านมีผลมาจากความตอ้งการเลียนแบบบุคคลอ่ืนใช่หรือไม่  

  1. ใช่       2. ไม่ใช่ 

2. การเลือกซ้ือเคร่ืองส าอางของท่านมีผลมาจากความตอ้งการทดลองใชใ้ช่หรือไม่  

  1. ใช่       2. ไม่ใช่ 

3. การเลือกซ้ือเคร่ืองส าอางของท่านมีผลมาจากความตอ้งการเสริมสร้างบุคลิกใช่หรือไม่  

  1. ใช่       2. ไม่ใช่ 
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ปัจจัยทีม่ีผลต่อการตัดสินใจ 

ระดับของความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์      
1. ตราสินคา้      
2. คุณภาพตามมาตรฐานของผลิตภณัฑ์      
3. ความปลอดภยัของผลิตภณัฑ์      
4. ประโยชน์ของผลิตภณัฑ์      
5. บรรจุภณัฑห์รือรูปลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์      
6. ป้ายฉลากของผลิตภณัฑ ์      
7. ผลิตภณัฑมี์ความหลากหลาย      

ปัจจัยด้านราคา      
1. ราคาของผลิตภณัฑ ์      
2. ราคามีความเหมาะสมกบัคุณภาพ      
3. รูปแบบการช าระเงิน      

ปัจจัยด้านการจัดจ าหน่าย      
1. ความหลากหลายของช่องทางการจดัจ าหน่าย      
2. การจดัแต่งสถานท่ี      
3. ความสะดวกสบายของสถานท่ี      
4. ท่ีตั้งในการจดัจ าหน่าย      

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด      
1. การโฆษณา      
2. การลดราคา      
3. การรับเปล่ียนคืนสินคา้      
4. โบชวัร์แนะน าผลิตภณัฑ ์      
5. ผลิตภณัฑ ์มีสินคา้ตวัอยา่งใหท้ดลองใช ้      
6. การมีของแถม      
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ปัจจัยทีม่ีผลต่อการตัดสินใจ 
ระดับของความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

ปัจจัยด้านการให้บริการ      
1. พนกังานมีความรู้และความเช่ียวชาญ 

ในผลิตภณัฑ ์
     

2. ความสุภาพของพนกังาน      
3. การแต่งกายของพนกังาน      
4. พนกังานมีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดี      
5. การเอาใจใส่ลูกคา้ของพนกังาน      
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ประวตัิผู้เขยีน 

 

ช่ือ-สกุล                            นางสาวหลุยส์ วทิยาเอนกนนัท์ 

วนั เดือน ปีเกดิ                6 ตุลาคม 2529 

ประวตัิการศึกษา              ส าเร็จการศึกษาระดบัมธัยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนเตรียมอุดมศึกษา  

                                        ปีการศึกษา 2547 

                                        ส าเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรี เศรษฐศาสตรบณัฑิต                                               

                                        มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ ปีการศึกษา 2551 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 


