
 
บทที ่5 

สรุปผลการศึกษา และข้อเสนอแนะ 
 
 การศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกศึกษาต่อในหลกัสูตรบริหารธุรกิจ
มหาบณัฑิต สาขาวชิาการตลาด มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ เพื่อวิเคราะห์หาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ของนักศึกษาในการเลือกศึกษาต่อในหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 
มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ ใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยเก็บขอ้มูลจาก
นกัศึกษาชั้นปีท่ี 1 และ 2 จ านวน 80 ราย แลว้น ามาวิเคราะห์ขอ้มูล โดยใชส้ถิติร้อยละ ค่าเฉล่ีย และ
ค่าไคสแควร์ (Chi-Square) 
 
สรุปผลการศึกษา 

ส่วนที ่ 1  ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 จากการศึกษาพบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง ร้อยละ 66.3 อายุต  ่ากวา่ 30 ปี 
ร้อยละ 78.8 มีสถานภาพโสด ร้อยละ 92.5 ส่วนใหญ่ส าเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรีจาก
มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ ร้อยละ 43.8 สาขาวิชาการจดัการ ร้อยละ 17.5 มีหน่วยกิตสะสมอยูร่ะหวา่ง 
2.51-3.00 ร้อยละ 36.3 ศึกษาในระดบัปริญญาโทเป็นใบปริญญาใบแรก ร้อยละ 98.8 ส่วนใหญ่มี
อาชีพ เป็นลูกจา้งพนกังานเอกชน ร้อยละ 58.8 ต าแหน่งพนกังานปฏิบติัการ ร้อยละ 56.3 มีรายได้
ต่อเดือนไม่เกิน 20,000 บาท ร้อยละ 41.3 ส่วนใหญ่ท างานอยูใ่นเขตอ.เมือง จ.เชียงใหม่ ร้อยละ 56.4 
มีภูมิล าเนาอยูใ่นเขตอ.เมือง จ.เชียงใหม่ ร้อยละ 48.8  
 
 ส่วนที่  2  ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมก่อนการตัดสินใจเลือกศึกษาต่อในหลักสูตร
บริหารธุรกจิมหาบัณฑิต สาขาวชิาการตลาด มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ 
 จากการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ศึกษาข้อมูลจากเว็บไซต์ของคณะ
บริหารธุรกิจ ร้อยละ 65.0 และไม่มีการเปรียบเทียบขอ้มูลจากมหาวิทยาลยัอ่ืน ร้อยละ 56.3 แต่หาก
มีการเปรียบเทียบขอ้มูลก่อนการตดัสินใจจะเลือกเปรียบเทียบขอ้มูลจากส่ือ 3 อนัดบัแรก ได้แก่ 
เวบ็ไซตข์องแต่ละมหาวทิยาลยั ร้อยละ 77.1 สอบถามจากเพื่อน/คนรู้จกัท่ีเคยศึกษาในมหาวิทยาลยั 
ร้อยละ 68.6 และสอบถามขอ้มูลจากอาจารยแ์ละบุคลากรของมหาวิทยาลยั ร้อยละ 11.4 สาเหตุใน
การตัดสินใจเลือกศึกษาต่อในหลังสูตรฯ ของกลุ่มตัวอย่าง 3 อันดับแรก ได้แก่ ช่ือเสียงของ
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มหาวิทยาลยั ร้อยละ 82.5 ช่ือเสียงของคณะบริหารธุรกิจ ร้อยละ 47.5 และคุณภาพของหลกัสูตร
และท่ีตั้งอยูใ่กลแ้หล่งชุมชนเดินทางไดส้ะดวก ร้อยละ 11.4 
 
 ส่วนที่  3  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกศึกษาต่อในหลักสูตร
บริหารธุรกจิมหาบัณฑิต สาขาวชิาการตลาด มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ 
 จากการศึกษาพบว่าปัจจัย ท่ี มีผลต่อการตัดสินใจเลือกศึกษาต่อในหลักสูตร
บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต สาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ ของกลุ่มตวัอย่าง อนัดบัแรก 
คือ ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (ค่าเฉล่ีย 4.0) อนัดบัท่ีสอง คือ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์/บริการ 
และปัจจยัดา้นกระบวนการให้บริการ (ค่าเฉล่ีย 3.94) อนัดบัท่ีสาม คือ ปัจจยัดา้นบุคคล (ค่าเฉล่ีย 
3.93) อนัดบัท่ีส่ี คือ ปัจจยัดา้นการสร้างและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ (ค่าเฉล่ีย 3.85) อนัดบัท่ี
ห้า คือ ปัจจยัดา้นราคา (ค่าเฉล่ีย 3.34) อนัดบัท่ีหก คือ ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด (ค่าเฉล่ีย 
3.29) 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
จากการศึกษาพบว่ากลุ่มตวัอย่างให้ความส าคญัโดยรวมมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก 

(ค่าเฉล่ีย 4.0) ในปัจจยัย่อยให้ความส าคัญในระดับมากท่ีสุด 3 ล าดับแรกคือ สถานท่ีตั้ งของ
สถานศึกษาอยูใ่นท าเลท่ีสะดวกต่อการเดินทาง/มีรถสาธารณะผา่น (ค่าเฉล่ีย 4.09) รองลงมาสถาน
ท่ีตั้งของสถานศึกษาอยู่ใกลแ้หล่งชุมชน ศูนยก์ารคา้ (ค่าเฉล่ีย 3.96) และสภาพแวดลอ้มโดยรอบ
สถานศึกษามีความปลอดภยั (ค่าเฉล่ีย 3.94)  

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์/บริการ 
จากการศึกษาพบว่ากลุ่มตวัอย่างให้ความส าคญัโดยรวมมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก 

(ค่าเฉล่ีย 3.94) ในปัจจยัยอ่ยให้ความส าคญัในระดบัมากท่ีสุด 3 ล าดบัแรกคือ  ช่ือเสียงของสถาบนั
เป็นท่ียอมรับของสังคม (ค่าเฉล่ีย 4.56) รองลงมาระยะเวลาในการเรียนจนจบการศึกษามีความ
เหมาะสม (ค่าเฉล่ีย 3.98) และเป็นสถาบนัท่ีมีการพฒันาเจริญกา้วหน้าทางวิชาการอยู่ตลอดเวลา 
(ค่าเฉล่ีย 3.96) 

ปัจจัยด้านกระบวนการให้บริการ 
จากการศึกษาพบว่ากลุ่มตวัอย่างให้ความส าคญัโดยรวมมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก 

(ค่าเฉล่ีย 3.94) ในปัจจยัย่อยให้ความส าคญัในระดบัมากท่ีสุด 3 ล าดบัแรกคือ มีระบบการจดัการ
เรียนการสอนท่ีมีคุณภาพ และการให้บริการเป็นมาตรฐานเดียวกันกับทุกคน (ค่าเฉล่ีย 4.03) 
รองลงมากระบวนการสอบคดัเลือกเป็นไปดว้ยความถูกตอ้งรวดเร็ว (ค่าเฉล่ีย 4.01) และขั้นตอนการ
ลงทะเบียนเรียนไม่ยุง่ยาก (ค่าเฉล่ีย 3.88) 
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ปัจจัยด้านบุคคล 
จากการศึกษาพบว่ากลุ่มตวัอย่างให้ความส าคญัโดยรวมมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก 

(ค่าเฉล่ีย 3.93) ในปัจจยัยอ่ยให้ความส าคญัในระดบัมากท่ีสุด 3 ล าดบัแรกคือ มีอาจารยภ์ายนอกท่ี
เป็นผูป้ระสบความส าเร็จในการประกอบธุรกิจ (ค่าเฉล่ีย 4.18) รองลงมาคณาจารยมี์ความรู้ความ
เขา้ใจในเน้ือหาวิชาท่ีเปิดสอนเป็นอย่างดี (ค่าเฉล่ีย 4.09) และคณาจารยมี์ผลงานทางวิชาการเป็นท่ี
ยอมรับในวงการศึกษา (ค่าเฉล่ีย 3.06) 

ปัจจัยด้านการสร้างและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ 

จากการศึกษาพบว่ากลุ่มตวัอย่างให้ความส าคญัโดยรวมมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก 
(ค่าเฉล่ีย 3.85) ในปัจจยัยอ่ยให้ความส าคญัในระดบัมากท่ีสุด 3 ล าดบัแรกคือ ส่ือการสอน/อุปกรณ์
สนบัสนุนการเรียนการสอนมีเพียงพอ และทนัสมยั (ค่าเฉล่ีย 4.24) รองลงมารูปแบบห้องเรียนมีการ
ออกแบบตกแต่งท่ีทนัสมยั เช่น การยกระดบัพื้นในแต่ละแถวเพื่อความสะดวกในการมองเห็น
กระดานและการนัง่เรียน (ค่าเฉล่ีย 4.19) และมีการปรับปรุงพฒันาอาคารสถานท่ีให้อยูใ่นสภาพท่ีดี
มีความปลอดภยั (ค่าเฉล่ีย 4.06) 

ปัจจัยด้านราคา 
จากการศึกษาพบว่ากลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญโดยรวมมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับ        

ปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.34) ในปัจจยัย่อยให้ความส าคญัในระดับมากท่ีสุด 3 ล าดับแรกคือ เป็น
หลกัสูตรเหมาจ่าย เช่น ค่าธรรมเนียมการศึกษา ไดร้วมถึง ค่าหน่วยกิต ค่าบ ารุงการศึกษาต่าง   และ
เอกสารหนังสือในแต่ละวิชา (ค่าเฉล่ีย 3.69) รองลงมาหลักสูตรมีการแจกแจงค่าธรรมเนียม
การศึกษาใหเ้ห็นชดัเจนวา่เป็นค่าธรรมเนียมการศึกษาเฉพาะท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเรียน (ค่าเฉล่ีย 3.58) 
และมีการแจง้รายละเอียดค่าธรรมเนียมการศึกษาหรือค่าใชจ่้ายต่าง   ล่วงหนา้ ผา่นส่ือต่าง   เช่น  
ในแผน่พบัประชาสัมพนัธ์หลกัสูตร ป้ายโฆษณา เวบ็ไซต ์เป็นตน้ (ค่าเฉล่ีย 3.44) 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 
จากการศึกษาพบว่ากลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญโดยรวมมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับ        

ปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.29) ในปัจจยัยอ่ยให้ความส าคญัในระดบัมากท่ีสุด 3 ล าดบัแรกคือ มีแผน่พบั
ประชาสัมพนัธ์ให้ข้อมูลหลักสูตรชัดเจน (ค่าเฉล่ีย 3.78) รองลงมามีเพื่อน/รุ่นพี่/ญาติ/คนรู้จกั 
แนะน า (ค่าเฉล่ีย 3.63) และมีป้ายคตัเอาทโ์ฆษณาขนาดใหญ่ (ค่าเฉล่ีย 2.98) 
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ผลการวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ของปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกศึกษาต่อของ
กลุ่มตัวอย่าง จากการหาค่าไคสแควร์ (Chi-Square) ทีร่ะดับนัยส าคัญ 0.05 

ปัจจัยย่อยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ไดแ้ก่ สถานท่ีตั้งของสถานศึกษาอยูใ่นท าเลท่ี
สะดวกต่อการเดินทาง/มีรถสาธารณะผ่าน มีความสัมพนัธ์กบัสถานท่ีท างาน และสภาพแวดลอ้ม
โดยรอบสถานศึกษามีความปลอดภยั มีความสัมพนัธ์กบัสถาบนัท่ีส าเร็จการศึกษาในระดบัปริญญา
ตรี และต าแหน่งงานในปัจจุบนั 

ปัจจัยย่อยด้านผลิตภัณฑ์/บริการ  ได้แก่ เป็นท่ีต้องการของตลาดแรงงาน มี
ความสัมพนัธ์กบัอายุ  มีกิจกรรมเสริมหลกัสูตร เช่น เกมส์จ าลองทางการตลาด การศึกษาดูงาน
ต่างประเทศ มีความสัมพนัธ์กบัอาชีพ และมีโอกาสเลือกงานท่ีมีผลตอบแทนสูง มีต าแหน่งท่ีดี มี
ความสัมพนัธ์กบัภูมิล าเนา 

ปัจจัยย่อยด้านกระบวนการให้บริการ ไดแ้ก่ มีความสะดวก และรวดเร็วในการติดต่อ
กับคณาจารย์ และเจ้าหน้าท่ี มีการดูแลเอาใจใส่ และให้ค  าปรึกษาในระหว่างการศึกษา มี
ความสัมพนัธ์กบัอาย ุและการใหบ้ริการเป็นมาตรฐานเดียวกนักบัทุกคน มีความสัมพนัธ์กบัสถานท่ี
ท างาน 

ปัจจัยย่อยด้านบุคคล ได้แก่ เจ้าหน้าท่ีให้บริการด้วยความรวดเร็วและสุภาพ มี
ความสัมพนัธ์กบัอายุ เพศ และจ านวนปริญญา เจา้หน้าท่ีให้บริการดว้ยรอยยิ้มและเต็มใจในการ
ให้บริการ เจ้าหน้าท่ีและบุคลากรมีความเข้าใจปัญหาของนักศึกษาและพร้อมให้ค าปรึกษา มี
ความสัมพนัธ์กบัจ านวนใบปริญญา และคณาจารยมี์ช่ือเสียงกวา้งขวางเป็นท่ียอมรับในวงการศึกษา 
มีความสัมพนัธ์กบัภูมิล าเนา 

ปัจจัยย่อยด้านการสร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ ได้แก่ ห้องสมุดมีความ
ทนัสมยั มีความสัมพนัธ์กบัจ านวนใบปริญญา  มีการปรับปรุงพฒันาอาคารสถานท่ีให้อยูใ่นสภาพท่ี
ดีมีความปลอดภยั มีความสัมพนัธ์กบัอาชีพ และมีส่ือการสอน/อุปกรณ์สนบัสนุนการเรียนการสอน
มีเพียงพอ และทนัสมยั มีความสัมพนัธ์กบัภูมิล าเนา 

ปัจจัยย่อยด้านราคา ไดแ้ก่ กิจกรรมท่ีตอ้งช าระเงินเพิ่มมีจ านวนนอ้ย มีความสัมพนัธ์
กบัสถานศึกษาท่ีส าเร็จการศึกษาในระดบัปริญญาตรี และรายได ้

ปัจจัยย่อยด้านการส่งเสริมการตลาด ได้แก่ มีเพื่อน/รุ่นพี่/ญาติ/คนรู้จกั แนะน า มี
ความสัมพนัธ์กบัภูมิล าเนา 
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ข้อเสนอแนะ 
 การศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกศึกษาต่อในหลกัสูตรบริหารธุรกิจ
มหาบณัฑิต สาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ ในคร้ังน้ีมีขอ้เสนอแนะท่ีกลุ่มตวัอย่างมี
ความคิดเห็นแตกต่างกนัดงัน้ี 

 ด้านการจัดจ าหน่าย จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามส าคญัต่อปัจจยัดา้นการ
จดัจ าหน่ายในระดบัมาก โดยมีปัจจยัยอ่ย คือสถานท่ีตั้งของสถานศึกษาอยูใ่นท าเลท่ีสะดวกต่อการ
เดินทาง/มีรถสาธารณะผ่าน สถานท่ีตั้ งของสถานศึกษาอยู่ใกล้แหล่งชุมชน ศูนยก์ารคา้ และ
สภาพแวดลอ้มโดยรอบสถานศึกษามีความปลอดภยั   

ดงันั้นทางคณะอาจจะพฒันาสภาพแวดลอ้มโดยรอบให้มีความปลอดภยัเพิ่มมากข้ึน 
เช่น จดัตั้งกลอ้งวงจรปิดตามจุดส าคญัของคณะ ไดแ้ก่  ท่ีจอดรถ ประตูทางเขา้ออกตลอดจนจดัให้มี
ฝ่ายรักษาความปลอดภยัในการช่วยดูแลความเรียบร้อยทั้งช่วงเวลากลางวนัและกลางคืน เพื่อความ
ปลอดภยัในชีวติและทรัพยสิ์นของนกัเรียน 

 ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์/บริการ จากการศึกษาพบว่า กลุ่มตวัอย่างให้ความส าคญัต่อ
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์/บริการ ในระดบัมาก  โดยปัจจยัย่อยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด ได้แก่ ช่ือเสียงของ
สถาบนัเป็นท่ียอมรับของสังคม   

ดังนั้ น ควรสร้างการรับรู้เพื่อให้เกิดความเช่ือมั่นในบริการของคณะ โดยการ
ประชาสัมพนัธ์ใหรู้้วา่เป็นคณะท่ีไดรั้บการรับรองการตรวจประเมินคุณภาพการศึกษาภายนอก จาก
ส านกังานรับรองมาตรฐานและประเมินคุณภาพการศึกษา เพื่อจะช่วยเพิ่มความเช่ือมัน่ต่อนกัศึกษา
ท่ีจะศึกษาต่อมากข้ึน รวมทั้งคณะควรให้ความสนใจในการพฒันาระบบการให้บริการ โดยน าเอา
เทคโนโลยีดา้นคอมพิวเตอร์มาช่วย เช่น ระบบการติดต่อส่ือสารผ่านทางระบบโซเชียลเน็ทวิร์ค 
ร่วมกบัการช้ีแจงรายละเอียดเก่ียวกบัการบริการใหอ้ยา่งชดัเจนและเขา้ใจง่าย 

ปัจจัยด้านกระบวนการ จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งให้ความส าคญัต่อปัจจยัดา้น
กระบวนการในระดบัมาก โดยปัจจยัย่อยที่มีค่าเฉล่ียสูงสุด ไดแ้ก่ ระบบการจดัการเรียนการสอนท่ี
มีคุณภาพ และการให้บริการเป็นมาตรฐานเดียวกนักบัทุกคน 

ดงันั้น คณะควรให้ความสนใจในขั้นตอนการจดัการเรียนการสอนให้มีคุณภาพ และ
การบริการใหเ้ป็นมาตรฐานเดียวกนั  

ปัจจัยด้านบุคคล จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งให้ความส าคญัต่อปัจจยัดา้นบุคคล
ในระดบัมาก โดยปัจจยัย่อยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด ไดแ้ก่ มีอาจารยภ์ายนอกท่ีเป็นผูป้ระสบความส าเร็จ
ในการประกอบธุรกิจ  
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ดงันั้น คณะควรใหค้วามส าคญัในการเชิญอาจารยภ์ายนอกท่ีเป็นผูป้ระสบความส าเร็จ
ความส าเร็จในการประกอบธุรกิจมาบรรยาย เพื่อใหน้กัศึกษาสามารถน าความรู้ท่ีไดรั้บจากการเรียน
เน้ือหาวชิา ไปปรับใชก้บัการประกอบธุรกิจในอนาคต 
 ด้านการสร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งให้
ความส าคญัต่อปัจจยัดา้นการสร้างและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพในระดบัมาก โดยปัจจยัยอ่ยท่ีมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด ไดแ้ก่ ส่ือการสอน/อุปกรณ์สนบัสนุนการเรียนการสอนมีเพียงพอ และทนัสมยั  

ดงันั้น คณะมีการตรวจสอบ และแกไ้ขอุปกรณ์สนบัสนุนการเรียนการสอนอยู่เสมอ  
และควรเพิ่มจ านวนให้มีความเพียงพอกบัจ านวนนกัศึกษา เช่น ห้องปฏิบติัการคอมพิวเตอร์ และ
ระบบอินเทอร์เน็ตไร้สาย พบว่ายงัคงมีปัญหาเร่ืองเสถียรภาพของระบบท่ีมกัจะเช่ือมต่อได้บา้ง
ไม่ไดบ้า้ง และบางจุดสัญญาณยงัไม่ครอบคลุม  

ด้านราคา จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งให้ความส าคญัต่อปัจจยัดา้นราคาในระดบั
ปานกลาง โดยปัจจัยย่อยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด ได้แก่ เป็นหลักสูตรเหมาจ่าย เช่น ค่าธรรมเนียม
การศึกษาไดร้วมถึง ค่าหน่วยกิต ค่าบ ารุงการศึกษาต่าง   และเอกสารหนงัสือในแต่ละวชิา 

ดงันั้น คณะควรพิจารณาถึงความจ าเป็น และมีการช้ีแจงเพิ่มเติมกบันักศึกษา หาก
ตอ้งการใหน้กัศึกษาช าระเงินเพิ่ม เช่น ค่าหนงัสือต าราท่ีไม่ไดร้ะบุในหลกัสูตร ค่าเดินทางไปศึกษา
ดูงาน  

ด้านการส่งเสริมการตลาด จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งให้ความส าคญัต่อปัจจยั
ด้านการส่งเสริมการตลาดในระดับปานกลาง โดยปัจจยัย่อยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด ได้แก่ มีแผ่นพบั
ประชาสัมพนัธ์ให้ขอ้มูลหลกัสูตรชดัเจน และมีเวบ็ไซต ์(Web Site) แนะน าหลกัสูตรท่ีให้ขอ้มูล
ชดัเจน ครบถว้น  

ดงันั้น ควรมีเพิ่มช่องทางการประชาสัมพนัธ์ เช่น สถานีโทรทศัน์ วิทยุ หนงัสือพิมพ ์
เพื่อให้สามารถเข้าถึงผูท่ี้สนใจมากข้ึน และมีการปรับปรุง พฒันาเว็บไซต์ของคณะให้มีความ
ทนัสมยั มีเมนูท่ีชดัเจน ใชง้านง่าย   

นอกจากนั้น ยงัมีข้อเสนอแนะจากกลุ่มตัวอย่างถึงปัญหาในเร่ืองสถานท่ีจอดรถ 
เน่ืองจากพื้นท่ีจอดรถของคณะบริหารธุรกิจมีจ านวนนอ้ย  และมีการเปิดสอนหลายสาขาวิชาทั้งใน
ระดับปริญญาตรี และปริญญาโท ท าให้จ  านวนนักศึกษามีมาก ดังนั้ น ทางคณะอาจขอความ
อนุเคราะห์สถานท่ีจอดรถจากหน่วยงาน หรือคณะใกลเ้คียง และควรมีการประชาสัมพนัธ์ขอความ
ร่วมมือจากนักศึกษาในการเดินทางมาเรียนด้วยกัน ส าหรับนักศึกษาท่ีพกัอาศัยอยู่ในเส้นทาง
เดียวกนั   
  


