
 

บทที ่4 
ผลการศึกษา 

 
 ผลการศึกษาท่ีได้จากการทดลองเกมส์การลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ โดยใช้โปรแกรม

ส าเร็จรูป Stata 10 สามารถแบ่งการวิเคราะห์ขอ้มูลออกเป็น 2 ส่วน ไดแ้ก่ การวิเคราะห์ขอ้มูลโดย 
Non-Parametric Statistical Analysis และการวิเคราะห์ขอ้มูลโดย Logit Model for Panel Data ซ่ึง
สามารถแยกเป็น 5 ประเด็นหลกั ดงัน้ี 

 

4.1  การตัดสินใจเลยีนแบบผลติภัณฑ์ 
การวิเคราะห์พฤติกรรมการตดัสินใจของกลุ่มตวัอย่าง เพื่อเปรียบเทียบสัดส่วนการตดัสินใจ

เลียนแบบผลิตภณัฑน์ั้น เป็นการศึกษาถึงการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการตดัสินใจของกลุ่มตวัอยา่ง
ท่ีตอบสนองต่อแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภคท่ีต่างกนั ซ่ึงในงานวิจยัคร้ังน้ีจะท าการวิเคราะห์ขอ้มูล
ดงักล่าวดว้ยวธีิการทางสถิติ ดงัน้ี 

 

ตารางที ่4.1: สัดส่วนการตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ ์
 

รอบการเล่นเกมส์ สัดส่วนการตัดสินใจเลยีนแบบผลติภัณฑ์ (%) 
1. ผูป้ระกอบการสินคา้ของจริงเป็นผูต้ ั้งราคา
สุดทา้ย 

 

1.1 ไม่มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค 91.66 
1.2  มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค 75 

2. ผูป้ระกอบการสินคา้ของเลียนแบบเป็นผูต้ ั้ง
ราคาสุดทา้ย 

 

2.1  ไม่มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค 75 
2.2  มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค 87.5 

รวมทุกกรณี 82.5 
หมายเหตุ:  ค่าเฉล่ียเป็นค่าเฉล่ียถ่วงน ้าหนกั 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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ผลการศึกษาช้ีออกมาวา่ไม่วา่จะอยูใ่นสถานการณ์ท่ีผูป้ระกอบการรายใดเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ย
หรือตลาดมีแรงต่อตา้นสินคา้เลียนแบบจากผูบ้ริโภคหรือไม่ การตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ์มี
สัดส่วนออกมาค่อนขา้งสูง คือ ประมาณร้อยละ 82.5    

ผลการศึกษาน้ีแสดงให้เห็นวา่ในบริบทของสังคมไทยแลว้  การเลียนแบบผลิตภณัฑ์ถือไดว้่า
เป็นเร่ืองท่ีคนไทยคุน้เคย และเม่ือในเกมส์ก าหนดให้วา่ตน้ทุนสินคา้ท่ีเลียนแบบต ่ากว่าสินคา้ของ
จริงจึงเป็นช่องให้เกิดการท าก าไร และผลการศึกษาก็ช้ีให้เห็นแลว้ว่าคนไทยใช้โอกาสท่ีเปิดให้
ดงักล่าวแมว้า่จะเป็นเร่ืองท่ีรู้วา่ผดิกฎหมายก็ตาม 
 
4.2 สงครามราคา 

การวิเคราะห์พฤติกรรมการตดัสินใจของกลุ่มตวัอยา่ง เพื่อเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่
ของแต่ละผูป้ระกอบการต่อราคาแรกระหว่างเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองนั้น เป็นการศึกษาถึงการ
เปล่ียนแปลงพฤติกรรมการตดัสินใจของกลุ่มตวัอย่างภายใตส้ภาวะท่ีมีการแข่งขนัด้านราคาว่า
ผูป้ระกอบการใดจะมีแรงจูงใจในการลดราคามากกวา่ ซ่ึงในงานวิจยัคร้ังน้ีจะท าการวิเคราะห์ขอ้มูล
ดงักล่าวดว้ยวธีิการทางสถิติ  

ผลการศึกษาจะแยกออกเป็นสองส่วน คือ ส่วนแรก  สงครามราคาในตลาดท่ีไม่มีแรงกดดนั
จากผูบ้ริโภค คือ ไม่มีการต่อตา้นสินคา้เลียนแบบ และ ส่วนท่ีสอง สงครามราคาในตลาดท่ีผูบ้ริโภค
อาจจะต่อตา้นสินคา้เลียนแบบ 

 

4.2.1  สงครามราคาในตลาดทีไ่ม่มีแรงกดดันจากผู้บริโภค 
 

ความรุนแรงของสงครามราคาสามารถดูไดจ้ากการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีท่ีตั้งใหม่
ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคาแรก และสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการราย
ท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาแรก เพื่อท่ีจะดูว่าราคาลดลงมากเพียงใดเม่ือมีการแข่งขนักนัระหว่างสินคา้
ของจริงและสินคา้เลียนแบบ   

ผลการศึกษาน าเสนอไวใ้นตารางต่าง ๆ ดงัต่อไปน้ี 
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ตารางที ่4.2: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคา
         แรก ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบเชา้ 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคาแรก 
ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบเช้า ในตารางท่ี 4.2 โดยวิธี Wilcoxon Signed-Rank Test 
พบวา่ ค่าสถิติ z มีค่าเท่ากบั -1.680 (Prob. < 0.10) ท าให้สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ 
ระดบัความเช่ือมัน่ 90% หมายความวา่ สัดส่วนค่าเฉล่ียของราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 
(Firm 1) ในเกมส์แรกรอบเชา้ (0.8270) มีค่านอ้ยกวา่ราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 
1) ในเกมส์ท่ีสองรอบเช้า (0.9660) หรืออาจกล่าวได้ว่า ภายใต้สภาวะการแข่งขนัด้านราคา
ผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์แรกรอบเชา้มีแรงจูงใจในการลดราคามากกวา่ 

 

สถิติทดสอบ: Wilcoxon Signed-Rank Test 

ข้อมูลส่วนที่ จ านวนตัวอย่าง ค่า Sum ranks ค่าคาดหวงั 
บวก 2 6 18 
ลบ 6 30 18 
ศูนย ์ 0 0 0 

รวมทั้งส้ิน 8 36 36 
ค่าสถิติ z -1.680 Prob > |z| 0.0929 

ข้อมูลส่วนที่ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ขอบเขตความเช่ือมั่น 95% 

สัดส่วนของ
ผู้ประกอบการรายที ่1 
(Firm 1) ในเกมส์แรก

รอบเช้า 

0.8270 0.0359 0.7419   0.9121 

สัดส่วนของ
ผู้ประกอบการรายที ่1 

(Firm 1) ในเกมส์ทีส่อง
รอบเช้า 

0.9660 0.7168 0.7965   1.1355 
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ตารางที ่4.3: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคา
         แรก ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบบ่าย 
 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคาแรก 
ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบบ่าย ในตารางท่ี 4.3 โดยวิธี Wilcoxon Signed-Rank Test 
สรุปไดว้่า ไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 90% หมายความว่า 
สัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบบ่าย 
ไม่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สถิติทดสอบ:  Wilcoxon Signed-Rank Test 

เคร่ืองหมาย จ านวนตัวอย่าง ค่า Sum ranks ค่าคาดหวงั 

บวก 3 16 18 

ลบ 5 20 18 

ศูนย ์ 0 0 0 

รวมทั้งส้ิน 8 36 36 

ค่าสถิติ z -0.280 Prob > |z| 0.7794 
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ตารางที ่4.4: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคา 
                     แรก ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบเชา้ 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm2) ต่อราคาแรก 
ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบเชา้ ในตารางท่ี 4.4 โดยวิธี Wilcoxon Signed-Rank Test 
พบวา่ ค่าสถิติ z มีค่าเท่ากบั 2.197 (Prob. < 0.05) ท าให้สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ 
ระดบัความเช่ือมัน่ 95% หมายความวา่ สัดส่วนค่าเฉล่ียของราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 
(Firm 2) ในเกมส์แรกรอบเชา้ (0.5870) มีค่ามากกวา่ราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 
2) ในเกมส์ท่ีสองรอบเช้า (0.4618) หรืออาจกล่าวได้ว่า ภายใต้สภาวะการแข่งขนัด้านราคา 
ผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ในเกมส์ท่ีสองรอบเชา้มีแรงจูงใจในการลดราคามากกวา่ 

 

สถิติทดสอบ: Wilcoxon Signed-Rank Test 

เคร่ืองหมาย จ านวนตัวอย่าง ค่า Sum ranks ค่าคาดหวงั 
บวก 6 27 14 
ลบ 1 1 14 
ศูนย ์ 0 0 0 

รวมทั้งส้ิน 7 28 28 

ค่าสถิติ z 2.197 Prob > |z| 0.0280 

ข้อมูลส่วนที่ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ขอบเขตความเช่ือมั่น 95 % 

สัดส่วนของ
ผู้ประกอบการรายที ่2 
(Firm 2) ในเกมส์แรก

รอบเช้า 

0.5870 0.0492 0.4665   0.7074 

สัดส่วนของ
ผู้ประกอบการรายที ่2 
(Firm 2) ในเกมส์ที่

สองรอบเช้า 

0.4618 0.0437 0.3547   0.5690 
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ตารางที ่4.5: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคา
         แรก ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบบ่าย 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาแรก 
ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบบ่าย ในตารางท่ี 4.5 โดยวิธี Wilcoxon Signed-Rank Test 
พบวา่ค่าสถิติ z มีค่าเท่ากบั 1.820 (Prob. < 0.10) ท าใหส้ามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบั
ความเช่ือมัน่ 90% หมายความว่า สัดส่วนค่าเฉล่ียของราคาท่ีตั้ งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 
(Firm 2) ในเกมส์แรกรอบบ่าย (0.7834) มีค่ามากกวา่กวา่ราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 
(Firm 2) ในเกมส์ท่ีสองรอบบ่าย (0.4754) หรืออาจกล่าวไดว้า่ ภายใตส้ภาวะการแข่งขนัดา้นราคา 
ผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ในเกมส์ท่ีสองรอบบ่ายมีแรงจูงใจในการลดราคามากกวา่ 

 

สถิติทดสอบ:  Wilcoxon Signed-Rank Test 

เคร่ืองหมาย จ านวนตัวอย่าง ค่า Sum ranks ค่าคาดหวงั 
บวก 6 31 18 
ลบ 2 5 18 
ศูนย ์ 0 0 0 

รวมทั้งส้ิน 8 36 36 

ค่าสถิติ z 1.820 Prob > |z| 0.0687 

ข้อมูลส่วนที่ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ขอบเขตความเช่ือมั่น 95% 

สัดส่วนของ
ผู้ประกอบการรายที ่2   
(Firm 2) ในเกมส์แรก

รอบบ่าย 

0.7834 0.1877 0.3394   1.2273 

สัดส่วนของ
ผู้ประกอบการรายที ่2   

(Firm 2) ในเกมส์ทีส่อง
รอบบ่าย 

0.4754 0.0307 0.4027   0.5482 
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ตารางที ่4.6: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคา
         ท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ระหว่างเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองใน
         รอบเชา้ 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้ง
ใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบเชา้ ในตารางท่ี 
4.6 โดยวิธี Wilcoxon Signed-Rank Test พบวา่ ค่าสถิติ z มีค่าเท่ากบั -2.756 (Prob. < 0.01) ท าให้
สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 99% หมายความว่า สัดส่วนค่าเฉล่ีย
ความแตกต่างของราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้งใหม่ของ
ผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์แรกรอบเชา้ (0.6710) มีค่านอ้ยกวา่กวา่ราคาท่ีตั้งใหม่ของ
ผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์ท่ีสอง
รอบเชา้ (0.9229)  

 
 
 
 

สถิติทดสอบ:  Wilcoxon Signed-Rank Test 

เคร่ืองหมาย จ านวนตัวอย่าง ค่า Sum ranks ค่าคาดหวงั 
บวก 1 2 33 
ลบ 10 64 33 
ศูนย ์ 0 0 0 

รวมทั้งส้ิน 11 66 66 
ค่าสถิติ z -2.756 Prob > |z| 0.0058 

ข้อมูลส่วนที่ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ขอบเขตความเช่ือมั่น 95% 

สัดส่วนในเกมส์
แรกรอบเช้า 

0.6710 0.0507 0.5579   0.7842 

สัดส่วนในเกมส์ที่
สองรอบเช้า 

0.9229 0.0249 0.8673   0.9786 
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ตารางที ่4.7: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อ 
                     ราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสอง
         ในรอบบ่าย 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้ง

ใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบบ่าย ในตารางท่ี 

4.7 โดยวิธี Wilcoxon Signed-Rank Test พบวา่ ค่าสถิติ z มีค่าเท่ากบั -2.152 (Prob. < 0.05) ท าให้

สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 95% หมายความว่า สัดส่วนค่าเฉล่ีย

ความแตกต่างของราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้งใหม่ของ

ผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์แรกรอบบ่าย (0.4897) มีค่านอ้ยกวา่กวา่ราคาท่ีตั้งใหม่ของ

ผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์ท่ีสอง

รอบบ่าย (0.5760) 

 
 

สถิติทดสอบ:  Wilcoxon Signed-Rank Test 

เคร่ืองหมาย จ านวนตัวอย่าง ค่า Sum ranks ค่าคาดหวงั 
บวก 0 0 12.5 
ลบ 5 25 12.5 
ศูนย ์ 2 3 3 

รวมทั้งส้ิน 7 28 28 

ค่าสถิติ z -2.152 Prob > |z| 0.0314 

ข้อมูลส่วนที่ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ขอบเขตความเช่ือมั่น 95 % 

สัดส่วนในเกมส์
แรกรอบบ่าย 

0.4897 0.0427 0.3850   0.5945 

สัดส่วนในเกมส์ที่
สองรอบบ่าย 

0.5760 0.0384 0.4820   0.6700 
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ตารางที่ 4.8: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาสุดทา้ยท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1)  
         ต่อราคาแรก ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบเชา้ 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาสุดทา้ยท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคา
แรก ระหว่างเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบเชา้ ในตารางท่ี 4.8 โดยวิธี Wilcoxon Signed-Rank 
Test สรุปไดว้า่ ไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 90% หมายความวา่ 
สัดส่วนราคาสุดทา้ย (Final Price) ท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคาแรก ของเกมส์
แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบเชา้ ไม่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สถิติทดสอบ:  Wilcoxon Signed-Rank Test 

เคร่ืองหมาย จ านวนตัวอย่าง ค่า Sum ranks ค่าคาดหวงั 

บวก 3 18 33 

ลบ 8 48 33 

ศูนย ์ 0 0 0 

รวมทั้งส้ิน 11 66 66 

ค่าสถิติ z -1.334 Prob > |z| 0.1823 
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ตารางที่ 4.9: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาสุดทา้ยท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1)  
         ต่อราคาแรก ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบบ่าย 
 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาสุดทา้ยท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1)  ต่อราคา
แรก ระหวา่งเกมส์แรกและเกมส์ท่ีสองในรอบบ่าย ในตารางท่ี 4.9 โดยวิธี Wilcoxon Signed-Rank 
Test พบวา่ ค่าสถิติ z มีค่าเท่ากบั 2.521 (Prob. < 0.05) ท าให้สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ 
ระดบัความเช่ือมัน่ 95% หมายความวา่ สัดส่วนค่าเฉล่ียของราคาสุดทา้ย (Final Price) ท่ีออกโดย 
ผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคาแรก ในเกมส์แรกรอบบ่าย (0.8140) มีค่ามากกว่าราคา
สุดทา้ย (Final Price) ท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคาแรก ในเกมส์ท่ีสองรอบ
บ่าย (0.4754) หรืออาจกล่าวไดว้า่ ภายใตส้ภาวะการแข่งขนัดา้นราคา ราคาสุดทา้ย (Final Price) ท่ี
ออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์ท่ีสองรอบบ่ายมีแรงจูงใจในการลดราคามากกวา่ 
 
 
 

สถิติทดสอบ:  Wilcoxon Signed-Rank Test 

เคร่ืองหมาย จ านวนตัวอย่าง ค่า Sum ranks ค่าคาดหวงั 
บวก 8 36 18 
ลบ 0 0 18 
ศูนย ์ 0 0 0 

รวมทั้งส้ิน 8 36 36 

ค่าสถิติ z 2.521 Prob > |z| 0.0117 

ข้อมูลส่วนที่ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ขอบเขตความเช่ือมั่น 95% 

สัดส่วนในเกมส์
แรกรอบบ่าย 

0.8140 0.7984 0.6252   1.0028 

สัดส่วนในเกมส์ที่
สองรอบบ่าย 

0.4754 0.0307 0.4027   0.5482 
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4.2.2  สงครามราคาในตลาดทีม่ีแรงกดดันจากผู้บริโภคทีอ่าจจะต่อต้านสินค้าเลยีนแบบ 
 

ในกรณีท่ีในตลาดมีแรงกดดนัจากผูบ้ริโภคท่ีอาจจะต่อตา้นสินคา้เลียนแบบ  สงคราม
ราคาท่ีเกิดข้ึนระหวา่งผูป้ระกอบการสินคา้ของจริงและสินคา้เลียนแบบอาจจะมีผลท่ีแตกต่างจากใน
กรณีท่ีไม่มีแรงกดดนัจากผูบ้ริโภค   ผลการศึกษาแสดงไวใ้นตารางต่าง ๆ ดงัต่อไปน้ี 
 
ตารางที่ 4.10: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อ   
          ราคาแรก ระหวา่งเกมส์แรกในรอบเชา้และรอบบ่าย 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคาแรก 

ระหวา่งเกมส์แรกในรอบเชา้และรอบบ่าย ในตารางท่ี 4.10 โดยวิธี Wilcoxon-Mann-Whitney Test 

พบวา่ ค่าสถิติ z มีค่าเท่ากบั 3.633 (Prob.< 0.01) ท าใหส้ามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบั

ความเช่ือมัน่ 99% หมายความว่า สัดส่วนค่าเฉล่ียของราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 

(Firm 1) ในเกมส์แรกรอบเช้า (0.7957) มีค่าน้อยกว่าราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1   

(Firm 1) ในเกมส์แรกรอบบ่าย (0.9660) หรืออาจกล่าวไดว้า่ ภายใตส้ภาวะการแข่งขนัดา้นราคา 

ผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์แรกรอบเชา้มีแรงจูงใจในการลดราคามากกวา่รอบบ่าย 

 

 

สถิติทดสอบ: Wilcoxon-Mann-Whitney Test 

ข้อมูลส่วนที่ จ านวนตัวอย่าง ค่า Rank-sum ค่าคาดหวงั 
1 12 100 126 
2 8 110 84 

ผลรวม 20 210 210 
ค่าสถิติ z 3.633 Prob > |z| 0.0003 

ข้อมูลส่วนที่ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ขอบเขตความเช่ือมั่น 95% 
1 0.7957 0.5154 0.6878   0.9035 
2 0.9660 0.0716 0.8160   1.1160 
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ตารางที่ 4.11: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2)  ต่อ
           ราคาแรก ระหวา่งเกมส์แรกในรอบเชา้และรอบบ่าย 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาแรก 
ระหวา่งเกมส์แรกในรอบเชา้และรอบบ่าย ในตารางท่ี 4.11 โดยวิธี Wilcoxon-Mann-Whitney Test 
สรุปได้ว่า ไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 90% หมายความว่า 
สัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ในเกมส์แรกรอบเชา้และรอบบ่าย ไม่มี
ความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 

 
ตารางที่ 4.12: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อ     
           ราคาแรก ระหวา่งเกมส์ท่ีสองในรอบเชา้และรอบบ่าย 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

สถิติทดสอบ: Wilcoxon-Mann-Whitney Test 

ข้อมูลส่วนที่ จ านวนตัวอย่าง ค่า Rank-sum ค่าคาดหวงั 

1 12 125.5 126 

2 8 84.5 84 

ผลรวม 20 210 210 

ค่าสถิติ z -0.039 Prob > |z| 0.9691 

สถิติทดสอบ: Wilcoxon-Mann-Whitney Test 

ข้อมูลส่วนที่ จ านวนตัวอย่าง ค่า Rank-sum ค่าคาดหวงั 

1 11 112 104.5 

2 7 59 66.5 

ผลรวม 18 171 171 

ค่าสถิติ z 0.679 Prob > |z| 0.4970 
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จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคาแรก 
ระหว่างเกมส์ท่ีสองในรอบเช้าและรอบบ่าย ในตารางท่ี 4.12 โดยวิธี Wilcoxon-Mann-Whitney 
Test สรุปไดว้่า ไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 90% หมายความว่า 
สัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์ท่ีสองรอบเชา้และรอบบ่าย ไม่มี
ความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 

 
ตารางที่ 4.13: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2)  ต่อ
           ราคาแรก ระหวา่งเกมส์ท่ีสองในรอบเชา้และรอบบ่าย 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาแรก 
ระหว่างเกมส์ท่ีสองในรอบเช้าและรอบบ่าย ในตารางท่ี 4.13 โดยวิธี Wilcoxon-Mann-Whitney 
Test สรุปไดว้่า ไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 90% หมายความว่า 
สัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ในเกมส์ท่ีสองรอบเชา้และรอบบ่าย ไม่มี
ความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 
 
 
 
 
 
 
 

สถิติทดสอบ: Wilcoxon-Mann-Whitney Test 

ข้อมูลส่วนที่ จ านวนตัวอย่าง ค่า Rank-sum ค่าคาดหวงั 

1 11 128 110 

2 8 62 80 

ผลรวม 19 190 190 

ค่าสถิติ z 1.486 Prob > |z| 0.1372 
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ตารางที่ 4.14: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2)  ต่อ
           ราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ระหวา่งเกมส์แรกในรอบเชา้และ
           รอบบ่าย 
 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้ง
ใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ระหวา่งเกมส์แรกในรอบเชา้และรอบบ่าย ในตารางท่ี 4.14 
โดยวิธี Wilcoxon-Mann-Whitney Test พบว่า ค่าสถิติ z มีค่าเท่ากบั 2.265 (Prob.< 0.05) ท าให้
สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 95% หมายความว่า สัดส่วนค่าเฉล่ีย
ความแตกต่างของราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้งใหม่ของ
ผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์แรกรอบเช้า (0.6710) มีค่ามากกว่าราคาท่ีตั้งใหม่ของ
ผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์แรก
รอบบ่าย (0.4897) 
 
 

 

 

 

 

สถิติทดสอบ: Wilcoxon-Mann-Whitney Test 

ข้อมูลส่วนที่ จ านวนตัวอย่าง ค่า Rank-sum ค่าคาดหวงั 
1 11 129.5 104.5 
2 7 41.5 66.5 

ผลรวม 18 171 171 
ค่าสถิติ z 2.265 Prob > |z| 0.0235 

ข้อมูลส่วนที่ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ขอบเขตความเช่ือมั่น 95 % 
1 0.6710 0.0507 0.5639   0.7782 
2 0.4897 0.0427 0.3995   0.5800 
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ตารางที ่4.15: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อ 
                        ราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ระหวา่งเกมส์ท่ีสองในรอบเช้า
           และรอบบ่าย 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้ง
ใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ระหวา่งเกมส์ท่ีสองในรอบเช้าและรอบบ่าย ในตารางท่ี 
4.15 โดยวธีิ Wilcoxon-Mann-Whitney Test พบวา่ ค่าสถิติ z มีค่าเท่ากบั 3.633 (Prob.< 0.01) ท าให้
สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 99% หมายความว่า สัดส่วนค่าเฉล่ีย
ความแตกต่างของราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้งใหม่ของ
ผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์ท่ีสองรอบเชา้ (0.9229) มีค่ามากกว่าราคาท่ีตั้งใหม่ของ
ผูป้ระกอบการรายท่ี 2 (Firm 2) ต่อราคาท่ีตั้งใหม่ของผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ในเกมส์ท่ีสอง
รอบบ่าย (0.5890)  

 
 
 
 
 
 

สถิติทดสอบ: Wilcoxon-Mann-Whitney Test 

ข้อมูลส่วนที่ จ านวนตัวอย่าง ค่า Rank-sum ค่าคาดหวงั 
1 11 154 110 
2 8 36 80 

ผลรวม 19 190 190 
z 3.633 Prob > |z| 0.0003 

ข้อมูลส่วนที่ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ขอบเขตความเช่ือมั่น 95 % 
1 0.9229 0.0249 0.8704   0.9754 
2 0.5890 0.0357 0.5140   0.6640 
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ตารางที่ 4.16: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาสุดทา้ยท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1)  
           ต่อราคาแรก ระหวา่งเกมส์แรกในรอบเชา้และรอบบ่าย 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาสุดทา้ยท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1)  ต่อราคา
แรก ระหวา่งเกมส์แรกในรอบเชา้และรอบบ่าย ในตารางท่ี 4.16 โดยวิธี Wilcoxon-Mann-Whitney 
Test สรุปไดว้า่ ไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 90% หมายความวา่ 
สัดส่วนราคาสุดทา้ย (Final Price) ท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคาแรก ของเกมส์
แรกในรอบเชา้และรอบบ่าย ไม่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั 

 
ตารางที่ 4.17: ผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาสุดทา้ยท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1)  
           ต่อราคาแรก ระหวา่งเกมส์ท่ีสองในรอบเชา้และรอบบ่าย 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

จากผลการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาสุดทา้ยท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1)  ต่อราคา
แรก ระหว่างเกมส์ท่ีสองในรอบเช้าและรอบบ่าย ในตารางท่ี 4.17 โดยวิธี Wilcoxon-Mann-
Whitney Test สรุปไดว้่า ไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 90%

สถิติทดสอบ: Wilcoxon-Mann-Whitney Test 

ข้อมูลส่วนที่ จ านวนตัวอย่าง ค่า Rank-sum  ค่าคาดหวงั 
1 12 106.5 126 
2 8 106.5 84 

ผลรวม 20 210 210 
ค่าสถิติ z -1.505 Prob > |z| 0.1323 

สถิติทดสอบ: Wilcoxon-Mann-Whitney Test 

ข้อมูลส่วนที่ จ านวนตัวอย่าง ค่า Rank-sum  ค่าคาดหวงั 
1 11 128 110 
2 8 62 80 

ผลรวม 19 190 190 
ค่าสถิติ z 1.486 Prob > |z| 0.1372 



65 
 
หมายความวา่ สัดส่วนราคาสุดทา้ย (Final Price) ท่ีออกโดยผูป้ระกอบการรายท่ี 1 (Firm 1) ต่อราคา
แรกของเกมส์ท่ีสองในรอบเชา้และรอบบ่าย ไม่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั  
 
4.3  การออกผลติภัณฑ์ใหม่หลงัสงครามราคา 

การวิเคราะห์พฤติกรรมการตดัสินใจของกลุ่มตวัอยา่ง เพื่อเปรียบเทียบสัดส่วนผูป้ระกอบการ
ท่ีเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้นและสัดส่วนผูป้ระกอบการท่ีถูกลอกเลียนแบบนั้น เป็นการศึกษาถึงการ
เปล่ียนแปลงพฤติกรรมการตดัสินใจของกลุ่มตวัอย่างท่ีมีความตอ้งการออกผลิตภณัฑ์ชนิดใหม่
ภายหลงัจากผา่นสงครามราคา ซ่ึงในงานวจิยัคร้ังน้ีจะท าการวิเคราะห์ขอ้มูลดงักล่าวดว้ยวิธีการทาง
สถิติ ดงัน้ี 

 

4.3.1 ผู้ประกอบการทีเ่ลยีนแบบสินค้าของผู้อืน่ 
 

ตารางที ่4.18: สัดส่วนผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบผูอ่ื้นจะออกผลิตภณัฑใ์หม่บา้ง 
 

รอบการเล่นเกมส์ 
สัดส่วนทีผู้่ประกอบการซ่ึงเคยเลยีนแบบสินค้าของ

ผู้อืน่จะออกผลติภัณฑ์ใหม่บ้าง 
1. ผูป้ระกอบการสินคา้ของจริงเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ย  
     1.1  ไม่มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค 50 
     1.2  มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค 75 
2.  ผูป้ระกอบการสินคา้ของเลียนแบบเป็นผูต้ ั้งราคา
สุดทา้ย 

 

      2.1 ไม่มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค 8.3 
      2.2  มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค 87.5 

รวมทุกกรณ ี 50.0 

หมายเหตุ:  ค่าเฉล่ียเป็นค่าเฉล่ียถ่วงน ้าหนกั 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
 

จากผลการศึกษาดว้ยวิธีการทางสถิติในการเปรียบเทียบสัดส่วนการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของ
ผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบผูอ่ื้น พบว่า ในกรณีท่ีผูป้ระกอบการสินคา้ของจริงเป็นผูต้ ั้งราคา
สุดทา้ย การมีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภคเขา้มาเก่ียวขอ้งส่งผลให้พฤติกรรมการออกผลิตภณัฑ์ใหม่
ของผูป้ระกอบการท่ีเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้นเปล่ียนแปลงไป โดยในรอบการเล่นเกมส์ท่ีไม่มีแรง
ต่อต้านจากผูบ้ริโภค พบว่ามีสัดส่วนท่ีผูป้ระกอบการซ่ึงเคยเลียนแบบสินค้าของผูอ่ื้นจะออก
ผลิตภณัฑ์ใหม่ถึงร้อยละ 50 ในขณะท่ีรอบการเล่นเกมส์ท่ีไดรั้บแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค สัดส่วนท่ี
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ผูป้ระกอบการซ่ึงเคยเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้นจะออกผลิตภณัฑ์ใหม่มีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ซ่ึงมีค่า
เท่ากบัร้อยละ 75 

ส าหรับกรณีท่ีผูป้ระกอบการสินคา้ของเลียนแบบเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ย การมีแรงต่อตา้นจาก
ผูบ้ริโภคเขา้มาเก่ียวขอ้งส่งผลให้พฤติกรรมการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของผูป้ระกอบการท่ีเลียนแบบ
สินคา้ของผูอ่ื้นเปล่ียนแปลงไป โดยในรอบการเล่นเกมส์ท่ีไม่มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค พบว่ามี
สัดส่วนท่ีผูป้ระกอบการซ่ึงเคยเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้นจะออกผลิตภณัฑ์ใหม่ร้อยละ 8.3 ในขณะท่ี
รอบการเล่นเกมส์ท่ีไดรั้บแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค สัดส่วนท่ีผูป้ระกอบการซ่ึงเคยเลียนแบบสินคา้
ของผูอ่ื้นจะออกผลิตภณัฑ์ใหม่มีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ซ่ึงมีค่าเท่ากบัร้อยละ 87.5 

ผลการศึกษาช้ีออกมาวา่ไม่วา่จะอยูใ่นสถานการณ์ท่ีผูป้ระกอบการรายใดเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ย
หรือตลาดมีแรงต่อตา้นสินคา้เลียนแบบจากผูบ้ริโภคหรือไม่ การตดัสินใจออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของ
ผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้นมีสัดส่วนออกมาค่อนขา้งต ่า คือ ประมาณร้อยละ 50    

ผลการศึกษาน้ีแสดงให้เห็นว่าผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบสินคา้ผูอ่ื้นมาก่อนในอดีต อาจมี
ความไม่แน่นอนในการออกผลิตภณัฑใ์หม่ภายหลงัสงครามราคา เน่ืองจากขาดความเช่ือมัน่ในเร่ือง
การถูกเลียนแบบผลิตภณัฑว์า่จะถูกกระท าเช่นเดียวกบัท่ีตนไดเ้คยกระท าไว ้

 

4.3.2 ผู้ประกอบการทีถู่กลอกเลยีนแบบ 
 

ตารางที ่4.19: สัดส่วนผูป้ระกอบการท่ีเคยถูกเลียนแบบจะออกผลิตภณัฑใ์หม่อีกคร้ัง 
 

รอบการเล่นเกมส์ 
สัดส่วนทีผู้่ประกอบการทีเ่คยถูกเลยีนแบบจะออก

ผลติภัณฑ์ใหม่อกีคร้ัง 
1. ผูป้ระกอบการสินคา้ของจริงเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ย  
     1.1  ไม่มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค N/A 
     1.2  มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค 50.0 
2.  ผูป้ระกอบการสินคา้ของเลียนแบบเป็นผูต้ ั้งราคา
สุดทา้ย 

 

      2.1 ไม่มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค 58.3 
      2.2  มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค 25.0 

รวมทุกกรณ ี 46.4 

หมายเหตุ:  ค่าเฉล่ียเป็นค่าเฉล่ียถ่วงน ้าหนกั 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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จากผลการศึกษาด้วยวิธีการทางสถิติในการเปรียบเทียบสัดส่วนผูป้ระกอบการท่ีเคยถูก
เลียนแบบจะออกผลิตภณัฑ์ใหม่อีกคร้ัง พบว่าในกรณีท่ีผูป้ระกอบการสินคา้ของจริงเป็นผูต้ ั้งราคา
สุดทา้ย การมีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภคเขา้มาเก่ียวขอ้งส่งผลให้พฤติกรรมการออกผลิตภณัฑ์ใหม่
ของผูป้ระกอบการท่ีเคยถูกเลียนแบบสินคา้เปล่ียนแปลงไป โดยในรอบการเล่นเกมส์ท่ีไม่มีแรง
ต่อต้านจากผูบ้ริโภค พบว่าไม่มีข้อมูลของการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของผูป้ระกอบการท่ีเคยถูก
เลียนแบบผลิตภัณฑ์เน่ืองจากในการทดลอง เราจะไม่ใช้ผูป้ระกอบการสินค้าของแท้มาออก
ผลิตภณัฑ์ซ ้ าใหม่อีกรอบ ในขณะท่ีรอบการเล่นเกมส์ท่ีไดรั้บแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค สัดส่วนการ
ออกผลิตภณัฑใ์หม่ของผูป้ระกอบการท่ีเคยถูกเลียนแบบสินคา้มีค่าเท่ากบัร้อยละ 50 

ส าหรับกรณีท่ีผูป้ระกอบการสินคา้ของเลียนแบบเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ย การมีแรงต่อตา้นจาก
ผูบ้ริโภคเขา้มาเก่ียวขอ้งส่งผลให้พฤติกรรมการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของผูป้ระกอบการท่ีเคยถูก
เลียนแบบสินคา้เปล่ียนแปลงไป โดยในรอบการเล่นเกมส์ท่ีไม่มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค พบว่ามี
สัดส่วนการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของผูป้ระกอบการท่ีเคยถูกเลียนแบบผลิตภณัฑ์ร้อยละ 58.33 
ในขณะท่ีรอบการเล่นเกมส์ท่ีไดรั้บแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภค สัดส่วนการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของ
ผูป้ระกอบการท่ีเคยถูกเลียนแบบผลิตภณัฑ์มีแนวโนม้ลดลง ซ่ึงมีค่าเท่ากบัร้อยละ 25 

ผลการศึกษาช้ีออกมาวา่ไม่วา่จะอยูใ่นสถานการณ์ท่ีผูป้ระกอบการรายใดเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ย
หรือตลาดมีแรงต่อตา้นสินคา้เลียนแบบจากผูบ้ริโภคหรือไม่ การตดัสินใจออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของ
ผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้นมีสัดส่วนออกมาค่อนขา้งต ่า คือ ประมาณร้อยละ 46.4    

ผลการศึกษาน้ีแสดงให้เห็นว่าผูป้ระกอบการท่ีเคยถูกเลียนแบบสินคา้มาก่อนในอดีต อาจมี
ความไม่แน่นอนในการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ภายหลงัสงครามราคา เน่ืองจากประสบการณ์ท่ีผ่านมา
จากการถูกเลียนแบบผลิตภณัฑท์ าใหเ้กิดความไม่เช่ือมัน่ในตลาดอีกต่อไปวา่จะไดก้ าไรท่ีดีจากการ
ออกผลิตภณัฑใ์หม่ 
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4.4 ผลของแรงกดดันทางสังคมทีม่ีต่อการเลยีนแบบผลติภัณฑ์และการออกผลติภัณฑ์ใหม่ 

 

ตารางที ่4.20: การตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑใ์นสถานการณ์ท่ีมีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภคต่างกนั 
 

ผู้ประกอบการสินค้าเลยีนแบบ ไม่มีแรงต่อต้านจากผู้บริโภค มแีรงต่อต้านจากผู้บริโภค 

ตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ ์
13 

(46%) 
9 

(44%) 
ตดัสินใจไม่เลียนแบบ
ผลิตภณัฑ ์

11 
(54%) 

7 
(56%) 

รวม 
24 

(100%) 
16 

(100%) 
Pearson Chi-square 0.017  
Prob. .897  
ท่ีมา: จากการค านวณดว้ยโปรแกรม SPSS 
 

จากการศึกษาผลของแรงกดดนัทางสังคมท่ีมีต่อตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ์ในสถานการณ์ท่ี
มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภคต่างกนันั้น พบว่า ผลการทดสอบไคสแควร์ไม่มีนัยส าคญัทางสถิติ ณ 
ระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 90  
 
ตารางที ่4.21: การตดัสินใจออกผลิตภณัฑใ์หม่ของผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบสินคา้ผูอ่ื้นใน 
     สถานการณ์แรงกดดนัจากผูบ้ริโภคท่ีต่างกนั 
 

ผู้ ป ร ะ กอบก าร สิน ค้ าที่ เ ค ย
เลยีนแบบสินค้าผู้อืน่ 

ไม่มแีรงต่อต้านจากผู้บริโภค มแีรงต่อต้านจากผู้บริโภค 

ตดัสินใจออกผลิตภณัฑใ์หม่ 
7 

(29.2%) 
13 

(81.3%) 

ตดัสินใจไม่ออกผลิตภณัฑใ์หม่ 
17 

(70.8%) 
3 

(18.7%) 

รวม 
24 

(100%) 
16 

(100%) 

Pearson Chi-square 10.42  
Prob. 0.001  

ท่ีมา: จากการค านวณดว้ยโปรแกรม SPSS 
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ผลการศึกษาพบว่า การตดัสินใจออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบสินคา้
ผูอ่ื้นในสถานการณ์แรงกดดนัจากผูบ้ริโภคท่ีต่างกนัมีสัดส่วนท่ีต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบัความเช่ือมัน่ 99% ในกรณีท่ีมีแรงต่อตา้นสินคา้เลียนแบบจากผูบ้ริโภคจะท าให้ตดัสินใจออก
ผลิตภณัฑใ์นสัดส่วนท่ีสูงมาก (81.3%) แต่ในกรณีท่ีไม่มีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภคจะพบวา่เลือกท่ีจะ
ไม่ออกผลิตภณัฑใ์หม่ในสัดส่วนท่ีสูง (70.8%) 

 
ตารางที ่4.22: การตดัสินใจออกผลิตภณัฑใ์หม่ของผูป้ระกอบการท่ีเคยถูกเลียนแบบสินคา้ใน    
     สถานการณ์แรงกดดนัจากผูบ้ริโภคท่ีต่างกนั 
 

ผู้ประกอบการสินค้าทีเ่คยถูก
เลยีนแบบสินค้า 

ไม่มีแรงต่อต้านจากผู้บริโภค มีแรงต่อต้านจากผู้บริโภค 

ตดัสินใจออกผลิตภณัฑใ์หม่ 
7 

(58.3%) 
6 

(37.5%) 
ตดัสินใจไม่ออกผลิตภณัฑ์
ใหม่ 

5 
(41.7%) 

10 
(62.5%) 

รวม 
12 

(100%) 
16 

(100%) 
Pearson Chi-square 1.197  
Prob. 0.274  
ท่ีมา: จากการค านวณดว้ยโปรแกรม SPSS 

 

ในด้านผู ้ประกอบการท่ีเคยถูกลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์มาแล้วจะพบว่ามีแนวโน้มท่ีจะ
ตดัสินใจไม่ออกผลิตภณัฑใ์หม่  ไม่วา่จะมีแรงต่อตา้นจากผูบ้ริโภคหรือไม่ก็ตาม  ซ่ึงผลการทดสอบ
ไคสแควร์ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 90 ทั้งน้ีเพราะประสบการณ์ท่ีผา่นมา
จากการถูกเลียนแบบผลิตภณัฑท์ าใหเ้กิดความไม่เช่ือมัน่ในตลาดอีกต่อไปวา่จะไดก้ าไรท่ีดีจากการ
ออกผลิตภณัฑใ์หม่  
 

ผลการศึกษาดว้ย Logit Model for Panel Data แบบ Random Effect Model เม่ือใชจ้  านวนตวั
แปรอิสระครบตามแบบจ าลอง แต่ใช้จ  านวนตวัอยา่งเพียงบางส่วนเน่ืองมาจากการไม่มีขอ้มูลครบ
ในเร่ืองการเคยเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้น จากตารางท่ี4.23 พบว่าตวัแปร Uncertain มีผลอยา่งมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 99 โดยมีความสัมพนัธ์เป็นลบกบัการตดัสินใจ
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เลียนแบบผลิตภัณฑ์  หมายความว่า เม่ือผูผ้ลิตแน่ใจว่าตลาดจะตอบรับสินค้าเลียนแบบอย่าง
แน่นอนก็ย่อมท่ีจะมีแรงจูงใจท่ีจะเลียนแบบผลิตภณัฑ์ ในทางตรงกนัขา้มหากผูผ้ลิตไม่แน่ใจว่า
ตลาดจะต่อตา้นสินคา้เลียนแบบหรือไม่ก็อาจจะไม่เลียนแบบผลิตภณัฑ์ ผลการศึกษาน้ีจึงท าให้เห็น
ว่าแรงกดดันทางสังคมโดยเฉพาะการท่ีผูบ้ริโภคต่อต้านสินค้าเลียนแบบมีผลอย่างยิ่งต่อการ
ตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ ์

 

ตารางที ่4.23: ผลการวเิคราะห์ดว้ย Logit Model for Panel Data แบบ Random Effect Model เม่ือใช้
           จ  านวนตวัแปรอิสระครบตามแบบจ าลอง แต่ใชจ้  านวนตวัอยา่งเพียงบางส่วน     
           เน่ืองมาจากการไม่มีขอ้มูลครบในเร่ืองการเคยเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้น 
 

ตวัแปรตาม: Copy 

ตวัแปร ค่าสัมประสิทธ์ิ 
ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ค่าสถิต ิ
z 

Prob > |z| ขอบเขตความเช่ือมัน่ 95 
% 

Imitator 1.9575 5.3997 0.36 0.717 -8.62  12.54 
P-ratio 1.7557 5.6642 0.31 0.757 -9.34  12.85 

Genuine -72.4744 4026.1 -0.02 0.986 -7963.6  7818.7 
Uncertain -16.4135 5.4360 -3.02 0.003 -27.06  -5.75 

Price setter 0.6397 5.5358 0.12   0.908   -10.21  11.48 
ค่าคงที ่ 78.3221 5.4360 0.02 0.984 -7812.8  7969.5 

ค่า lnsig2u 5.2710 .9114   3.48  7.05 
ค่า Sigma_u 13.9508 6.3576   5.71  34.08 
ค่า Rho .9833 .0148   .9083  .9971 

ค่า Wald Chi-Squared 15.38 

ค่า Log Likelihood 10.4051 

Prob > Chi2 0.0089 

ค่า Likelihood-Ratio Test of Rho = 0 6.23 

ค่า Chibar2 0.006 

หมายเหตุ:    การวิเคราะห์ท าไดด้ว้ย Random effect model เท่านั้น ไม่สามารถท าไดด้ว้ย Fixed Effect Model 

      เพราะแบบจ าลองไม่ Converge 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
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อยา่งไรก็ตาม ผลการศึกษาท่ีผ่านมานั้นเกิดจากการใชจ้  านวนตวัอยา่งไม่ครบ เพราะว่ามีกลุ่ม
จ านวน 12 กลุ่มท่ีมีผลการตดัสินใจเพียงคร้ังเดียว ท าให้แบบจ าลองตดัตวัอย่างออกไปจ านวน 12 
ตวัอยา่ง เหลือเพียง 28 ตวัอยา่ง แต่หากใชจ้  านวนตวัอยา่งครบคือทั้ง 20 กลุ่มมีการตดัสินใจครบทั้ง
สองรอบ จะตอ้งตดัตวัแปร Imitator ออกไปจากแบบจ าลอง เพราะว่าจะท าให้แบบจ าลองใช้
ตวัอยา่งครบถว้นทั้ง 40 ตวัอยา่ง 

ผลการศึกษาท่ีแบบจ าลองใช้จ  านวนตวัอย่างครบถว้นทั้ง 40 ตวัอย่างท่ีวิเคราะห์ดว้ย Fixed 
Effect Model และ Random Effect Model   พร้อมกบัผลการทดสอบดว้ย Hausman Test ท่ีจะบอก
วา่แบบจ าลองใดดีกวา่กนั แสดงไวด้งัต่อไปน้ี 
 

ตารางที่ 4.24: ผลการวิเคราะห์ดว้ย Logit Model for Panel Data แบบ Random Effect Model เม่ือ
           ใชจ้  านวนตวัอยา่งครบ   
 

ตวัแปรตาม: Copy 

ตวัแปร ค่าสัมประสิทธ์ิ 
ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ค่าสถิต ิ
z 

Prob > |z| ขอบเขตความเช่ือมัน่ 95 
% 

P-ratio .7587 1.1367 0.67 0.504 -1.4691  2.9867 
Uncertain .4884 .8802 0.55 0.579 -1.2368  2.2137 

Price setter .7722 1.1106 0.70 0.487 -1.4044  2.9490 
ค่าคงที ่ -1.1064 1.5979 -0.69 0.489 -4.2383  2.0255 

ค่า lnsig2u -3.5698 33.6816   -69.5846  62.4449 
ค่า Sigma_u .1678 2.8260   7.76e-16  3.63e+13 
ค่า Rho .0084 .2834   1.83e-31  1 

ค่า Wald Chi-Squared 0.69 

ค่า Log Likelihood -27.1436 

Prob > Chi2 0.8751 

ค่า Likelihood-Ratio Test of Rho = 0 chibar2 9.0e-04 

Prob >= chibar2 0.488 

หมายเหตุ:  ไม่มีตวัแปร Imitator เพราะวา่มีจ านวนตวัอยา่งไม่ครบท่ีมีค่าของตวัแปรน้ี   

                ไม่มีตวัแปร Genuine เพราะเม่ือใส่แลว้ท าใหแ้บบจ าลองไม่ Converge 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
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ตารางที่ 4.25: ผลการวิเคราะห์ดว้ย Logit Model for Panel Data แบบ Fixed Effect Model เม่ือใช้
           จ  านวนตวัอยา่งครบ   
 

ตวัแปรตาม: Copy 

ตวัแปร ค่าสัมประสิทธ์ิ 
ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ค่าสถิต ิ
z 

Prob > |z| ขอบเขตความเช่ือมัน่ 95 
% 

P-ratio .4622 1.2565 0.37 0.713 -2.0005   2.9250 
Price setter 16.6848 4174.8 0.00 0.997 -8165.8   8199.2 

ค่า LR Chi-Squared 1.53 

ค่า Log Likelihood -6.1687 

Prob > Chi2 0.4664 

หมายเหตุ: ไม่มีตวัแปร Imitator เพราะวา่มีจ านวนตวัอยา่งไม่ครบท่ีมีค่าของตวัแปรน้ี   

                 ไม่มีตวัแปร Genuine เพราะเม่ือใส่แลว้ท าใหแ้บบจ าลองไม่ Converge 

     ไม่มีตวัแปร Uncertain เพราะวา่ไม่มีความผนัแปรของตวัแปรน้ีในแต่ละกลุ่ม 

ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

ตารางที ่4.26: ผลของ Hausman Test  
 

 
ค่าสมัประสิทธ์ิจาก 
Fixed effect model 

ค่าสมัประสิทธ์ิจาก 
Random effect 

model 
ความแตกต่าง 

ส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

P-ratio .4622 .7587 -.2965 .5354 
Price setter 16.6848 .7722 15.9125 4174.8 

chi2(2) 0.31  Prob>chi2 0.8578 

หมายเหตุ:  Ho:  แบบจ าลอง Random Effect ดีกวา่แบบจ าลอง Fixed Effect 
                  H1:  แบบจ าลอง Fixed Effect ดีกวา่แบบจ าลอง Random Effect  
ท่ีมา: จากการค านวณโดยโปรแกรมส าเร็จรูป Stata 10 
 

ผลจากการทดสอบดว้ย Hausman test พบวา่ไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐาน Ho ได ้ ณ ระดบั
ความเช่ือมัน่ 90% ท าใหไ้ดว้า่แบบจ าลอง Random Effect ดีกวา่แบบจ าลอง Fixed Effect 
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ผลการศึกษาในส่วนน้ีจึงจะอ่านจากแบบจ าลอง Random Effect เท่านั้น ซ่ึงพบวา่ไม่มีตวัแปร
ใดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจลอกเลียนแบบผลิตภณัฑอ์ยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 
90% เลย   
 
4.5  ความได้เปรียบในการเป็นผู้ตั้งราคาสุดท้าย 

ผลการวิเคราะห์จากแบบจ าลอง Random Effect Model จากส่วนท่ีผ่านมาแสดงให้เห็นว่า  
ความไดเ้ปรียบในการเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ยไม่ไดมี้ผลต่อการตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ์อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 90%  แต่อยา่งใด ทั้งน้ีแมว้า่เคร่ืองหมายของตวัแปรจะเป็น
บวก ซ่ึงหมายความว่าเม่ือมีโอกาสเป็นผูต้ ั้ งราคาสุดท้ายก็ม่ีแนวโน้มท่ีจะตดัสินใจเลียนแบบ
ผลิตภณัฑ์ แต่กระนั้นการท่ีไม่มีนัยส าคญัทางสถิติก็ท  าให้ไม่สามารถสรุปได้อย่างแน่ชัดลงไป
เช่นนั้น ดงันั้นจึงตอ้งพิจารณาจากค่าสถิติอ่ืน ๆ เช่น ไคสแควร์  ท่ีอาจจะพอท าให้เห็นภาพท่ีชดัเจน
ข้ึนได ้  

 
ตารางที ่4.27: การตดัสินใจเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้นในสถานการณ์ท่ีมีผูต้ ั้งราคาสุดทา้ยต่าง ๆ กนั 
 

ผู้ประกอบการสินค้า
เลยีนแบบ 

ผู้ประกอบการสินค้าของจริง
เป็นผู้ตั้งราคาสุดท้าย 

ผู้ประกอบการสินค้าเลยีนแบบ
เป็นผู้ตั้งราคาสุดท้าย 

ตดัสินใจเลียนแบบ
ผลิตภณัฑ์ 

8 
(4%) 

14 
(70%) 

ตดัสินใจไม่เลียนแบบ
ผลิตภณัฑ์ 

12 
(60%) 

6 
(30%) 

รวม 
20 

(100%) 
20 

(100%) 

Pearson Chi-square 3.636  

Prob. 0.057  

ท่ีมา: จากการค านวณดว้ยโปรแกรม SPSS 
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 ผลการวิเคราะห์ด้วยไคสแควร์พบว่าการเป็นผู ้ตั้ งราคาสุดท้ายมีผลต่อการตัดสินใจ
เลียนแบบผลิตภณัฑ์อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเช่ือมัน่ 90% โดยหากผูป้ระกอบการ
สินค้าเลียนแบบเป็นผูต้ ั้ งราคาสุดท้ายมีแนวโน้มท่ีจะตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ์ได้มากกว่า 
(70%) และเม่ือผูป้ระกอบการสินค้าของจริงจะเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ยแล้วผูป้ระกอบการสินค้า
เลียนแบบมีแนวโนม้ท่ีจะไม่เลียนแบบผลิตภณัฑม์ากถึง (60%) 
 
ตารางที ่4.28: การตดัสินใจออกผลิตภณัฑใ์หม่ของผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบสินคา้ผูอ่ื้นใน     
      สถานการณ์ท่ีมีผูต้ ั้งราคาสุดทา้ยต่าง ๆ กนั 
 

ผู้ประกอบการสินค้าทีเ่คย
เลยีนแบบสินค้าผู้อืน่ 

ผู้ประกอบการสินค้าของจริง
เป็นผู้ตั้งราคาสุดท้าย 

ผู้ประกอบการสินค้าเลยีนแบบ
เป็นผู้ตั้งราคาสุดท้าย 

ตดัสินใจออกผลิตภณัฑใ์หม่ 
12 

(60%) 
8 

(40%) 

ตดัสินใจไม่ออกผลิตภณัฑ์
ใหม่ 

8 
(40%) 

12 
(60%) 

รวม 
20 

(100%) 
20 

(100%) 

Pearson Chi-square 1.600  

Prob. 0.206  

ท่ีมา: จากการค านวณดว้ยโปรแกรม SPSS 
 

ผลการวิเคราะห์จากการทดสอบไคสแควร์ช้ีให้เห็นว่าภายใตส้ถานการณ์ท่ีผูต้ ั้งราคาสุดทา้ย
ต่างกันไปนั้นไม่มีผลต่อการตดัสินใจของผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้นอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติแต่อยา่งใด 
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ตารางที ่4.29: การตดัสินใจออกผลิตภณัฑใ์หม่ของผูป้ระกอบการท่ีเคยถูกเลียนแบบสินคา้ใน     
                       สถานการณ์ท่ีมีผูต้ ั้งราคาสุดทา้ยต่าง ๆ กนั 
 

ผู้ประกอบการสินค้าทีเ่คยถูก
เลยีนแบบสินค้า 

ผู้ประกอบการสินค้าของจริง
เป็นผู้ตั้งราคาสุดท้าย 

ผู้ประกอบการสินค้าเลยีนแบบ
เป็นผู้ตั้งราคาสุดท้าย 

ตดัสินใจออกผลิตภณัฑใ์หม่ 
4 

(50%) 
9 

(45%) 

ตดัสินใจไม่ออกผลิตภณัฑ์
ใหม่ 

4 
(50%) 

11 
(55%) 

รวม 
8 

(100%) 
20 

(100%) 

Pearson Chi-square 0.057  

Prob. 0.811  

ท่ีมา: จากการค านวณดว้ยโปรแกรม SPSS 
 

สถานการณ์ท่ีผูต้ ั้งราคาสุดทา้ยท่ีต่างกนัออกไปก็ไม่ท าใหก้ารตดัสินใจของผูป้ระกอบการท่ีเคย
ถูกเลียนแบบผลิตภณัฑ์ต่างกนัออกไป  โดยผลจากการทดสอบไคสแควร์พบวา่ไม่มีนยัส าคญัทาง
สถิติ 

ดงันั้น ความไดเ้ปรียบในฐานะผูต้ ั้งราคาสุดทา้ยจึงมีผลต่อการตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ์
เท่านั้น โดยไม่มีผลต่อการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของทั้งผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้น
และเคยถูกผูอ่ื้นเลียนแบบ 

 


