
 

บทที ่1 
บทน า 

 
1.1   ทีม่าและความส าคัญของปัญหา 

ในปัจจุบนัน้ีไม่วา่สถานท่ีใดก็เต็มไปดว้ยสินคา้เลียนแบบ ไม่วา่จะเป็นห้างสรรพสินคา้ ตลาด 
รวมทั้ งแผงลอยตามสถานท่ีต่าง ๆ สินค้าลิขสิทธ์ิ สินค้าแบรนด์เนมจากต่างประเทศ สินค้า
อิเล็กทรอนิกส์ สินคา้อุปโภคและบริโภค ตลอดจนกระทัง่ยารักษาโรค ต่างถูกลอกเลียนแบบ ทั้งน้ี
เพราะผูค้นต่างตอ้งการสรรหาสินคา้เหล่าน้ีเพื่อมายกระดบัความเป็นอยูข่องตวัเอง แต่สินคา้เหล่าน้ี
มกัมีราคาแพง จึงเกิดการเลียนแบบสินคา้ข้ึนแลว้วางจ าหน่ายในราคาท่ีถูกลง 

การลอกเลียนแบบสินคา้ถือเป็นปัญหาใหญ่ระดบันานาชาติ ตราสินคา้ (Brand) ท่ีไดรั้บความ
นิยมในการลอกเลียนแบบมกัจะเป็นตราสินค้าท่ีมีช่ือเสียงระดับสูงท่ีมีการจ าหน่ายไปทัว่โลก 
(International Brand) เช่น Bally, Cartier, Chanel, Dior, Gianni Versace, Gucci, Hermes, Prada, 
Rolex และ TAG Heuer ซ่ึงการละเมิดทรัพยสิ์นทางปัญญาดงักล่าวส่งผลกระทบโดยตรงต่อเจา้ของ
ตราสินคา้ท่ีเป็นของแท้ในหลายประเทศ อาทิ ฝร่ังเศส อิตาลี สหรัฐอเมริกา ท าให้ประเทศท่ีมีการ
ผลิตและจ าหน่ายสินคา้เลียนแบบไดรั้บแรงกดดนัจากประเทศเจา้ของตราสินคา้ดงักล่าว 

ปัญหาสินคา้ละเมิดทรัพยสิ์นทางปัญญา ไม่วา่จะเป็นสินคา้ละเมิดลิขสิทธ์ิหรือสินคา้เลียนแบบ 
เป็นปัญหาท่ีมีการขยายตวัอย่างมากในหลายปีท่ีผ่านมาโดยเฉพาะในภูมิภาคเอเชียรวมถึงประเทศ
ไทย ประเทศไทยถูกจดัอนัดบัเป็นประเทศท่ีมีการละเมิดลิขสิทธ์ิเป็นอนัดบั 3 ของโลก (เดลินิวส์, 
2552) มีสาเหตุของปัญหามาจากหลายปัจจยั ไม่ว่าจะเป็นผลตอบแทนและก าไรอย่างมหาศาลท่ี
ผูผ้ลิตและผูจ้ดัจ  าหน่ายจะไดรั้บ ช่องวา่งทางกฎหมาย และปัจจยัส าคญัท่ีสุดคือ กระแสความนิยม
จากผูบ้ริโภค  

เหตุผลท่ีผูบ้ริโภคซ้ือสินคา้เลียนแบบนั้นเน่ืองจากความตอ้งการคุณค่าของตราสินคา้ท่ีเป็นของ
แท ้ ศกัด์ิศรี ผลดา้นภาพลกัษณ์ และการบริโภคเพื่อสถานภาพทางสังคม แต่เน่ืองจากผูบ้ริโภคไม่
เตม็ใจท่ีจะจ่ายเงินในราคาสูงจึงมีความคิดวา่ ดว้ยราคาท่ีต ่ากวา่ของสินคา้เลียนแบบท าให้คุม้ค่าท่ีจะ
ซ้ือ   
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ตารางที ่1.1: สถิติการจบักุมการละเมิดทรัพยสิ์นทางปัญญาระหวา่งปี 2548-2550 
 

สถิติการจับกุมการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา 

( ลิขสิทธ์ิ เคร่ืองหมายการคา้ สิทธิบตัร และควบคุมกิจการเทปและวสัดุโทรทศัน์) 

ละเมิดตาม พ.ร.บ. 
 

2548 2549 2550 รวม 

คดี ของกลาง คดี ของกลาง คดี ของกลาง คดี ของกลาง 
(ราย) (มว้น/ช้ิน) (ราย) (มว้น/ช้ิน) (ราย) (มว้น/ช้ิน) (ราย) (มว้น/ช้ิน) 

พ.ร.บ. ลิขสิทธิ์  พ.ศ. 
2537 

5,647 1,388,274 6,459 1,704,970 4,614 2,228,348 16,720 5,321,592 

         
พ.ร.บ. เคร่ืองหมาย
การค้า พ.ศ.2534 
แก้ไขเพิม่เติมโดย 
พ.ร.บ. เคร่ืองหมาย
การค้า (ฉบับที่ 2 ) 
พ.ศ. 2543 

1,995 850,106 3,100 1,105,629 2,465 1,472,813 7,560 3,428,548 

         
พ.ร.บ.สิทธิบัตร พ.ศ. 
2522 แก้ไขเพิ่มเติม
โดย พ.ร.บ. สิทธิบัตร  
(ฉบับที่2) พ.ศ.2535 
และ พ.ร.บ. สิทธิบัตร 
(ฉบับที่ 3) พ.ศ. 2542 

3 6 4 5,208 4 10,045 11 15,259 

พ.ร.บ. ควบคุม
กจิการเทปและวสัดุ
โทรทัศน์ พ.ศ. 2530 

44 23,181 12 7,781 35 34,830 91 65,792 

รวม 7,689 2,261,567 9,575 2,823,588 7,118 3,746,036 24,382 8,831,191 

ท่ีมา: กรมทรัพยสิ์นทางปัญญา  
       ส านกัป้องปรามการละเมิดทรัพยสิ์นทางปัญญา (31 ธนัวาคม 2550) 

 
ในประเทศไทย พบวา่สถิติการจบักุมการละเมิดทรัพยสิ์นทางปัญญาระหวา่งปี 2548-2550 มี

แนวโน้มท่ีเพิ่มข้ึน (ตารางท่ี 1.1) ซ่ึงสามารถจ าแนกเป็นจ านวนคดีและจ านวนของกลางในการ
ละเมิดลิขสิทธ์ิ เคร่ืองหมายการคา้ สิทธิบตัร และการควบคุมกิจการเทปและวสัดุโทรทศัน์ โดยในปี 
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พ.ศ. 2548 สถิติการจบักุมการละเมิดทรัพยสิ์นทางปัญญาไดแ้บ่งออกเป็นจ านวนคดี 7,689 ราย และ
จ านวนของกลาง 2,261,567 มว้น/ช้ินต่อมาในปี 2549 สถิติการจบักุมการละเมิดทรัพย์สินทาง
ปัญญามีแนวโน้มเพิ่มข้ึน โดยจ านวนคดีเพิ่มเป็น 9,575 ราย และจ านวนของกลางเพิ่มเป็น 
2,823,588 ราย และในปี 2550 จ านวนคดีท่ีละเมิดตามพระราชบญัญติัลดลงเหลือเพียง 7,118 ราย 
แต่จ านวนของกลางเพิ่มข้ึนถึง 3,746,036 มว้น/ช้ิน จากขอ้มูลขา้งตน้ สามารถกล่าวไดว้า่สถิติการ
จบักุมการละเมิดทรัพยสิ์นทางปัญญาระหว่างปี 2548-2550 มีแนวโน้มสูงข้ึน ซ่ึงมีจ านวนคดีท่ี
ละเมิดตามพระราชบญัญติัโดยรวม 24,382 ราย และจ านวนของกลางโดยรวม 8,831,191 มว้น/ช้ิน  

สินคา้ละเมิดทรัพยสิ์นทางปัญญาก่อใหเ้กิดผลเสียทางดา้นสิทธิมนุษยชน รวมถึงความคิดริเร่ิม
สร้างสรรคข์องผูคิ้ดคน้หรือผูป้ระดิษฐ์ท่ีอาจจะรู้สึกทอ้แท ้หรือไม่คุม้ค่ากบัการวิจยัหรือการคิดคน้
ส่ิงใหม่ ๆ และส่งผลกระทบโดยตรงต่ออุตสาหกรรมและเจา้ของตราสินคา้ของแท ้สินคา้เลียนแบบ
ส่งผลกระทบต่อช่ือเสียงของตราสินคา้และยงัส่งผลถึงรายได ้ก าไร ค่าใช้จ่ายในการวิจยัหรือการ
พฒันาคิดคน้ รวมทั้งค่าธรรมเนียมตามกฎหมายของบริษทัผูป้ระกอบการตราสินคา้ท่ีเป็นของแท้
ดว้ย ไม่เพียงเท่านั้นสินคา้ท่ีละเมิดทรัพยสิ์นทางปัญญายงัส่งผลกระทบเชิงลบต่อภาพลกัษณ์ของ
ประเทศอีกดว้ย (สุมาลี เล็กประยรู, 2553) 

การศึกษาน้ีจึงมุ่งท่ีจะท าความเขา้ใจพฤติกรรมการลอกเลียนแบบสินคา้และการตอบโตก้าร
ลอกเลียนแบบ โดยสร้างสถานการณ์จ าลองให้เกิดการแข่งขนัระหว่างผูป้ระกอบการสองราย ซ่ึง
รายหน่ึงเป็นผูป้ระกอบการท่ีผลิตสินคา้ของแทแ้ละอีกรายเป็นผูป้ระกอบการท่ีผลิตสินคา้เลียนแบบ 
แลว้ดูผลการตดัสินใจวา่จะมีการเลียนแบบสินคา้หรือไม่ และจะตั้งราคาสินคา้อยา่งไร ประเด็นท่ีมุ่ง
ศึกษาคือ หน่ึง หากต้นทุนของการเลียนแบบสินค้าน้อยกว่าราคาของสินค้าของแท้แล้ว จะมี
แนวโนม้ท่ีเกิดการเลียนแบบสินคา้หรือไม่ สอง ความรุนแรงของสงครามราคาระหวา่งสินคา้ของ
แทแ้ละของเลียนแบบมากนอ้ยเพียงใด สาม แรงกดดนัทางสังคมท่ีเกิดจากผูบ้ริโภคซ่ึงอาจจะปฏิเสธ
หรือต่อตา้นสินคา้เลียนแบบมีผลต่อการเลียนแบบสินคา้หรือไม่ ส่ี ผูป้ระกอบการท่ีเคยถูกเลียนแบบ
ยงัมีแนวโนม้ท่ีจะออกผลิตภณัฑ์ใหม่หรือไม่ ห้า ผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้นกลา้
ท่ีจะออกผลิตภณัฑใ์หม่ท่ีเป็นของตนเองหรือไม่ และสุดทา้ย การช่วงชิงความไดเ้ปรียบจากการเป็น
ผูต้ ั้งราคาสุดทา้ย (Advantage of Last Price Setter) 1 
 

                                         
1 ความไดเ้ปรียบจากการเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ย (Advantage of Last Price Setter) เกิดจากการท่ีผูป้ระกอบการราย
หน่ึงรู้วา่ผูป้ระกอบการอีกรายหน่ึงจะไม่ลดราคาลงมาตอบโตใ้นสงครามราคา เพราะตอ้งการรักษาภาพลกัษณ์
ของตราสินคา้ไวใ้นตลาดระดบับน 
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1.2 วตัถุประสงค์ของการศึกษา 

1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ์ การออกผลิตภณัฑ์ใหม่ และการตั้ง
ราคาระหวา่งคู่แข่งสองรายซ่ึงจ าหน่ายสินคา้ของแทแ้ละของลอกเลียนแบบ 

2) เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจลอกเลียนแบบผลิตภณัฑ์ของผูป้ระกอบการทั้งสอง
ราย 
 

1.3 ประโยชน์ทีไ่ด้รับจากการศึกษา 
การศึกษาน้ีจะช่วยให้ภาครัฐไดรู้้ว่าควรใช้มาตรการใดในการป้องปรามไม่ให้เกิดการละเมิด

ทรัพยสิ์นทางปัญญา เช่น หากแรงกดดนัทางสังคมมีผลต่อการตดัสินใจไม่เลียนแบบผลิตภณัฑ ์
ภาครัฐก็ยอ่มตอ้งมุ่งสร้างกระแสการต่อตา้นของเลียนแบบให้รุนแรงข้ึน แต่ในทางตรงกนัขา้ม หาก
พบว่าผูบ้ริโภคไม่ไดต่้อตา้นสินคา้เลียนแบบเท่าท่ีควร ภาครัฐก็ย่อมตอ้งหาหนทางอ่ืนมาใช้ โดย
มองไปท่ีกลไกการตดัสินใจเลียนแบบ ซ่ึงถา้การศึกษาช้ีให้เห็นว่า ตน้ทุนเป็นเร่ืองส าคญั ภาครัฐ
สามารถเพิ่มตน้ทุนของการเลียนแบบไดด้ว้ยการออกมาตรการลงโทษท่ีรุนแรงและมีการบงัคบัใชท่ี้
เฉียบขาด อีกทั้ง ถ้าการศึกษาน้ีช้ีให้เห็นว่าการเลียนแบบผลิตภณัฑ์บัน่ทอนไม่ให้เกิดการออก
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ประเทศไทยย่อมไม่สามารถหวงัพึ่ งการเติบโตของเศรษฐกิจด้วยการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ใหม่ได ้ภาครัฐจึงยิ่งตอ้งให้ความส าคญักบัการป้องปรามการเลียนแบบผลิตภณัฑ์อย่าง
จริงจงัยิง่ข้ึน 

ในส่วนของภาคเอกชน สามารถใช้ประโยชน์จากการศึกษาน้ีได้ในสามส่วน คือ ส่วนแรก
สามารถดูอตัราการตั้งราคาของคู่แข่งท่ีเลียนแบบสินคา้ เพื่อประเมินความรุนแรงของสงครามราคา
ท่ีอาจเกิดข้ึน สอง สามารถคาดการณ์ไดว้า่ ผูเ้ลียนแบบสินคา้จะออกผลิตภณัฑ์ใหม่เองหรือไม่ และ
สาม การใช้ประโยชน์จากการเป็นผูต้ ั้ งราคาสุดทา้ยเพื่อยบัย ั้งไม่ให้คู่แข่งเลียนแบบสินคา้ และ
ในทางกลบักนั หากไม่สามารถใชป้ระโยชน์จากการเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ยไดแ้ลว้ ผูป้ระกอบการก็
ยอ่มตอ้งหาทางออกอยา่งอ่ืน เช่น มุ่งกลุ่มลูกคา้เฉพาะกลุ่ม เป็นตน้ 

 
1.4  ขอบเขตการศึกษา 

การวจิยัในคร้ังน้ีใชก้ารทดลองทางเศรษฐศาสตร์ในหอ้งทดลองโดยเก็บรวบรวมขอ้มูลปฐมภูมิ
จากกลุ่มตวัอยา่งซ่ึงจ ากดัอยูเ่พียง บุคลากรและนกัศึกษา มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ จ  านวน 48 คน โดย
ไดท้ าการทดลองในเดือน มีนาคม 2555 
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1.5  นิยามศัพท์ 

สินค้าละเมิดลิขสิทธ์ิ (Pirated Goods) หมายถึง สินคา้ท่ีมีการท าซ ้ า ผลิตซ ้ า คดัลอก ท าส าเนา 
ท าแม่พิมพ ์บนัทึกเสียง บนัทึกภาพ หรือบนัทึกภาพและเสียงจากตน้ฉบบัโดยไม่ไดรั้บอนุญาตทาง
กฎหมายและมกัจะหมายถึงสินค้าประเภทเทคโนโลยีหรือการท าซ ้ าเน้ือหาของส่ือต่าง ๆ เช่น 
ซอฟตแ์วร์ แผน่ซีดี ฟิลม์ ดีวดีี รวมถึงการบนัทึกเพลงและภาพยนตร์  

สินค้าเลียนแบบ (Counterfeit Goods) หมายถึง สินคา้ท่ีผลิตข้ึนเพื่อพยายามลอกเลียนแบบ
หรือจงใจปลอมแปลงอย่างผิดกฎหมายให้มีคุณลกัษณะใกล้เคียงหรือเหมือนกบัสินคา้ของแทท่ี้
ถูกตอ้งตามกฎหมาย ซ่ึงมกัจะเป็นการลอกเลียนรูปแบบของสินคา้ ลวดลาย บรรจุภณัฑ์เคร่ืองหมาย
การคา้และฉลาก เพื่อให้ผูบ้ริโภคเขา้ใจหรือดูเหมือนสินคา้ของแท ้รวมถึงสินคา้ท่ีไม่ไดรั้บอนุญาต
ให้ผลิตและไม่ได้รับการคุม้ครองตามสิทธิแห่งทรัพยสิ์นทางปัญญา โดยทัว่ไป สินคา้เลียนแบบ
มกัจะเป็นการลอกเลียนแบบสินคา้ประเภทแฟชัน่จากตราสินคา้ท่ีมีช่ือเสียง 

บทลงโทษทางสังคม (Social Sanction) หมายถึง ขบวนการหรือวิธีการสร้างระบบการควบคุม 
และลงโทษทางสังคม เป็นเคร่ืองมือของสังคมท่ีสร้างข้ึนให้คนในสังคมปฏิบติัตามบรรทดัฐานท่ี
ถูกตอ้ง ดีงาม บุคคลท่ีไม่ท าตามจารีตประเพณีหรือบรรทดัฐานท่ีสังคมยอมรับจะถูกสังคมลงโทษ 
ซ่ึงมีวธีิการลงโทษหลายแบบ เช่น ถูกต่อตา้นจากสังคมหรือเรียกวา่การคว  ่าบาตรทางสังคม  

สงครามราคา (Price War) หมายถึง การแข่งขนักนัลดราคาสินคา้ของผูข้ายสินคา้เพื่อแยง่ชิง
ลูกคา้ให้เขา้มาซ้ือสินคา้ของตนเองมากท่ีสุด เม่ือมีสงครามราคาเกิดข้ึนผูข้ายจะพยายามลดราคา
สินคา้ของตนให้ต ่าลงไปเร่ือย ๆ จนกวา่จะเอาชนะคู่แข่งได ้ท าให้สินคา้ชนิดนั้นมีราคาถูกลงและ
ผูบ้ริโภคจะไดป้ระโยชน์จากการแข่งขนัน้ี 

ราคาสุดท้าย (Final Price) หมายถึง ราคาท่ีผูป้ระกอบการรายหน่ึงตั้งข้ึน แลว้ปรากฏแก่
ผูบ้ริโภคตลอดไป โดยผูป้ระกอบการรายอ่ืนไม่สามารถตั้งราคาข้ึนมาใหม่ใหถู้กลงกวา่เดิมไดอี้ก 
 


