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บทคดัย่อ 
 

 การศึกษาน้ีท าการวิเคราะห์และเปรียบเทียบพฤติกรรมการตัดสินใจลอกเลียนแบบ
ผลิตภณัฑ์ของกลุ่มตวัอย่างผ่านแบบจ าลองเกมส์ โดยมีวตัถุประสงค์ คือ ศึกษาพฤติกรรมการ
ตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ ์การออกผลิตภณัฑใ์หม่ การตั้งราคาระหวา่งคู่แข่งสองรายซ่ึงจ าหน่าย
สินค้าของแท้และของลอกเลียนแบบ และศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจลอกเลียนแบบ
ผลิตภณัฑข์องผูป้ระกอบการทั้งสองราย นอกจากน้ี การศึกษาน้ีจะช่วยให้เขา้ใจตรรกะ ความคิดใน
บริบทของสังคมไทยในเร่ืองการตดัสินใจลอกเลียนแบบผลิตภณัฑ์ การตั้งราคาท่ีแข่งขนักนัอย่าง
เป็นสงครามราคา และการตดัสินใจออกผลิตภณัฑ์ใหม่หลงัจากผ่านสงครามราคามาแลว้ รวมทั้ง
การตัดสินใจภายใต้แรงกดดันทางสังคมในด้านผูบ้ริโภคซ่ึงมีความไม่แน่นอนว่าจะซ้ือสินค้า
เลียนแบบหรือไม่ ภายใตส้ถานการณ์สมมุติของปัญหาการลอกเลียนแบบผลิตภณัฑ์ โดยเป็นการ
จ าลองสถานการณ์ท่ีอาศัยกระบวนการศึกษาของเศรษฐศาสตร์เชิงทดลอง (Experimental 
Economics) ภายใตก้รอบแนวคิดทางทฤษฎีเกมส์ ซ่ึงในการศึกษาคร้ังน้ีจะแบ่งผูเ้ล่นออกเป็น 2 ฝ่าย 
คือ ผูป้ระกอบการสินคา้ของแท้ และผูป้ระกอบการสินคา้เลียนแบบ โดยผูป้ระกอบการสินคา้ของ
แท้จะเป็นฝ่ายออกผลิตภัณฑ์และผู ้ประกอบการสินค้า เลียนแบบเป็นฝ่ายตัดสินใจว่าจะ
ลอกเลียนแบบผลิตภณัฑ์พร้อมตั้งราคาใหม่หรือไม่ สงครามราคาจะด าเนินจนกระทัง่มีการตั้งราคา



 จ 

สุดทา้ยของแต่ละผูป้ระกอบการ เม่ือกระบวนการทดลองไดส้ิ้นสุดลงผูป้ระกอบการท่ีเป็นฝ่ายตั้ง
ราคาสุดทา้ยจะมีการตดัสินใจท่ีจะออกผลิตภณัฑใ์หม่อีกคร้ัง 

 จากผลจากการศึกษา การวเิคราะห์พฤติกรรมการตดัสินใจของกลุ่มตวัอยา่งเพื่อเปรียบเทียบ
สัดส่วนการตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ์ พบวา่ สัดส่วนการตดัสินใจเลียนแบบผลิตภณัฑ์โดยรวม
นั้นมีสัดส่วนออกมาค่อนขา้งสูง และเม่ือในการทดลองก าหนดให้ตน้ทุนสินคา้ท่ีเลียนแบบต ่ากว่า
สินคา้ของจริง ดงันั้นจึงท าให้เกิดช่องทางในการท าก าไรข้ึนและช้ีให้เห็นว่าสังคมไทยใชโ้อกาสท่ี
เปิดใหด้งักล่าวแมว้า่จะเป็นเร่ืองท่ีรู้วา่ผดิกฎหมายก็ตาม  
 ในส่วนของการวิเคราะห์พฤติกรรมการตดัสินใจของกลุ่มตวัอยา่งเพื่อเปรียบเทียบสัดส่วน
การออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้นและผูป้ระกอบการท่ีเคย
ถูกลอกเลียนแบบ ผลการศึกษาพบวา่ สัดส่วนการตดัสินใจออกผลิตภณัฑ์ใหม่ของผูป้ระกอบการท่ี
เคยเลียนแบบสินคา้ของผูอ่ื้นและผูป้ระกอบการท่ีเคยถูกเลียนแบบมีสัดส่วนออกมาค่อนขา้งต ่า ซ่ึง
ไดแ้สดงให้เห็นว่าผูป้ระกอบการท่ีเคยเลียนแบบสินคา้ผูอ่ื้นมาก่อนในอดีต อาจมีความไม่แน่นอน
ในการออกผลิตภณัฑใ์หม่ภายหลงัสงครามราคา เน่ืองจากขาดความเช่ือมัน่ในเร่ืองการถูกเลียนแบบ
ผลิตภณัฑ์ว่าจะถูกกระท าเช่นเดียวกบัท่ีตนไดเ้คยกระท าไว ้และผูป้ระกอบการท่ีเคยถูกเลียนแบบ
สินค้า อาจมีความไม่แน่นอนในการออกผลิตภัณฑ์ใหม่ภายหลังสงครามราคา เน่ืองจาก
ประสบการณ์ท่ีผา่นมาจากการถูกเลียนแบบผลิตภณัฑท์ าใหเ้กิดความไม่เช่ือมัน่ในตลาดอีกต่อไปวา่
จะไดก้ าไรท่ีดีจากการออกผลิตภณัฑใ์หม่ 
 ส าหรับการวิเคราะห์ในส่วนของสงครามราคาโดยการเปรียบเทียบสัดส่วนราคาท่ีตั้งใหม่
ของผูป้ระกอบการท่ีจ าหน่ายสินคา้เลียนแบบต่อราคาท่ีตั้งโดยผูป้ระกอบการสินคา้ของแท ้จากผล
การศึกษาพบว่า ในกรณีท่ีมีแรงกดดนัจากผูบ้ริโภค สงครามราคาจะรุนแรงมากกว่าในกรณีท่ีไม่มี
แรงกดดนัจากผูบ้ริโภค 
 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลด้วยวิธีทางเศรษฐมิติ เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
ลอกเลียนแบบผลิตภณัฑ์ พบว่า ปัจจยัต่าง ๆ ทั้งในเร่ืองของความไม่แน่นอนของตลาดท่ีอาจจะ
ต่อตา้นสินคา้เลียนแบบและการเป็นผูต้ ั้งราคาสุดทา้ยไม่ไดส่้งผลอยา่งมีนยัส าคญัต่อการตดัสินใจ
เลียนแบบผลิตภณัฑ ์
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ABSTRACT 

 
 This study analyzes and compares the decisions to imitate products using experimental 
game theory. The objective are to study the decisions to imitate products, launch new products, 
and set prices between two competitors: one sells an original product, and the other sells an 
imitated product; and to study factors that affect the decision to imitate products. This study 
provides understandings of the behaviors in the context of Thai society on product imitation, price 
war and new products development after the price war, and the effects of social pressure caused 
by consumers who are uncertain whether to buy imitated products. This study uses the 
experimental economics under the conceptual framework of game theory. Players are divided into 
2 firms. A firm launches a new product then another firm decides whether to imitate the product 
as well as to set a new price for the product or not. The price war continues until a firm sets a 
final price. After experiencing the whole process, the last firm will make a final decision whether 
to launch a new product again. 
 The result of the study reveals that the ratio of the decision to imitated products is high.  
It also indicates that Thai society takes the opportunity to make profit from imitation even with 
the knowledge that it is illegal. 



 ช 

 The result reveals that the ratio of launching new products after price war is quite low. It 
indicates that a firm who used to imitate the product is afraid that its new product may be imitated 
too. Another firm whose original product was imitated is also not confident to launch a new 
product after the price war because the bad experience which reduces an expected yield. 
 In the analysis of price war by the comparison of the ratio of the new price setting by an 
imitating firm to the price of the genuine firm, the study reveals that the price war in the case with 
pressure from consumers is worse than in the case without pressure from consumers. 
 The result of the econometric analysis to study factors that are influential to the decision 
to imitate products reveals that various factors such as the uncertainty anti-imitation and being the 
last price setter are not significant. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


