
บทที่ 5
สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ

5.1 สรุปผลการศึกษา
จากผลการศึกษาความเปนไปไดของธุรกิจผลิตภัณฑผาหมอหอมในจังหวัดเชียงใหม

พบวาการประกอบธุรกิจดังกลาวมีความเปนไปได หรือมีความเหมาะสมตอการลงทุน โดย
สามารถสรุปผลการศึกษาตามวัตถุประสงคไดดังน้ี

5.1.1 สรุปผลการศึกษาความเปนไปไดในการประกอบธุรกิจ
จากการศึกษาความเปนไปไดของธุรกิจผลิตภัณฑผาหมอหอมในจังหวัดเชียงใหม ซึ่งได

ทําการศึกษาและวิเคราะหผลการศึกษาตามกรอบสมมติฐานที่ต้ังไว ทั้งน้ีการสรุปผลการศึกษาจะ
แบงออกเปน 2 สวน ดังน้ี

1) สรุปผลการศึกษาโครงสรางการผลิตและการจําหนายผลิตภัณฑผาหมอหอมแหงหน่ึง
ในจังหวัดเชียงใหม

จากการศึกษาการศึกษาโครงสรางการผลิตและการจําหนายของกิจการแหงหน่ึง พบวา
ในปจจุบันกิจการมีผลิตภัณฑ  คือ เสื้อผา กระเปา และหมวกจากผาหมอหอม โดยมีผลิตภัณฑหลัก
คือ เสื้อผาหมอหอมของทั้งบุรุษ  สตรี และเด็ก ลักษณะของกิจการเปนการผลิตเพื่อจําหนายทั้งปลีก
และสงใหกับลูกคาภายในจังหวัดเปนหลัก โดยกิจการมีการจําหนายปลีกเปนสวนใหญ ในปจจุบัน
การแขงขันทางดานการตลาดของธุรกิจผลิตภัณฑจากผาหมอหอมในจังหวัดเชียงใหมยังมีไมมาก
นัก และความตองการของผูบริโภคภายในจังหวัดเชียงใหมยังคงมีอยูมาก ผลิตภัณฑจากผาหมอ
หอมน้ันสวนใหญจะแขงขันกันที่คุณภาพ ความแตกตางและหลากหลายของผลิตภัณฑ ดังน้ัน
ผลิตภัณฑผาหมอหอมของกิจการจึงเนนการผลิตใหมีหลากหลายรูปแบบผลิตภัณฑและมีการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑอยางสม่ําเสมอ ทั้งน้ีเพื่อเปนการตอบสนองความตองการของลูกคาที่มีความ
หลากหลายและเพื่อเปนการเพิ่มมูลคาใหแกผลิตภัณฑ  ซึ่งปจจุบันไดรับการตอบสนองจากลูกคา
เปนอยางดี ปจจุบันกิจการมีรูปแบบผลิตภัณฑทั้งหมด 20 รูปแบบ

ดานโครงสรางการบริหารงานของกิจการ กิจการมีฝายผลิตและควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ
มีจํานวนแรงงานหรือพนักงานทั้งหมด 12 คน ซึ่งอยูภายใตการควบคุมดูแลของหัวหนาฝายผลิต 1
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คน แตในบางคร้ังที่กิจการไดรับคําสั่งซื้อเขามาเปนจํานวนมาก  ก็อาจจะมีการจางแรงงานจาก
ภายนอกที่อาศัยอยูในทองถิ่นน้ันใหเขามาทํางานชั่วคราว  โดยจะมีการคิดคาแรงใหเปนรายวัน
นอกจากน้ีกิจการยังจัดใหมีพนักงานฝายการตลาด 2 คน และพนักงานฝายสํานักงาน 1 คน  ซึ่ง
พนักงานทั้งหมดของกิจการอยูภายใตการบริการของกรรมการผูจัดการหรือเจาของกิจการ

ดานชองทางการจัดจําหนายและนําเสนอผลิตภัณฑ กิจการมีชองทางการจัดจําหนายและ
นําเสนอผลิตภัณฑ 4 รูปแบบ คือ ทางสํานักงานหนารานของกิจการ การเขารวมงานแสดงสินคาตาม
เทศกาลหรืองานประจําปตางๆที่ทางภาครัฐบาลหรือเอกชนจัดขึ้น ทางอินเทอรเน็ต และการจัด
จําหนายและนําเสนอผลิตภัณฑผลิตภัณฑตามคําสั่งซื้อหรือความตองการเฉพาะของลูกคา ซึ่งลูกคา
จะเปนผูออกแบบเองหรืออาจใหกิจการออกแบบให

2) สรุปผลการวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทนทางการเงินของธุรกิจผลิตภัณฑผาหมอ
หอมแหงหน่ึงในจังหวัดเชียงใหม

การวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทนทางดานการเงินของธุรกิจผลิตภัณฑผาหมอหอม
แหงน้ี  เปนการวิเคราะหการดําเนินงานในระยะเวลา 10 ป กําหนดอัตราสวนลดที่ 8% (อัตรา
ดอกเบี้ยเงินใหสินเชื่อ)  โดยทําการศึกษาถึงตนทุนและผลตอบแทนของโครงการ  วาเปนโครงการที่
สามารถประกอบกิจการไดผลตอบแทนที่คุมคาตอการลงทุนในปจจุบันหรือไม  ทําการวิเคราะหผล
การดําเนินงานในภาพรวม  โดยนําประมาณการตนทุนและผลตอบแทนมาทําการวิเคราะหทางดาน
การเงิน  สามารถสรุปผลไดดังน้ี

มูลคาปจจุบันของผลตอบแทนสุทธิของโครงการ (NPV) เทากับ 3,753,928.01 บาท
อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุนของโครงการ (IRR) เทากับ 35.80% อัตราสวนผลตอบแทน
ตอตนทุน (B/C Ratio) เทากับ 1.17 เทา และระยะเวลาคืนทุนของกิจการ (Payback Period) เทากับ 3
ป 1 เดือน 1 วัน ซึ่งมีความเปนไปไดในการลงทุน

5.1.2 สรุปผลการวิเคราะหความไวตอการเปลี่ยนแปลงของโครงการ
การวิเคราะหความไวตอการเปลี่ยนแปลงของกิจการ โดยอัตราผลตอบแทนที่ตองการ

คงที่ คือ 8%ภายใตสถานการณสมมติ 3 กรณี ไดผลดังน้ี
กรณีที่ 1 เมื่อสมมติใหตนทุนของกิจการ (ในสวนของตนทุนคงที่และตนทุนผันแปร)

เพิ่มขึ้น โดยรายไดคงที่ พบวา ตนทุนของกิจการสามารถเพิ่มไดสูงสุด 18% เกณฑการตัดสินใจใน
การลงทุนยังคงยอมรับได กลาวคือ มูลคาปจจุบันของผลตอบแทนสุทธิ (NPV) มีคาเทากับ
136,653.19 บาท อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน (IRR) มีคาเทากับ 9.08% และอัตราสวน
ผลตอบแทนตอตนทุน (B/C Ratio) เทากับ 1.005 เทา
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กรณีที่ 2 เมื่อสมมติใหรายไดของกิจการ (ในสวนของรายไดจากการจําหนายผลิตภัณฑ)
ลดลง โดยตนทุนคงที่ พบวา รายไดของกิจการสามารถลดลงไดตํ่าสุด 14% เกณฑการตัดสินใจใน
การลงทุนยังคงยอมรับได กลาวคือ มูลคาปจจุบันของผลตอบแทนสุทธิ ( NPV) มีคาเทากับ
173,659.54 บาท อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน (IRR) มีคาเทากับ 9.60% และอัตราสวน
ผลตอบแทนตอตนทุน (B/C Ratio) เทากับ 1.007 เทา

กรณีที่ 3 เมื่อสมมติใหตนทุน (ในสวนของตนทุนคงที่และตนทุนผันแปร) เพิ่มขึ้น และ
รายได (ในสวนของรายไดจากการจําหนายผลิตภัณฑ) ลดลง พบวา ตนทุนของกิจการสามารถ
เพิ่มขึ้นไดสูงสุด 11% และรายไดสามารถลดลงไดตํ่าสุด 6% เกณฑการตัดสินใจในการลงทุนยังคง
ยอมรับได กลาวคือ มูลคาปจจุบันของผลตอบแทนสุทธิ (NPV) มีคาเทากับ8,970.50 บาท อัตรา
ผลตอบแทนภายในจากการลงทุน (IRR) มีคาเทากับ 8.08% และอัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน
(B/C Ratio) เทากับ 1.0003 เทา

5.1.3 สรุปผลการวิเคราะหโดยแบบจําลองสถานการณ (Simulation Model)
การหาคา NPV คา IRR คาอัตราสวน B/C และคาระยะเวลาคืนทุน โดยวิธีการจําลอง

สถานการณจํานวน 10,000 คร้ัง พบวามูลคาปจจุบันของผลตอบแทนสุทธิ (NPV) มีความเปนไปได
ในการลงทุนเทากับรอยละ 77.22 อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน (IRR) มีความเปนไปไดมี
ความเปนไปไดในการลงทุนเทากับรอยละ 85.52 อัตราผลตอบแทนตอตนทุน (B/C Ratio) มีความ
เปนไปไดมีความเปนไปไดในการลงทุนเทากับรอยละ 77.22 ระยะเวลาคืนทุนของกิจการ (Payback
Period) มีความเปนไปไดในการลงทุนเทากับรอยละ 85.24

5.2 ขอเสนอแนะ
1. อัตราผลตอบแทนที่ตองการที่ใชในการศึกษาคร้ังน้ี กําหนดใหใกลเคียงกับอัตรา

ดอกเบี้ยเงินกูหรืออัตราดอกเบี้ยเงินใหสินเชื่อ MLR โดยเฉลี่ยของธนาคารพาณิชยที่จดทะเบียนใน
ประเทศไทยทั้งหมด 16 แหง (ณ 4 พ.ค. 55 เทากับ 7.6%) โดยในการศึกษาคร้ังน้ีกําหนดใหมีคา
เทากับ 8% ซึ่งโดยทั่วไปแลวอัตราดอกเบี้ยอาจจะมีการเปลี่ยนแปลงไปตามภาวะเศรษฐกิจ ซึ่ง
อาจจะมีอัตราที่เพิ่มขึ้นหรือลดลงได  ดังน้ันผูที่สนใจจะศึกษาเพิ่มเติมก็สามารถประเมินผลความ
เปนไปไดในอัตราผลตอบแทนที่ตองการในการศึกษาหรืออัตราสวนลด ณ ภาวะเศรษฐกิจใน
ขณะน้ัน

2. ในการศึกษาคร้ังน้ีไดเนนถึงการวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทนทางการเงินที่เกิดขึ้น
ในการดําเนินโครงการ ผูที่มีความสนใจในธุรกิจน้ีอาจจะทําการศึกษาหรือวิเคราะหทางการตลาด
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ดวย เพื่อลดความเสี่ยงที่อาจจะเกิดขึ้นจากการเปลี่ยนแปลงของราคาขายหรือปริมาณขาย ซึ่งจะมีผล
ตอความเปนไปไดของธุรกิจ

3. ในการศึกษาความเปนไปไดของธุรกิจผลิตภัณฑผาหมอหอมในจังหวัดเชียงใหมคร้ัง
น้ีไดใชขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิในชวงระยะเวลาป 2552-2554 เพราะฉะน้ันผูที่จะนําผลการ
คํานวณไปใชหรือผูที่สนใจในการทําการศึกษาเกี่ยวกับเร่ืองน้ี  ควรปรับคาตัวเลขในสวนของตนทุน
และผลตอบแทนตางๆใหสอดคลองกับชวงเวลาที่ตองการศึกษาดวย

4. ผูประกอบการในธุรกิจผลิตภัณฑผาหมอหอมในจังหวัดเชียงใหม  ควรมีการปรับปรุง
ประยุกต รูปแบบผลิตภัณฑใหมีความแตกตางจากผูผลิตอ่ืนๆ และผูผลิตในจังหวัดแพรดวย เพื่อ
สรางทางเลือกใหมๆ ใหแกผูบริโภค  และเพื่อเปนการลดการแขงขันที่อาจจะเกิดขึ้นในอนาคต  หาก
กิจการตองการขยายตลาดใหกวางมากขึ้นตอไป  นอกจากน้ีผูประกอบการก็ควรออกแบบผลิตภัณฑ
ใหสามารถใชไดในหลายๆ โอกาสหรือสามารถใชไดในชีวิตประจําวันดวย  เพื่อใหธุรกิจสามารถ
จําหนายผลิตภัณฑไดตอเน่ืองตลอดทั้งปไมเพียงแตจําหนายไดสูงในชวงเทศกาลหรืองานประเพณี
อยางเดียวเทาน้ัน

5. การประกอบธุรกิจผลิตภัณฑผาหมอหอมในจังหวัดเชียงใหมยังถือไดวาเปนธุรกิจที่ยัง
ไมเปนที่รูจักของผูบริโภคมากนัก ดังน้ันจึงควรมีการสงเสริมดานการตลาด เชน การโฆษณา
ประชาสัมพันธ  เพื่อเปนการสื่อสารและสรางการรับรูใหแกผูบริโภคเกี่ยวกับธุรกิจผลิตภัณฑผา
หมอหอมในจังหวัดเชียงใหม   โดยผานทางชองทางการจัดจําหนายตางๆ และผานทางชองทางการ
จัดจําหนายใหมๆใหมากกวาน้ี

อยางไรก็ตาม การศึกษาความเปนไปไดของธุรกิจผลิตภัณฑผาหมอหอมในจังหวัด
เชียงใหมคร้ังน้ี  เปนเพียงแนวทางเบื้องตนสําหรับผูที่สนใจจะลงทุนเพื่อใชประกอบการตัดสินใจ
ในการลงทุน  ถาหากในอนาคตมีการเปลี่ยนแปลงในปจจัยตางๆ ก็ควรจะตองมีการปรับปรุงขอมูล
ใหเหมาะสม  เพื่อใหไดผลการศึกษาที่ใกลเคียงกับความเปนจริงใหมากที่สุดตอไป




