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บทคัดยอ

การศึกษาเรื่องการวิเคราะหรายจายของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง จังหวัด
เชียงใหม มีวัตถุประสงคหลักในการศึกษาสองประการ คือ ประการแรกเพื่อที่จะศึกษาลักษณะ
ตางๆ ของนักทองเที่ยวที่มีผลตอการใชจายทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทงของนักทองเที่ยว 
ประการทีส่องเพือ่ศึกษาการกระจายรายไดจากการทองเทีย่วไปสูกลุมธรุกจิตางๆ ทีร่องรับการทองเทีย่ว
ในเทศกาลลอยกระทง

การศึกษาครั้งนี้ไดเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณตัวอยาง 2 กลุมดวยกัน
คือ (1)นักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทงที่เดินทางมารวมงานเทศกาลลอยกระทง
จังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2546  ทั้งหมด 400 ตัวอยาง ซึ่งสอบถาม 2 ชวง คือชวงในเทศกาล
ลอยกระทง 200 ตัวอยาง และชวงนอกเทศกาลลอยกระทงอีก 200 ตัวอยาง (2) สัมภาษณ
ผูประกอบการโรงแรมและที่พักอีก 30 ราย การวิเคราะหขอมูลจะใชวิธีคํานวณหาคาเฉลี่ยและ
เปรียบเทียบสัดสวนรอยละ และวิเคราะหแบบจําแนกพหุ (Multiple Classification Analysis : 
MCA)

ผลการศึกษาพบวา คาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม
นอกเทศกาล 2,540.67 บาทตอคนตอวัน โดยคาใชจายที่มากที่สุดคือ คาพาหนะ คิดเปนรอยละ 
37.53 รองลงไป คอืคาทีพ่กัและคาซือ้สินคาและของทีร่ะลกึตามลาํดบั สวนนกัทองเทีย่วในเทศกาล
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คาใชจายเฉลี่ยตอวันเทากับ 2,149.21 บาท พบวาคาพาหนะมากที่สุด คิดเปนรอยละ 39.00 
ของคาใชจายทัง้หมด รองลงไป คอืคาทีพ่กัและซือ้สินคาและของทีร่ะลึก เมือ่พจิารณานกัทองเทีย่ว
ทั้งในและนอกเทศกาลพบวาคาใชจายเฉลีย่ตอวันของนักทองเที่ยวทุกกลุมเทากับ 2,345.56บาท
ตอคน โดยสัดสวนของคาใชจายยังเหมือนเดิม คือคาพาหนะ คาที่พัก และคาซื้อสินคาและ
ของที่ระลึก

การศึกษาตัวแปรที่มีผลกระทบตอคาใชจายเฉลี่ยตอวันของนักทองเที่ยว โดยใช MCA 
นั้น ตัวแปรที่ใช ไดแก ตัวแปรทางดานรายได และตัวแปรทางดานประชากร นั่นคือ อาชีพ เพศและ
อายุ การศึกษาปรากฏวาตัวแปรระดับรายไดตอเดือนเปนตัวแปรที่มีนัยสําคัญทางสถิติทั้งในกรณี
ของนักทองเที่ยวในและนอกเทศกาล สําหรับนักทองเที่ยวนอกเทศกาล ตวัแปรทีม่อิีทธพิลมากทีส่ดุ 
ไดแก ระดบัรายไดและอาชพี ทีร่ะดบันยัสาํคญั .10 โดยนกัทองเทีย่วนอกเทศกาลทีม่คีาใชจายสงูสุด
คือนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนมากกวา 20,001 บาทและเปนแมบาน  สวนนักทองเที่ยว
ในเทศกาล ตัวแปรที่มีอิทธิพลมากที่สุด คือระดับรายไดตอเดือน ดังนั้น นักทองเที่ยวในเทศกาลที่
มีคาใชจายมากที่สุดคือ นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนมากกวา 20,001 บาทขึ้นไป

การจัดงานเทศกาลลอยกระทงในชวงวันที่ 7 - 9 พฤศจิกายน พ.ศ. 2546 กอใหเกิดราย
ไดจากการทองเที่ยวแกจังหวัดจํานวน 641 ลานบาทและมีรายไดเพิ่มจากปกติถึง 1 เทาตัว โดย
กระจายไปสูธุรกิจประเภทคาพาหนะเดินทางมากที่สุด  ประมาณ 250 ลานบาท หรือคิดเปนรอย
ละ 39 ของรายไดทั้งหมด ธุรกิจที่ไดรับรายไดรองลงมาเปนธุรกิจประเภทคาที่พักประมาณ 153 
ลานบาทหรือคิดเปนรอยละ 23.89 ของรายไดทั้งหมด ธุรกิจประเภทสินคาและของที่ระลึกเปน
ธุรกิจที่มีรายไดจากการจัดงานมากเปนอันดับ 3 ดอกไมเพลิงเปนสัญลักษณของเทศกาล
ลอยกระทงกอใหเกิดรายไดเพียงรอยละ 1.20 ของรายไดทั้งหมด

ในดานการจัดงานเทศกาลลอยกระทง นักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทง
มีความพอใจในเกณฑที่ดีตอที่พัก อาหาร พาหนะและความปลอดภัย  จากการสํารวจความคิด
เห็นของนักทองเที่ยวตอความประสงคที่จะรวมงานเทศกาลในปตอไปพบวา นักทองเที่ยวตองการ
กลับมารวมงานเทศกาลลอยกระทงในปตอไป คิดเปนรอยละ 90.91 สวนนักทองเที่ยวที่ไมประสงค
กลับมารวมงานคิดเปนรอยละ 9.09 สวนนอกเทศกาลลอยกระทง นักทองเที่ยวที่ตองการกลับมา
เที่ยวจังหวัดเชียงใหม คิดเปนรอยละ 98.30 คาดวาจะไมกลับมาอีกรอยละ 1.70
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ABSTRACT

This study has two objectives: first, to study the characteristics of tourists that 
influence the level of their spending and secondly to analyze tourists  distribution of 
tourism revenue  to related businesses on Loy Krathong Festival in Chiang Mai Province.

The data for the study were collected from a structured questionnaire survey 
of 400 tourists and tourism businesses during festival(200) and off festival(200). 
Additional information was gathered from 30 tourism businesses by means of non- 
structured interview. Methods of analysis used include descriptive statistics and Multiple 
Classification Analysis (MCA).

The research results indicated that the expenditure per person per day of  
non festival tourists visiting Chiang Mai averaged 2,540.67 baht. Local transport 
expenditure which accounted for 37.53 % of the total daily expenditure was the biggest 
expenditure item followed by accommodation and shopping respectively. The average 
expenditure of  festival tourists in the sample was 2,149.21 baht per day. For  festival 
tourists, transport expenditure per day which constituted 39% of total expenditure was 
also  the largest expenditure item followed by accommodation, shopping respectively.
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The variables used to explain the level of tourists expenditure by using MCA 
were the level of income and social variables (such as occupation, sex and age). 
Income variable is statistically significant for predicting expenditures of both festival 
tourists and non festival tourists. For non festival tourists, income and occupation were 
the two important variables at 0.1 level of significance. The biggest spender was the 
housewife group who tends to have income per month more than 20,001 bath. For the 
festival tourists only the level income per month was a significant variable.

The Loy Krathong Festival held between 7 - 9 November 2003 was estimated 
to earn a total revenue of 641 million baht for Chiang Mai. The increase in revenue over 
and above the normal of revenue earned during November is 302 million baht. The 
business which received the greatest benefit was transport business which earned 250 
million baht (39% of the total revenue). Accommodation business reaped 153 million 
baht which was 23.89% of the total revenue. Souvenir business ranked third measured 
by earning. Fireworks, the symbol of Loy Krathong Festival, accounted for only 1.20% of 
the total revenue.

Interviewed tourists were generally impressed by the accommodation, food, 
transportation and safety services in Chiang Mai. About 90.91% of festival and 98.30% 
of non festival tourists stated that they would return to attend this festival in the future 
and they would like  to visit Chiang Mai again.


