
 

 

 

บทที ่2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 

 ในการศึกษาเร่ือง พฤติกรรมทางดา้นการตลาดล าไยในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพนู ไดแ้บ่ง
การส ารวจงานวจิยัและเอกสารท่ีเก่ียวขอ้งออกเป็น 2 ส่วน คือ    
 2.1 งานวจิยัและเอกสารท่ีเก่ียวขอ้งกบัล าไย     
 2.2 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัแนวคิดพฤติกรรมทางดา้นการตลาด 
 
 2.1 งานวจัิยและเอกสารทีเ่กีย่วข้องกบัล าไย 
 
 ณัฏศรินทร์ (2547) ศึกษาการวิเคราะห์เชิงประจกัษ์เก่ียวกบัพฤติกรรมและการประเมินผล
การด าเนินงานของอุตสาหกรรมล าไยอบแห้งในจงัหวดัล าพูนและเชียงใหม่ โดยใชบ้าลานซ์ สคอร์
การ์ด ประกอบดว้ยมุมมองดา้นการเงิน ดา้นลูกคา้ ดา้นกระบวนการผลิตภายใน ดา้นการเรียนรู้และ
การเติบโต และดา้นชุมชนและสังคม โดยเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่ง 77 ราย การวิเคราะห์
พิจารณาใน 3 มิติ คือ มิติดา้นพื้นท่ีในการประกอบการ มิติดา้นลกัษณะเตาท่ีผูป้ระกอบการใช ้และ
มิติด้านขนาดของธุรกิจ ผลการศึกษาพบว่า จุดอ่อนในการประเมินผลการด าเนินงานของ
ผูป้ระกอบการอุตสาหกรรมล าไยอบแหง้คือขาดการใหค้วามส าคญัและผูป้ระกอบการละเลยในการ
น าตวัช้ีวดัไปใชใ้นการวางแผนการด าเนินงานซ่ึงมีความส าคญัในการเพิ่มก าไรให้กบัองค์กร และ
เม่ือเปรียบเทียบระหวา่งมิติพบวา่ ผูป้ระกอบการขาดการใหค้วามส าคญัและละเลยในการน าตวัช้ีวดั
ไปใช้ในการวางแผนการด าเนินงานท่ีแตกต่างกัน ข้ึนอยู่กบัสภาพตลาด ลกัษณะการผลิต และ
เป้าหมายในการด าเนินงานของผูป้ระกอบการ อมัรินทร์ (2548) ศึกษาการวิเคราะห์ประสิทธิภาพ
ของอุตสาหกรรมล าไยอบแห้งในจงัหวดัล าพูนและเชียงใหม่ เพื่อทราบระดบัความสมดุลของการ
ให้ความส าคญั และการน าแนวคิดบาลานซ์ สคอร์การ์ดไปใช้ในการประเมินผลการด าเนินงาน
ภายในองคก์รซ่ึงประกอบดว้ยมุมมองดา้นการเงิน ดา้นลูกคา้ ดา้นกระบวนการผลิตภายใน และดา้น
การเรียนรู้และการเติบโต พิจารณาโดยแยกตามพื้นท่ีประกอบการในจงัหวดัล าพูนและเชียงใหม่ 
และตามขนาดการประกอบการ ไดแ้ก่ ขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาดใหญ่พบวา่ ผูป้ระกอบการ
ในภาพรวมให้ความส าคญักบัการประเมินองคก์รใน 4 มุมมองไดส้มดุลมากกวา่การน าไปใช ้เม่ือ
พิจารณาแยกตามพื้นท่ีพบว่า ผูป้ระกอบการในจงัหวดัเชียงใหม่ให้ความส าคญัและน าบาลานซ์
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สคอร์การ์ดไปใช้ได้สมดุลมากกว่าผู ้ประกอบการในจังหวดัล าพูน ส่วนทางด้านขนาดการ
ประกอบการพบว่า ผูป้ระกอบการขนาดใหญ่ให้ความส าคญัและน าบาลานซ์ สคอร์การ์ดไปใช้ได้
อยา่งสมดุลมากท่ีสุด และการศึกษาประสิทธิภาพในการผลิตของผูป้ระกอบการโดยใชแ้บบจ าลอง
เส้นพรมแดนการผลิตเชิงเฟ้นสุ่ม จากการสุ่มผูป้ระกอบการในจงัหวดัล าพูนและเชียงใหม่ 100 ราย 
พบวา่ ผูป้ระกอบการในภาพรวมมีประสิทธิภาพการผลิต โดยผูป้ระกอบการในจงัหวดัเชียงใหม่มี
ประสิทธิภาพการผลิตเฉล่ียสูงกวา่ผูป้ระกอบการในจงัหวดัล าพูน และผูป้ระกอบการขนาดใหญ่มี
ประสิทธิภาพการผลิตเฉล่ียสูงท่ีสุด ส่วนสมพร (2545) ศึกษาโครงสร้างและวิถีการตลาดผลิตภณัฑ์
ล าไยอบแห้ง ปีการผลิต 2543 โดยศึกษาในดา้นการกระจายและขนาดของหน่วยธุรกิจ ส่วนแบ่ง
ตลาด ความแตกต่างของผลิตภณัฑ์พบว่า ตลาดผลิตภณัฑ์ล าไยอบแห้งมีลกัษณะโครงสร้างเป็น
ตลาดซ่ึงมีผูผ้ลิตรายย่อยขนาดเล็กจ านวนมาก ตลาดรับซ้ือผลิตภณัฑ์ล าไยอบแห้งมีลกัษณะเป็น
ตลาดท่ีมีผูซ้ื้อน้อยรายค่อนขา้งมีอ านาจผูกขาด วิถีการตลาดผลิตภณัฑ์ล าไยอบแห้งช้ีให้เห็นว่า
ปริมาณผลผลิตส่วนใหญ่มาจากผูผ้ลิตรายยอ่ย รองลงมาคือผูท่ี้ผลิตท่ีท าหนา้ท่ีเป็นทั้งผูผ้ลิตและผู ้
รวบรวม การศึกษาดา้นการบริหารและการจดัการตลาดผลิตภณัฑ์พบว่า ผลิตภณัฑ์ล าไยอบแห้งท่ี
ส่งออกนั้นมีการคดัเกรด มีการจดัชั้นมาตรฐานตามคุณภาพผลิตภณัฑ์ล าไยอบแห้งแต่ละชนิด มีการ
บรรจุหีบห่อในกล่องกระดาษซ่ึงแยกออกตามเกรดและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ก่อนส่งออก 
การศึกษาปัญหาและอุปสรรคทางด้านการตลาดพบว่า เกษตรกรมีปัญหาด้านการผลิตโดยมี
มาตรฐานการผลิตไม่แน่นอน ขาดความช านาญในการแปรรูป และกระบวนการแปรรูปมีความเร่ง
รีบท าให้ไดม้าซ่ึงผลิตภณัฑ์ล าไยอบแห้งท่ีขาดคุณภาพและมกัไม่ตรงกบัความตอ้งการของตลาด 
และยงัมีปัญหาการขาดแคลนเงินทุนด าเนินการ ส่วนมาตรการแกไ้ขปัญหาตลาดผลิตภณัฑ์ล าไย
อบแห้งคือรัฐบาลควรก าหนดนโยบายให้ความช่วยเหลือในการฝึกอบรมเร่ืองการแปรรูปท่ีถูกวิธี 
สนบัสนุนดา้นเงินทุนในการแปรรูป และพยายามขยายตลาดต่างประเทศใหม้ากข้ึน  
 พชัรินทร์ (2546) ศึกษาการตอบสนองของตลาดต่อคุณภาพล าไยในระดบัขายส่งทอ้งถ่ินใน
จงัหวดัเชียงใหม่และล าพูนโดยผ่านราคาขายส่งล าไยช่อสดในตลาดระดบัทอ้งถ่ิน และใช้ขอ้มูล
คุณภาพล าไยสดท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการจากการสัมภาษณ์ผูบ้ริโภค 150 ราย ขอ้มูลราคา เกรด และการ
วดัคุณภาพผลผลิตตวัอยา่งล าไยช่อสดจากพ่อคา้ทอ้งถ่ิน 10 ราย การวิเคราะห์มี 3 ส่วนคือ ส่วนแรก
วิเคราะห์คุณลกัษณะหรือคุณภาพของล าไยสดท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการพบว่า ผูบ้ริโภคจะพิจารณาความ
สดใหม่  พนัธ์ุ และราคา เป็นปัจจยัส าคญัในการเลือกซ้ือล าไยสด ส่วนท่ี 2 วิเคราะห์การตอบสนอง
ของตลาดต่อคุณภาพล าไยช่อสดดว้ยวิธี hedonic price analysis พบวา่ ขนาดของผลและค่าความ
สวา่งเฉล่ียของสีผิวท่ีเพิ่มข้ึนมีผลให้ราคาขายส่งล าไยสดช่อในตลาดขายส่งเพิ่มข้ึน ส่วนความแข็ง
ของผลมีผลให้ราคาลดลง และส่วนท่ี 3 วิเคราะห์ระดบัความไม่สอดคลอ้งของคุณภาพและการจดั
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ชั้นล าไยช่อสดโดยใชเ้กณฑ์การจดัชั้นล าไยของพ่อคา้ทอ้งถ่ินและทางราชการพบวา่ พ่อคา้ทอ้งถ่ิน
ใช้การคาดคะเนทางสายตาและประสบการณ์ในการจดัชั้น ส่วนทางราชการใช้เพียงขนาดของผล
เท่านั้นในการจดัชั้น เม่ือเปรียบเทียบเกณฑ์ทั้งสองพบว่า เกณฑ์คุณภาพล าไยช่อสดของพ่อค้า
ทอ้งถ่ินสูงกวา่เกณฑ์ของราชการซ่ึงแสดงถึงความไม่สอดคลอ้งของเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพล าไย 
ส าหรับเกณฑ์การปลอมปนของขนาดผลท่ีต ่ากว่าเกณฑ์ของแต่ละเกรดทางราชการก าหนดไวไ้ม่
เกินร้อยละ 20 ส่วนพอ่คา้ทอ้งถ่ินก าหนดไวไ้ม่เกินร้อยละ 10.5 เม่ือใชเ้กณฑ์น้ีพิจารณาให้เกรดตาม
คุณภาพของล าไยสดช่อตวัอย่างพบวา่ พ่อคา้ในตลาดทอ้งถ่ินให้เกรดล าไยช่อสดไม่สอดคลอ้งกบั
คุณภาพตามมาตรฐานท่ีพอ่คา้ก าหนดเอง แต่ถา้ใชเ้กณฑ์คุณภาพของทางราชการเป็นมาตรฐานจะมี
ล าไยช่อสดถึงร้อยละ 57 ท่ีถูกพ่อคา้ทอ้งถ่ินให้เกรดต ่ากว่าคุณภาพตามมาตรฐาน สมลาภ (2545) 
ท าการศึกษาการส่งผ่านราคาระหว่างตลาดผลิตภณัฑ์ล าไยในภาคเหนือของประเทศไทย ซ่ึงแบ่ง
ออกเป็น 7 ตลาดผลิตภณัฑคื์อ ตลาดล าไยสดระดบัสวน ตลาดขายส่งล าไยสดท่ีเชียงใหม่ ตลาดขาย
ส่งล าไยอบแห้งท่ีเชียงใหม่ ตลาดขายส่งล าไยสดท่ีกรุงเทพฯ ตลาดล าไยสดส่งออกท่ีกรุงเทพฯ 
ตลาดล าไยอบแห้งส่งออกท่ีกรุงเทพฯ และตลาดล าไยกระป๋องส่งออกท่ีกรุงเทพฯ ในการศึกษาจะ
ใช้ขอ้มูลดา้นการผลิตและการตลาดในธุรกิจล าไยจากการสอบถามผูค้า้ล าไยในจงัหวดัเชียงใหม่
และล าพนู และขอ้มูลราคาระหวา่งปี พ.ศ. 2533-2543 จากหน่วยงานราชการต่างๆ ท าการวิเคราะห์
การส่งผ่านราคาดว้ยวิธี cointegration และ error correction mechanism (ECM) ผลการศึกษา
ความสัมพนัธ์ทางกายภาพระหว่างตลาดผลิตภณัฑ์ล าไยต่างๆ ในด้านการเคล่ือนยา้ยล าไยพบว่า 
ผลิตภณัฑ์ล าไยมีการเคล่ือนยา้ยจากตลาดล าไยสดระดบัสวนไปยงัตลาดขายส่งทั้งท่ีเชียงใหม่และ
กรุงเทพฯ และตลาดส่งออกท่ีกรุงเทพฯ ในทิศทางเดียว ส่วนการเคล่ือนยา้ยด้านขอ้มูลข่าวสาร
เก่ียวกบัราคาและปริมาณการซ้ือขายจะมีทิศทางตรงกนัขา้มกบัการเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑ์ล าไย ใน
ดา้นการส่งผา่นราคาระหวา่งตลาดผลิตภณัฑ์ล าไยพบวา่ ทุกตลาดท่ีท าการศึกษามีการส่งผา่นราคา
ระหวา่งกนั ยกเวน้ตลาดผลิตภณัฑล์ าไยอบแหง้ส่งออกท่ีกรุงเทพฯ ไม่มีการส่งผา่นราคากบัตลาดใด
เลย ส่วนใหญ่การส่งผา่นราคาในตลาดยงัไม่มีประสิทธิภาพ 
 นอกจากน้ีในเ ร่ืองการตลาดล าไยมีหน่วยงานท่ีได้รายงานไว้เ ช่น กรมวิชาการ            
เกษตร (2551) รายงานว่า ในปี พ.ศ. 2551 ล าไยยงัมีการบริโภคทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
เพราะมีรสชาติหวาน อร่อย ราคาไม่แพงนกั และล าไยยงัเป็นท่ีตอ้งการของโรงงานอุตสาหกรรม
เพื่อน าไปแปรรูปล าไยกระป๋องและล าไยอบแห้ง ซ่ึงผลผลิตล าไยสดในแต่ละปีจะใช้บริโภค
ภายในประเทศเพียง 30% ส่งออกในรูปผลสดและผลิตภณัฑ์ 70% และส านักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร (2552) รายงานวา่ ประเทศไทยเป็นประเทศผูส่้งออกล าไยรายใหญ่ของโลก มีมูลค่าการ
ส่งออกปีละกวา่ 4,500 ลา้นบาท โดยคู่แข่งท่ีส าคญั ไดแ้ก่ ประเทศเวียดนามและจีน โดยเฉพาะจีน
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ถือไดว้า่เป็นประเทศคู่คา้และคู่แข่งท่ีส าคญัท่ีสุดของประเทศไทย การส่งออกล าไยของประเทศไทย
จะอยูใ่นรูปของล าไยสด ล าไยอบแห้ง ล าไยกระป๋อง และล าไยแช่แข็ง ซ่ึงประเทศผูน้ าเขา้ท่ีส าคญั 
ไดแ้ก่ จีน อินโดนีเซีย ฮ่องกง มาเลเซีย สหรัฐอเมริกา ฝร่ังเศส และเกาหลี ส่วนพนัธ์ุล าไยท่ีนิยม
ปลูกกนัมากส านกังานเกษตรจงัหวดัเชียงใหม่ (2551ข) รายงานวา่ พนัธ์ุท่ีปลูกมากท่ีสุด คือ ล าไย
พนัธ์ุดอ เน่ืองจากคุณภาพผลผลิตเป็นท่ีตอ้งการของตลาด และสามารถท าเป็นล าไยอบแห้งได้ดี 
รองลงมาคือ พนัธ์ุแหว้ พนัธ์ุสีชมพ ูและพนัธ์ุเบ้ียวเขียว    
 
2.2 งานวจัิยทีเ่กีย่วข้องกบัแนวคิดพฤติกรรมทางด้านการตลาด  
            
 การศึกษาพฤติกรรมทางดา้นการตลาด ส่วนใหญ่จะศึกษาพฤติกรรมของหน่วยผลิต และ
พฤติกรรมการตลาด ซ่ึงการศึกษาอาจมีวิธีท่ีแตกต่างกนัไป ตามท่ีบวร (2538) ได้ท าการศึกษา
พฤติกรรมการตลาดโดยพิจารณาในดา้นการก าหนดราคาของอุตสาหกรรมเซรามิกส์ ดา้นนโยบาย
การผลิตและดา้นการแข่งขนัระหวา่งผูป้ระกอบการ ซ่ึงนโยบายการก าหนดราคาจะพิจารณาในเร่ือง
การก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ โดยดูว่าใครเป็นผูก้  าหนดราคาจ าหน่าย ซ่ึงพิจารณาจากฝีมือการ
ออกแบบ รสนิยมของผูบ้ริโภค คุณภาพ และตน้ทุนการผลิต ส าหรับผลิตภณัฑท่ี์มีลกัษณะคลา้ยคลึง
กนัทั้งรูปแบบและคุณภาพ ศึกษาวา่ใครเป็นผูก้  าหนดราคาโดยดูจากสภาวะการแข่งขนักบัโรงงาน
อ่ืนเป็นหลกั รวมทั้งศึกษานโยบายดา้นการผลิตซ่ึงแบ่งโรงงานในการศึกษาออกเป็น 4 กลุ่มตาม
ขนาดของเงินทุน แรงมา้ของเคร่ืองจกัรและจ านวนแรงงานโดยศึกษานโยบายการผลิตในแต่ละกลุ่ม
โรงงาน และดา้นการแข่งขนัระหว่างผูป้ระกอบการโดยพิจารณาจากผลิตภณัฑ์ท่ีมีลกัษณะเหมือน
หรือแตกต่างกนัในทุกกลุ่มโรงงาน และนพพร และคณะ (2550) ไดศึ้กษาพฤติกรรมการตลาดของ
อุตสาหกรรมการเล้ียงผึ้งในจงัหวดัเชียงใหม่และจงัหวดัล าพนู โดยใชข้อ้มูลปี พ.ศ. 2547-2548 โดย
พิจารณาจากการก าหนดราคาซ้ือขาย การผลิต และการแข่งขนัระหว่างผูป้ระกอบการและผลจาก
การรวมกลุ่ม ซ่ึงไดจ้ากการเก็บรวบรวมขอ้มูลแบบทุติยภูมิ และปฐมภูมิดว้ยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก
ในลกัษณะของการอภิปรายกลุ่มย่อย (focus group discussion) และการใช้แบบสอบถามจาก
ผูป้ระกอบการเล้ียงผึ้งรายกลุ่มจ านวน 4 กลุ่ม และผูป้ระกอบการรายเด่ียวจ านวน 3 ราย โดยเพิ่มเติม
ในส่วนของขอ้มูลเชิงปริมาณ คือ ราคารับซ้ือน ้ าผึ้งจากหน่วยงานเอกชน ปริมาณการผลิต ผลผลิต
แปรรูปจากผึ้งในปีการผลิต พ.ศ. 2547-2548 ซ่ึงผลการวิเคราะห์จะให้ค  าตอบว่าอุตสาหกรรมการ
เล้ียงผึ้ งได้แสดงออกซ่ึงพฤติกรรมทางการตลาดในลักษณะใด ระหว่างตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ 
(perfectly competitive market) ตลาดผูกขาด (monopoly market) ตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผูกขาด
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 (monopolistic competition market) และตลาดผูข้ายน้อยราย (oligopoly market) ธัญกร (2547) 
ศึกษาพฤติกรรมทางการตลาดของเกษตรกรผู ้ปลูกส้มเขียวหวานในจังหวดัเชียงใหม่ โดย
ท าการศึกษา 3 ขนาดพื้นท่ีปลูกคือ ขนาดพื้นท่ีปลูกนอ้ยกวา่ 50 ไร่ 50-100 ไร่ และ 100 ไร่ข้ึนไป 
จ านวน 70 ราย ซ่ึงจะใชว้ธีิวเิคราะห์เชิงพรรณนาโดยพิจารณาในดา้นการก าหนดราคาส้มเขียวหวาน
ในตลาดจากการส ารวจการก าหนดราคาของผลผลิตส้มเขียวหวานในจงัหวดัเชียงใหม่ และดา้นการ
ผลิต พิจารณาจากชนิดและปริมาณท่ีท าการปลูกในจงัหวดัเชียงใหม่ ส่วนดา้นการแข่งขนัระหวา่ง
เกษตรกรและการแข่งขนัระหวา่งผูป้ระกอบการ พิจารณาจากการส่งเสริมการขาย การรวมตวัของ
เกษตรกรผูป้ลูกส้มเขียวหวานและการรวมตวัของผูป้ระกอบการ นอกจากน้ี Kang et al. (2009) 
ศึกษาพฤติกรรมการตลาดข้าวในโลก โดยใช้ข้อมูลแบบรายปี จากปี ค .ศ. 1970-2007 ตั้งแต่
สงครามโลกคร้ังท่ี 2 ท่ีตลาดขา้วในโลกมีความไม่แน่นอนและพบกบัการผนัผวนของราคาขา้วและ
การใชป้ระโยชน์จากขา้ว ซ่ึงการศึกษาพฤติกรรมตลาดช่วยให้เกิดความเขา้ใจนโยบายของผูผ้ลิตใน
ตลาดขา้วมากข้ึน ในการศึกษาพฤติกรรมตลาดคร้ังน้ีเนน้เร่ืองราคาส่งออกขา้ว การผลิต และอตัรา
การแลกเปล่ียนในส่วนของฟังก์ชันอุปทานการส่งออก ซ่ึงแสดงให้เห็นแบบจ าลองเชิงประจกัษ์
ส าหรับการประมาณค่าความยืดหยุน่ของอุปทานและวิเคราะห์ถึงผลกระทบของอตัราแลกเปล่ียน 
การศึกษาน้ีจึงบรรยายถึงผลกระทบของการผลิตทั้งหมด ราคาส่งออกขา้ว และอตัราการแลกเปล่ียน
ท่ีแทจ้ริงส าหรับประเทศส่งออกบนมูลค่าส่งออกทั้งหมดจากแบบจ าลองอุปทานการส่งออก  
 Chol (2010) ไดว้ิเคราะห์เก่ียวกบัพฤติกรรมของตลาดสินคา้เกษตร โดยงานวิจยัน้ีใน 2 
ประเด็นแรกจะเนน้ไปท่ีตลาดเน้ือววัในสหรัฐอเมริกาและท าการวเิคราะห์ผลกระทบของการระบาด
ของโรค bovine spongiform encephalopathy (BSE) ในตลาดเน้ือววัในสหรัฐอเมริกา ส่วนประเด็น
สาม จะพิจารณาตลาดเน้ือขา้มชาติ ซ่ึงรวมอยูใ่น 3 ประเทศน้ี คือ เกาหลี สหรัฐอเมริกา และสหราช
อาณาจกัร และ 3 ผลิตภณัฑ์จากเน้ือสัตว ์คือ เน้ือววั เน้ือหมู และเน้ือสัตวปี์กโดยจะทราบวา่ตลาดมี
การเคล่ือนไหวเม่ือน ามาเทียบกบัผลกระทบของโรคสัตวท่ี์ส าคญั นัน่คือ การระบาดของโรค BSE  
โรคเทา้และปาก (FMD) และโรคไขห้วดัใหญ่นก (AI)โดยข้ึนอยูก่บัคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์เกษตร 
(รอบของการผลิต) และผลการทดลองเชิงประจกัษ์ก็สรุปไดว้า่ recursive model 1 เป็นแบบจ าลองท่ี
เหมาะสมในตลาดสินคา้เกษตร ความหลากหลายของการทดสอบการเปล่ียนแปลงโครงสร้างจะถูก
น าไปใช้ซ่ึงแสดงให้เห็นว่าการเปล่ียนแปลงเน่ืองจากเหตุการณ์ BSE ยงัคงอยู่ในช่วงท่ีอนุญาตให้
เกิดขอ้มูลผดิพลาดจากการท านายได ้ ส าหรับการเปรียบเทียบระหวา่งการเคล่ือนไหวของตลาดโดย
                                                           
1 Recurive Model คือ แบบจ าลองท่ีตวัแปรอิสระในช่วงเวลาน้ี (Independent variable: Xt ) ถูกก าหนดโดยตวัแปรตามในช่วงเวลา 
ก่อนหนา้นั้น ( Lagged Dependent Variable: Yt-1 ) 
         Yt = a + b * Xt  + ut                          ................(1) 
   แต่ Xt = c + d * Yt-1 + vt          ................(2) 
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ใช้วิธีการทางสถิติกบัตวัแปรบางตวั เช่น canonical correlation analysis (CCA) และ principal 
component analysis (PCA) ไดมี้การใชแ้ละพบหลกัท่ีส าคญัคือความรู้เก่ียวกบัการคุกคามของโรค 
BSE ต่อสุขภาพของมนุษยซ่ึ์งมีบทบาทส าคญัในการเปล่ียนทศันคติของผูค้นต่อโรคท่ีเกิดกบัสัตว์
ดา้น Prathipsint (1992) ไดศึ้กษาพฤติกรรมตลาดของเกสต์เฮาส์ในกรุงเทพมหานคร ซ่ึงวิธีการ
ศึกษาไดใ้ชว้ิธีการแข่งขนัโดยไม่ใชร้าคามาพิจารณา เช่น ความไดเ้ปรียบของสถานท่ี คุณภาพ การ
โฆษณาและการส่งเสริมการขาย ความสัมพนัธ์ระหวา่งลูกคา้กบัผูป้ระกอบการ ซ่ึงพบวา่โครงสร้าง
ของเกสตเ์ฮาส์ในกรุงเทพมหานครมีหน่วยผลิตขนาดเล็กเป็นจ านวนมาก มีการแข่งขนักนัสูงไม่ข้ึน
ต่อกนัและกนั ไม่ใช้ราคาในการแข่งขนั และ Yeo et al. (2001) ท าการศึกษาพฤติกรรม
ตลาดแรงงานในวอร์ชิงตนัโดยใช้วิธีการแบบ cointegration approach ซ่ึงจะวิเคราะห์โดยใช ้
cointegration analysis และ error corection model (ECM) ท าการประมาณค่าผลกระทบของงานท่ี
เจริญเติบโตบนตลาดแรงงานจะใช้ขอ้มูลแบบภาคตดัขวางซ่ึงเป็นขอ้มูลรายปีหรือมีตวัแปรตาม
แบบตวัแปรล่าช้า (lagged dependent variables) บนสมการทางดา้นขวามือ ในการศึกษาจะใชต้วั
แปร 3 ตวัแปร คือ ประชากร อตัราการมีส่วนร่วมของแรงงานภาคบงัคบัส าหรับประชากรอายุ 18 ปี
และ 64 ปี และการตรวจสอบการจา้งงานในดุลยภาพระยะยาวท่ีมีความสัมพนัธ์ในหมู่ตวัแปร
เหล่านั้น 
 จากรายงานการวิจยัท่ีไดค้น้ควา้ ท าให้ผูว้ิจยัมีความสนใจท่ีจะน าวิธีการศึกษาท่ีวิเคราะห์
พฤติกรรมการตลาดโดยพิจารณาในดา้นการก าหนดราคา ซ่ึงเป็นการวิเคราะห์จากการก าหนดราคา
ของผลผลิตในตลาด และดา้นการแข่งขนัระหวา่งเกษตรกรและการแข่งขนัระหวา่งผูป้ระกอบการท่ี
พิจารณาจากการแข่งขันในการซ้ือขายผลผลิต การรวมตัวของเกษตรกรและการรวมตัวของ
ผูป้ระกอบการมาประยกุตใ์ชใ้นการศึกษาพฤติกรรมทางดา้นการตลาดล าไยในจงัหวดัเชียงใหม่และ
ล าพูนและท าให้ทราบถึงการผลิตและการตลาดล าไย รวมทั้งพฤติกรรมทางดา้นการตลาดล าไยใน
จงัหวดัเชียงใหม่และล าพนูในคร้ังน้ี  


