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ภาคผนวก ก 
 
ผลจาการวิเคราะห์ขอ้มูลดว้ย  logit model ผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา   

ชนิดนํ้าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปบรรจุขวด 
 
--> RESET 
--> READ;FILE="C:\Documents and Settings\asus\Desktop\data-03.xls"$ 
--> 
LOGIT;Lhs=PRODUCT1;Rhs=ONE,SEX1,AGE,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALTH1,COLOR 
    ,SMELL,TASTE,COST1,COST2,MARKET1,MARKET3,MARKET4;Margin$ 
Normal exit from iterations. Exit status=0. 
 
+---------------------------------------------+ 
| Multinomial Logit Model                     | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Model estimated: Sep 08, 2011 at 07:10:29AM.| 
| Dependent variable             PRODUCT1     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              210     | 
| Iterations completed                  6     | 
| Log likelihood function       -98.54166     | 
| Restricted log likelihood     -119.7099     | 
| Chi squared                    42.33648     | 
| Degrees of freedom                   17     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .5995783E-03 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   7.30501     | 
| P-value=  .39783 with deg.fr. =       7     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant      1.32665479     1.98645692      .668   .5042 
 SEX1          -.55032701      .39422661    -1.396   .1627     .32857143 
 AGE           -.02038957      .01671554    -1.220   .2225    33.1809524 
 EDU1           .03080626      .07592179      .406   .6849    17.4428571 
 OC1            .16008890      .72737106      .220   .8258     .10000000 
 OC2           -.65181820      .65590376     -.994   .3203     .15238095 
 OC3            .41452101      .48553509      .854   .3932     .27142857 
 OC4           2.19241884      .58612140     3.741   .0002     .28571429 
 INC          .509978D-04    .835531D-04      .610   .5416    9986.79048 
 HEALTH1        .87043984      .53295940     1.633   .1024     .18571429 
 COLOR         -.71202192      .48417771    -1.471   .1414     .80952381 
 SMELL         -.53915217      .43110792    -1.251   .2111     .72857143 
 TASTE          .33113155      .45954064      .721   .4712     .78095238 
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 COST1          .46058669      .42244446     1.090   .2756     .31428571 
 COST2          .16636032      .42697395      .390   .6968     .29047619 
 MARKET1        .59552000      .75808967      .786   .4321     .93809524 
 MARKET3       -.45844317      .42539369    -1.078   .2812     .31428571 
 MARKET4      -1.29929289      .43316475    -3.000   .0027     .64761905 
 

Matrix: LastOu

[18,4]

 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)      -98.54166        -119.70991    -145.56091 | 
| LR Statistic vs. MC       42.33648            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        17.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00060            .00000        .00000 | 
| Entropy for probs.        98.54166         119.70991     145.56091 | 
| Normalized Entropy          .67698            .82240       1.00000 | 
| Entropy Ratio Stat.       94.03849          51.70200        .00000 | 
| Bayes Info Criterion     287.98416         330.32064     382.02264 | 
| BIC - BIC(no model)       94.03849          51.70200        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .17683            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        78.57143            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .2571  .7429  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .2571  .7429  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Notes: Entropy computed as Sum(i)Sum(j)Pfit(i,j)*logPfit(i,j).     | 
|        Normalized entropy is computed against M0.                  | 
|        Entropy ratio statistic is computed against M0.             | 
|        BIC = 2*criterion - log(N)*degrees of freedom.              | 
|        If the model has only constants or if it has no constants,  | 
|        the statistics reported here are not useable.               | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
+-------------------------------------------+ 
| Partial derivatives of probabilities with | 
| respect to the vector of characteristics. | 
| They are computed at the means of the Xs. | 
| Observations used are All Obs.            | 
+-------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] |Elasticity| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant       .21194695      .31566175      .671   .5019 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX1          -.09289500      .06983588    -1.330   .1835    -.03813428 
 AGE           -.00325745      .00268003    -1.215   .2242    -.13503910 
 EDU1           .00492162      .01213586      .406   .6851     .10725542 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1            .02459673      .10729288      .229   .8187     .00307306 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2           -.11811049      .13238044     -.892   .3723    -.02248602 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
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 OC3            .06251370      .06901839      .906   .3651     .02119943 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4            .26861878      .05239677     5.127   .0000     .09588745 
 INC          .814743D-05    .133996D-04      .608   .5432     .10165760 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH1        .11735035      .05911293     1.985   .0471     .02722847 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 COLOR         -.09924583      .05828139    -1.703   .0886    -.10037726 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SMELL         -.07990447      .05882863    -1.358   .1744    -.07273386 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TASTE          .05586069      .08140810      .686   .4926     .05450349 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 COST1          .06987184      .06030382     1.159   .2466     .02743597 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 COST2          .02602382      .06545835      .398   .6910     .00944442 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 MARKET1        .10983991      .15728742      .698   .4850     .12873616 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 MARKET3       -.07698788      .07571054    -1.017   .3092    -.03023016 
 MARKET4       -.20757560      .06666479    -3.114   .0018    -.16795362 
 
+---------------------+ 
| Marginal Effects for| 
+----------+----------+ 
| Variable | All Obs. | 
+----------+----------+ 
| ONE      |   .21195 | 
| SEX1     |  -.09289 | 
| AGE      |  -.00326 | 
| EDU1     |   .00492 | 
| OC1      |   .02460 | 
| OC2      |  -.11811 | 
| OC3      |   .06251 | 
| OC4      |   .26862 | 
| INC      |   .00001 | 
| HEALTH1  |   .11735 | 
| COLOR    |  -.09925 | 
| SMELL    |  -.07990 | 
| TASTE    |   .05586 | 
| COST1    |   .06987 | 
| COST2    |   .02602 | 
| MARKET1  |   .10984 | 
| MARKET3  |  -.07699 | 
| MARKET4  |  -.20758 | 
+----------+----------+ 
+----------------------------------------+ 
| Fit Measures for Binomial Choice Model | 
| Logit    model for variable PRODUCT1   | 
+----------------------------------------+ 
| Proportions P0= .257143   P1= .742857  | 
| N =     210 N0=      54   N1=     156  | 
| LogL =   -98.54166 LogL0 =  -119.7099  | 
| Estrella = 1-(L/L0)^(-2L0/n) = .19897  | 
+----------------------------------------+ 
|     Efron |  McFadden  |  Ben./Lerman  | 
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|    .19955 |    .17683  |       .69352  | 
|    Cramer | Veall/Zim. |     Rsqrd_ML  | 
|    .19777 |    .31494  |       .18258  | 
+----------------------------------------+ 
| Information  Akaike I.C. Schwarz I.C.  | 
| Criteria        1.10992     293.33126  | 
+----------------------------------------+ 
Frequencies of actual & predicted outcomes 
Predicted outcome has maximum probability. 
Threshold value for predicting Y=1 = .5000 
            Predicted 
------  ----------  +  ----- 
Actual      0    1  |  Total 
------  ----------  +  ----- 
  0        20   34  |     54 
  1        11  145  |    156 
------  ----------  +  ----- 
Total      31  179  |    210 
======================================================================= 
Analysis of Binary Choice Model Predictions Based on Threshold =  .5000 
----------------------------------------------------------------------- 
Prediction Success 
----------------------------------------------------------------------- 
Sensitivity = actual 1s correctly predicted                   92.949% 
Specificity = actual 0s correctly predicted                   37.037% 
Positive predictive value = predicted 1s that were actual 1s  81.006% 
Negative predictive value = predicted 0s that were actual 0s  64.516% 
Correct prediction = actual 1s and 0s correctly predicted     78.571% 
----------------------------------------------------------------------- 
Prediction Failure 
----------------------------------------------------------------------- 
False pos. for true neg. = actual 0s predicted as 1s          62.963% 
False neg. for true pos. = actual 1s predicted as 0s           7.051% 
False pos. for predicted pos. = predicted 1s actual 0s        18.994% 
False neg. for predicted neg. = predicted 0s actual 1s        35.484% 
False predictions = actual 1s and 0s incorrectly predicted    21.429% 
======================================================================= 
-->  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



78 
 

 

 
 
 
 
 

ผลจาการวิเคราะห์ขอ้มูลดว้ย  logit model ผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา   
ชนิดผงเชียงดาชงละลายนํ้ า 
 

 
LOGIT;Lhs=PRODUCT2;Rhs=ONE,SEX1,AGE,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALTH1,COLOR 
    ,SMELL,TASTE,COST1,COST2,MARKET1,MARKET3,MARKET4;Margin$ 
Normal exit from iterations. Exit status=0. 
 
+---------------------------------------------+ 
| Multinomial Logit Model                     | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Model estimated: Sep 08, 2011 at 07:12:20AM.| 
| Dependent variable             PRODUCT2     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              210     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -107.0935     | 
| Restricted log likelihood     -117.5379     | 
| Chi squared                    20.88874     | 
| Degrees of freedom                   17     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2313065     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  10.26377     | 
| P-value=  .24700 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant      1.12547626     1.87113245      .601   .5475 
 SEX1          -.42854640      .37342014    -1.148   .2511     .32857143 
 AGE           -.01619793      .01533896    -1.056   .2910    33.1809524 
 EDU1           .06539578      .07021515      .931   .3517    17.4428571 
 OC1            .12976984      .68796101      .189   .8504     .10000000 
 OC2           -.25651295      .64787715     -.396   .6922     .15238095 
 OC3            .79500288      .51361699     1.548   .1217     .27142857 
 OC4            .52285652      .45279062     1.155   .2482     .28571429 
 INC         -.425280D-04    .805558D-04     -.528   .5975    9986.79048 
 HEALTH1        .88684974      .51154825     1.734   .0830     .18571429 
 COLOR         -.77053184      .48943395    -1.574   .1154     .80952381 
 SMELL          .09513608      .39748849      .239   .8108     .72857143 
 TASTE          .40484711      .41980968      .964   .3349     .78095238 
 COST1          .16739361      .40469958      .414   .6791     .31428571 
 COST2         -.30834786      .40066228     -.770   .4415     .29047619 
 MARKET1        .58306227      .75668109      .771   .4410     .93809524 
 MARKET3       -.33864803      .39979568     -.847   .3970     .31428571 
 MARKET4       -.89012333      .39023027    -2.281   .0225     .64761905 
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Matrix: LastOu

[18,4]

 
 
 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -107.09352        -117.53789    -145.56091 | 
| LR Statistic vs. MC       20.88874            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        17.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .23131            .00000        .00000 | 
| Entropy for probs.       107.09352         117.53789     145.56091 | 
| Normalized Entropy          .73573            .80748       1.00000 | 
| Entropy Ratio Stat.       76.93477          56.04603        .00000 | 
| Bayes Info Criterion     305.08787         325.97661     382.02264 | 
| BIC - BIC(no model)       76.93477          56.04603        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .08886            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        75.71429            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .2476  .7524  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .2476  .7524  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Notes: Entropy computed as Sum(i)Sum(j)Pfit(i,j)*logPfit(i,j).     | 
|        Normalized entropy is computed against M0.                  | 
|        Entropy ratio statistic is computed against M0.             | 
|        BIC = 2*criterion - log(N)*degrees of freedom.              | 
|        If the model has only constants or if it has no constants,  | 
|        the statistics reported here are not useable.               | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
+-------------------------------------------+ 
| Partial derivatives of probabilities with | 
| respect to the vector of characteristics. | 
| They are computed at the means of the Xs. | 
| Observations used are All Obs.            | 
+-------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] |Elasticity| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant       .19420147      .32158785      .604   .5459 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX1          -.07691321      .06916829    -1.112   .2662    -.03247021 
 AGE           -.00279496      .00264185    -1.058   .2901    -.11915682 
 EDU1           .01128407      .01208649      .934   .3505     .25289361 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1            .02174407      .11181185      .194   .8458     .00279380 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2           -.04643771      .12273775     -.378   .7052    -.00909192 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3            .12350765      .07052875     1.751   .0799     .04307287 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4            .08461115      .06829598     1.239   .2154     .03106089 
 INC         -.733823D-05    .138667D-04     -.529   .5967    -.09416112 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
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 HEALTH1        .12987591      .06158436     2.109   .0350     .03099048 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 COLOR         -.11561437      .06272800    -1.843   .0653    -.12025297 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SMELL          .01661401      .07019437      .237   .8129     .01555252 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TASTE          .07420122      .08099427      .916   .3596     .07445433 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 COST1          .02838308      .06733803      .422   .6734     .01146142 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 COST2         -.05509750      .07399661     -.745   .4565    -.02056349 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 MARKET1        .11432604      .16468053      .694   .4875     .13779911 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 MARKET3       -.06045296      .07364663     -.821   .4117    -.02441162 
 MARKET4       -.15359121      .06591989    -2.330   .0198    -.12780278 
 
+---------------------+ 
| Marginal Effects for| 
+----------+----------+ 
| Variable | All Obs. | 
+----------+----------+ 
| ONE      |   .19420 | 
| SEX1     |  -.07691 | 
| AGE      |  -.00279 | 
| EDU1     |   .01128 | 
| OC1      |   .02174 | 
| OC2      |  -.04644 | 
| OC3      |   .12351 | 
| OC4      |   .08461 | 
| INC      |  -.00001 | 
| HEALTH1  |   .12988 | 
| COLOR    |  -.11561 | 
| SMELL    |   .01661 | 
| TASTE    |   .07420 | 
| COST1    |   .02838 | 
| COST2    |  -.05510 | 
| MARKET1  |   .11433 | 
| MARKET3  |  -.06045 | 
| MARKET4  |  -.15359 | 
+----------+----------+ 
+----------------------------------------+ 
| Fit Measures for Binomial Choice Model | 
| Logit    model for variable PRODUCT2   | 
+----------------------------------------+ 
| Proportions P0= .247619   P1= .752381  | 
| N =     210 N0=      52   N1=     158  | 
| LogL =  -107.09352 LogL0 =  -117.5379  | 
| Estrella = 1-(L/L0)^(-2L0/n) = .09893  | 
+----------------------------------------+ 
|     Efron |  McFadden  |  Ben./Lerman  | 
|    .09356 |    .08886  |       .66324  | 
|    Cramer | Veall/Zim. |     Rsqrd_ML  | 
|    .09620 |    .17129  |       .09468  | 
+----------------------------------------+ 
| Information  Akaike I.C. Schwarz I.C.  | 
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| Criteria        1.19137     310.43498  | 
+----------------------------------------+ 
Frequencies of actual & predicted outcomes 
Predicted outcome has maximum probability. 
Threshold value for predicting Y=1 = .5000 
            Predicted 
------  ----------  +  ----- 
Actual      0    1  |  Total 
------  ----------  +  ----- 
  0         5   47  |     52 
  1         4  154  |    158 
------  ----------  +  ----- 
Total       9  201  |    210 
 
======================================================================= 
Analysis of Binary Choice Model Predictions Based on Threshold =  .5000 
----------------------------------------------------------------------- 
Prediction Success 
----------------------------------------------------------------------- 
Sensitivity = actual 1s correctly predicted                   97.468% 
Specificity = actual 0s correctly predicted                    9.615% 
Positive predictive value = predicted 1s that were actual 1s  76.617% 
Negative predictive value = predicted 0s that were actual 0s  55.556% 
Correct prediction = actual 1s and 0s correctly predicted     75.714% 
----------------------------------------------------------------------- 
Prediction Failure 
----------------------------------------------------------------------- 
False pos. for true neg. = actual 0s predicted as 1s          90.385% 
False neg. for true pos. = actual 1s predicted as 0s           2.532% 
False pos. for predicted pos. = predicted 1s actual 0s        23.383% 
False neg. for predicted neg. = predicted 0s actual 1s        44.444% 
False predictions = actual 1s and 0s incorrectly predicted    24.286% 
======================================================================= 
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ภาคผนวก ข 

 
แบบสอบถามเพื่อการเกบ็ขอ้มูลและทดสอบผลิตภณัฑ ์
 
 
 

แบบสอบถาม 
           แบบสอบถามน้ีเป็นเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมขอ้มูล เพื่อใชป้ระกอบการศึกษาและ
พฒันาผลิตภณัฑ์จากผกัเชียงดา   ผลการศึกษาจะเป็นประโยชน์ต่อผูผ้ลิตและผูบ้ริโภค   โดยผูผ้ลิต
สามารถนาํมาปรับปรุงผลิตภณัฑส์มุนไพร  ท่ีมีคุณค่าใหต้รงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค    งานวิจยัน้ี
นอกจากจะมีเป้าหมายเพื่อสนบัสนุนใหเ้กิดการพฒันาผลิตภณัฑจ์ากผกัพื้นบา้นแลว้ งานวิจยัน้ียงัมีส่วน
ช่วยพฒันานักวิจยัให้แก่สังคมไทยเพื่อรับใช้ประเทศต่อไปดว้ย ทั้งน้ีผลของการวิจยัจะถูกนาํเสนอ               
ในภาพรวมเท่านั้นและขอ้มูลของท่านจะถูกเกบ็ไวเ้ป็นความลบั  

ขอขอบพระคุณท่านเป็นอย่างสูงท่ีกรุณาสละเวลาในการตอบคาํถามตามจริง  เพื่อเป็น
ประโยชนต่์อส่วนรวม   มา ณ โอกาสน้ี  
 
 
 
 

ศาสตราจารย ์ดร.อารี   วิบลูยพ์งศ ์
อาจารยท่ี์ปรึกษาการคน้ควา้อิสระ 
หลกัสูตรปริญญาโท  ธุรกิจเกษตร 

ภาควิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและส่งเสริม  เผยแพร่การเกษตร 
คณะเกษตรศาสตร์   มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 

 
 

แบบสอบถามเลขท่ี..................... 
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ช่ือผูส้มัภาษณ์......................................วนัท่ีสมัภาษณ์........................รหสัแบบสอบถาม................. 
 
ส่วนที ่1 ข้อมูลส่วนบุคคล   (เฉพาะผู้ทีอ่าศัยอยู่ในเขตอาํเภอเมอืงไม่น้อยกว่า 1 ปี) 
คาํช้ีแจง โปรดทาํเคร่ืองหมาย  √ ลงใน � /เติมขอ้ความลงในช่องวา่งตรงตามความเป็นจริงมากท่ีสุด 
1.  เพศ 
� ชาย     � หญิง 
2.  อาย.ุ..................................ปี   
3.  ระดบัการศึกษาสูงสุด 
� ตํ่ากวา่ปริญญาตรี       � ปริญญาตรี   � ปริญญาโท  
� ปริญญาเอก    � อ่ืน ๆ โปรดระบุ…………………………………   
4.  อาชีพปัจจุบนั    
� นกัเรียน - นกัศึกษา  � พนกังานรัฐวิสาหกิจ  � ขา้ราชการพลเรือน  
� พนกังานบริษทัเอกชน  � ประกอบธุรกิจส่วนตวั  � รับจา้งทัว่ไป 
� อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................................................................. 
5. รายไดข้องท่าน/บาทต่อเดือน..............................................................บาท 
6.  ท่านมีโรคประจาํตวัหรือไม่ 
� ไม่มี     � มีโรคประจาํตวั โปรดระบุ………………………………… 
8. ท่านออกกาํลงักายบ่อยแค่ไหน 
 � ไม่ไดอ้อกกาํลงักาย   � 1 – 2 คร้ัง/สปัดาห์  � 3 – 4 คร้ัง/สปัดาห์ 
 � มากกวา่ 4 คร้ัง   � อ่ืน ๆ โปรดระบุ..................................................... 
7. ปัจจุบนัท่านออกกาํลงักายเพ่ือสุขภาพดว้ยวิธีใด (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
� เดิน     � วิ่งเหยาะ ๆ    � เตน้แอโรบิค  
� ไทเ้ก๊ก     � ถีบจกัรยาน  � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)…………………… 
9.  ปัจจุบนัท่านรับประทานอาหารเสริมสุขภาพเพ่ือผิวพรรณหรือไม่ 
� ไม่รับประทาน  � รับประทาน (โปรดระบุ)............................................... 
9.  ปัจจุบนัท่านรับประทานอาหารเสริมสุขภาพเพ่ือความงามหรือไม่ 
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� ไม่รับประทาน  � รับประทาน (โปรดระบุ)............................................. 
10. ค่าใชจ่้ายเฉล่ียท่ีใชใ้นการบริโภคผลิตภณัฑจ์ากสมุนไพรหรืออาหารเสริมต่อเดือน 
�  ตํ่ากวา่  100  บาท/เดือน �  101-300  บาท/เดือน �  301-500  บาท/เดือน        
�  501-700  บาท/เดือน  �  701-1000 บาท/เดือน �  1,001-1,300  บาท/เดือน 
� 1, 3001-1,500 บาท/เดือน � มากกวา่ 1,501 บาท/เดือน 
� อ่ืน ๆ โปรดระบุ........................                      
11.ท่านรู้จกัผกัเชียงดาหรือไม่  
� ไม่รู้จกั (ขา้มไปตอบส่วนท่ี2) � รู้จกัแต่ไม่เคยทาน � รู้จกัและเคยทาน 
12.  ท่านรู้จกัผกัเชียงดาจากช่องทางใด   
          � ครอบครัว   � ตาํราเรียน  � ส่ือโทรทศัน์ - วิทย ุ   
          � หนงัสือพิมพ-์ วารสาร  � บุคคลรอบขา้ง � อินเตอร์เน็ต    
          � อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)......................................................... 
13. ท่านเคยทานในลกัษณะใด  
          � แกงผกัเชียงดา    � ใชเ้ป็นส่วนประกอบของยา 
          � ทานในรูปผลิตภณัฑแ์ปรรูปอ่ืน ๆ   (โปรดระบุ)...................................... 
 
ส่วนที ่2  :   การทดสอบผลติภัณฑ์จากผกัเชียงดา 
คาํอธิบายผลิตภณัฑ ์:  ผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดาเป็นผลิตภณัฑท่ี์มีการแปรรูปจากผกัเชียงดาในท่ีน้ี
นาํเสนอ   2 รูปแบบ  คือ นํ้าผกัเชียงดาสาํเร็จรูป และผงเชียงดาชงละลายนํ้า    ผูว้ิจยัขอความร่วมมือจาก
ท่านชิมผลิตภณัฑแ์ละตอบคาํถามดงัต่อไปน้ีตามความเห็นของท่าน 
Part A  : เม่ือท่านดูบรรจุภณัฑข์องผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา ชนิดนํ้าผกัเชียงดาสาํเร็จรูป แลว้โปรดตอบ
คาํถามต่อไปน้ี 
1.  ท่านคิดวา่รูปแบบของบรรจุภณัฑ ์  (ลกัษณะ รูปทรง และขนาด)  ผลิตภณัฑน์ํ้าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปมี
ความเหมาะสมหรือไม่  (โปรดใหค้ะแนนจาก 0 – 10 คะแนน) 
     ระดบั........คะแนน  เพราะ................................................................................................ 
2. ท่านชอบรูปลกัษณ์โดยรวม (สี รูปภาพและขอ้ความ) ของบรรจุภณัฑน้ี์หรือไม่ (โปรดใหค้ะแนนจาก 
0 – 10 คะแนน)  
     ระดบั.........คะแนน  เพราะ................................................................................................ 
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Part B  :  หลงัการทดลองชิมผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา  โปรดตอบคาํถามต่อไปน้ี 
3.  กรุณาทาํเคร่ืองหมาย √ ตามระดบัความชอบของท่านท่ีมีต่อ 
 
ผลิตภณัฑน์ํ้ าผกัเชียงดาบรรจุขวดสาํเร็จรูป 
 
 
คุณลกัษณะ 

ระดบัความชอบ 
ไม่ชอบ
มาก
ท่ีสุด 
(0) 

ไม่ชอบ
มาก 
(1) 

ไม่ชอบ
ปาน
กลาง 
(2) 

ไม่ชอบ
เลก็นอ้
ย 
(3) 

เฉย ๆ 
(4) 

ชอบ
เลก็นอ้ย 
(5) 

ชอบ
ปาน
กลาง 
(6) 

ชอบ
มาก 
(7) 

ชอบ
มาก
ท่ีสุด 
(8) 

1.  สี          
2. กล่ิน          
3. รสชาติ          
4.ความชอบ
โดยรวม 

         

4. ขอ้เสนอแนะหรือส่ิงท่ีควรปรับปรุงเพิ่มเติมแกไ้ขผลิตภณัฑน์ํ้ าผกัเชียงดาสาํเร็จรูปบรรจุขวด                                          
� สี
................................................................................................................................................................... 
� กล่ิน
................................................................................................................................................................... 
� รสชาติ
...................................................................................................................................................................  
5.ถา้วางจาํหน่ายโอกาสท่ีท่านจะซ้ือมีมากนอ้ยเพียงไร 
� ซ้ือ    
� 1- 24 %  � 25 -49 %  � 50 -74 %  � 75%และมากกวา่      
เพรา................................................................................................................... 
� ไม่ซ้ือ   
� 1- 24 %  � 25 -49 %  � 50 -74 %  � 75% และมากกวา่     
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เพราะ.................................................................................................... 
6. ราคาใดท่ีท่านคิดวา่มีความเหมาะสมท่ีสุดและเตม็ใจท่ีจะซ้ือ 
� ขวดละ 20 บาท   � ซ้ือ  � ไม่ซ้ือ 
� ขวดละ 25 บาท  � ซ้ือ  � ไม่ซ้ือ 
� ขวดละ 30 บาท   � ซ้ือ  � ไม่ซ้ือ 
7. ท่านสะดวกซ้ือช่องทางไหน (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
� ตลาด – ร้านคา้ทัว่ไป  � ซุปเปอร์มาร์เกต็  � หา้งสรรพสินคา้ 
� ตวัแทนจาํหน่าย  � สัง่ซ้ือทางไปรษณียห์รืออินเตอร์เน็ต 
8. ท่านคิดวา่จุดเด่นของผลิตภณัฑน้ี์คือ
.......................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................... 
9. ท่านคิดวา่จุดดอ้ยของผลิตภณัฑน้ี์คือ
............................................................................................................................................................ 
.............................................................................................................................................................. 
 
Part C  :  เม่ือท่านดูบรรจุภณัฑข์องผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา ชนิดผงเชียงดาชงละลายนํ้า แลว้โปรด
ตอบคาํถามต่อไปน้ี 
 
1.  ท่านคิดวา่รูปแบบของบรรจุภณัฑ ์  (ลกัษณะ รูปทรง และขนาด)  ผลิตภณัฑผ์งเชียงดาชงละลายนํ้ ามี
ความเหมาะสมหรือไม่  (โปรดใหค้ะแนนจาก 0 – 10 คะแนน) 
ระดบั........คะแนน  เพราะ
.............................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................. 
2. ท่านชอบรูปลกัษณ์โดยรวม (สี รูปภาพและขอ้ความ)  ของบรรจุภณัฑน้ี์หรือไม่ (โปรดใหค้ะแนน
จาก 0 – 10 คะแนน)  
     ระดบั.........คะแนน  เพราะ
.............................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................. 
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Part D  :  หลงัการทดลองชิมผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา  โปรดตอบคาํถามต่อไปน้ี 
3.  กรุณาทาํเคร่ืองหมาย √ ตามระดบัความชอบของท่านท่ีมีต่อผลิตภณัฑผ์งเชียงดาชงละลายนํ้ า 
 
 
คุณลกัษณะ 

ระดบัความชอบ 
ไม่ชอบ
มาก
ท่ีสุด 
(0) 

ไม่ชอบ
มาก 
(1) 

ไม่ชอบ
ปาน
กลาง 
(2) 

ไม่ชอบ
เลก็นอ้ย 
(3) 

เฉย ๆ 
(4) 

ชอบ
เลก็นอ้ย 
(5) 

ชอบปาน
กลาง 
(6) 

ชอบ
มาก 
(7) 

ชอบ
มาก
ท่ีสุด 
(8) 

1.  สี          
2. กล่ิน          
3. รสชาติ          
4.ความชอบ
โดยรวม 

         

 
4. ขอ้เสนอแนะหรือส่ิงท่ีควรปรับปรุงเพิ่มเติมแกไ้ขผลิตภณัฑผ์งเชียงดาชงละลายนํ้ า                                                     
� สี
................................................................................................................................................................... 
� กล่ิน
................................................................................................................................................................... 
� รสชาติ
...................................................................................................................................................................  
5. ถา้วางจาํหน่ายโอกาสท่ีท่านจะซ้ือมีมากนอ้ยเพียงไร 
� ซ้ือ    
� 1- 24 %  � 25 -49 %  � 50 -74 %  � 75% และมากกวา่      
เพราะ.................................................................................................................................. 
� ไม่ซ้ือ   
� 1- 24 %  � 25 -49 %  � 50 -74 %  � 75% และมากกวา่     
เพราะ............................................................................................................................ 
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6. ราคาใดท่ีท่านคิดวา่มีความเหมาะสมท่ีสุดและเตม็ใจท่ีจะซ้ือ 
� ซองละ 15 บาท   � ซ้ือ  � ไม่ซ้ือ 
� ซองละ 20 บาท  � ซ้ือ  � ไม่ซ้ือ 
� ซองละ 25 บาท   � ซ้ือ  � ไม่ซ้ือ 
7. ท่านสะดวกซ้ือช่องทางไหน (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
� ตลาด – ร้านคา้ทัว่ไป  � ซุปเปอร์มาร์เกต็  � หา้งสรรพสินคา้ 
� ตวัแทนจาํหน่าย  � สัง่ซ้ือทางไปรษณียห์รืออินเตอร์เน็ต 
8. ท่านคิดวา่จุดเด่นของผลิตภณัฑน้ี์คือ
................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................... 
9. ท่านคิดวา่จุดดอ้ยของผลิตภณัฑน้ี์คือ
.................................................................................................................................................................. 
................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................... 
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ส่วนที ่3 ปัจจัยท่ีมีผลต่อการยอมรับและทศันคติต่อผลติภัณฑ์จากผกัเชียงดา  
Part A  :  ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการต่อการยอมรับผลิตภณัฑจ์ากผกัเชียงดา 
คาํช้ีแจง   โปรดทาํเคร่ืองหมาย / ลงในช่องท่ีตรงกบัความรู้สึก / ความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด   

ดา้นผลิตภณัฑ ์
เห็นดว้ย
อยา่งยิง่ 

เห็นดว้ย ไม่แน่ใจ 
ไม่เห็น
ดว้ย 

ไม่เห็น
ดว้ยอยา่ง
ยิง่ 

1. ผลิตภณัฑมี์คุณภาพท่ีผา่นการรับรองจาก
กรมวิทยาศาสตร์การแพทย ์

     

2. มีเคร่ืองหมาย อย.      
3. ผลิตภณัฑมี์ตรายีห่อ้เป็นท่ีรู้จกั      
4. มีการผลิตจากหน่วยงานท่ีมีการควบคุมจากผูเ้ช่ียวชาญ      
5. ลกัษณะกล่ิน / สี  รสชาติตอ้งมีความเหมาะสม      
6. บรรจุภณัฑมี์ความสะดวกต่อการใช ้      
7.มีความชดัเจนและครบถว้นของฉลาก      
8. ขนาดบรรจุของผลิตภณัฑเ์หมาะสม      
9. ราคาไม่แพง      
10. มีป้ายแสดงราคาอยา่งชดัเจน      
11. มีหลายระดบัราคาใหเ้ลือก (ตามขนาด)      
12. ตอ้งหาซ้ือไดง้่ายหรือสัง่ซ้ือไดส้ะดวก      
13. สินคา้มีจาํหน่ายอยา่งสมํ่าเสมอ      
14. มีการบริการจดัส่งสินคา้      
15. มีตวัแทนการจาํหน่ายท่ีมีความรู้และน่าเช่ือถือ      
16. การประชาสมัพนัธ์      
17. มีเอกสารแนะนาํผลิตภณัฑแ์ละประโยชน ์      
18. มีการแจกตวัอยา่งเพ่ือทดสอบใช ้      
19. ใหข้อ้มลูเก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์เช่น วตัถุดิบ แหล่งผลิต 
ท่ีนาํมาใชใ้นการผลิต 

     

20. การลดราคา  มีของแถม      
21. มีการจดับูธแนะนาํสินคา้      
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Part B  :  ทศันคติทีม่ีต่อผลติภัณฑ์จากผลติภัณฑ์จากผกัเชียงดา 
คาํช้ีแจง  โปรดทาํเคร่ืองหมาย /  ลงในช่องท่ีตรงกบัความรู้สึก / ความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด   

 ดา้นผลิตภณัฑ ์ เห็นดว้ย
อยา่งยิง่ 

เห็นดว้ย ไม่แน่ใจ ไม่เห็น
ดว้ย 

ไม่เห็น
ดว้ยอยา่ง
ยิง่ 

1.รับประทานง่าย      
2. เป็นผลิตภณัฑท่ี์เหมาะกบัผูป่้วยเบาหวานและผูรั้กสุขภาพ      
3. เป็นผลิตภณัฑท่ี์มีประโยชน์ต่อร่างกายและมีสรรพคุณ
มากมาย 

     

4. สามารถทดแทนผลิตภณัฑท่ี์เสริมความงามท่ีมีวางจาํ
หน่วยในทอ้งตลาดได ้

     

5. มีโอกาสจะเป็นท่ีนิยมถา้ไดรั้บการรับรองสรรพคุณ      
6. โอกาสท่ีแจะแข่งขนัในตลาดเป็นไปไดย้ากเน่ืองจากมี
สมุนไพรท่ีทดแทนได ้

     

7. ควรทาํการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑใ์หมี้ความหลากหลาย
มากกวา่น้ี 

     

8. ควรไดรั้บการอนุรักษแ์ละจดทะเบียนลิขสิทธ์ิในนามของ
ประเทศไทย 

     

 
 
     
 
 
 
 
 
 
 

***ขอขอบคุณพระคุณท่านทีก่รุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถามคร้ังนี*้** 
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ประวตัผู้ิเขยีน 
 

ช่ือ-สกลุ   นางสาวณฐันนัท ์  เมด็โท 
 
วนั เดอืน ปีเกดิ  22  พฤษภาคม  2527 
 
ประวติัการศึกษา ระดบัปริญญาตรี   คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยเีกษตร                               

สาขาบริหารธุรกิจเกษตร  มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลลา้นนา  
 ปีการศึกษา  2549 

ระดบัปริญญาตรี  คณะบริหารธุรกิจและศิลปะศาสตร์ 
สาขาบญัชี   มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลลา้นนา  
ปีการศึกษา  2550 

 

 

 


