
 
บทท่ี 6 

สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 
6.1 สรุปผลการศึกษา 
 ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจท่ีมีความสําคัญของประเทศ โดยยางพาราไดมีบทบาทท่ี

กอใหเกิดกิจกรรมตอเนื่องท้ังภาคการเกษตรและภาคอุตสาหกรรม ในภาคการเกษตรยางพาราได

กอใหเกิดรายไดใหเกษตรกร เนื่องจากเปนพืชท่ีใหผลผลิตเกือบตลอดป จนสามารถสรางรายไดให

เกษตรกรชาวสวนยางและผูเกี่ยวของกวา 6 ลานคนท่ีเปนชาวสวนยางและในภาคอุตสาหกรรมยาง 

ความเกี่ยวเนื่องจากภาคการเกษตรมาจนถึงภาคอุตสาหกรรมท่ีสามารถสรางมูลคาเพ่ิม โดยมีการ

พัฒนาอุตสาหกรรมยางท้ังขนาดเล็กและขนาดใหญ จนกอใหเกิดรายไดใหกับประเทศ เชน 

อุตสาหกรรมผลิตยางรถยนต อุตสาหกรรมถุงมือยาง เปนตน 

 ปจจุบันไทยเปนผูสงออกยางธรรมชาติมากเปนอันดับ 1 ของโลก ซ่ึงยางแผนรมควันและ

ยางแทงเปนยางธรรมชาติท่ีประเทศไทยมีการสงออกมากท่ีสุดไปยังประเทศผูนําเขาท่ีสําคัญ ไดแก 

จีน ญี่ปุนและสหรัฐอเมริกา โดยเฉพาะอยางยิ่งประเทศจีนท่ีไดเขาเปนสมาชิกองคการการคาโลก

แลวนั้น ทําใหอัตราภาษีท่ีจีนผูกพันไวกับองคการการคาโลกไดมีการปรับลดลงและไดมีการ

เปล่ียนแปลงในการกําหนดโควตาและยกเลิกโควตาท้ังหมดในป พ.ศ. 2547 ประกอบการขยายตัว

ในภาคอุตสาหกรรมของจีนซ่ึงมีความตองการใชยางพาราท่ีมากขึ้น ทําใหโดยภาพรวมท้ังหมดแลว

ไทยสามารถสงออกยางพาราไปยังประเทศจีนไดมากขึ้น แตก็อาจทําใหเกิดผลกับการท่ีประเทศ

ญี่ปุน และสหรัฐอเมริกา มีแนวโนมในการนําเขายางพาราจากไทยลดลง 

 ในฐานะท่ีไทยเปนประเทศผูผลิตยางพารารายใหญของโลกจึงจําเปนตองมีการศึกษาถึงการ

ใชยางพาราในปจจุบัน และศึกษาถึงการนําเขาในประเทศผูนําเขาท่ีสําคัญของไทยท้ังในตลาดจีน 

ญี่ปุนและสหรัฐอเมริกา เพ่ือเปนประโยชนในการกําหนดแนวทางเพ่ือรักษาตลาดในประเทศท่ี

สําคัญ รวมทั้งการศึกษาเพ่ือหาแนวทางในการขยายตลาดตอไปในอนาคต 

 การศึกษาทางดานทางดานตลาด พบวา การตลาดยางพาราประกอบดวย ผูขาย คือ เจาของ

สวนยาง และคนกรีดยาง สวนผูซ้ือ ไดแก พอคายางระดับตางๆ ตั้งแตพอคายางระดับหมูบาน พอคา

ในตําบล อําเภอ จังหวัด โรงรมควันยาง และผูสงออก ซ่ึงวิถีการตลาดยางพารามีกระบวนการท่ีไม

ซับซอน เพราะสวนใหญเกษตรกรจะทําการขายยางโดยผานพอคาคนกลาง สวนการคากับ
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ตางประเทศการซ้ือขายที่กระทํากันคือ การซ้ือขายโดยตรงระหวางผูซ้ือและผูขายมากกวาท่ีจะทํา

การซ้ือขายโดยผานตลาดกลางระหวางประเทศ  

การตลาดยางภายในประเทศ 

การศึกษาโครงสรางการตลาดภายในประเทศ พบวา ระบบการตลาดยางธรรมชาติของ

ประเทศไทยประกอบดวยพอคารับซ้ือยาง(พอคาคนกลาง) จํานวนมาก เกิดจากสาเหตุท่ีวา 

เกษตรกรชาวสวนยางในปจจุบันเปนเกษตรกรรายยอยเสียสวนใหญ จากรูปท่ีโครงสรางการทาง

การตลาดแผนผังท่ี 4.1 จะเห็นไดวา การผลิตยางธรรมชาติของประเทศไทยสวนใหญจะทําการผลิต

ยางแผนรมควัน ซ่ึงมีสัดสวนรอยละ 37 และ ยางแทงมีสัดสวนการผลิตรอยละ 42 นอกจากนั้นจะ

ผลิต น้ํายางขนมีสัดสวนการผลิตรอยละ 18 โดยสวนท่ีเหลือจะเปนการผลิตยางเครพ และยาง

ประเภทอ่ืน ๆ รอยละ 3 ท้ังนี้ยางธรรมชาติท่ีผลิตขึ้นกวารอยละ 90 จะถูกนําไปขายนอกประทศ 

สวนการบริโภคภายในประเทศจะมีเพียงรอยละ 10 เทานั้น ซ่ึงรัฐบาลควรหานโยบายสงเสริมการ

บริโภคภายในประเทศใหมีสัดสวนท่ีเพ่ิมขึ้นตอไป  

การตลาดยางตางประเทศ 
รูปแบบการตลาดยางธรรมชาติสามารถกระทําได 2 ลักษณะ คือ การซ้ือขายโดยผานตลาด 

(Open Market) และการซ้ือขายโดยตรง (Direct Market) ซ่ึงในปจจุบันเราไดใหความสนใจการทํา

สัญญาซ้ือขายกันในอนาคต (Future Market) หรืออาจเรียกวาเปนการซ้ือขายกระดาษเพื่อสงมอบ

สินคาในอนาคต กระบวนการการซ้ือขายยางโดยผานตลาดนี้เริ่มจาก ผูผลิตหรือผูบริโภคท่ีมียางใน

ครอบครองและมีความตองการท่ีจะนํายางออกจําหนายตองสงคําส่ังโดยผานทางโบรกเกอร หรือ

นายหนาของตลาดซ่ึงตองระบุชนิด ช้ันคุณภาพ ปริมาณ และราคาสินคา หลังจากนั้นโบรกเกอรจะ

นําขอมูลนี้เขาสูตลาด หากมีบุคคลใดตองการซ้ือหรือสนใจในสินคาก็จะทําการติดตอโดยผาน โบ

รกเกอรเชนเดียวกัน การซ้ือขายจะเกิดขึ้นโดยราคาท่ีจําหนายไดจะกลายเปนราคาอางอิงของยาง

คุณภาพนั้นๆ ในตลาด ราคาที่ประกาศในตลาดทางการจะเปนราคาท่ีเกิดขึ้นจริง และสมาชิกทุกคน

ของตลาดตองรับรู   

การศึกษานโยบายการคายางพารา 
ในดานนโยบายการนําเขายางธรรมชาติของท้ัง 3 ประเทศพบวา ในปจจุบันท้ัง 3 ประเทศมี 

การนําเอาโยบายภาษีนําเขามาใชเพียงอยางเดียว โดยที่ประเทศจีนจะเรียกเก็บภาษีจากประเทศผู 

สงออกยางธรรมชาติดังนี ้คือ 

1.สําหรับประเทศท่ัวไปท่ีไมไดเปนสมาชิกขององคการการคาโลก (WTO) และไมไดมีการ

ตกลงทําสนธิสัญญาเขตการคาเสรีกับประเทศจีน ประเทศจีนจะมีการเก็บภาษีนําเขาในอัตรารอยละ 

40 ในทุกประเภทของยางธรรมชาติท่ีนําเขา 
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2. สําหรับประเทศท่ีเปนสมาชิกในองคการการคาโลก (WTO) จะมีการเก็บอัตราภาษีนําเขา

รอยละ 20 ในสวนของประเทศที่มีการทําเขตการคาเสรีกับประเทศจีนจะมีการเก็บอัตราภาษีท่ี

แตกตางกันดังนี ้

2.1 สําหรับกลุมประเทศเอเชียตะวันออกเฉียงใต เชน ประเทศไทย มาเลเซีย 

อินโดนีเซียเมียนมา เวียดนาม เปนตน ประเทศจีนจะมีการเก็บภาษีนําเขาในอัตรารอยละ 12 สําหรับ

ยางบาลาตากัตตาเปอรชา กวายูล ชิเคิล และกัมธรรมชาติท่ีคลายกัน 

2.2 สําหรับประเทศปากีสถานอัตราภาษีนําเขาท่ีประเทศจีนเรียกเก็บสําหรับยาง

แผนรมควัน และยางประเภทอ่ืนๆ คือรอยละ 17 

2.3 สําหรับประเทศซิลีประเทศจีนจะเก็บภาษีนําเขาน้ํายางขน ยางแผนรมควัน 

และยางประเภทอ่ืนๆ ในอัตรารอยละ 12 สวนยางแทงจะเก็บภาษีนําเขาในอัตรารอยละ 0 นอกจากนี้

ประเทศจีนจะเรียกเก็บภาษีมูลคาเพ่ิมสําหรับทุกประเภทของยางธรรมชาติท่ีมีการนําเขามาใน

ประเทศจีนในอัตรารอยละ 17 

ในสวนของนโยบายภาษีนําเขายางธรรมชาติของประเทศสหรัฐอเมริกา และประเทศญ่ีปุน 

จะไมมีการเรียกเก็บภาษีนําเขาในทุกประเภทของยางธรรมชาติท้ังในกลุมประเทศท่ัวไป และกลุม 

ประเทศท่ีเปนสมาชิกในองคการการคาโลก 

ในดานการศึกษาผลของการเปล่ียนแปลงทางดานอัตราภาษีตอการสงออกยางพาราของ

ประเทศไทยไปยังประเทศจีน รวมถึงผลท่ีอาจเกิดขึ้นกับประเทศญ่ีปุน และสหรัฐอเมริกา โดย

ประเภทยางท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ ยางแผนรมควันช้ัน 3 สวนปจจัยท่ีนํามาวิเคราะหความ

ตองการนําเขาในท้ัง 3 ประเทศในครั้งแรกท่ีตั้งไว ไดแก ราคายางพาราภายในประเทศผูนําเขา 

ผลิตภัณฑมวลรวมภายในของแตละประเทศ ปริมาณการผลิตยางพาราของประเทศไทย และอัตรา

แลกเปล่ียนของประเทศผูสงออก ขอมูลท่ีใชในการศึกษาเปนขอมูลอนุกรมเวลา โดยใชขอมูลราย

ไตรมาส ตั้งแต ไตรมาศท่ี 1 พ.ศ.2538 - ไตรมาสท่ี 4 พ.ศ.2552 ในกรณีประเทศญ่ีปุนและประเทศ

สหรัฐอเมริกา เนื่องจากราคายางภายในประเทศมาจาก PR (1+T) โดย PR คือ ราคา F.O.B. ของ

ประเทศไทยและ T คือ อัตราภาษีนําเขา ในสวนประเทศญ่ีปุนและประเทศสหรัฐอเมริกา ซ่ึงไมมี

การเก็บภาษีนําเขาจึงใชตัวแปร ราคา F.O.B. ของประเทศไทยในการประมาณคา ไดผลการศึกษา 

ดังนี้ 
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กรณีประเทศจีน 
ความสัมพันธของตัวแปรระหวางปริมาณสงออกยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศ

จีน กับราคายางพาราภายในประเทศจีน ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีน  ปริมาณการผลิต

ยางพาราของประเทศไทย และอัตราแลกเปล่ียนของประเทศผูสงออก มีความสัมพันธในระยะยาว 

โดยอัตราแลกเปล่ียนของประเทศผูสงออก (ER) เปนตัวแปรท่ีมีความสําคัญตอปริมาณการสงออก

ยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศจีนมากท่ีสุด ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศไทย (QS) 

ราคายางพาราภายในประเทศจีน (PC) และผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศจีน (GDPC) มี

ความสําคัญรองลงไปตามลําดับ โดยพิจารณาจากความยืดหยุน 

ซ่ึงการท่ีอัตราแลกเปล่ียนของไทยมีความยืดหยุนมากแสดงใหเห็นวาการเปล่ียนแปลง

คาเงินจะทําใหปริมาณการสงออกเปล่ียนแปลงไปเปนปริมาณมาก สวนการท่ีปริมาณผลผลิต

ยางพาราของประเทศไทยมีความยืดหยุนมากท่ีสุด คือ 10.188 ซ่ึงในกรณีนี้เปล่ียนแปลงของปริมาณ

การสงออกจะมากกวาการเปล่ียนแปลงปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศไทย ทําใหทราบวาเม่ือ

ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศไทยเพ่ิมสูงขึ้นจะทําใหปริมาณการสงออกไปยังประเทศจีน

เพ่ิมขึ้นดวย อาจเนื่องมาจากการท่ีประเทศจีนเปนประเทศผูนําเขารายใหญ และผลผลิตยางพาราของ

ประเทศไทยสวนใหญจะเปนไปเพ่ือการสงออก จึงทําใหการเปล่ียนแปลงระหวางตัวแปรท้ังสองมี

ความสัมพันธกันคอนขางมากนอกจากนี้การเปล่ียนแปลงของผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศจีน

ก็มีผลตอการเปล่ียนแปลงปริมาณการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีนมากเชนกัน  

สําหรับการพยากรณเพ่ือประเมินผลของอัตราภาษีนําเขาของประเทศจีนจากแบบจําลอง 

พบวา ณ ระดับอัตราภาษีนําเขาในปจจุบันท่ีอัตรารอยละ 20 และจะยังไมมีการเปล่ียนแปลงในระยะ

อันใกลนี้แตมีแนวโนมท่ีจะลดลงในอนาคต พบวา ราคายางพาราภายในประเทศจีน (ท่ีมีอิทธิพล

ของภาษีนําเขา) มีความยืดหยุนมาก (5.173) ซ่ึงการเปล่ียนแปลงปริมาณการสงออกมากกวาการ

เปล่ียนแปลงราคายางพาราภายในประเทศจีน แสดงวา เม่ือมีการลดอัตราภาษีนําเขายางพารายอม

สงผลใหราคายางพารานั้นถูกลง การนําเขาเพ่ิมมากขึ้นสงผลใหปริมาณการสงออกเพ่ิมขึ้นดวย สวน

การประเมินผลของอัตราภาษีนําเขาของจีนตอการสงออกยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศ

จีน โดยกําหนดใหปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศไทยคงท่ี ซ่ึงแสดงผลเปนรายป  พบวา 

ในชวง พ.ศ.2553-2558 ปริมาณการสงออกยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศจีนเฉล่ียท่ีระดับ

อัตราภาษีนําเขาของจีนเทากับ 20% 15% 10% 5% และ 0% คิดเปนการเพิ่มขึ้นในอัตรารอยละ 1.02, 

3.50, 5.84, 8.08 และ 10.22 เม่ือเทียบกับระดับการสงออกเฉล่ียในชวงป 2547-2552 (ปริมาณการ

สงออกเฉล่ียเทากับ 273.80 พันตัน) ตามลําดับ ขณะเดียวกันไดสมมติใหปริมาณผลผลิตยางพารา
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ของประเทศไทยเพ่ิมขึ้นรอยละ4 ตอปอีกสวนหนึ่งดวย พบวาในชวงพ.ศ.2553-2558 ปริมาณการ

สงออกยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศจีนเฉล่ียในอัตราภาษีแตละระดับคิดเปนการเพ่ิมขึ้น

ในอัตรารอยละ 4.80, 30.69, 31.96, 46.29 และ 60.44 เม่ือเทียบกับระดับการสงออกเฉล่ียในชวงป 

2547-2552 (ปริมาณการสงออกเฉล่ียเทากับ 273.80 พันตัน) ตามลําดับ  

จะเห็นไดวาการเปล่ียนแปลงอัตราภาษีของประเทศจีนสงผลตอปริมาณสงออกยางพารา

ของประเทศไทยไปยังประเทศจีน ม่ือมีการเปล่ียนแปลงอัตราภาษีไปแตละระดับแลวทําใหปริมาณ

การสงออกมีปริมาณเพ่ิมสูงขึ้นและเนื่องจากคาความยืดหยุนตอราคามีคานอย การที่ระดับราคาเม่ือ

รวมภาษีท่ีประเทศไทยตองเสียลดต่ําลง จะทําใหปริมาณการสงออกยางพาราของไทยเพิ่มขึ้น

เล็กนอย ถาสามารถขยายการสงออกมากกวาเดิม แมจะตองเสียภาษีในอัตราท่ีเทาเดิมและทําให

ระดับราคาเพ่ิมสูงขึ้น ปริมาณการสงออกจะลดลงเพียงเล็กนอยแตก็จะทําใหมูลคารวมจากการ

สงออกยางพาราไปยังประเทศจีนเพ่ิมสูงขึ้นได 

กรณีประเทศญี่ปุน 
ปจจัยท่ีมีผลตอการเปล่ียนแปลงปริมาณการสงออกยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศ

ญี่ปุน ไดแก การลดลงของอัตราแลกเปล่ียนของประเทศผูสงออก การลดลงของราคา F.O.B.ของ

ประเทศไทย การเพ่ิมขึ้นปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศไทย และการเพิ่มขึ้นของผลิตภัณฑ

มวลรวมภายในประเทศดวยความยืดหยุน -5.687, -1.603, 4.647 และ 4.282 ตามลําดับ ในกรณีนี้

การเปล่ียนแปลงราคาราคา F.O.B.ของประเทศไทยเมื่อพิจารณาจากคาความยืดหยุน ทําใหทราบวา

การเปล่ียนแปลงราคาท่ีลดลง ทําใหปริมาณการสงออกยางพาราไปยังประเทศญี่ปุนมีการเปล่ียนไม

มากนัก  

ในสวนของการพยากรณปริมาณการสงออกยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศญี่ปุน

พบวา แนวโนมการสงออกยางพาราไปยังประเทศญี่ปุนมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นท้ังในกรณีท่ีใหปริมาณ

ผลผลิตยางพาราของประเทศไทยคงท่ีและเพ่ิมขึ้นในอัตรารอยละ4 ตอป    

กรณีประเทศสหรัฐอเมริกา 
 ปจจัยท่ีมีผลตอการเปล่ียนแปลงปริมาณการสงออกยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศ

ญี่ปุน ไดแก การเพ่ิมขึ้นของปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศไทย การลดลงของอัตรา

แลกเปล่ียนของประเทศไทย และการลดลงของราคาสงออก F.O.B ของประเทศไทย ดวยความ

ยืดหยุน 4.593, -4.577 และ -14.461 ตามลําดับ โดยท่ีผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศไมมีผลตอ

การเปล่ียนแปลงปริมาณการสงออกยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา 
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สวนการพยากรณการสงออกยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา พบวา 

ถาใหปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศไทยคงท่ี การสงออกยางพาราไปประเทศสหรัฐอเมริกา

จะมีแนวโนมลดลง และถาเพ่ิมปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศไทยขึ้นรอยละ 4 ตอป การ

สงออกยางพาราไปประเทศสหรัฐอเมริกาจะมีแนวโนมเพ่ิมขึ้น 
6.2 ขอเสนอแนะทางดานนโยบาย 
 6.2.1 จากการศึกษาทําใหทราบวาอัตราภาษีนําเขาท่ีรอยละ 0 ทําใหปริมาณการสงออก

ยางพาราของประเทศไทยไปยังประเทศจีนมากท่ีสุด ซ่ึงในปจจุบันไดมีการเก็บอัตราภาษีนําเขาท่ี

รอยละ 20 โดยจะยังคงอัตราภาษีนําเขาระดับอัตรานี้ตอไป แตตามแนวทางการคาเสรีมีแนวโนมวา

อัตราภาษีนําเขายางพาราจะลดลง ดังนั้น ณ ระดับอัตราภาษีนําเขารอยละ 20 ท่ีเรียกเก็บในปจจุบัน 

จะยังคงมีความเหมาะสม ในขณะเดียวกันก็ควรสงเสริมอุตสาหกรรมยางพาราภายในประเทศใหมี

ความแข็งแกรงเพ่ือเตรียมความพรอมสําหรับการเปล่ียนแปลงตามแนวทางนโยบายการคาเสรีใน

อนาคต 

 6.2.2 เนื่องจากตลาดประเทศจีนเปนตลาดท่ีมีแนวโนมการนําเขาสูงกวาประเทศอ่ืนๆ 

ประกอบกับนโยบายการลงทุนตางๆของประเทศจีนท่ีจะมีขึ้นในอนาคต ไมวานโยบายการสราง

เขื่อนยาง อีกท้ังยงัมีการขยายโรงงานผลิตยางรถยนต โดยมีการเขามาลงทุนของประเทศตางๆใน

ประเทศจีนมากขึ้น ดังนั้นประเทศไทยในฐานะผูสงออกยางพาราที่สําคัญ จึงควรมุงเนนการสงออก

ท่ีตลาดประเทศจีนเปนสําคัญ  

6.2.3 การท่ีภาวะเศรษฐกิจภายในประเทศเปนปจจัยการนําเขาท่ีสําคัญของประเทศจีนและ
สหรัฐอเมริกา ทําใหประเทศไทยควรศึกษาถึงความตองการประเภทของยางพาราท่ีแทจริงเพ่ือให
ตรงตามความตองการ และอาจมีการขยายความตองการยางพาราประเภทอ่ืนๆ อีกดวย รวมทั้งการ
ขยายตลาดไปยังประเทศอ่ืนๆ ก็ถือวามีความสําคัญดวย 

6.2.4 ควรมีการวางแผนการขยายพ้ืนท่ีปลูก และการเพ่ิมผลผลิตใหเปนไปตามความ

ตองการ โดยศึกษาถึงความสอดคลองความตองการท้ังภายในและภายนอกประเทศ เพื่อเปนการ

รักษาระดับราคายางใหมีความเหมาะสม 

6.3 ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาคร้ังตอไป 
 6.3.1 การศึกษาครั้งตอไปควรมีการศึกษาถึงความตองการยางพาราประเภทอ่ืนๆ เพ่ือทราบ

ถึงความตองการยางพาราในแตละประเภทใหตรงตามความตองการของแตละตลาด 
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 6.3.2 การศึกษาครั้งตอไปควรมีการศึกษาราคาของประเทศคูแขงเพ่ือนํามาเปรียบเทียบถึง

โอกาสและอุปสรรคในการสงออกยางพาราของไทย 

 6.3.3 การศึกษาครั้งตอไปควรศึกษาถึงราคาในตลาดลวงหนา เนื่องจากการตัดสินนําเขา

ยางพาราตองมีการตกลงซ้ือขายกันลวงหนาและตลาดลวงหนาก็ยังมีบทบาทสําคัญในการตัดสินใจ

นําเขาดวย 

 

 


