
 

บทท่ี 4 

ความเปนมา การผลิต การตลาดยางพาราของไทย 

และนโยบายดานการคาระหวางประเทศจีน สหรัฐอเมริกา และญี่ปุน 

 

4.1 ความเปนมาของยางพาราในประเทศไทย  

ยางพาราเปนผลิตภัณฑท่ีไดจากนํ้ายางท่ีกรีดจากตนยางพารา "Hevea Brasiliensis" ตน

ยางพาราไมใชพืชพ้ืนเมืองของไทยแตมาพรอมกับอังกฤษท่ีเขามาในเอเชีย โดยไดนํายางพาราจาก

บราซิลมาทดลองปลูกในศรีลังกาจากนั้นเม่ือเห็นวาไดผลดีจึงนํามาปลูกในมลายาท่ีมีภูมิอากาศ

คลายกับศรีลังกา เพ่ือท่ีจะปอนใหกับโรงงานอุตสาหกรรมของตน แตตนยางพาราไดเขามาปลูกใน

ไทยนั้นเนื่องจากพระยารัษฎานุประดิษฐ มหิศรภักดี (คอซิมบ้ี ณ ระนอง) เห็นวายางจะเปนพืช

เศรษฐกิจทํารายไดใหกับเมืองไทยจึงเริ่มนําเขามาปลูกในภาคใตของไทยเม่ือปพ.ศ.2443 และพบวา

เปนพืชท่ีสามารถสรางรายไดไดดีจึงนิยมปลูกท่ัวภาคใต ตอมาก็ไดขยายไปทางภาคตะวันออก ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคเหนือในปจจุบัน (ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย, 

2552) 

          ตอมามีการรวมมือกับองคกรยางระหวางประเทศในการวิจัยและพัฒนายางอยางกวางขวางใน

ระยะตอมาศูนยวิจัยการยางไดเปล่ียนช่ือเปนศูนยวิจัยยางสงขลาในป 2527 และมีการกอตั้งศูนยวิจัย

ขึ้นใหมอีก 3 ศูนย ท่ีสุราษฎรธานี ฉะเชิงเทรา หนองคาย และ นราธิวาสเพ่ือขยายงานวิจัย และ

พัฒนายางใหครอบคลุมพ้ืนท่ีปลูกยางของประเทศ การวิจัยและพัฒนายางเหลานี้เปนพ้ืนฐานท่ี

สําคัญทําใหการปลูกแทนในพ้ืนท่ีปลูกยางเดิมและการปลูกใหมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ประสบความสําเร็จมากขึ้น (องคการสวนยาง, 2553: ออนไลน)  
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4.2 พันธุยาง  

พันธุยางเปนปจจัยสําคัญประการแรกของเกษตรกรชาวสวนยางท่ีจะตองตัดสินใจเลือกใช

ใหถูกตองเหมาะสมกับสภาพแวดลอมตางๆ ท่ีเปนอยูในแตละพ้ืนท่ี การแนะนําพันธุยางให

เกษตรกรชาวสวนยางทั่วไปปลูกนั้น สถาบันวิจัยยาง จะสามารถใชแนะนําใหเกษตรกรท่ีปลูกยาง

ท่ัวไปในแหลงปลูกยางเดิมและในแหลงปลูกยางใหม ซ่ึงแบงพันธุยางออกเปน 3 ช้ัน 

พันธุยางช้ันท่ี 1 แนะนําใหปลูกโดยไมจํากัดเนื้อท่ีปลูก พันธุยางในช้ันนี้ไดผานการทดลอง

และศึกษาลักษณะตางๆ โดยละเอียด สามารถตานทานโรคใบรวงท่ีเกิดจากเช้ือราตางๆ ไดดี ไดแก 

พันธุสงขลา 36, BPM 24, PB 260, PB 235, PB 260, PR 255, PRIC 110, PRIM 600 

พันธุยางช้ันท่ี 2 แนะนําใหปลูกโดยจํากัดเนื้อท่ีปลูก ปลูกไดไมเกินรอยละ 30 ของเนื้อท่ี

ปลูกยางท่ีถือครอง แตละพันธุควรปลูกไมนอยกวา 7 ไร พันธุยางช้ันนี้อยูในระหวางศึกษาลักษณะ

บางประการเพ่ิมเติม ไดแก PBM 1, PBL 35, RRIC 100, RRIC101, RRIT 250, RRIT 21 

พันธุยางช้ันท่ี 3 แนะนําใหปลูกโดยจํากัดเนื้อท่ีปลูก ปลูกไดไมเกินรอยละ 20 ของเนื้อท่ี

ปลูกยางท่ีถือครอง พันธุยางช้ันนี้สวนใหญอยูในระหวางการทดลองและตองศึกษาลักษณะตางๆ 

เพ่ิมเติม ไดแก PR302, PR 3051, PRIC 121, PRIT 163, PRIT 209, RRIT 214, RRIT 218, RRIT 

225, RRIT 26 (กรมวิชาการเกษตร, 2552: ออนไลน) 

การปลูกยางในประเทศไทยไดถูกพัฒนาเทคโนโลยีการปลูกยางมาอยางตอเนื่องและไดนํา

ผลผลิตจากยางไปใชสําหรับการสงออกและใชภายในประเทศท้ังในรูปแบบยางธรรมชาติ ยาง

สังเคราะหและผลิตภัณฑจากยางพารา โดยอุตสาหกรรมยางพาราเปนอุตสาหกรรมการแปรรูป

ยางพาราขั้นตนท่ีนําเอาน้ํายางสดท่ีกรีดไดจากตนยางพารามาแปรรูปใหอยูในสภาพท่ีเหมาะสมและ

สะดวกในการนําไปใชเปนวัตถุดิบในการผลิตผลิตภัณฑยาง ยางพาราท่ีผลิตไดแบงออกไดเปน 5 

ชนิด ไดแก 

1. ยางแผนรมควัน 

2. ยางแทง 

3. ยางเครป 

4. ยางผ่ึงแหง 

5. น้ํายางขน 
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ยางพาราเหลานี้จะนําไปใชในการผลิตผลิตภัณฑสําเร็จรูปอ่ืน ๆ เชน ยางยานพาหนะ  

ประกอบดวย  ยางรถยนต  ยางรถจักรยานยนต  ยางรถจักรยาน ถุงมือยาง  ถุงยางอนามัย ยางรัดของ  

และทอยางตางๆ  เปนตน 

4.3 การผลิตยางพาราของโลก 

 ในชวง 5 ปท่ีผานมา (พ.ศ. 2545- 2551) ผลผลิตยางธรรมชาตขิองโลก (โดยภาพรวม) มีการ

ผลิตเฉล่ียเพ่ิมขึ้น โดยในป 2551 การผลิตยางของโลกมีการเพ่ิมขึ้นถึง 9,942 พันตันจาก 9,726 

พันตันในป 2550 (ตารางท่ี 1.3)   

 สําหรับประเทศผูผลิตยางธรรมชาติมากท่ีสุดในโลก 4 ใน 6 ประเทศอยูในภูมิภาคเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใตไดแก ประเทศไทย เวียดนาม อินโดนีเซีย และมาเลเซีย และมีแนวโนมเพ่ิมขึ้น

อยางตอเนื่อง (รูปท่ี 4.1) ซ่ึงท้ัง 4 ประเทศนี้มีการแบงตลาดยางธรรมชาติท่ีคอนขางชัดเจนคือ 

ประเทศไทยสวนใหญจะสงออกน้ํายางขน และยางแผนรมควัน โดยท่ีมีตลาดหลักคือ ประเทศญี่ปุน 

และประเทศจีนท่ีเทคโนโลยีการผลิตยางรถยนตยังนิยมใชยางแผนรมควันของประเทศไทย ซ่ึงเปน

ท่ียอมรับวามีความยืดหยุนสูง คุณภาพดี และราคาเหมาะสม ในสวนของประเทศมาเลเซียสวนใหญ

จะสงออกยางแทงไปยังยุโรปและสหรัฐอเมริกาซ่ึงนิยมใชยางแทงในการผลิตยางรถยนต แตในชวง

หลังประเทศมาเลเซียเริ่มเปล่ียนมาเปนผูผลิตผลิตภัณฑยางแทนการสงออกวัตถุดิบ สําหรับประเทศ

อินโดนีเซียสวนใหญจะผลิตยางแทงเชนเดียวกับประเทศมาเลเซีย แตตลาดหลักอยูท่ีสหรัฐอเมริกา 

เนื่องจากบริษัทกูดเยียรใชประเทศอินโดนีเซียเปนแหลงวัตถุดิบสําคัญ และสําหรับประเทศ

เวียดนามจะผลิตยางแทง และน้ํายางขนท่ีมีคุณภาพดีเหมาะกับการผลิตสินคาท่ีตองการยางคุณภาพ

ดี เชน ทอยาง หรือยางท่ีเปนสวนประกอบในรถยนตโดยท่ีการสงออกสวนใหญจะสงออกไปยัง

ประเทศจีน และสหภาพยุโรป ซ่ึงประเทศผูสงออกยางธรรมชาติท่ีสําคัญในแตละประเทศนี้มี

โครงสรางการผลิต และการคายางธรรมชาติท่ีแตกตางกันไปดังนี้  (กรมเจรจาการคาระหวาง

ประเทศ, 2550) 
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ที่มา: International Rubber Study Group (IRSG) (2009) 

รูปที่ 4.1 การผลิตยางพาราของโลก 

ประเทศมาเลเซีย 

เนื่องจากภาคเศรษฐกิจ ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการของมาเลเซียเติบโตเร็ว และให

ผลตอบแทนสูงกวาการเกษตร การปลูกยางธรรมชาติในมาเลเซียจึงเปนการปลูกแปลงใหญขนาด

1,000 ไร ซ่ึงมีความจําเปนตองพ่ึงพาแรงงานในการกรีด และเก็บยางจํานวนมาก หลังจากเศรษฐกิจ

มาเลเซียท่ีเติบโตอยางรวดเร็ว คาแรงเพิ่มสูงขึ้น ทําใหขาดแรงงานในการทําสวนยางพาราท่ีเปน

แรงงานราคาถูก ยิ่งกวานั้นการปลูกยางพาราก็ยังเปนพืชท่ีใหผลตอบแทนนอยกวาพืชชนิดอ่ืน เชน

ปาลมน้ํามัน จึงทําใหมีการเปล่ียนแปลงจากการทําสวนยางพาราเปนสวนปาลมน้ํามัน และเปนการ

เปล่ียนแปลงของสวนขนาดใหญ มีผลทําใหการปลูกยางพาราของมาเลเซียมีแนวโนมลดลงอยาง

ตอเนื่อง แตก็ยังมีกําลังการผลิตของโรงงานแปรรูปยางพาราเหลืออยู ผูแปรรูปยางในมาเลเซีย

บางสวนจึงนําเขายางแผน ยางถวย และวัตถุดิบอ่ืน เชน น้ํายางขนเพ่ิมมากขึ้นเพ่ือใชกับกําลังการ

ผลิตท่ีเหลืออยูเพ่ือผลิตยางแทง โดยสวนใหญนําเขาจากทางภาคใตของประเทศไทยประมาณ 3 - 4

0.0

1.0

2.0

3.0

4.0

5.0

6.0

7.0

8.0

9.0

10.0

2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552

(มค.-มี.ค)

(ลานตัน)

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย อินเดีย เวียดนาม อื่นๆ
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แสนตันตอป ซ่ึงการเขามาแยงซ้ือยางธรรมชาติของไทยในราคาท่ีสูงกวาราคาท่ีพอคาของไทยรับ

ซ้ือสาเหตุท่ีสามารถทําไดเชนนี้เนื่องจากเปนการคาชายแดนท่ีสามารถเล่ียงภาษีได และคาขนสงก็

ต่ํากวาท่ีไทยขนสงไปยังโรงงานภายในประเทศ โดยท่ีมาเลเซียมีความโดดเดนในการผลิตยางแทง 

รวมทั้งยางแทงของมาเลเซียไดรับความเช่ือถือจากตลาดโลกวา มีคุณภาพดีและมีความสมํ่าเสมอ 

สําหรับโครงสรางอุตสาหกรรมยางในมาเลเซียจะมีความสมบูรณมากกวาของไทยคือ สามารถ

เปล่ียนจากการเปนประเทศสงออกวัตถุดิบยางธรรมชาติ เปนประเทศท่ีสงออกผลิตภัณฑยางท่ีมี

มูลคาเพ่ิมสูงกวาโดยเฉพาะผลิตภัณฑท่ีใชน้ํายางขนเปนวัตถุดิบ เชน ถุงมือยาง ถุงยางอนามัย (กรม

เจรจาการคาระหวางประเทศ, 2550) 

ประเทศอินโดนีเซีย 

ประเทศอินโดนีเซียมีการผลิตยางธรรมชาติประมาณ 1.6 - 1.7 ลานตัน บนพ้ืนท่ีประมาณ

23 ลานไร โดยในป 2540 มีการผลิตยางธรรมชาติชนิดตางๆ ตามสัดสวนคือ มีการผลิตยางแทง

มากกวารอยละ 88 ของผลิตภัณฑยางธรรมชาติท้ังหมด รองลงมาคือ ยางแผนมากกวารอยละ 4 ของ

ผลิตภัณฑยางธรรมชาติท้ังหมด สวนท่ีเหลือจึงเปนการผลิตน้ํายางขน และยางเครฟอยางละเทาๆ 

กันโดยท่ียางแทงท่ีผลิตไดสวนใหญจะเปนยางแทงช้ัน SIR ขณะท่ียางแผนสวนใหญเปนยางแผน

ช้ัน 1การบรรจุหีบหอของผลิตภัณฑยางของอินโดนีเซียทําไดคอนขางดีคือ รอยละ 80 ของยางแทง

ท่ีผลิตไดหอดวยพลาสติกแลวใชไมรองจึงไมมีปญหาเกี่ยวกับการเกิดแปง สวนยางแผนถูกอัดเปน

กอนหนัก 33.3 หรือ 35 กิโลกรัม แลวหอดวยพลาสติก ซ่ึงชวยแกปญหาดานน้ําหนักและการเกิด

แปงในดานทาเรือหลักท่ีใชในการสงออกยางธรรมชาติของอินโดนีเซีย คือ ทาเรือเบลาวัน ปาเลม

บังจัมบี และปอนเตียแนค แตทาเรือท่ีดีท่ีสุดในการสงออกคือ ทาเรือเบลาวัน โดยการสงออกยาง

ธรรมชาติของอินโดนีเซียสวนใหญจะถูกสงผานไปยังสิงคโปรกอน ทําใหสิงคโปรมีบทบาทมาก

ตอการสงออกยางธรรมชาติของอินโดนีเซีย โดยท่ีคูคาหลักของอินโดนีเซียคือ สหรัฐอเมริกาท่ีนํา

ยางแทงของอินโดนีเซียไปทํายางลอ (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ, 2550) 

การผลิตยางธรรมชาติของอินโดนีเซียจะอยูในบริเวณตอนเหนือ และตอนใตของเกาะสุ

มาตรา จัมบี ริอู และเกาะกาลิมันตัน ทางตะวันออกของอินโดนีเซียท่ีเรียกวา เกาะเซราม และอาเรน

จายาโดยในป 2539 อินโดนีเซียมีพ้ืนท่ีปลูกยางพารารวม 22 ลานไร สวนใหญอยูทางตอนเหนือและ

ใตของเกาะสุมาตรา ซ่ึงใหผลผลิตรอยละ 75 ของผลผลิตท้ังประเทศ รองลงมาคือบริเวณเกาะกาลิ

มันตันท่ีใหผลผลิตรอยละ 20 ขณะท่ีพ้ืนท่ีปลูกยางทางตอนเหนือของเกาะสุมาตราและริอูกําลังมี

การเปล่ียนไปปลูกปาลมแทน และในป 2540 โครงสรางการปลูกยางของอินโดนีเซียสวนใหญ
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ประมาณรอยละ84 เปนสวนยางขนาดเล็ก ซ่ึงมีสวนแบงการผลิตยางรอยละ 78 และการท่ีประเทศ

อินโดนีเซียมีการปลูกยางธรรมชาติแบบไมเปนระบบ และยังเปนยางพันธุพ้ืนเมืองเปนสวนใหญ 

รวมท้ังรัฐยังดูแลไมท่ัวถึง  เนื่องจากขาดแคลนงบประมาณและประสบปญหาการเมือง

ภายในประเทศ ทําใหการพัฒนาขึ้นมาเปนผูนําในการผลิตยางจึงทําไดคอนขางยาก ในอนาคต

ประเทศอินโดนีเซียจึงมีโครงการใหเกาะกาลิมันตันเปนพ้ืนท่ีหลักในการปลูกยางแทนและมี

แผนการพัฒนาการปลูกยางท่ีชัดเจน โดยจากการแบงสวนยางในประเทศออกเปนสวนขนาดใหญ

และขนาดเล็ก โดยใหสวนยางขนาดใหญเปนศูนยกลางของสวนยางขนาดเล็กเพ่ือพัฒนาตลาดและ

เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ, 2550) 

ประเทศเวียดนาม 

ประเทศเวียดนามมีการปลูกยางในตอนกลางของประเทศจากการนําเขามาปลูกของฝรั่งเศส

ในชวงท่ีเปนอาณานิคม ซ่ึงฝรั่งเศสไดมีการวางรากฐานและตั้งสถาบันวิจัยยางท่ีดีขึ้นในเวียดนามแต

การเกิดสงครามเปนเวลานานของเวียดนามจึงทําใหอุตสาหกรรมยางธรรมชาติในเวียดนามไมคอย

พัฒนาเทาท่ีควร และเพิ่งมีการกลับมาปลูกยางพาราใหมอีกครั้งหลังสงคราม ซ่ึงตนยางเหลานี้ใหน้ํา

ยางและมีคุณภาพคอนขางดีมาก นอกจากนี้ประเทศเวียดนามมีการนําเอาเทคโนโลยีการผลิตยาง

แทงของมาเลเซียมาใช และเนื่องจากยังเปนประเทศสังคมนิยมจึงสามารถจัดระบบการผลิตยาง

ธรรมชาติไดเปนอยางด ีโดยโรงงานจะอยูใกลกับสวนยางพาราจึงสามารถนําน้ํายางดิบมาผลิตเปน

ยางแทงไดทันทีทําใหไดยางคุณภาพด ีและราคาถูก ในปจจุบันเวียดนามสามารถผลิตยางธรรมชาติ

ไดประมาณ 300,000 ตันตอป โดยบางสวนถูกขายในรูปของน้ํายางขน สวนตลาดสงออกท่ีสําคัญ

ของเวียดนามคือ ประเทศจีนท่ีสวนใหญเปนการคาผานชายแดนท่ีเสียภาษีนําเขานอย จึงทําให

ประเทศเวียดนามไดเปรียบประเทศผูสงออกยางธรรมชาติอ่ืนๆ และสหภาพยุโรป เชน ประเทศ

เยอรมนี และการท่ียางธรรมชาติของเวียดนามมีคุณภาพดีมากและราคาถูกจึงเปนท่ีตองการของ

ตลาดคอนขางมากจนผลผลิตไมเพียงพอกับความตองการ จึงตองมีการขยายพ้ืนท่ีปลูกไปยังท่ีราบ

สูง ซ่ึงใหผลผลิตไมดีเทาท่ีควร นอกจากนี้เวียดนามยังไดพัฒนาการผลิตยางแทง SVR3L, SVR20 

และนํ้ายางขนท่ีมีคุณภาพดี ราคาถูก โดยท่ียางธรรมชาติบางสวนของเวียดนามถูกสงผานชายแดน

ไปขายยังประเทศจีน เพ่ือผลิตยางลอและผลิตภัณฑยางอ่ืนๆ และยางธรรมชาติบางสวนถูกสงไป

ขายยังยุโรป แตประเทศเวียดนามก็ยังมีขีดจํากัดคือ ยังผลิตยางธรรมชาติไดไมมากเทาท่ีควร ซ่ึงสวน

หนึ่งก็ถูกนํามาใชในประเทศ แตคาดวาในอนาคตเวียดนามนาท่ีจะสามารถขยายการผลิตได (กรม

เจรจาการคาระหวางประเทศ, 2550) 
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4.4 ภาพรวมยางพาราไทย 

4.4.1 พ้ืนที่ปลูกยางพาราของประเทศไทย 

พ้ืนท่ีปลูกยางพาราหลักๆของไทยอยูในภาคใต 15 จังหวัด ภาคตะวันออก 6 จังหวัด รวม

กับพ้ืนท่ีปลูกในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 16 จังหวัด สําหรับเขตการปลูกยางของประเทศไทยแบง

ตามท่ีกําหนดจากกรมวิชาการเกษตรไดเปน 2 เขตใหญๆ คือ 

1.เขตปลูกยางเดิม  กระจายใน 14 จังหวัดของภาคใต คือ ชุมพร ระนอง สุราษฎร

ธานี  กระบ่ี  พังงา  ภูเก็ต  นครศรีธรรมราช  ตรัง พัทลุง  สงขลา  สตูล  ยะลา  ปตตานี และ

นราธิวาส รวมถึง 3 จังหวัดในภาคตะวันออก คือ ระยอง  จันทบุรี  และตราด ตลอดจนจังหวัด

ประจวบคีรีขันธในภาคกลาง 

2.เขตปลูกยางใหม  กระจายใน 2 จังหวัดของภาคตะวันออก  คือ ชลบุรี  และ

ฉะเชิงเทรา  และ 17 จังหวัดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  คือ กาฬสินธุ นครพนม  มุกดาหาร  เลย  

สกลนคร  หนองคาย  อุดรธานี  หนองบัวลําภู  นครราชสีมา  บุรีรัมย  มหาสารคาม  ยโสธร  

รอยเอ็ด  ศรีสะเกษ  สุรินทร อุบลราชธาน ีและอํานาจเจริญ 

4.4.2 ลักษณะการปลูกยางพาราในประเทศไทย 

การปลูกสวนยางในประเทศสามารถแบงออกไดเปน 3 ขนาด คือ 

1.สวนยางขนาดเล็ก เปนสวนยางท่ีมีพ้ืนท่ีระหวาง 2-50 ไร มีประมาณ 1,012,000 สวน 

หรือรอยละ 93.01 ของสวนยางท้ังหมด และมีขนาดสวนยางเฉล่ีย 13 ไร 

2.สวนยางขนาดกลาง เปนสวนยางท่ีมีพ้ืนท่ีระหวาง 51-250 ไร มีประมาณ 73,000 สวน 

หรือรอยละ 6.71 ของสวนยางท้ังหมด และมีขนาดสวนยางเฉล่ีย 60 ไร 

3.สวนยางขนาดใหญ เปนสวนยางท่ีมีพ้ืนท่ีมากกวา 250 ไร มีประมาณ 3,000 สวน หรือ

รอยละ 0.28 ของสวนยางท้ังหมด และมีขนาดสวนยางเฉล่ีย 395 ไร    

 4.4.3 ปริมาณการผลิตยางพาราของประเทศไทย 

การผลิตยางพาราของประเทศไทยในชวงป 2547-2551 มีแนวโนมท่ีเพ่ิมขึ้นแตเม่ือดูถึง

อัตราการเจริญเติบโต พบวา อัตราการเติบโตในป 2548 ลดลง 1.6 เปอรเซนตจากป 2547 ในป2549 

มีอัตราการเติบโตเพ่ิมขึ้น 6.8 เปอรเซนตจากป 2548 ในป 2550 อัตราการเติบโตลดลง 2.6 
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เปอรเซนตจากป 2549และในป 2551 อัตราการเติบโตเพ่ิมขึ้นอีก 1.1 เปอรเซนตเทานั้นจากป 2550 

(ตารางท่ี 4.2) 

ตารางที่ 4.1   ผลผลิตยางธรรมชาติของประเทศไทย ปพ.ศ.2547-2551  

ป ปริมาณการผลิต (ตัน) อัตราการเติบโต (%) 

2547 2,984,293 3.8 

2548 2,937,158 -1.6 

2549 3,136,993 6.8 

2550 3,056,005 -2.6 

2551 3,089,751 1.1 

                  คาเฉลี่ย 3,040,840 1.5 

ที่มา: สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร (2551) 

การผลิตยางพาราของประเทศไทยในป 2551 จากขอมูลของสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 

พบวา ผลผลิตยางพาราของประเทศไทย มีผลผลิต 3,166,843 ตัน เปนมีเนื้อท่ียืนตน 16,716,945 ไร 

เนื้อท่ีกรีดยางได 11,371,407 ไร ผลผลิตตอไร 278 กิโลกรัม โดยภาคใตเปนภาคท่ีใหผลผลิตมาก

ท่ีสุด รองลงมาคือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคเหนือ ตามลําดับ สวนในพ้ืนท่ีภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือจะมีพ้ืนท่ียืนตนมากกวาภาคกลางแตมีเนื้อท่ีกรีดยางและผลผลิตนอยกวา 

เนื่องจากเปนพ้ืนท่ีปลูกยางใหมรอในการใหผลผลิต (รูปท่ี 4.2) 
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ที่มา: ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2551) 

รูปที่ 4.2 สัดสวนพื้นท่ีปลูกยางพาราแยกตามรายภาค 

เม่ือพิจารณาในดานประสิทธิภาพการผลิตโดยสังเกตจากผลผลิตตอไร พบวา ภาคกลาง

สามา รถให ผลผลิตตอ ไรมา ก ท่ี สุด ถึง  286  กิโลก รัมต อไร  รองลงมา คือ  ภ าคใต  ภา ค

ตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคเหนือ 278 , 272 และ 251 กิโลกรัมตอไร ตามลําดับ จะเห็นไดวา 

ถึงแมภาคกลางจะมีเนื้อท่ีในการยืนตน เนื้อท่ีกรีดยางได นอยกวาเนื้อท่ีท่ีภาคใตมากแตก็สามารถให

ผลผลิตตอไรไดมากท่ีสุด  (ตารางที ่4.3) 

ตารางที่ 4.2 เนื้อท่ีปลูก เนื้อท่ีกรีด ผลผลิต ผลผลิตตอไร ยางพารา ป 2551 
 

 

จังหวัด 
เนื้อที่ยืนตน เนื้อที่กรีดได ผลผลิต  ผลผลิตตอไร  

(ไร) (ไร) (ตัน)   (กก.)  

 รวมท้ังประเทศ  16,716,945 11,371,407 3,166,843 278 

 ภาคเหนือ  600,578 14,771 3,710 251 

 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  2,799,209 569,668 154,917 272 

 ภาคกลาง  1,977,460 1,272,792 364,100 286 

 ภาคใต  11,339,698 9,514,176 2,644,116 278 

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร(2551) 

ภาคใต, 68%

ภาค

ตะวันออกเฉียง

เหนือ, 17%

ภาคกลาง, 12% ภาคเหนือ, 4%
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สวนผลผลิตยางธรรมชาติของไทยแยกตามประเภทระหวางป 2545-2551 นั้นพบวาไทย

ผลิตยางแทงมากท่ีสุด คือ 6.84 ลานตัน รองลงมาคือ ยางแผนรมควัน น้ํายางขน และยางชนิดอ่ืนๆ 

ซ่ึงคิดเปน 6.38, 3.39 และ 0.96 ลานตัน ตามลําดับ โดยสัดสวนการผลิตยางแผนรมควันมีแนวโนม

ลดลง ขณะท่ีมีการผลิตยางแทงเพ่ิมสูงขึ้น ท้ังนี้การผลิตยางท้ังสองประเภทผูผลิตสามารถปรับ

สัดสวนไดตามความตองการวาจะผลิตประเภทใดเพ่ิมขึ้นหรือลดลง รวมถึงความสามารถที่จะแปร

รูปยางแผนรมควันเปนยางแทงอีกดวย (รูปท่ี 4.3)       

 

ที่มา:  สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร (2551) 

รูปที่ 4.3 ปริมาณการผลิตยางพาราของไทย 2545-2551 

 

4.4.4 การแปรรูปยางขั้นตนในประเทศไทย  

4.4.4.1 การผลิตน้ํายางขน 

การผลิตน้ํายางขนไดจากการนําน้ํายางสดท่ีรักษาสภาพดวย สารละลายแอมโมเนีย หรือ

สารละลายโซเดียมซัลไฟท  แลวนํามาปนแยกดวยเครื่องปนความเร็วสูง เพ่ือแยกน้ําและสารอ่ืนๆ ท่ี

ละลายอยูในน้ําออกไปบางสวน  จะไดน้ํายางแบงออกเปน 2 สวน คือ  

0.0

0.5

1.0

1.5

2.0

2.5

3.0

3.5

2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551

(ลานตัน)

อื่นๆ

น้ํายางขน

ยางแผน

รมควัน

ยางแทง
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1. น้ํายางขน 60% (Concentrated latex) รักษาสภาพดวย 0.7% สารละลายแอมโมเนียชนิด

เขมขนหรือ0.2% สารละลายแอมโมเนียชนิดเจือจาง รวมกับสารชวยรักษาสภาพน้ํายาง 

2. หางน้ํายาง (Skim latex)  นํามาไล NH3 แลวเติม H 2SO4  แลวผานกระบวนการรีดเครพ

หรือตัดยอย เพ่ือผลิตเปนสกิมเครพ หรือ สกิมบล็อก 

4.4.4.2 การผลิตยางแทง 

ไทยเริ่มผลิตยางแทงเม่ือป 2511 เพ่ือปรับปรุงรูปแบบใหมีขนาดเหมาะสมกับการใชใน

ภาคอุตสาหกรรม   โดยเฉพาะอยางยิ่งตองมีการตรวจสอบคุณภาพทางวิทยาศาสตรและจําแนกช้ัน

ตามขอกําหนดทําใหสินคามีมาตรฐานมากขึ้น  

 วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตยางแทงใชไดท้ังน้ํายางสดท่ีตองทําใหจับตัวเปนกอนกอน  และยาง

แหงท่ีจับตัวแลว  เชน ยางแผนดิบ  เศษยางกนถวย โดยมีขั้นตอนการผลิตแตกตางกัน คือ 

- การใชน้ํายางสด ทําไดโดยการนําน้ํายางสดมาเทรวมในถังรวมยางแลวทําใหยางจับตัว

แลวตัดเปนกอน จึงผานเขาเครื่องเครพ จากนั้นยอยยางเปนเม็ดเล็กๆ แลวจึงอบยางให

แหงและอัดเปนแทงขนาด 33.3 กิโลกรัม 

- การใชยางแหงท่ีจับตัวแลว  สําหรับยางแผนดิบสามารถนํามาตัดแลวอบแลวอัดเปน

แทงไดเลย สวนเศษยางตองมารวมในถังรวมยางแลวตัด ทําความสะอด แลวบรรจุใส

ถังรวมอีกครั้งกอนผานเขาเครื่องเครพ ยอยยางเปนช้ินเล็กๆ จึงอบใหแหงแลวอัดเปน

แทงส่ีเหล่ียมขนาด 33.3 กิโลกรัม 

4.4.4.3 การผลิตยางแผนช้ันดี 

มีวิธีทํางายๆ ซ่ึงชาวสวนยางสามารถทําได โดยใชวัสดุอุปกรณตางๆ ท่ีมีอยูแลว หลัก

สําคัญท่ีจะถือปฏิบัติคือ การรักษาความสะอาด โดยใชน้ําและน้ํากรดใหถูกสวนรีดแผน ใหตนยาง

ไดขนาด ลักษณะของแผนยางมีความงามพอสมควร มีวิธีทําเปนขั้นตอน ดังตอไปนี ้

1. การเก็บรวบรวมน้ํายาง 

1.1 ควรเช็ดถวยรองรับน้ํายางใหสะอาดทุกครั้งกอนรองรับน้ํายาง 

1.2 ทําความสะอาดถังเก็บน้ํายางดวยน้ําสะอาดทุกครั้งกอนใช 

1.3 อยาใสขี้ยางหรือใบไมลงไปในถังเก็บน้ํายาง เพราะทําใหน้ํายางสกปรก จับตัว

เร็ว และกรองน้ํายางไดมาก 
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1.4 ถังเก็บควรมีฝาปดมิดชิด เพ่ือปองกันน้ํายางกระฉอกระหวางนําน้ํายางไปยัง

โรงทํายางแผน 

2. การทําความสะอาดเครื่องมือ 

ความสะอาดเปนส่ิงสําคัญท่ีสุ ในการทํายางแผนช้ันดี เครื่องมือทุกชนิดควรลางทํา

ความสะอาดทุกครั้งกอนและหลังใชงาน ซ่ึงเครื่องมือท่ีจําเปนในการทํายางแผน มีเครื่องกรองลวด

เบอร 40 และ 60 ตะกง ถังสําหรับเก็บน้ํายางและใสน้ําเครื่องรีดชนิดล่ืนและชนิดดอก โตะนวดยาง 

โรงเรือนสําหรับทํายางแผน กระปองตวงน้ํายาง ใบพายสําหรับกวนน้ํายาง ภาชนะผสมน้ํากรด 

3. การกรองน้ํายาง 

การกรองน้ํายาง ควรกรองน้ํายางดวยเครื่องกรองลวดเบอร 40 และ 60 เพ่ือเอาส่ิง

สกปรกออก โดยวางเคร่ืองกรองซอนกัน 2 ช้ัน คือ เบอร 40 ไวขางบน และเบอร 60 ไวขางลาง 

4. กาตวงน้ํายางใสตะกง 

ตวงน้ํายางท่ีกรองสะอาดแลว 3 ลิตร ใสตะกงและเติมน้ําสะอาด 2 ลิตร ในตะกง

จะไดอัตราสวนผสมระหวางน้ํายางกับน้ําเทากับ 3 ตอ 2 

5.การผสมน้ํากรด 

เพ่ือใหยางแผนมีคุณภาพดี ในการทํายางแผนควรใชกรดฟอรมิค ชนิดเขมขน 70 

เปอรเซ็นต และเพ่ือใหน้ํายางจับตัวภายใน 30-45 นาที ควรผสมนํ้ากรด โดยใชกรดฟอรมิคชนิด

เขมขน 70 เปอรเซ็นต ทําใหความเขมขนเหลือ 2 เปอรเซ็นต โดยใชอัตราสวนของน้ํายากรดฟอรมิค 

2 ชอนแกง ผสมน้ําสะอาด 3 กระปองนมหรือใชกรดฟอรมิค 1 สวนตอน้ําสะอาด 40 สวน 

ขอควรระวัง ในการผสมน้ํากรด ใหเทน้ํากรดลงในน้ําหยาเทน้ําลงในนํ้ากรด อาจ

เปนอันตราย และไมควรผสมน้ํากรดท้ิงไวหลายวัน น้ํากรดจะเส่ือมคุณภาพ 

6. การใสน้ํากรดผสมน้ํายาง 

กอนท่ีจะเทน้ํากรดท่ีผสมแลลงผสมกับน้ํายางท่ีผสมในตะกง ควรใชใบพายกวน

น้ํายางไปมา 5-6 เที่ยว เพื่อใหน้ํากับน้ํายางผสมเขากันดี ตวงน้ํากรดท่ีผสมแลว 1 กระปองนม เทลง

ในน้ํายางใหท่ัวตะกง และใชใบพายกวน 5-6 เท่ียว เพื่อใหน้ํากรดกับน้ํายางผสมกัน ขณะท่ีกวนน้ํา

ยางจะมีฟองอากาศเกิดขึ้นใหใชใบพายกวาดฟองอากาศออกใหหมดฟองท่ีกวาด นําใสภาชนะเก็บ

ไวเปนขี้ยางช้ันดี ฟองอากาศถากวาดไมออก เม่ือนํายางไปรมควันจะเห็นจุดอากาศในแผนยาง ทํา

ใหไดยางช้ันต่ํา เม่ือผสมน้ํากรดลงในตะกงน้ํายางแลว ควรใชแผนสังกะสีหรือวัสดุอ่ืนๆ ก็ได ปดตะ
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กงไว เพ่ือปองกันมิใหฝุนละอองหรือส่ิงสกปรกตกลงในนํ้ายางท่ีกําลังจับตัวและท้ิงไวประมาณ 30-

45 นาที 

7. การนวดแผนยาง 

เม่ือยางจับตัวกันดีแลว ควรใชน้ําสะอาดหลอไวทุกตะกง แลวใชมือเลาะแผนยาง

รอบๆ ตะกง เพื่อสะดวกในการเทยางออกจากตะกง การนวดยาง ควรนวดแผนยางบนโตะท่ีสะอาด 

ซ่ึงปูดวยสังกะสีหรืออลูมิเนียม นวดดวยมือหรือไมกรมหรือทอประปาแลวแตถนัด นวดยางใหมี

ความหนาประมาณ 1 เซนติเมตร 

8. การรีดยางดวยเครื่องรีด 

นําแผนยางท่ีนวดแลวเขาเครื่องรีดล่ืน 3-5 ครั้ง ใหมีความหนาประมาณ 3-4 

มิลลิเมตร หลังจากนําแผนยางเขาเครื่องรีดล่ืน แลวใหนํายางเขาเครื่องรีดดอกอีก 1 ครั้งจะไดแผน

ยางท่ีมีดอก 

4.4.5 มาตรฐานการจัดชั้นยาง 

1. มาตรฐานคุณภาพยางแผนดิบ 

ตลาดกลางยางพารา สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร ไดกําหนดมาตรฐาน

คุณภาพยางแผนดิบ เพ่ือใชในการประมูลยางในตลาดกลางยางพาราออกเปน 4 ช้ัน ดังนี ้

1.1 ยางแผนดิบคุณภาพชั้น 1 มีลักษณะเรียงตามความสําคัญดังนี้ 

1.1.1 ยางแผนมีความสะอาดและปราศจากฟองอากาศตลอดแผน 

1.1.2 มีความช้ืนในแผนยางไมเกิน 1.5% 

1.1.3 มีความยืดหยุนดี และมลายดอกเดนชีดตลอดแผน 

1.1.4 แผนยางบาง มาความหนาของแผนยางไมเกิน 3 มิลลิเมตร 

1.1.5  เนื้อยางแหงใส มีสีสวนสมํ่าเสมอตลอดแผน ลักษณะสีเหลือง

ทอง   หรือเหลืองออน ไมมีสีคลํ้าหรือรอยดางดํา 

1.1.6 มีน้ําหนักเฉล่ียตอแผน 800-1,200 กรัม 

1.1.7 แผนยางเปนรูปส่ีเหล่ียมผืนผาขนาดกวาง 38-46 ซม. ความยาว 

80-90 เซนติเมตร 
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1.2 ยางแผนดิบคุณภาพชั้น 2 มีลักษณะเรียงตามความสําคัญ ดังนี ้

1.2.1 ยางแผนมีความสะอาดตลอดแผน หรืออาจมีส่ิงสกปรกและ

ฟองอากาศอยูในแผนยางไดบางเล็กนอย 

1.2.2 มีความช้ืนในแผนยางไมเกิน 2% 

1.2.3 มีความยืดหยุนดี และมีลายดอกเดนชัดเจน 

1.2.4 แผนยางบาง มีความหนาของแผนยางไมเกิน 4 มิลลิเมตร 

1.2.5 เนื้อยางแหงใส มีสีสมํ่าเสมอตลอดแผน ลักษณะมีสีคลํ้าหรือรอย

ดางดําไดบางเล็กนอย 

1.2.6 มีน้ําหนักเฉล่ียตอแผน 1,000-1,200 กรัม 

1.2.7 แผนยางเปนรูปส่ีเหล่ียมผืนผาขนาดกวาง 38-46 เซนติเมตร ความ

ยาว 80-90 เซนติเมตร 

1.3 ยางแผนดิบคุณภาพชั้น 3 มีลักษณะเรียงตามความสําคัญ ดังนี ้

1.3.1 ยางแผนมีความสะอาดตลอดแผน หรืออาจมีส่ิงสกปรกและ

ฟองอากาศอยูในแผนยางไดบางเล็กนอย 

1.3.2 มีความช้ืนในแผนยางไมเกิน 3% 

1.3.3 มีความยืดหยุนดี และมีลายดอกเดนชัดเจน 

1.3.4 แผนยางบาง มีความหนาของแผนยางไมเกิน 4 มิลลิเมตร 

1.3.5 เนื้อยางแหงมีสีคลํ้าคอนขางทึบ ไมโปรงใสเทาท่ีควร 

1.3.6 มีน้ําหนักเฉล่ียตอแผนไมเกิน 1,500 กรัม 

1.3.7 แผนยางเปนรูปส่ีเหล่ียมผืนผาขนาดกวาง 38-46 เซนติเมตร ความ

ยาว 80-90 เซนติเมตร 

2.มาตรฐานการจัดช้ันยางแผนรมควัน 

ยางแผนรมควัน (Rubber Smoked Sheet) คือยางแผนท่ีทําใหแหงดวยการรมควัน 

ซ่ึงจัดช้ันยางไดโดยสายตาม ซ่ึงตองอาศัยความชํานาญอยางมาก ยางแผนรมควันทุกช้ันท่ีเปยกอบ

ดวยความชื้น รมควันไมสุก มียางดิบปน หรือยางแผนท่ีไมแหงสนิทในระหวางการตรวจคุณภาพ

ดวยสายตาของผูซ้ือ จะถือวาเปนยางไมมีคุณภาพ มาตรฐานนี้ยกเวนยางแผนรมควันช้ัน 5 ท่ีมี

บางสวนรมควันไมสุกเล็กนอย จัดแบงได 5 ช้ันดังนี้ 

2.1 ยางแผนรมควันช้ัน 1 พิเศษ (RSSI X) ยางแผนรมควันท่ีหอเรียบรอยแลว ตอง

ไมมีราขึ้น ยางแผนรมควันช้ันนี้จะตองมีเนื้อยาแหง สะอาด เหนียวแนน ไมมีตําหนิและรมควันสุก
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สมํ่าเสมอ ไมมีรอยเปอนหรือจุด ไมมีราสนิมหรือราแดง หรือเปนพุพอง ไมมีทรายหรือส่ิงสกปรก

อ่ืนๆ ปน ในขณะที่ทําการหอยาง ยกเวนฟองอากาศเล็กๆ ขนาดเทาหัวเข็มหมุด มีกระจัดกระจาย

เล็กนอยได 

2.2 ยางแผนรมควันช้ัน 1 (RSS 1) ยางแตละกอนตองไมมีราขึ้น (ยกเวนแผนยางท่ี

หอหุม) ยางแผนรมควันช้ันนี้ตองสะอาด เหนียวแนน ไมมีรอยเปอน ไมมีสนิมหรือเปนพุพอง ไมมี

ทรายหรือส่ิงสกปรกเจือปนในระหวางบรรจุ ยกเวนมีจุดบางๆ เพียงเล็กนอยหรือมีฟองอากาศเล็กๆ 

ขนาดเทาหัวเข็มหมุดกระจัดกระจายเล็กนอยได 

2.3 ยางแผนรมควันช้ัน 2 (RSS 2) ยางมีเช้ือราสนิม ราแดงหรือราแหงไดไมเกิน

รอยละ 5 ยางแผนรมควันช้ันนี้ มีฟองอากาศขนาดเล็กและผงของเปลือกยางปนอยูเพียงเล็กนอย แต

จะตองแหง สะอาด เหนียวแนนและไมมีตําหนิจากรอยเปอนหรือพุพอง ไมมีทรายหรือส่ิงสกปรก

เจือปนอยูขณะทําการหอยาง 

2.4 ยางแผนรมควันช้ัน 3 (RSS 3) ยางแผนท่ีหอแลว มีเช้ือราสนิม ราแดงหรือรา

แหงไดไมเกินรอยละ 10 ยางแผนรมควันช้ันนี้ สีไมใส มีฟองอากาศเล็กๆ และมีผงเปลือกยางปน

เล็กนอยได แตตองแหง เหนียว ไมมีตําหนิ ไมพุพอง ไมมีทราย ส่ิงสกปรกหรือสารอ่ืนๆปน ขณะทํา

การหอยาง 

2.5 ยางแผนรมควันช้ัน 4 (RSS 4) ยางแผนท่ีหอแลว มีเช้ือราสนิม ราแดง หรือรา

แหงไดไมเกินรอยละ 20 ยางแผนรมควันช้ันนี้มีผงขนาดกลางของเปลือกตนยาง มีฟองอากาศ มีรอย

เปอนจางๆ มีรอยเหนียวเล็กนอย แผนยางถูกรมควันจนคลํ้าเล็กนอย และตองปราศจากตําหนิพุพอง 

ไมมีทรายหรือส่ิงเจือปนอ่ืนๆ ขณะทําการหอยาง 

2.6 ยางแผนรมควันช้ัน 5 (RSS 5) ยางแผนท่ีหอแลว มีเช้ือราสนิม ราแดง หรือรา

แหงไดไมเกินรอยละ 30 ยางแผนรมควันช้ันนี้ มีผงเปลือกยางขนาดใหญ มีฟองอากาศ มีรอยพุพอง

เล็กๆ รอยเปอน มีสีคลํ้าเหนียวเหนอะหนะเล็กนอย และตองแหงเหนียว ไมมีทรายหรือสารอ่ืนๆเจือ

ปน ขณะหอยาง 

3.มาตรฐานการจัดช้ันยางแทง 

ประเทศไทยไดเริ่มการผลิตยางแทง เม่ือป 2531 และเรียกช่ือวายางแทงทีทีอาร (TT Thai 

Tested Rubber) มี 5 ช้ัน ไดแก 5L, 5, 10, 20 และ 50 เพ่ือใหทันสมัยและสอดคลองกับภาวะ

อุสาหกรรมผลิตภัณฑยางปจจุบัน โดยกําหนดช้ันขีดจํากัด คุณสมบัติตางๆ และเปล่ียช่ือจากทีทีอาร 
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เปน เอสทีอาร (STR Standard Thai Rubber) ตามสากลการเรียกช่ือยางแทง แบงออกเปน ช้ัน เปน

ช้ันยางเดิม 4 ช้ัน ประกอบดวย STR XL, STR 5CV, STR 10CV และ 20CV มีรายละเอียดดังนี ้

3.1 ยางแทง STR XL มีสีประจําช้ันยาง คือ สีฟา ผลิตจากน้ํายางสด มีปริมาณส่ิง

สกปรกไมเกิน 0.02% เถาไมเกิน 0.4% ไนโตรเจนไมเกิน 0.5% ส่ิงระเหยไมเกิน 0.8% ความออนตัว

เริ่มแรกไมต่ํากวา 35 ดัชนีความออนตัวไมต่ํากวา 60 วัดสีดวยโลวิบอนดไมเกิน 40 

3.2 ยางแทง STR 5L มีสีประจําช้ันยาง คือ สีเขียวออน ผลิตจากน้ํายางสด มี

ปริมาณส่ิงสกปรกไมเกิน 0.04% เถาไมเกิน 0.4% ไนโตรเจนไมเกิน 0.6% ส่ิงระเหยไมเกิน 0.8% 

ความออนตัวเริ่มแรกไมต่ํากวา 35 ดัชนีความออนตัวไมต่ํากวา 60 วัดสีดวยโลวิบอนดไมเกิน 60 

3.3 ยางแทง STR 5มีสีประจําช้ันยาง คือ สีเขียวออน ผลิตจากน้ํายางสด มีปริมาณ

ส่ิงสกปรกไมเกิน 0.04% เถาไมเกิน 0.6% ไนโตรเจนไมเกิน 0.6% ส่ิงระเหยไมเกิน 0.8% ความออน

ตัวเริ่มแรกไมต่ํากวา 35 ดัชนีความออนตัวไมต่ํากวา 30 วัดสีดวยโลวิบอนดไมเกิน 60 

3.4 ยางแทง STR 5CV มีสีประจําช้ันยาง คือ ตัวอักษรขาวบนดพ้ืนสีเขียวออน 

ผลิตจากน้ํายางสด มีปริมาณส่ิงสกปรกไมเกิน 0.04% เถาไมเกิน 0.6% ไนโตรเจนไมเกิน 0.6% ส่ิง

ระเหยไมเกิน 0.8% ดัชนีความออนตัวไมต่ํากวา 60 

3.5 ยางแทง STR 10 มีสีประจําช้ันยาง คือ สีน้ําตาล ผลิตจากยางกอนหรือยางดิบ มี

ปริมาณส่ิงสกปรกไมเกิน 0.8% เถาไมเกิน 0.6% ไนโตรเจนไมเกิน 0.6% ส่ิงระเหยไมเกิน 0.8% 

ความออนตัวเริ่มแรกไมต่ํากวา 30 ดัชนีความออนตัวไมต่ํากวา 50  

3.6 ยางแทง STR 10CV มีสีประจําช้ันยาง คือ ตัวอักษรขาวบนพ้ืนน้ําตาล ผลิตจาก

ยางกอนหรือยางแผนดิบ มีปริมาณส่ิงสกปรกไมเกิน 0.8% เถาไมเกิน 0.6% ไนโตรเจนไมเกิน 0.6% 

ส่ิงระเหยไมเกิน 0.8% ดัชนีความออนตัวไมต่ํากวา 50  

3.7 ยางแทง STR 20 มีสีประจําช้ันยาง คือ สีแดง ผลิตจากยางกอนหรือยางแผนดิบ 

มีปริมาณส่ิงสกปรกไมเกิน 0.16% เถาไมเกิน 0.8% ไนโตรเจนไมเกิน 0.6% ส่ิงระเหยไมเกิน 0.8% 

ความออนตัวเริ่มแรกไมต่ํากวา 30 ดัชนีความออนตัวไมต่ํากวา 40  

3.8 ยางแทง STR 20CV มีสีประจําช้ันยาง คือ ตัวอักษรขาวบนพ้ืนแดง ผลิต

จากยางกอนหรือยางแผนดิบ มีปริมาณส่ิงสกปรกไมเกิน 0.16% เถาไมเกิน 0.8% ไนโตรเจนไมเกิน 

0.6% ส่ิงระเหยไมเกิน 0.8% ดัชนีความออนตัวไมต่ํากวา 40 
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4.4.6 ตนทุนการผลิต 

สําหรับตนทุนการผลิตยางแผนของเจาของสวนยางในประเทศไทย (ขอมูลป 2541) นั้นยัง

อยูในระดับสูง คือ กิโลกรัมละ 23.66 บาท และคาใชจายเกือบครึ่งหนึ่งเปนคาแรงงานกรีดยาง เก็บ

น้ํายาง และทําแผน (ตารางท่ี 4.5) สวนคาใชจายสําหรับการสงออกสําหรับยางแผน   ยางแทง และ

น้ํายางอยูท่ีประมาณ 3.25   1.75 และ 1.20 บาทตอกิโลกรัมตามลําดับ   แตถาไมรวมคาปลูกทดแทน 

ตนทุนการสงออกสําหรับผูสงออกจะอยูท่ี 2.35 บาทตอกิโลกรัม หรือโดยเฉล่ียประมาณ 2 บาทตอ

กิโลกรัม (ตารางที ่4.3) 

ตารางที่ 4.3  ตนทุนการผลิตยางแผนดิบของเจาของสวนยางขนาดเล็ก 

รายการ บาท/กิโลกรัม รอยละ 

ตนทุนการบํารุงรักษาชวงยางยังไมใหผลผลิต 6.78 25.65 

- คาพันธุยาง 1.06  

- คาปุยบํารุง 1.23  

- คาแรงงาน 4.02  

- อ่ืนๆ 0.47  

ตนทุนการบํารุงรักษาชวงที่ยางใหผลผลิต 2.37 10.02 

- คาปุยบํารุง 0.78  

- คาแรงงาน 1.04  

- คาสารเคมี 0.55  

ตนทุนการบํารุงรักษาชวงยางยังไมใหผลผลิต 6.78 25.65 

- คาพันธุยาง 1.06  

- คาปุยบํารุง 1.23  

- คาแรงงาน 4.02  

- อ่ืนๆ 0.47  

ตนทุนการบํารุงรักษาชวงที่ยางใหผลผลิต 2.37 10.02 

- คาปุยบํารุง 0.78  

- คาแรงงาน 1.04  

- คาสารเคมี 0.55  
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ตารางที่ 4.3 (ตอ)  

รายการ บาท/กิโลกรัม รอยละ 

ตนทุนการกรีด  การเก็บน้ํายาง และการทําแผน 11.72 49.54 

- คาอุปกรณเครื่องมือการเก็บน้ํายาง 0.65  

- คาแรงงานกรีด  เก็บน้ํายางและทําแผน 11.07  

คาอุปกรณทํายางแผน 1.57 6.65 

- คาอุปกรณเครื่องมือทํายางแผน 1.27  

- คาน้ํากรด 0.30  

คาที่ดิน 1.22 5.17 

- คาใชท่ีดิน 1.17  

- คาภาษีท่ีดิน 0.05  

รวมตนทุนการผลิตยางแผนดิบที่สวน 23.66 100 

ที่มา :  ขอมูลทางวิชาการยางพารา  สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร (2542) 
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ตารางที่ 4.4     คาใชจายในการสงออกยาง ป 2541 

หนวย : บาท/กก. 

รายการ ยางแผนรมควัน ยางแทง น้ํายางขน (60% DRC) 

1. คารมควัน/หอ 

1.1 คารม 

1.2 คาไมฟน 

1.3 คารถบรรทุก 

1.4 คาสวัสดิการ 

1.5 คาเส่ือม/คาซอม 

1.6 ไฟฟา/ประปา/

โทรศัพท 

1.7 ดอกเบ้ีย 

1.50 

0.55 

0.15 

0.20 

0.15 

0.10 

0.10 

0.25 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

2. คาปลูกแทน 0.90 0.90 0.45 

3. คาใชจายในการสงออก 

       3.1 คาขนสง 

       3.2 คาบรรจุตู 

       3.3 คาพีธีศุลกากร 

       3.4 ภาระหนาทา 

0.85 

0.50 

0.10 

0.10 

0.15 

0.85 

0.50 

0.10 

0.10 

0.15 

0.85 

0.50 

0.10 

0.10 

0.15 

รวม 3.25 1.75 1.20* 

 ที่มา :  ขอมูลทางวิชาการยางพารา  สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร (2542) 

หมายเหตุ :  * ยังไมรวมคาภาชนะบรรจุน้ํายาง 

                    DRC คือ Dried Rubber Content 
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4.4.7  การตลาดยางพารา 

หากพิจารณาดานตลาดของยางธรรมชาติของประเทศไทย ซ่ึงประกอบดวยผูบริโภคท้ังใน

ประเทศและตางประเทศ ดังนั้นสามารถแบงลักษณะการตลาดยางธรรมชาติได 2 ลักษณะดังนี้ 

4.4.7.1 วิถีตลาดยางของประเทศไทย 

การตลาดยางพาราประกอบดวย ผูขาย คือ เจาของสวนยาง และคนกรีดยาง สวนผู

ซ้ือ ไดแก พอคายางระดับตางๆ ตั้งแตพอคายางระดับหมูบาน พอคาในตําบล อําเภอ จังหวัด โรง

รมควันยาง และผูสงออก แสดงในแผนภาพ 4 และเม่ือเปรียบเทียบกับผูขายแลว ผูซ้ือมีจํานวนนอย 

การตลาดยางแผนเริ่มตนท่ีชาวสวนยางผลิตยางแผนดิบ ขายผานพอคาในระดับ

หมูบานและตําบล หรือขายโดยตรงใหกับพอคาในเมือง เพ่ือขายตอใหกับโรงงานแปรรูป และ

สงออกตอไป สวนการตลาดยางแทงนั้นผูผลิตยางแทงซ้ือน้ํายางจากชาวสวน ซ้ือยางแผนดิบและขี้

ยางจากพอคาคนกลาง โดยนํามาทําการแปรรูปเปนยางแทง โรงงานผลิตยางแทงตองจดทะเบียนตอ

สถาบันวิจยัยาง และตองสงตัวอยางยางแทงใหกรมวิชาการเกษตรตรวจสอบเพื่อออกใบรับรอง 

พอคายางในแตละระดับ 

พอคาระดับหมูบานและตําบล พอคาเร พอคาทองท่ี (ซาปว) ชาวสวนที่มีรายได

นอย ซ่ึงพ่ึงพอคาในระดับนี้เปนลําดับแรก เพราะชาวสวนท่ีมีรายไดนอยไมสามารถกักเก็บยางแผน

ไวไดนานๆ และขายยางทุกๆ 3-4 วัน หรือขายทันทีเม่ือตองการใชเงิน ปริมาณยางประมาณรอยละ 

15.62 ของปริมาณยางท้ังหมดสงผานทางพอคาเร และปริมาณยางรอยละ 33.10 ของปริมาณยาง

ท้ังหมดสงผานพอคาทองท่ี 

พอคาระดับอําเภอ พอคาทองถ่ิน (ย่ีปว) การซ้ือขายยางในระดับนี้นําสงขายใหแก

โรงงานแปรรูปยางขั้นกลางในปริมาณมากพอกับรถบรรทุก โดยมีการสงออกทุกวันหรือทุก 2 วัน 

ซ่ึงขึ้นอยูกับฤดูกาลและแหลงรับซ้ือ 

พอคาระดับจังหวัด (ยี่ปว) สวนใหญจะมีท่ีรับซ้ือใกลบริเวณทาจอดรถ ทําให

เกษตรกรสะดวกท่ีจะขายยางใหพอคาระดับนี้ พอคาระดับนี้บางสวนมีโรงงานแปรรูปเปนของ

ตนเองอยูดวย 

โรงงานแปรรูปยางขั้นกลาง สวนใหญอยูหางจากตัวเมือง เนื่องจากมลภาวะจาก

การแปรรูปบางรายของโรงงานแปรรูปยางขั้นกลางทําการสงออกดวย 
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ผูสงออก เปนพอคายางระดับสุดทาย ทําการบรรจุและสงออกประมาณรอยละ 95 

ของปริมาณยางท้ังหมด 

  การศึกษาโครงสรางการตลาดภายในประเทศ พบวา ระบบการตลาดยางธรรมชาติ

ของประเทศไทยประกอบดวยพอคารับซ้ือยาง(พอคาคนกลาง) จํานวนมาก เกิดจากสาเหตุท่ีวา 

เกษตรกรชาวสวนยางในปจจุบันเปนเกษตรกรรายยอยเสียสวนใหญ จากรูปท่ีโครงสรางการทาง

การตลาดแผนผังท่ี 4.1 จะเห็นไดวา การผลิตยางธรรมชาติของประเทศไทยสวนใหญจะทําการผลิต

ยางแผนรมควัน ซ่ึงมีสัดสวนรอยละ 37 และ ยางแทงมีสัดสวนการผลิตรอยละ 42 นอกจากนั้นจะ

ผลิต น้ํายางขนมีสัดสวนการผลิตรอยละ 18 โดยสวนท่ีเหลือจะเปนการผลิตยางเครพ และยาง

ประเภทอ่ืน ๆ รอยละ 3 ท้ังนี้ยางธรรมชาติท่ีผลิตขึ้นกวารอยละ 90 จะถูกนําไปขายนอกประทศ 

สวนการบริโภคภายในประเทศจะมีเพียงรอยละ 10 เทานั้น ซ่ึงรัฐบาลควรหานโยบายสงเสริมการ

บริโภคภายในประเทศใหมีสัดสวนท่ีเพ่ิมขึ้นตอไป  

จากโครงสรางการตลาดขางตนสามารถกําหนดชองทางการซ้ือขายยางธรรมชาติ

ในประเทศท่ีนิยมกระทํากันอยูในปจจุบัน สามารถแบงไดเปน 3 รูปแบบท่ีไมซับซอนดังตอไปนี ้ 

  

รูปแบบท่ี 1 กระบวนการซ้ือขายยางธรรมชาติท่ีเริ่มตั้งแต เกษตรกรชาวสวนยางแต

ละรายจะทําการขายน้ํายางดิบหรือยางแผนดิบใหกับพอคาคนกลางท่ีมารับซ้ือถึงในหมูบาน คิดเปน

สัดสวนรอยละ 93 โดยพอคาเหลานี้จะทําการขายยางใหกับโรงงานผลิตยางแผนรมควันหรือยาง

แทงตอไป ซ่ึงยางธรรมชาติท่ีผานขั้นตอนการผลิตแลวจะถูกนําไปขายตอใหกับผูบริโภคท้ัง

ภายในประเทศและตางประเทศ สามารถแสดงกระบวนการซ้ือขาย ดังแผนผังท่ี 4.2 
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ที่มา : สถาบันวิจัยยาง (2545 อางใน กาญจนา, 2547) 

แผนผังที่ 4.1  วิถีการตลาดยางธรรมชาติภายในประเทศ 

 

 

ผูผลิต เจาของสวนยาง กลุมเกษตรกร สหกรณ และสมาคมชาวสวนยาง 

ขี้ยางกอน น้ํายางสด ยางแผนดิบ ยางแผน 

พอคายางทองถ่ิน ตลาดกลางยางพารา 

ผูประกอบการ 

โรงงานยางเครพ 

และอ่ืนๆ (3%) 

(คาประมาณรอยละของผลผลิตท่ัวประเทศ) 

น้ํายางขน 

(18%) 

รมควัน 

(37%) 
ยางแทง

มาตรฐาน 
(42%) 

ผูคายาง     บริษัทเอกชน      

สงออก        (สมาคมยางพาราไทย) 

 

 

ผูซ้ือยางในประเทศ 
(10%) 

ผูซ้ือตางประเทศ 
(90%) 

ลักษณะตลาดแขงขันสมบูรณและเปน 
ตลาดปจจุบัน 

ซ้ือขายแลกเปล่ียนสินคาระหวาง

ภาครัฐและขายเอกชนทั่วไป 
(และเก็บในคลังสินคา) 

ผูประกอบผลิตภัณฑยาง - กลุมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยาง 

                                        - สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย 
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ที่มา : จากการสัมภาษณนายโกศล จริงสูงเนิน นักวิชาการระดับ 7 สถาบันวิจัยยาง (2547 อางใน กาญจนา, 2547) 

แผนผังที่ 4.2  กระบวนการซื้อขายยางรูปแบบท่ี 1 

รูปแบบท่ี 2 กระบวนการซ้ือขายยางในรูปแบบนี้มีการพัฒนามาจากรูปแบบท่ี 1 คือ 

เกษตรกรรวมกลุมเพ่ือรวบรวมและคัดคุณภาพน้ํายางดิบ เม่ือสามารถรวบรวมน้ํายางดิบและยาง

แผนดิบไดครบจํานวนแลวจึงทําการนําไปขายในตลาดกลางยางพารา คิดเปนสัดสวนรอยละ 6 ซ่ึง

ทําการขายผลผลิตใหกับโรงงานดวยวิธีการประมูลราคา เม่ือโรงงานสามารถประมูลยางไดก็จะนํา

ยางเหลานั้นไปทําการผลิตเพ่ือขายตอใหกับผูบริโภคภายในและตางประเทศตอไป สามารถแสดง

กระบวนการซ้ือขายดังแผนผังท่ี 4.3 

 

 

 

ที่มา : จากการสัมภาษณนายโกศล จริงสูงเนิน นักวิชาการระดับ 7 สถาบันวิจัยยาง (2547 อางใน กาญจนา, 2547) 

แผนผังที่ 4.3  กระบวนการซื้อขายยางรูปแบบท่ี 2 

รูปแบบที่ 3 กระบวนการซ้ือขายยางรูปแบบนี้จะเปนในลักษณะท่ีรัฐบาลใน

ประเทศจะทําการซ้ือยางโดยตรงจากเกษตรกรชาวสวนยาง เพื่อท่ีจะนํายางสงขายใหกับลูกคาท่ีเปน

รัฐบาลตางประเทศตอไป คิดเปนสัดสวนรอยละ 1 เทานั้น การซ้ือขายรูปแบบนี้อยูในระดับระหวาง

ประเทศสามารถแสดงกระบวนการซ้ือขายดังแผนผังท่ี 4.4 

 

 

 

ที่มา : จากการสัมภาษณนายโกศล จริงสูงเนิน นักวิชาการระดับ 7 สถาบันวิจัยยาง (2547 อางใน กาญจนา, 2547) 

แผนผังที่ 4.4  กระบวนการซื้อขายยางรูปแบบท่ี 3 

พอคาคนกลาง เกษตรกร 

ชาวสวนยาง 

โรงงานผลิตแปรรูป 
ยางธรรมชาต ิ

ผูบริโภคในและ

นอกประเทศ 

เกษตรกร 

ชาวสวนยาง 

ตลาดกลาง

ยางพารา 

โรงงานผลิตแปรรูป 
ยางธรรมชาต ิ

ผูบริโภคในและ

นอกประเทศ 

เกษตรกรชาวสวนยาง รัฐบาลประเทศไทย รัฐบาลตางประเทศ 
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จากกระบวนการตลาดท่ีกลาวมาขางตน จะเห็นไดวาเกษตรกรชาวสวนยางนิยมทําการขาย

ยางผานตัวกลางทางการตลาด 2 ประเภท ไดแก พอคาคนกลาง และตลาดกลาง ท้ังนี้เพราะเกษตรกร

ยางสวนใหญในประเทศเปนผูผลิตขนาดเล็ก มีกําลังการผลิตนอย ดังนั้นตองพ่ึงพาตัวกลางทางการ

ตลาดเพื่ออํานวยความสะดวกในการนําผลผลิตออกสูผูบริโภค โดยรายละเอียดของตัวกลางท้ัง 2 

ประเภทมีดังนี้  

  พอคาคนกลาง เปนผูรวบรวมน้ํายางหรือยางแผนดิบจากเกษตรกรรายยอยในหมูบาน เพ่ือ

นํามาขายตอใหกับโรงงานแปรรูป ซ่ึงพอคาคนกลางอาจจะเปนพอคาเรท่ีมาจากทองถ่ินอ่ืน หรือ

เปนเกษตรกรภายในหมูบานเองท่ีทําหนาท่ีเปนพอคาคนกลางในการรับซ้ือยางในทองถ่ิน เม่ือ

รวบรวมยางไดแลวจึงนําไปขายตอใหกับโรงงานตอไป โดยผูท่ีทําหนาท่ีเปนพอคาคนกลางน้ัน

จะตองขึ้นทะเบียนเปนสมาชิกกับโรงงานกอน เพราะโรงงานไมทําการรับซ้ือจากพอคาท่ัวๆไป เม่ือ

ขึ้นทะเบียนแลวทางโรงงานจะออกหมายเลขสมาชิกใหกับบุคคลเหลานี ้(แผนผังท่ี4.5)   

พอคาคนกลางจะไดรับผลประโยชนจากการทําธุรกรรมดังนี ้คือ  

1.  พอคาคนกลางจะไดรายไดจากการรวบรวมยางจากเกษตรกรไปขายใหกับโรงงาน โดย

คิดคาใชจาย 0.25-0.50 บาท ตอยางธรรมชาต ิ1 กิโลกรัม ท้ังนี้ขึ้นอยูกับระยะทางในการขนสง  

  2.  พอคาคนกลางจะไดรายไดจากการนํายางมาขายใหโรงงาน ซ่ึงคาตอบแทนท่ีไดรับอยู

ระหวาง 1.20-1.50 บาท ตอยางธรรมชาต ิ1 กิโลกรัม ท้ังนี้ขึ้นอยูกับระยะทางในการขนสง 

จากผลประโยชนท่ีกลาวมาขางตนเปนแรงจูงใจใหพอคาคนกลางพยายามรับซ้ือยาง

ธรรมชาติจากเกษตรกรใหไดมากท่ีสุดในแตละวัน เพราะรายไดขึ้นอยูกับปริมาณยางท่ีรวบรวมได 

นับวาอาชีพพอคาคนกลางสามารถทํารายไดสูงทีเดียว 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : จากการสัมภาษณนายโกศล จริงสูงเนิน นักวิชาการระดับ 7 สถาบันวิจัยยาง (2547 อางใน กาญจนา, 2547) 

แผนผังที่ 4.5  บทบาทพอคาคนกลาง 

เกษตรกรขายผลผลิต 

อยูในหมูบาน 

พอคาคนกลางท่ีขึ้นทะเบียน

กับโรงงาน ไดแก 

1.พอคาเร 

2.เกษตรกรในหมูบานรับซ้ือ

ผลผลิตจากเกษตรกร 

โรงงานรับซ้ือผลผลิต

จากพอคาคนกลางเพ่ือ

นําไปแปรรูป 
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ตลาดกลาง  เปนสถานท่ีใหบริการซ้ือขายยางแผนดิบโดยวิธีการประมูลภายใตกฏระเบียบ

ท่ีตลาดกลางกําหนด โดยเกษตรกรที่นํายางมาขาย ณ ตลาดแหงนี้ไดรับราคายางสูงกวาขายนอก

ตลาดกลางถึงรอยละ 7-9 เม่ือผูซ้ือนํายางแผนดิบไปผลิตเปนยางแผนรมควัน สามารถลดตนทุนการ

รมควันไดรอยละ 21 และทําใหไดยางแผนรมควันช้ัน 1-3 ถึงรอยละ 75  

 หนาท่ีของตลาดกลางยางพารา  

1. ศึกษาคนควา รวมถึงวิจัยและพัฒนาตลาดยางพารา  

2. ประสานงานและรวมดําเนินงานกับองคกรยางระหวางประเทศ เชน IRSG INRO ANRP 

เปนตนและตลาดยางท่ีสําคัญของโลก เชน ตลาดสิงคโปร ญี่ปุน เปนตน  

3. เผยแพรขาวสารการตลาดและราคายางท้ังในประเทศและตางประเทศ  

4. กําหนดราคายางและประกาศราคายางอยางเปนทางการของประเทศ 

ขั้นตอนการซ้ือขายยางตลาดกลางยางแผนดิบ มีดังนี้  

1. ผูซ้ือและผูขายตองลงทะเบียนกอนการใชบริการของตลาด  

2. ผูขายยางตองจัดยางแผนดิบท่ีมีคุณภาพเดียวกันเปนมัดๆละประมาณ 15-20 แผน  

3. การซ้ือขายใชวิธีการประมูลดังนี ้ 

3.1 ตลาดกลางจะรวบรวมยางท่ีมีคุณภาพเดียวกัน เพ่ือนําเขามาประมูลพรอมกัน  

  3.2 ราคายางท่ีประมูลเปนราคา ณ ตลาดกลาง ไมรวมคาขนสงและคาใชจายอ่ืนๆ  

3.3 ผูประมูลท่ีใหราคาสูงสุดจะเปนผูชนะการประมูล ในกรณีท่ีเสนอราคาสูงสุดเทากันให

ผูยื่นประมูลกอนเปนผูชนะการประมูล  

 

4. กําหนดเวลาประมูล 10.00-10.30 น.  ผูซ้ือสามารถยื่นประมูลดวยตนเองหรือทางโทรศัพท

และโทรสาร  

5. ยางแผนดิบท่ีนํามาขายตองมีคุณภาพตรงตามมาตรฐานท่ีสถาบันวิจัยยางกําหนด  

6. เจาหนาท่ีของตลาดกลางเปนผูคัดคุณภาพยาง และการตัดสินของตลาดกลางยางพาราถือ

เปนการส้ินสุด  

7. การจายเงินคายางใหผูขายยางจะจายเปนเงินสด เช็คเงินสด และการโอนผานบัญชี  

8. ตลาดกลางเปนผูใหบริการเครื่องมือช่ังมาตรฐาน และเจาหนาท่ีของตลาดกลางเทานั้นท่ี

เปนผูช่ังและควบคุมการชั่ง 

9. ผูประมูลยางไดตองรับยางในวันท่ีประมูล และชําระเงินคายางใหกับตลาดกลางตาม

น้ําหนักยางและราคาทันทีท่ีไดรับยางแลว   

10. กรณีไมตกลงซ้ือขาย ผูขายยางสามารถกระทําไดดังนี ้ 
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10.1 รอการประมูลครั้งตอไป  

10.2 ฝากยางไวท่ีคลังสินคาของตลาดกลาง  

10.3 นํายางออกนอกตลาดกลาง 

เกษตรกรสวนใหญเปนเกษตรกรรายยอย จะไมมีอํานาจในการตอรอง และตองพ่ึงพอคาคน

กลางในการขายยางพารา ซ่ึงมีอยูหลายระดับทําใหขายยางไดราคาต่ํา ในขณะท่ีตลาดกลาง ยางพารา

มีอยูไมกี่แหง ทําใหเกษตรกรที่อยูไกลไมนํายางมาขายผานตลาดกลาง ผลผลิตสวนใหญมาจากสวน

ยางท่ีพอคาคนกลางระดับตางๆ นํามาจําหนาย 

ผลผลิตยางพาราสวนใหญรอยละ 90 อยูทางภาคใต ดังนั้นศูนยกลางคายางจึงอยูทางภาคใต

เปนสวนใหญ ซ่ึงมีตลาดสําคญัๆ ดังนี้ 

ตลาดกลางยางพาราท่ี อ.หาดใหญ เปนตลาดท่ีใหญท่ีสุด และทําการซ้ือ-ขายยาง

แผนดิบโดยวิธีการประมูล และหองคายาง ซ่ึงการซ้ือขายยางชนิดตางๆ เปนการซ้ือขายยางเฉพาะ

สมาชิกของหองคาเทานั้น 

ศูนยกลางการคายางจังหวัดตรัง เนื่องจากมีบริษัทผูสงออกตั้งอยูหลายราย มี

สถาบันการเงิน มีโรงงานแปรรูปหลายแหง จึงทําใหในอดีตตลาดแหงนี้มีความสําคัญมาก 

ตลาดยะลา เปนตลาดท่ีมีการขนสงสะดวก จึงทําใหยะลาเปนศูนยกลางในการคา

ยาง การคาขายยางสวนใหญเปนยางในจังหวัด แตจะมีสวนหนึ่งมาจากสงขลา ปตตานี และ

นราธิวาส 

ตลาดนราธิวาส เปนตลาดท่ีอยูทางใตสุดของประเทศ พอคาท่ีทําการคาสวนใหญ

เปนพอคาขนาดเล็ก แตมีจํานวนมาก คุณภาพยางพาราท่ีทําการซ้ือขายต่ํา การคมนาคมไมสะดวก 

ตลาดภูเก็ต เนื่องจากอยูใกลแหลงปลูกยางทางภาคใต ฝงตะวันตก และมีโรงงาน

แปรรูปยางขนาดใหญ มีทาเทียบเรือท่ีสามารถสงยางไปลงเรือใหญท่ีปนัง ไดทําใหตลาดภูเก็ตมี

ความสําคัญ 

ตลาดกรุงเทพฯ  เปนตลาดท่ีมีตั้งสํานักงานใหญของบริษัทสงออก แลวยังเปนท่ีตั้ง

ของโรงงานผลิตภัณฑยางจํานวนมาก เปนศูนยกลางทางการเงินของประเทศ 

คูแขงขันในการสงออกในยางแผนรมควันของไทย เชน 

ตลาดเอเชีย ไดแก กัวลาลัมเปอร อินโดนีเซีย 

ตลาดยุโรป ไดแก กัวลาลัมเปอร อินโดนีเซีย คาเมรูน ไอวอร่ีโคสต ไนจีเรีย 
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ตลาดอเมริกา ไดแก อินโดนีเซีย กัวลาลัมเปอร 

การกําหนดราคายางพาราแผนรมควัน 

การกําหนดราคารับซ้ือยางแผนของพอคาคนกลาง จะพิจารณาจากราคายางแผน

รมควันช้ัน 3 และใชวิธีประเมินคุณภาพยางแผนดิบ ดวยการสังเกต ซ่ึงตองอาศัยความชํานาญ

พิจารณาปริมาณความช้ืน ความหนา ความสกปรก และสีของแผนยาง ราคาท่ีรับซ้ือของพอคาคน

กลางจะพิจารณาจากราคายางแผนรมควันช้ัน 3 ของบริษัทผูสงออก ราคาท่ีสิงคโปร กัวลาลัมเปอร 

และญ่ีปุน แลวนํามาหักดวยคา น้ําหนัก คารมควัน คาขนสง คาบริหาร คาดอกเบี้ยลงทุน และคาจัด

ช้ันยาง (กรมเศรษฐกิจการพาณิชย, 2532) ราคาท่ีพอคาคนกลางซ้ือยางแผนดิบจากเกษตรกร เปน

ราคาท่ีพอคาระดับสูงกวา เชน โรงงานรมควัน หักดวยคาใชจายเปนคาขนสงและกําไรของพอคา 

ซ่ึงจะแตกตางกันไปในแตละระดับของพอคาคนกลาง ราคายางพาราแผนดิบท่ีเกษตรกรไดรับใน

ระดับนี้ จึงมีหลายราคาขึ้นอยูกับคาใชจายท่ีเกี่ยวของ ชาวสวนยางมักเสียเปรียบในดานการประเมิน

คุณภาพยางแผนดิบต่ํากวาความเปนจริง โดยประเมินความชื้นสูง และเสียเปรียบดานการช่ังน้ําหนัก 

โดยปดเศษของกิโลกรัมท้ิงไป (คธาฤทธ์ิ, 2540) การกําหนดราคาท่ีพอคาคาดวาจะขายได จะมีการ

ใชราคายางแผนดิบช้ัน 3 เปนหลักในการตั้งราคารับซ้ือยางจากชาวสวน โดยพอคาจะประเมิน

ความช้ืนกอน โดยถือความหนาแนนของยางแผนเปนเกณฑ แลวตั้งราคารับซ้ือได 3 วิธี (คธาฤทธ์ิ, 

2540; สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง, 2529) 

1. ตัดน้ําหนักความชื้นออกจากน้ําหนักยางท่ีช่ังไดท้ังหมด 

2. หักน้ําหนักความช้ืนออกจากราคางแผนรมควันกอน แลวจึงหักคาใชจายออก 

จะเหลือเปนราคารับซ้ือยางแผนดิบ 

3. หักน้ําหนักความชื้นออกหลังจากหักคาใชจายอ่ืนๆ ออกแลวพอคาอาจใชวิธีการ

ตั้งราคาท่ีคํานวณแลวตั้งราคารับซ้ือสูงสุดและต่ําสุด แลวจึงประเมินความชื้นในแผนยาง ซ่ึงวิธีการ

ดังกลาวเปนวิธีการตั้งราคาอยางหยาบ นอกจากนี้ยังถือเอาราคายางแผนรมควันช้ัน 3 ท่ีขายไดเปน

ราคารับซ้ือยางแผนดิบช้ัน 1 และลดหล่ันราคารับซ้ือตามลําดับขั้น 

การกําหนดราคาขายสงยางพาราแผนรมควัน ณ ตลาดกลางหาดใหญ จะอิงราคา

ตลาดกลางยางพาราท่ีสําคัญของโลก ราคาตลาดน้ีเปนราคาที่ประกาศใหเกษตรกรและผูเกี่ยวของ

ทราบ ผูสงออกใชราคานี้กําหนดเปนราคารับซ้ือจากเกษตรกรและพอคาคนกลางในระดับตางๆ 

(คฑาฤทธ์ิ, 2541) ในอดีดเปนการตั้งราคาโดยศูนยวิจัยยางหาดใหญ หลังจากท่ีมีการจัดตั้งตลาด

กลางยางพาราในวันท่ี 1 สิงหาคม 2534 การซ้ือขายยางพาราแผนดิบจะตองมีการประมูลทุกครั้ง 
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โดยราคาที่ประมูลไดจะประกาศเปนราคายางพารา ณ ตลาดกลางหาดใหญ ซ่ึงผูท่ีเขามาประมูลสวน

ใหญเปนผูสงออกหรือโรงรมยาง และจะมีพอคาคนกลางเพียงเล็กนอยเทานั้น โดยปกติผูสงออกจะ

ถือราคายางแผนรมควันช้ัน 3 เปนหลัก ผูสงออกสวนใหญท่ีเขาไปในใชบริการของตลาดกลาง

หาดใหญใชราคาท่ีประมูลไดทําการอางอิงราคาในการรับซ้ือยางจาเกษตรกร โดยท่ีขาวสารดาน

ราคาท่ีผุสงออกไดรับจะถือเอาราคาท่ีคาดวาจะขายไดในการสงออก 

การกําหนดราคายางพาราแผนรมควันผูสงออก จะถือราคาท่ีขายไดหรือราคาท่ีคาด

วาจะขายไดหักดวยคาใชจายตางๆ (คาใชจายในการสงออกประกอบดวย คารมควัน คาจัดช้ันยาง

และหีบหอ คาขนสงเรือลําเลียงจากโกดังทาเรือ คาประกันภัย คาดอกเบี้ยลงทุน คาบริหารการขาย) 

สวนท่ีเหลือจึงเปนราคารับซ้ือยางแผนรมควัน ณ โรงงานของผูสงออก สูตรอยางงายในการกําหนด

ราคารับซ้ือของผูสงออกสามารถเขียนเปนสูตรดังนี ้

ราคาซ้ือยางแผนรมควันของผูสงออก = ราคาเอฟ.โอ.บี ท่ีจะขายได-คาใชจายใน

การสงออก-คาอาการขาออก-คาสงเคราะหการปลูกแทน 

ในอดีตผูซ้ือยางจากไทย จะอิงราคาตลาดกลางอ่ืนๆ ของโลก และตองอาศัยอางอิง

ราคาซ้ือขายจากตลาดยางลวงหนาอ่ืนๆ เชน ตลาดโตเกียว และตลาดสิงคโปร เปนตน (อโนทัย, 

2540) กําหนดราคาสงออกของไทย (F.O.B) หลังจากวันท่ี 1 ตุลาคม 2536 หองคายาง สํานักตลาด

กลางยางพาราดําเนินการประกาศราคายางแผนรมควันสงออกเปนทางการ โดยประกาศราคายาง

แผนรมควันสงออก F.O.B ชั้น 1-5 ระยะเวลาสงมอบ 1-2 เดือน การซ้ือขายในระดับสงออกจะใช

ราคาท่ีเกิดจากการประมูลกันท่ีตลาดยางท่ีศูนยการคายางของโลก หรือราคาท่ีผูสงออกจะทําสัญญา

ขายตามความตองการของผูซ้ือตามแตละประเภท ชนิด จํานวน วันสงมอบ และการสงมอบ ราคาท่ี

ซ้ือขายสวนใหญมักจะผานตัวแทนซ้ือขายในตางประเทศ 

4.4.7.2 การตลาดยางตางประเทศ  

หากพิจารณาถึงตลาดยางธรรมชาติตางประเทศ สามารถแบงตลาดออกเปน 2 ลักษณะ คือ  

ตลาดตนทาง(Primary Markets) หมายถึง ตลาดท่ีตั้งขึ้นเพ่ือสนองความตองการของผูผลิต

เปนสําคัญ โดยตลาดนี้จะตั้งอยูในประเทศท่ีเปนแหลงผลิตของยางพารา เชน ตลาดกัวลาลัมเปอร 

และตลาดสิงคโปร  

ตลาดปลายทาง(Terminal Markets) หมายถึง ตลาดท่ีตั้งขึ้นเพ่ือสนองความตองการของ

ผูบริโภคหรือผูใชยาง โดยตลาดจะตั้งขึ้นในประเทศที่เปนผูใชยางสําคัญของโลก เชน ตลาด

นิวยอรค ตลาดลอนดอน ตลาดลวงหนาโตเกียว และ ตลาดลวงหนาโกเบ   
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รูปแบบการตลาดยางธรรมชาติสามารถกระทําได 2 ลักษณะ คือ  

  2.1 การซ้ือขายโดยผานตลาด (Open Market) เปนการซ้ือขายในสถานท่ีเฉพาะซ่ึงเปน

ส่ือกลางในการซ้ือขายสินคาของสมาชิกโดยมีการจัดสรางส่ิงอํานวยความสะดวกตางๆ อยางครบ

ครัน เชน โกดังสําหรับเก็บสินคา การใหบริการหักบัญชี การระงับขอพิพาท การจัดช้ันคุณภาพของ

สินคา เปนตน มีปริมาณการซ้ือขายท่ีผานตลาดหรือใชตลาดเปนส่ือกลางอยูในสัดสวนประมาณ

รอยละ 30 ซ่ึงนับวานอยมากเม่ือเทียบกับปริมาณการซ้ือขายยางทีเ่กิดขึ้นท้ังหมด  

การซ้ือขายผานตลาดหรือการซ้ือขายในตลาดทางการม ี2 ประเภทไดแก  

    2.1.1 การซ้ือขายดวยกันในปจจุบัน (Physical Trade) คือ การซ้ือขายและสงออกดวยยาง

จริงตามท่ีไดตกลงซ้ือขาย โดยในสัญญาซ้ือขายจะตองระบุชนิด ช้ันคุณภาพ ปริมาณ ราคา และวันท่ี

สงมอบอยางชัดเจน  

    2.1.2 การทําสัญญาซ้ือขายกันในอนาคต (Future Market) หรืออาจเรียกวาเปนการซ้ือขาย

กระดาษเพ่ือสงมอบสินคาในอนาคต ซ่ึงมีการจัดตั้งสํานักหักบัญชี (Clearing House) ในการชําระ

บัญชีระหวางผูซ้ือและผูขายกรณีท่ีมีการซ้ือขายหลายระดับ โดยผูซ้ือและผูขายไมจําเปนตองติดตอ

ดําเนินการชําระเงินและสงมอบสินคากันเอง การกระทําดังกลาวอยูในความรับผิดชอบของตลาดซ่ึง

เปนบริการท่ีตลาดไดใหบริการแกสมาชิกเพ่ืออํานวยความสะดวกในการซ้ือขาย  

กระบวนการการซ้ือขายยางโดยผานตลาดนี้ เริ่มจาก ผูผลิตหรือผูบริโภคท่ีมียางใน

ครอบครองและมีความตองการท่ีจะนํายางออกจําหนายตองสงคําส่ังโดยผานทางโบรกเกอร หรือ

นายหนาของตลาดซ่ึงตองระบุชนิด ช้ันคุณภาพ ปริมาณ และราคาสินคา หลังจากนั้นโบรกเกอรจะ

นําขอมูลนี้เขาสูตลาด หากมีบุคคลใดตองการซ้ือหรือสนใจในสินคาก็จะทําการติดตอโดยผาน โบ

รกเกอรเชนเดียวกัน การซ้ือขายจะเกิดขึ้นโดยราคาท่ีจําหนายไดจะกลายเปนราคาอางอิงของยาง

คุณภาพนั้นๆ ในตลาด ราคาที่ประกาศในตลาดทางการจะเปนราคาท่ีเกิดขึ้นจริง และสมาชิกทุกคน

ของตลาดตองรับรู  

  2.2 การซ้ือขายโดยตรง (Direct Market) การซ้ือขายยางลักษณะนี้ ผูซ้ือและผูขายจะ

ติดตอกันโดยตรงไมผานตลาด ซ่ึงการติดตอนี้อาจเปนลักษณะการพบปะพูดคุยกันโดยตรง หรือใช

การติดตอส่ือสารทางอ่ืนๆ เชน โทรศัพท เทเล็กซ หรืออินเตอรเน็ท การซ้ือขายในลักษณะนี้มี

สัดสวนสูงมากประมาณรอยละ 70 ของปริมาณการซ้ือขายทั้งหมด  

  การกําหนดราคาซ้ือขายยางในลักษณะนี้จะใชราคาอางอิงจากตลาดทางการ และทําการ

พิจารณาแนวโนมของราคายางในอนาคตรวมดวยในการกําหนดทิศทางราคายางในการซ้ือขาย การ

ซ้ือขายในลักษณะนี้ผูสงออกแตละรายจะไมสามารถรับรูราคาของผูขายรายอ่ืนๆ ซ่ึงจะทําใหเกิดขอ

ไดเปรียบเสียเปรียบในการซ้ือขายได  
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  สําหรับประเทศไทยในขณะนี้ไดมีการจัดตั้งตลาดสินคาเกษตรลวงหนาขึ้นแลว แตยังไม

เปดทําการซ้ือขายยางเทานั้น หากมีการเปดทําการเต็มรูปแบบแลว ตลาดนี้จะมีบทบาทสําคัญอีก

ตลาดหนึ่ง เพราะวาจะเกิดกลุมคนท่ีเขาไปทําการซ้ือขายเพ่ือเก็งกําไร(Speculator) ในตลาดนี้

ตลอดเวลา เนื่องจากประเทศไทยเปนผูผลิตและสงออกยางมากท่ีสุดในโลก โดยสินคายางธรรมชาติ

ท่ีทําการซ้ือขายในตลาดนี ้คือ ยางแผนรมควันช้ัน 3 เพราะมีปริมาณการซ้ือขายมาก เก็บรักษางาย 

สามารถเคล่ือนยายไดสะดวก มีมาตรฐานท่ีชัดเจน คือมาตรฐาน GREENBOOK ที่เปนมาตรฐาน

ของ International Standards of Quality and Packing for Natural Rubber Grades ท่ีใชท่ัวไปใน

วงการคายางท้ังในและตางประเทศ 

การท่ีตลาดสินคาเกษตรลวงหนาท่ีไมเลือกยางแทงทีเอสอารเขามาทําการซ้ือขาย เนื่องจาก

ยางแทงทีเอสอารมีตนทุนการผลิตสูงจากการนํายางคุณภาพต่ําหรือเศษยางผานกระบวนการใหเปน

ยางท่ีมีมาตรฐานซ่ึงผูผลิตรายยอยท่ีจะเขาซ้ือขายกับตลาดสินคาเกษตรลวงหนาไมสามารถทําได

โดยสะดวก ถาตองการแปรรูปเปนยางแทงทีเอสอาร ผูผลิตยางแผนรมควันช้ัน 3 ผูสงออกยัง

สามารถนํายางแผนรมควันช้ัน 3 แปรรูปไปเปนยางแทงไดงาย นอกจากนี้เกษตรกรชาวสวนยาง

สามารถรวมกลุมเปนสหกรณเขามาซ้ือขายลวงหนา ถาเปนยางแทงเกษตรกรไมสามารถเขามาซ้ือ

ขายลวงหนาได การเลือกยางแผนรมควันช้ัน 3 จึงเปนการเปดโอกาสใหทุกกลุมผูเกี่ยวของกับ

ยางพาราสามารถเขามาซ้ือขายลวงหนาเพ่ือประกันความเส่ียงได โดยเกษตรกรจะไดประโยชนจาก

ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาในดานท่ีวาผูสงออกลดภาระความเส่ียงสงผลใหตนทุนการตลาดต่ําลง

เปนการชวยยกระดับระดับราคาแกเกษตรกรได ผูสงออกจะไดประโยชนจากตลาดลวงหนาคือการ

ลดความเส่ียงท่ีเกิดจากการเปล่ียนแปลงของราคา (Hedging)  

   ตัวอยางเชน ผูสงออกตกลงขายยางแผนรมควันช้ัน 3 ลวงหนาใหกับผูซ้ือในตลาด

ตางประเทศโดยมีนัดสงมอบในเดือนกุมภาพันธท่ีราคา 35 บาทตอกิโลกรัม แตตอนตกลงขายยาง

นั้นผูสงออกไมมียางอยูในมือเลยแตคาดวาราคายางท่ีซ้ือในประเทศในเวลาใกลการสงมอบยางตาม

สัญญาแกผูซ้ือในตางประเทศจะราคาต่ํากวากิโลกรัมละ 35 บาท ผูสงออกสามารถลดความเส่ียงโดย

การซ้ือยางจากตลาดสินคาเกษตรลวงหนาท่ีมีกําหนดสงมอบในเดือนกุมภาพันธราคา 34 บาทตอ

กิโลกรัมเพ่ือท่ีจะสงมอบใหกับผูซ้ือในตลาดตางประเทศ แตในสถานการณจริงผูสงออกอาจจะ

ไมไดรอเพ่ือรับมอบยางแผนรมควันช้ัน3 จากตลาดลวงหนาเนื่องจากเหตุผลหลายประการ เชน คา

ขนสงยางแผนรมควันช้ัน3 ไปใหผูสงออกอาจจะสูงกวาถาซ้ือยางแผนรมควันช้ัน3 ในตลาดจริงใน

แถบภาคใตท่ีสามารถสงลงเรือท่ีทาเรือสงขลาและมีราคาถูกกวาซ้ือจากตลาดลวงหนา และรูจัก

วิธีการขนสงท่ีถูกกวา  
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ดังนั้นเม่ือใกลกําหนดสงมอบผูสงออกจะหาซ้ือยางจากตลาดจริง สมมติวาในเดือน

กุมภาพันธผูสงออกสามารถซ้ือยางในตลาดจริงราคา 37.50 บาทตอกิโลกรัม ในขณะท่ีราคายางใน

ตลาดลวงหนานั้นจะเทากับ 37 บาทตอกิโลกรัม ผูสงออกจะซ้ือยางในตลาดจริงและขายยางใน

ตลาดลวงหนา ดังนั้นพันธะท่ีตองสงมอบยางของผูสงออกในตลาดลวงหนานั้นจะถูกหักลาง 

(offset)หมดไป ผูสงออกจึงไมตองสงมอบหรือรับสินคาจากตลาดสินคาเกษตรลวงหนา แตในแง

ของกําไรขาดทุนนั้นไมไดหักลางกัน ผูสงออกซ้ือในตลาดลวงหนาราคา 34 บาท แตขายในราคา 37 

บาท ฉะนั้นจึงไดกําไรในตลาดลวงหนา 3 บาทตอกิโลกรัม ในขณะเดียวกันจะขาดทุนในตลาดจริง

บาทเพราะซ้ือในตลาดจริง (ในประเทศ) 37.50 บาท และขายในตลาดจริง(สงออก) 35 บาท จาก

กรณีนี้จะเห็นวาผูสงออกจะขาดทุนในตลาดจริงแตกําไรในตลาดลวงหนาสุทธิเทากับ 50 สตางคตอ

กิโลกรัม ถาผูสงออกใหคูสัญญาในตลาดสงมอบผูสงออกอาจจะตองเสียคาขนสงมากกวาหรือได

ยางท่ีมีคุณภาพไมตรงตามท่ีตลาดตองการก็ได จากตัวอยางนี้แสดงวาการเขามาประกันความเส่ียง

ในตลาดลวงหนาสามารถชวยผูเขามาใชบริการของตลาดลวงหนาในการประกันความเส่ียงได 

4.5 การบริโภคยางพารา 

4.5.1 การใชยางพาราภายในประเทศ 

ประเทศไทยใชยางธรรมชาติท่ีผลิตไดประมาณรอยละ 10 ในการใชในประเทศ โดยความ

ตองการใชยางธรรมชาติแยกตามชนิด ในป พ.ศ.2552 พบวามีการใชน้ํายางขนเพ่ิมมากขึ้นในอัตรา

ประมาณรอยละ 22.59 จาก 81,788 ตันในป 2551 เปน 100,262 ตันในป 2552 ในขณะท่ียางแผน

รมควันท่ีประเทศไทยผลิตไดมากท่ีสุด ความตองการใชยางธรรมชาติภายในประเทศมีความ

ตองการลดลงรอยละ 26.36 จาก 162,225 ตันในป 2551 เปน 119,450 ตันในป 2552 ทางดานยาง

แทงมีความตองการลดลงเชนกันในอัตรารอยละ 20.52 จาก 135,029 ตัน ในป 2551 เปน 107,315 

ตัน ในตนป 2552 (ตาราง 4.7)  
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ตารางที่ 4.5  ปริมาณการใชยางธรรมชาติในประเทศแยกตามประเภท ป 2542-2552 

หนวย: เมตริกตัน 

ป ยางแผนรมควัน ยางแทง น้ํายางขน 1 ยางแผนผึ่งแหง ยางเครพ ยางผสม อ่ืนๆ รวม 

2542 60,960 77,699 71,454 11,021 2,245 - 3,538 226,917 

2543 55,041 88,223 81,183 6,707 1,316 - 10,079 242,549 

2544 61,083 96,309 75,047 10,720 3,190 - 6,756 253,105 

2545 68,828 107,024 77,888 11,363 3,381 - 9,871 278,355 

2546 73,573 115,352 82,742 12,270 3,578 - 11,184 298,699 

2547 78,500 123,067 88,263 13,029 3,157 - 12,633 318,649 

2548 82,425 129,224 92,676 13,681 3,383 - 13,260 334,649 

2549 70,276 104,168 131,974 7,840 1,258 - 5,369 320,885 

2550 96,308 116,292 149,659 3,372 1,012 - 7,016 373,659 

2551 162,225 135,029 81,788 1,660 5,978 1,454 9,461 397,595 

2552 119,450 107,315 100,262 4,998 1,290 62,455 3,645 399,415 

รวม 928,669 1,199,702 1,032,936 96,661 29,788 63,909 92,812 

ที่มา:  สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร(2552) 

ในป พ.ศ.2552 การใชยางธรรมชาติในประเทศแยกตามประเภท พบวา มีการใชยางแผน

รมควันมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 30 รองลงมาคือ ยางแทง น้ํายางขน1 ยางแผนนึ่งแหง ยางเครพ ยาง

ผสมและอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 27, 25, 1,0,16 และ 1 ตามลําดับ ดังแสดงในรูปท่ี 4.4 
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ที่มา: สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร (2552) 

รูปที่ 4.4 ปริมาณการใชยางธรรมชาติในประเทศแยกตามประเภท ป 2552 

โดยความตองการใชยางธรรมชาติภายในประเทศสวนใหญจะใชในอุตสาหกรรมท่ีใชยาง

เปนวัตถุดิบ ประมาณรอยละ 40 ของความตองการยางภายในประเทศท้ังหมด ใชในอุตสาหกรรม

ผลิตยางยานพาหนะ รองลงมาคือ ยางยืด ถุงมือยาง ยางรัดของ และยางรถจักรยานยนต เปนตน 

ตามลําดับ 

ในชวงป พ.ศ. 2549-2552 ความตองการใชยางธรรมชาติภายในประเทศมีอัตราการขยายตัว

สูงขึ้น จาก 397,595 ตันในป 2551 เปน 399,415 ตัน ในป 2552 อุตสาหกรรมท่ีมีการขยายตัวมาก

ท่ีสุดในการใชยางในป 2552 คืออุตสาหกรรมยางยานพาหนะ มีอัตราการขยายตัวสูงสุดคือ 

ประมาณรอยละ 11.67 รองลงมาคอือุตสาหกรรมผลิตยางรัดของ มีอัตราการขยายตัวประมาณรอย

ละ 9.92 สวน ในขณะที่อุตสาหกรรมยางรถจักรยานยนต ยางยืด และถุงมือยาง มีแนวโนมใชยาง

ธรรมชาติลดลงอาจเนื่องมาจากตนทุนท่ีสูงขึ้นเม่ือเทียบกับคูแขงขัน เชนประเทศจีน ทําใหไม

สามารถผลิตรองเทาแขงขันกับประเทศจีนไดในตลาดโลก จึงทําใหการผลิตลดลง (ตาราง 4.8) 
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หนวย: เมตริกตัน 

ตารางที่ 4.6 ความตองการใชยางธรรมชาติภายในประเทศใชในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยา

พ.ศ. 2549-2552    

ประเภทผลิตภัณฑ 2549 2550 2551 2552 

ยางยานพาหนะ 137,153 170,893 208,886 233,257 

ยางรถจักรยานยนต 21,577 29,589 29,614 22,787 

หลอดอก 6,143 6,212 5,943 2,153 

ยางรัดของ 16,382 17,232 21,657 23,806 

อะไหลรถยนต 1,227 1,435 2,091 1,556 

พ้ืนรองเทา 3,632 4,162 1,249 1,422 

รองเทา 4,860 4,759 5,055 5,419 

ทอยาง 950 964 940 529 

สายพาน 1,318 1,370 1,862 2,457 

ยางยืด 68,179 72,193 54,108 50,107 

ถุงมือยาง 52,312 54,808 52,436 42,635 

ถุงยางอนามัย 210 291 281 1,396 

ลูกโปง 28 140 139 152 

ผลิตภัณฑฟองน้ํา 364 419 395 371 

กาว 1,553 2,430 2,591 1,659 

เครื่องมือทางการแพทย/วิทยาศาสตร 907 840 831 1,706 

อ่ืน ๆ 4,090 5,922 9,517 8,003 

รวม 320,885 373,659 397,595 399,415 

ที่มา: สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร(2552) 
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4.5.2 ความใชยางพาราของโลก 

ในชวง 8 ปท่ีผานมา (2545-2552 เดือนมกราคม-มีนาคม) โดยภาพรวมแลวการใชยางพารา

ของโลกมีปริมาณเฉล่ียเพ่ิมขึ้น ประเทศท่ีมีปริมาณการใชมากท่ีสุดในโลก 3 อันดับแรกเปนประเทศ

ผูนําเขาท่ีสําคัญของประเทศไทยเปน 3 อันดับแรกเชนกัน คือ ประเทศจีน สหรัฐอเมริกา และ

ประเทศญี่ปุน โดยประเทศจีนมีอัตราการบริโภคยางเฉล่ียเพ่ิมขึ้นมากท่ีสุด รองลงมาคือ ประเทศ

ญี่ปุน สวนประเทศสหรัฐอเมริกากลับมีอัตราการบริโภคเฉล่ียลดลง (รูปท่ี 4.5) 

 

ที่มา:International Rubber Study Group (IRSG) (2009) 

รูปที่ 4.5 การใชยางพาราของโลก และประเทศผูใชสําคัญ 

 จากการสรุปของกรมเจรจาการคาระหวางประเทศ (2550) สรุปไดวา ประเทศจีน 

สหรัฐอเมริกา และญ่ีปุนมีสัดสวนการใชยางธรรมชาติและยางสังเคราะหในอุตสาหกรรมยาง

ยานพาหนะมากกวาในอุตสาหกรรมยางท่ัวไปโดยท่ีอุตสาหกรรมยางยานพาหนะของประเทศจีน

และประเทศญ่ีปุนมีแนวโนมการใชเพ่ิมขึ้น สวนสหรัฐอเมริกานั้นอุตสาหกรรมยางยานพาหนะกลับ

มีแนวโนมการใชลดลง แตสําหรบัอุตสาหกรรมยางท่ัวไปกลับมีแนวโนมการใชเพ่ิมขึ้นเชนเดียวกับ

ประเทศจีน สวนในอุตสาหกรรมยางท่ัวไปของประเทศญี่ปุนนั้นมีแนวโนมการใชลดลง และยาง

ธรรมชาติท่ีผลิตไดในโลกถูกใชเปนผลิตภัณฑยางหลากหลายชนิด โดยท่ียางธรรมชาติในรูปยาง

แผนรมควันและยางแทงถึงรอยละ 70 ท่ีผลิตไดในโลกใชผลิตยางรถยนต โดยในยางรถยนตแตละ

ชนิดจะมีปริมาณยางธรรมชาติในสัดสวนท่ีแตกตางกันระหวางรอยละ 6 - 36 ของนํ้าหนักผลิตภัณฑ 

ตลาดการใชยางเพ่ือผลิตยางรถยนตจึงมีอิทธิพลในการกําหนดราคายางของตลาดโลก ซ่ึงในการ

ผลิตยางรถยนตนั้นมีบริษัทขนาดใหญ 3 บริษัทท่ีท่ีสามารถสรางอิทธิพลโดยการจับมือกันซ้ือยาง
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(ลานตัน)

จีน สหรัฐฯ อินเดีย ญ่ีปุน มาเลเซีย ยุโรป*
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จากสวนกลางคือ บริษัทบริดจสโตน บริษัท    มิชลินและบริษัทกูดเยียร ทําใหตลาดยางธรรมชาติ

เขาขายกรณีตลาดผูซ้ือนอยราย สวนน้ํายางขนใชในการผลิต Dipping Product โดยผลิตภัณฑท่ี

สําคัญไดแก ถุงมือยาง และถุงยางอนามัย ซ่ึงในระยะหลังตลาดมีการเติบโตคอนขางสูงมาก 

เนื่องจากการแพรระบาดของโรคเอดส รวมท้ังเจาหนาท่ีทางการแพทย และผูบริโภคนิยมใช

ผลิตภัณฑถุงมือยางทางการแพทย และถุงยางอนามัยกันมากขึ้น 

4.5.3 การสงออกยางพาราของประเทศไทย 

การสงออกยางพาราของประเทศไทย แยกเปนรายประเภท 

ประเภทของยางท่ีประเทศตางๆมีการนําเขา สามารถแบงไดดังนี้ ยางแผนรมควัน ยางแทง 

น้ํายางขน และยางประเภทอ่ืนๆ ในชวงป 2547-2551 ยางแทงมีปริมาณการนําเขามากท่ีสุด คือ 

1,132,135 ตัน รองลงมาไดแก ยางแผนรมควัน น้ํายางขน และยางประเภทอ่ืนๆ โดยมีปริมาณการ

นําเขา 796,549 509,375 และ 184,472 ตัน ตามลําดับ (ตารางที่ 4.7) 

ตารางที่ 4.7 ปริมาณการสงออกยางของประเทศไทยแยกตามประเภท 

ปริมาณ: ตัน 

         มูลคา: ลานบาท 

ป 

ยางแผน

รมควัน ยางแทง น้ํายางขน * อ่ืนๆ รวม 

มูลคา (ลาน

บาท) 

2547 1,003,309 993,504 488,559 142,070 2,627,442 137,604.21 

2548 920,972 1,109,327 488,675 113,424 2,632,398 148,868.45 

2549 938,984 1,069,345 555,905 207,439 2,771,673 205,361.45 

2550 861,326 1,103,848 510,489 183,099 2,703,762 194,356.38 

2551 796,549 1,132,135 509,375 184,472 2,675,283 223,628.25 

หมายเหตุ:  *น้ําหนักเนื้อยางแหง  

ที่มา :  สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร (ปริมาณ) (2551) 

           ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานงานปลัดกระทรวงพาณิชย (มูลคา) (2551) 
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4.5.4 การนําเขายางพาราของประเทศนําเขาที่สําคัญจากประเทศไทย 

 4.5.4.1 ประเทศจีน 
สําหรับการนําเขายางธรรมชาติของประเทศจีนจากประเทศไทยพบวา ในชวง 10 ปท่ีผาน

มา(พ.ศ. 2540 - 2549) ประเทศจีนมีอัตราการนําเขายางธรรมชาติจากประเทศไทยเฉล่ียเพ่ิมขึ้นรอย
ละ14.88 ตอป โดยประเทศจีนมีการนําเขายางแผนรมควัน ยางแทง และน้ํายางขนจากประเทศไทย
เฉล่ียเพ่ิมขึ้นรอยละ 5.17, 54.39 และ 31.72 ตอป ตามลําดับ ในสวนของการนําเขายางประเภทอ่ืนๆ 
ของประเทศจีนจากประเทศไทยกลับลดลงรอยละ 5.97 ตอป (ตารางที ่14.8) และการท่ีประเทศจีนมี
การนําเขายางประเภทอ่ืนๆ จากประเทศไทยลดลงก็เพราะวา ประเทศจีนมีการนําเขายางประเภท
อ่ืนๆจากประเทศเวียดนาม มาเลเซีย และอินโดนีเซียเพ่ิมขึ้น (กรมสงเสริมการสงออก, 2549) 

ตารางที่ 4.8 ปริมาณการนําเขายางธรรมชาติของประเทศจีนจากประเทศไทย พ.ศ. 2540-2549 

 หนวย: ตัน 

ป 
ยางแผน

รมควัน 
ยางแทง น้ํายางขน 

ยางประเภท

อื่นๆ 
รวม 

2540 134,503.144 38,956.614 47,566.789 49,581.689 270,608.236 

2541 154,131.112 44,639.037 47,650.493 35,726.078 282,146.720 

2542 108,700.103 61,383.373 40,924.132 32,850.428 243,858.036 

2543 354,848.262 142,235.255 55,211.961 26,302.254 578,597.732 

2544 336,056.452 163,819.615 75,961.313 29,368.509 605,205.889 

2545 344,052.241 154,813.451 71,637.409 31,045.127 601,548.228 

2546 356,496.299 217,267.791 99,651.755 33,106.919 706,522.764 

2547 250,333.076 224,375.973 134,169.804 32,870.705 641,749.558 

2548 203,118.037 242,938.387 144,062.156 21,408.045 611,526.625 

2549 203,982.536 250,827.760 198,451.450 19,987.768 673,249.514 

เพ่ิมเฉลี่ยรอยละ 5.17 54.39 31.72 -5.97 14.88 

ที่มา: กรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย (2549) 
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4.5.4.2 ประเทศญี่ปุน 

สําหรับการนําเขายางธรรมชาติของประเทศญี่ปุนจากประเทศไทยพบวา ในชวง 10 ปท่ี

ผานมา (พ.ศ. 2540 - 2549) ประเทศญ่ีปุนมีอัตราการนําเขายางธรรมชาติจากประเทศไทยเฉล่ียลดลง

รอยละ0.65 ตอป โดยประเทศญี่ปุนมีการนําเขายางแทง น้ํายางขน และยางประเภทอ่ืนๆ จาก

ประเทศไทยเฉล่ียเพ่ิมขึ้นรอยละ 12.66, 8.60 และ 0.08 ตอป ตามลําดับ ในสวนของการนําเขายาง

แผนรมควันของประเทศญ่ีปุนจากประเทศไทยกลับลดลงรอยละ 3.01 ตอป (ตารางที ่4.10) และการ

ท่ีประเทศญี่ปุนมีการนําเขายางแผนรมควันจากประเทศไทยก็เพราะวา ประเทศญี่ปุนมีความ

ตองการใชยางธรรมชาติลดลงดังนั้นประเทศญี่ปุนจึงมีการนําเขายางแผนรมควันจากประเทศผู

สงออกยางธรรมชาติในทุกประเทศลดลง (กรมสงเสริมการสงออก, 2549) 

ตารางที่ 4.9 ปริมาณการนําเขายางธรรมชาติของประเทศญ่ีปุนจากประเทศไทย พ.ศ. 2540-2549 

 หนวย: ตัน 

ป 
ยางแผน

รมควัน 
ยางแทง น้ํายางขน 

ยางประเภท

อื่นๆ 
รวม 

2540 385,218 62,540 1,898 76,756 526,412 

2541 374,375 93,229 1,341 53,424 522,369 

2542 400,706 114,964 1,582 49,179 566,431 

2543 406,038 127,857 1,640 68,945 604,480 

2544 295,388 151,668 1,413 59,409 507,878 

2545 333,171 150,700 1,694 47,807 533,372 

2546 324,757 183,353 3,218 27,221 538,549 

2547 280,454 213,523 3,218 18,125 515,320 

2548 275,523 214,887 3,250 35,403 529,063 

2549 269,427 141,734 3,530 77,389 492,080 

เพ่ิมเฉลี่ยรอยละ -3.01 12.66 8.60 0.08 -0.65 

ที่มา: กรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย (2549) 
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4.5.4.3 ประเทศสหรัฐอเมริกา 

 ในสวนของการนําเขายางธรรมชาติของประเทศสหรัฐอเมริกาจากประเทศไทยในชวง 10 

ปท่ีผานมา (พ.ศ. 2540 - 2549) พบวา ประเทศสหรัฐอเมริกามีอัตราการนําเขายางธรรมชาติจาก

ประเทศไทยเฉล่ียลดลงรอยละ 1.03 ตอป โดยประเทศสหรัฐอเมริกามีอัตราการนําเข  ายางแผน

รมควัน ยางแทง และน้ํายางขนลดลงรอยละ 0.71, 0.20 และ 5.69 ตอป ตามลําดับ ในขณะท่ีอัตรา

การนําเขายางประเภทอ่ืนๆ ของสหรัฐอเมริกาจากประเทศไทยกลับเพ่ิมขึ้นถึงรอยละ 119.69 ตอป 

(ตารางท่ี 4.9)สําหรับการท่ีประเทศสหรัฐอเมริกามีอัตราการนําเขายางแผนรมควัน ยางแทง และ

น้ํายางขนจากประเทศไทยลดลง ท่ีเปนเชนนี้อาจเพราะประเทศสหรัฐอเมริกามีการนําเขายางแทง

จากประเทศอินโดนีเซีย และประเทศเวียดนามเพ่ิมขึ้น สวนการนําเขายางแผนรมควันของ

สหรัฐอเมริกาพบวาประเทศสหรัฐอเมริกานั้นไดมีการนําเขายางแผนรมควันจากประเทศผูสงออก

ยางธรรมชาติรายอ่ืนๆเพ่ิมขึ้น และสําหรับการนําเขาน้ํายางขนของสหรัฐอเมริกาไดมีการนําเขาน้ํา

ยางขนจากประเทศไลบิเรียเพ่ิมขึ้นในปริมาณท่ีมาก (กรมสงเสริมการสงออก, 2549) 

ตารางที่ 4.10 ปริมาณการนําเขายางธรรมชาติของประเทศสหรัฐอเมริกาจากประเทศไทย  พ.ศ. 

2540-2549 

 หนวย: ตัน 

ป 
ยางแผน

รมควัน 
ยางแทง น้ํายางขน 

ยางประเภท

อื่นๆ 
รวม 

2540 84,259.587 105,801.932 38,097.852 516.000 228,675.371 

2541 106,506.716 117,270.967 36,912.472 1,716.696 262,406.851 

2542 103,872.832 90,036.746 28,722.682 1,986.240 224,618.500 

2543 115,207.751 216,768.087 22,907.805 13,474.990 368,358.633 

2544 78,226.256 165,054.742 20,165.006 9,838.019 273,284.023 

2545 105,285.525 169,829.601 113,772.229 630.900 389,518.255 

2546 115,895.548 135,117.793 26,037.783 329.895 277,381.019 

2547 114,316.830 126,184.392 47,184.706 483.563 288,169.491 

2548 94,557.738 129,682.151 15,783.017 454.406 240,477.312 

2549 78,265.673 103,689.362 16,429.589 6,691.764 205,076.388 

เพ่ิมเฉลี่ยรอยละ -0.71 -0.20 -5.69 119.69 -1.03 
ที่มา: กรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย (2549) 
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4.6 นโยบายยางพาราไทย1 

ยุทธศาสตรยางพาราไทยท่ีภาครัฐไดกํ าหนดขึ้น เ พ่ือแกไขปญหายางพาราให มี

ประสิทธิภาพนั้น แบงออกเปน 9 ประการ ดังตอไปนี ้

1. ปฏิรูประบบและการจัดการสถาบันยางพาราใหมท้ังหมด 

2. ยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกรชาวสวนยาง และทําใหเกษตรกรชาวสวนยางได

ประโยชนจากสวนยางอยางเต็มท่ี ท้ังมิติทางเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดลอม 

3. ทําใหเกิดผลิตภัณฑยางท่ีไดมาตรฐานสากลอยางหลากหลายจากทุกระดับสังคม 

4. ปฏิรูประบบวิจัยและพัฒนายาง 

5. ปฏิรูประบบตลาดยางทุกดาน 

6. สรางฐานขอมูลยางพาราใหครบถวน ถูกตอง และเช่ือถือได 

7. สรางเมืองยาง เพ่ือใหเปนศูนยกลางของผลิตภัณฑยางพารา 

8. สงเสริมและสนับสนุนใหเกษตรกรชาวสวนยางและวิสาหกิจชุมชนมีสวนรวมในทุก

ดาน 

9. สงเสริมและสนับสนุนใหภาคธุรกิจมีสวนรวมในทุกดาน 

 และตามท่ีประเทศไทย มาเลเซีย และอินโดนเีซีย ไดตกลงความรวมมือในการพัฒนาธุรกิจ

ยางใน 3 ประเทศนั้น ก็มีเปาหมายเพ่ือยกระดับราคายางใหสูงขึ้น ท้ัง 3 ประเทศจึงไดจัดตั้งองคกร

ความรวมมือดานยางระหวาง 3 ประเทศ (International Rubber Organization ITRO) เพ่ือกําหนด

มาตรการ และดําเนินงานรวมกันใหบรรลุวัตถุประสงคดังกลาว 

 ในสวนของภาคเอกชนดานยางพารา ไดรวมตัวกันจัดตั้งพันธมิตรทางการคาของผูสงออก

ยาง 3 ประเทศ (Tripatite Rubber Business Alliance TRBA) คือ ไทย มาเลเซีย และอินโดนีเซีย ซ่ึง

ประกอบดวยสมาคมยางพาราไทย ตลาดแลกเปล่ียนยางมาเลเซีย สหพันธสมาคมยางมาเลเซีย และ

สมาคมยางอินโดนีเซีย พันธมิตรดังกลาวมีวัตถุประสงคคือ  

1. เพ่ือสนับสนุนและรวมมือกับภาครัฐในการพัฒนาธุรกิจยางใน 3 ประเทศ 

                                                             
1
 พงษศักด์ิ เกิดวงศบัณฑิต “การพัฒนายางไทยสูการเปนผูนําในทศวรรษหนา” เอกสารการประชุมวิชาการงาน

มหกรรมเทคโนโลยีอุตสาหกรรมยาง 2002 วันท่ี 20 กรกฎาคม 2545 
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2. เพื่อจัดตั้งองคกรท่ีไมเปนทางการ เพ่ือแลกเปล่ียนขอมูล ความคิดเห็นอยางอิสระ 

ตรงไปตรงมา ในการรวมมือเพ่ือบรรลุวัตถุประสงคของ 3 ประเทศ 

3. เพ่ือกระตุนสมาชิกในการดําเนินงานรวมกัน ในการพัฒนาตลาดยางและการสงออกยาง

เพ่ือผลประโยชนรวมกัน อันจะเปนประโยชนตอผูผลิตยางในภาพรวม 

4. เพ่ือใหคําแนะนําและหารือเกี่ยวกับวิธีปฏิบัติทางการคาท้ีสามารถใชไดอยางยุติธรรม 

และไดมาตรฐานตามระบบการคายางท่ัวไปท่ีผูใชยอมรับ เพ่ือประโยชนรวมกันของสมาชิก รวมท้ัง

การรวมหารือในการแกปญหา ซ่ึงอาจเกิดขึ้นจากการทําธุรกิจยาง 

4.7 นโยบายการนําเขายางธรรมชาติของประเทศจีน 

ประเทศจีนมีการใชท้ังนโยบายการนําเขายางธรรมชาติใน 2 ลักษณะ คือ การกําหนด

โควตานําเขา และการเก็บภาษีนําเขา ซ่ึงในอดีตนั้นประเทศจีนมีกําหนดการนําเขายางธรรมชาติ

ภายใตโควตาแบบ Global Quota โดยสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาและวางแผนแหงชาติ (State 

Development and Planning Commission : SDPC) เปนผูจัดสรรปริมาณการนําเขาท่ีประจําอยูในแต

ละมณฑล และกระทรวงความรวมมือทางเศรษฐกิจและการคาระหวางประเทศ (Ministry of 

Foreign Trade and Economic Cooperation : MOFTEC) เปนหนวยงานพิจารณาท่ีจะอนุญาตนําเขา

ตามปริมาณโควตาท่ีจีนกําหนดใหนําเขาในแตละปประมาณ 450,000 - 500,000 ตัน โดยท่ีเปนการ

นําเขาจากประเทศไทยมากกวา 200,000 ตัน ท้ังนี้โควตาการนําเขายางธรรมชาติของจีนถูกแบง

ออกเปน 2 สวน คือ 

1. สวนการผลิตเพ่ือสงออก ผูผลิตและสงออกจะไดรับการจัดสรรโควตานําเขาตามสัดสวน

การผลิตเพ่ือสงออก สําหรับการผลิตเพ่ือสงออกจะไดรับยกเวนภาษีนําเขา 

2. สวนท่ีนําเขาเพ่ือเปนวัตถุดิบสําหรับผลิตสินคาเพ่ือจําหนายในประเทศโดยในอดีตการ

กําหนดโควตาการนําเขายางธรรมชาติจะขึ้นอยูกับการเจรจากับรัฐบาลจีน 

ความตองการของตลาด กําลังการผลิตของอุตสาหกรรม และเกษตรกรรมท่ีเกี่ยวของกับยาง

ธรรมชาติในประเทศ ซ่ึงการนําเขายางธรรมชาติหากยังอยูในระบบคลังสินคาทัณฑบนและเขตการ

ผลิตเพ่ือสงออกก็จะไดรับการยกเวนจากการควบคุมโดยโควตานี้ แตจะมีศุลกากรทําหนาท่ีในการ

ตรวจสอบและดําเนินการทางศุลกากร โดยกฎการใหโควตาการนําเขายางธรรมชาติอันใหมยังมี 

SDPC เปนผูกําหนดโควตาการนําเขายางธรรมชาต ิสวน MOFTEC เปนผูอนุมัติออกใบอนุญาตการ

นําเขายางธรรมชาติ (Import License on Natural Rubber) โดยตัวแทนในแตละมณฑลของ SDPC 

เปนผูดูแลจัดสรรโควตาและออกหนังสือรับรองโควตา (Quota Certificate of Natural Rubber 
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Import) ซ่ึงหนังสือรับรองโควตาแบงออกเปน 2 ประเภทคือ แบบ A สําหรับสินคาเพ่ือซ้ือขาย 

การคาชายแดนในปริมาณนอยๆ และการแลกเปล่ียนสินคา (Barter Trade) และแบบ B สําหรับ

สินคาท่ีนําเขาเพ่ือใชผลิตตอเพ่ือการสงออกเทานัน้ โดยท่ีระยะเวลาในการขอหนังสือรับรองโควตา 

(แบบ A) อยูระหวางวันท่ี 15 - 31 ตุลาคมของทุกป ซ่ึง SDPC จะทําหนาท่ีตรวจสอบคุณสมบัติและ

เอกสารของผูขอโควตาแลวสงหนังสือแจงลวงหนา (Notice of Quota Allocation on Natural 

Rubber Import) ของโควตาปหนาใหกับผูใชกอนวันท่ี 1 ธันวาคมของทุกปนอกจากนี้การตัดสินให

โควตาแกผูใดขึ้นกับความตองการ ประวัติการนําเขาในอดีต และกําลังการผลิตของผูขอโควตา ซ่ึงผู

ขอโควตาตองมีเอกสารรับรองการผลิต (Approval of Processing Trade) ที่ออกโดย MOFTEC กอน

จะขอโควตาแบบ B สวนโควตาที่ไดรับการอนุมัติแลวจะเริ่มมีผลวันท่ี 1 มกราคมของทุกปและมีผล

บังคับใชเปนเวลา 1 ป และในการขอหนังสือรับรองโควตาแบบ Aผูขอจะตองมีหนังสือแจงลวงและ

สัญญาซ้ือยางธรรมชาติมาแสดง สวนการขอหนังสือรับรองโควตาแบบ B ผูขอตองมีหนังสือ

รับรองการผลิตจาก MOFTEC ซ่ึงเม่ือผูขอย่ืนขอโควตา ตัวแทนของ SDPC จะออกหนังสือรับรอง

การนําเขายางท้ังแบบ A และแบบ B ภายใน 5 วัน หรือไมเกิน 10 วันในกรณีพิเศษ สําหรับหนังสือ

รับรองแบบ A นั้น หลังจาก SDPC ออกหนังสือรับรองแลว MOFTECจะออกใบอนุญาตการนําเขา

ให สวนหนังสือรับรองแบบ B นั้น เม่ือผูขอโควตามีท้ังหนังสือรับรองการนําเขายางและหนังสือ

รับรองการผลิตจาก MOFTEC จะเปนหนาท่ีของศุลกากรในการเก็บสถิติการคาของผูขอ และใน

กรณีท่ีผูขอไมสามารถใชโควตาท่ีไดรับท้ังหมดจะตองสงโควตาสวนท่ีเหลือพรอมหนังสือแจง

ลวงหนากลับมายังผูจัดสรรโควตากอนวันท่ี 1 กันยายนของทุกป เพ่ือจัดสรรใหมอีกครั้งภายใน 10 

วันและหามไมใหมีการซ้ือขายโควตา ซ่ึงถาจับได SDPC จะไมยอมรับการขอโควตาอีก (แตการซ้ือ

ขายโควตาก็ยังเปนท่ีแพรหลายโดยท่ัวไปในประเทศจีน) โดยการแบงโควตาในปจจุบันเทาท่ีทราบ

จากการสัมภาษณผูประกอบการพบวา สวนใหญจะแบงใหมณฑลซานตง ซ่ึงขึ้นทาท่ีชิงเตา

ประมาณรอยละ 30 ของการใชยางท้ังหมด เพราะมีอุตสาหกรรมรถยนต และเซียเหมินประมาณ 

6,000 ตันตอป ในป 2547 (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ, 2550) 

ดังนั้นตั้งแตป พ.ศ. 2547 เปนตนมา นโยบายนําเขายางธรรมชาติท่ีประเทศจีนใชคือ การ

เก็บภาษีนําเขาแทนการกําหนดโควตานําเขา ซ่ึงในปจจุบัน (พ.ศ. 2550) อัตราภาษีนําเขาท่ีประเทศ

จีนเรียกเก็บจากประเทศผูสงออกยางธรรมชาติเปนดังนี้คือ สําหรับประเทศท่ัวไปท่ีไมไดเปน

สมาชิกขององคการการคาโลก (WTO) และไมไดมีการตกลงทําสนธิสัญญาเขตการคาเสรีกับ

ประเทศจีนประเทศจีนจะมีการเก็บภาษีนําเขาในอัตรารอยละ 40 ในทุกประเภทของยางธรรมชาติท่ี
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นําเขาสําหรับประเทศท่ัวไป สวนประเทศท่ีเปนสมาชิกในองคการการคาโลก (WTO) จะมีการเก็บ

อัตราภาษีนําเขารอยละ 20 (ตารางท่ี 4.11) 

สําหรับภาษีนําเขายางธรรมชาติในแตละประเภทท่ีประเทศจีนเรียกเก็บจากประเทศท่ีมีการ

ตกลงทําเขตการคาเสรีกับประเทศจีนไวจะมีอัตราท่ีจะแตกตางกันดังนี้ สําหรับกลุมประเทศเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต เชน ประเทศไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย เมียนมาร เวียดนาม เปนตน ประเทศจีน

จะมีการเก็บภาษีนําเขาในอัตรารอยละ 12 สําหรับยางบาลาตา กัตตาเปอรชา กวายูล ชิเคิล และกัม

ธรรมชาติท่ีคลายกัน ซ่ึงยางเหลานี้เปนยางท่ีไดมาจากตนยางชนิดอ่ืนท่ีไมใชตนยางพารา เชน ยาง

บาลาตาและยางกัตตาเปอรชาไดจากตนกัตตา (Guttar Tree) หรือยางชิเคิลท่ีไดจากตน Achas 

Sapota โดยท่ียางบาลาตาและยางชิเคิลสามารถนําไปผลิตหมากฝรั่งได  สวนยางกัตตาเปอรชา

สามารถนํามาผลิตสายไฟ (องคการสวนยาง, 2550) สวนสําหรับประเทศปากีสถานอัตราภาษีนําเขา

ท่ีประเทศจีนเรียกเก็บสําหรับยางแผนรมควัน และยางประเภทอ่ืนๆ คือรอยละ 17 และสําหรับ

ประเทศชิลีประเทศจีนจะเก็บภาษีนําเขาน้ํายางขน ยางแผนรมควัน และยางประเภทอ่ืนๆ ในอัตรา

รอยละ 12 สวนยางแทงจะเก็บภาษีนําเขาในอัตรารอยละ 0 นอกจากนี้ประเทศจีนจะเรียกเก็บ

ภาษีมูลคาเพ่ิมสําหรับทุกประเภทของยางธรรมชาติท่ีมีการนําเขาในอัตรารอยละ 17 (ตารางท่ี 4.11) 

สําหรับนโยบายการนําเขายางธรรมชาติท่ีประเทศสหรัฐอเมริกาและประเทศญ่ีปุนใชใน

อดีตจนถึงปจจุบันคือ การเก็บภาษีนําเขาเพียงอยางเดียว โดยไมมีการใชการกําหนดโควตานําเขา ซ่ึง

อัตราภาษีนําเขายางธรรมชาติในแตละประเภทท่ีท้ังสองประเทศเรียกเก็บจากประเทศผูสงออกจะมี

การเปล่ียนแปลงไปในแตละป โดยท่ีในปจจุบัน (พ.ศ. 2550) ประเทศสหรัฐอเมริกา และประเทศ

ญี่ปุนจะไมมีการเรียกเก็บภาษีนําเขาในทุกประเภทของยางธรรมชาติท้ังในกลุมประเทศท่ัวไป และ

กลุมประเทศท่ีเปนสมาชิกในองคการการคาโลก (ตารางท่ี 4.11) 

4.8 นโยบายและมาตรการทางการคาที่สําคัญของประเทศญี่ปุน (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ, 

2553: ออนไลน) 

มาตรการดานภาษี  

อัตราภาษีสินคาเกษตรและอาหารอยูในระดับสูง เชน ขาว แปงมันสาปะหลัง น้ําตาล 

สับปะรดกระปอง ปลากระปอง เน่ืองจากทางการญี่ปุนใหการปกปองเกษตรกรในประเทศ รวมทั้ง

การควบคุมปริมาณการนาเขาดวย เชน ขาว แปงมันสาปะหลัง สับปะรด  

ญี่ปุนมีอัตราภาษีนําเขาอยู 4 อัตรา ดังนี้ 
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1. อัตราท่ัวไป (General Rate) เปนอัตราปกติสําหรับสินคานําเขาจากประเทศท่ัวไป เปน
อัตราสูงสุด  

2. อัตราภายใตสิทธิพิเศษ (Preferential Rate) สําหรับสินคานําเขาจากประเทศกําลังพัฒนา
และพัฒนานอย โดยอัตราภาษีภายใตสิทธิ GSP มีตั้งแตลดหยอนจนถึงการยกเวนภาษีท้ังหมด  

3. อัตราท่ีผูกพันไวกับองคการการคาโลก (WTO Rate) สําหรับสินคานําเขาจากประเทศ
สมาชิก WTO ซ่ึงสวนใหญจะตํ่ากวาอัตราท่ัวไป แตสูงกวาอัตราภายใตสิทธิพิเศษ  

4. อัตราช่ัวคราว (Temporary Rate) เปนอัตราท่ีกําหนดขึ้นเปนการช่ัวคราวและสามารถ
เปล่ียนแปลง หรือยกเลิกไดในเวลาท่ีเหมาะสม ท้ังนี้ หากอัตราท่ีผูกพันไวกับ WTO สูงกวาอัตรา
ช่ัวคราวจะใชอัตราชั่วคราว แตหากตํ่ากวา อัตราชั่วคราว จะใชอัตราท่ีผูกพันไวกับ WTO  

มาตรการที่มิใชภาษี/ มาตรการอื่นๆ เชน การอุดหนุนการผลิต การคาและการลงทุน  

1. มาตรการสุขอนามัยและสุขอนามัยพืชและสัตว  

2. มาตรการอุปสรรคทางเทคนิค  

4.9 นโยบายและมาตรการทางการคาที่สําคัญของประเทศสหรัฐอเมริกา (กรมสงเสริมการสงออก, 

2549) 

ในปจจุบันสหรัฐฯยังคงมุงเนนนโยบายการคาเสรีท้ังในระดับหลายฝาย สองฝายและระดับ

ภูมิภาคเนื่องจากสหรัฐฯเห็นวาการเปดการคาเสรีกับประเทศตางๆท่ัวโลกจะเปนการชวยเพ่ิมตลาด

ท่ีจะมารองรับสินคาท่ีผลิตไดในสหรัฐฯ ซ่ึงนับเปนหนทางท่ีจะชวยขยายการเติบโตและความเจริญ

ทางเศรษฐกิจภายในประเทศของสหรัฐฯนอกจากนั้นการเปดการคาเสรียังเปนผลดีตอการเมืองของ

สหรัฐฯในแงท่ีวาเปนการสรางความสัมพันธกับประเทศตางๆในโลก ดังนั้นในปจจุบันสหรัฐฯจึง

เรงพยายามหาชองทางเปดการเจรจาการคากับหลายๆประเทศในภูมิภาคตางๆท่ัวโลกท้ังในยุโรป 

ลาตินอเมริกาและเอเชีย จะเห็นไดวาในป 2005 สหรัฐฯไดมีการทําขอตกลงทางการคากับประเทศคู

คามากถึง 15 ประเทศ ซ่ึงจากเดิมมีเพียง 3 ประเทศในป 2001 และในป 2006สหรัฐฯไดเพ่ิมการทํา

ขอตกลงทางการคากับประเทศอ่ืนๆเพ่ิมอีก 12 ประเทศแมวาโดยหลักการแลว แนวนโยบายดาน

การคาตางประเทศของสหรัฐฯ คือการเปดการคาเสรี แตในทางปฏิบัติในปจจุบัน สหรัฐฯเริ่มมี

ความระมัดระวังเพ่ิมมากขึ้นเรื่อยๆตอการดําเนินนโยบายการคาเสรีท้ังนี้เปน ผลมาจากชองวางของ

การเสียดุลการคาตางประเทศท่ีขยายกวางออกไปมากยิ่งขึ้นทุกป นับตั้งแตทศวรรษท่ี 80 เปนตนมา

สภาสูงสหรัฐฯไดลดระดับการสนับสนุนนโยบายการคาเสรีลงเรื่อยๆและไมสนับสนุนหลักการท่ี

จะใหประธานาธิบดีสหรัฐฯมีอํานาจเสรีในการเจรจาและจัดทําขอตกลงดานการคา ในขณะท่ีสภา

นิติบัญญัติไดหาหนทางออกกฎหมายตางๆ 
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ขึ้นมาเพ่ือปกปองอุตสาหกรรมในประเทศจากผลกระทบรายแรงท่ีมาจากการคาตางประเทศ 

อยางไรก็ดีปจจุบันประธานาธิบดีสหรัฐฯยังคงมีอํานาจเสรีในการตัดสินใจเจรจาและจัดทํา

ขอตกลงดานการคากับประเทศคูคาตางๆของสหรัฐฯโดยไดรับการแทรกแซงจากสภาสูงในระดับ

ต่ํา และสหรัฐฯยังคงดําเนินนโยบายการคาเสรีอยางเขมแข็งขอตกลงทางการคาท่ีสหรัฐฯทํากับ

ประเทศตางๆจะเนนไปท่ีการเปดโอกาสใหประเทศคูสัญญาเขาสูตลาดสหรัฐฯไดฐานะคูคาท่ีไดรับ

สิทธิพิเศษบางประการ โดยแลกเปล่ียนกับการปฏิบัติตางๆท่ีจะเปนการเพ่ิมโอกาสการสงออกของ

สหรัฐฯเขาสูตลาดนั้นๆ เง่ือนไขสําคัญๆท่ีสหรัฐฯมักจะระบุเพ่ือเปนขอแลกเปล่ียนคือ 

1. การยกเลิกขอกีดกันทางการคาโดยการลดพิกัดศุลกากรหรือยกเลิกขอกีดกันอ่ืนทาง

การคาท่ีไมใชพิกัดศุลกากรตอสินคาสงออกของสหรัฐฯ 

2. การขอใหมีการออกกฎหมายทางการคาและการดําเนินธุรกิจการคาอยางโปรงใส

กลาวคือทุกคนในประเทศคูสัญญาควรมีความรูและควรปฏิบัติตามกฎระเบียบดานการคาและมี

ความเสมอภาคในการแขงขันทางการคา 

3. การผอนผันกฎระเบียบในอุตสาหกรรมตางๆในประเทศคูสัญญาของสหรัฐฯ ทํา

กฎระเบียบนั้นๆใหโปรงใส ใหสอดคลองกับการปฏิบัติตามสากล และไมเปนการกีดกันบริษัท

ตางชาติซ่ึงไดแกบริษัทของสหรัฐฯ 

4. การถือปฏิบัติในเรื่องของมาตรฐานการจางแรงงานใหไดมาตรฐานสากล 

5. การใหความสําคัญตอสภาวะแวดลอมจะถูกนํามาเปนเง่ือนไขเปนครั้งคราวขึ้นอยูกับ

นโยบายของประธานาธิบดีแตละคนวาใหความสําคัญในเรื่องส่ิงแวดลอมมากนอยเพียงใด 

มาตรการภาษีทางการคา 

ระบบพิกัดภาษีของสหรัฐฯ อยูท่ีระดับ 8 หลัก จํานวนกวา 10,000 รายการ โดยมีการเก็บ

ภาษีท้ังอัตราตามราคาและอัตราตามสภาพ อัตราภาษีศุลกากรของสหรัฐฯ นั้น อยูในระดําต่ําภาษี

เฉล่ียอยูท่ีรอยละ 4.9 โดยท่ีสินคาเกษตรมีอัตราภาษีเฉล่ียสูงกวาท่ีรอยละ 9.7 มีสินคาเกษตรรอยละ 

2 ท่ีมีโควตาภาษี สินคาท่ีสหรัฐฯ ยังคงรักษาอัตราภาษีในระดับสูงไดแก บุหรี่ หางนม ครีม ถ่ัว 

เส้ือผาส่ิงทอ เหล็ก เคมีภัณฑ เครื่องหนัง รองเทาประเภทตางๆ อัญมณีและเครื่องประดับ เซรามิค 

แกว และ รถบรรทุกนอกจากภาษีศุลกากรสหรัฐฯ มีการเก็บภาษีอ่ืนๆ ประกอบไปดวยเชนภาษีตอบ

โตการทุมตลาดโดยสินคาสวนใหญท่ีสหรัฐฯใชมาตรการตอบโตการทุมตลาด ไดแก สินคากลุม 

เหล็ก เคมี ยา เกษตร และสินคาปา ในชวงป 2547-2548 การใชมาตรการตอบโตการทุมตลาดของ

สหรัฐฯ ลดลง สวนหนึ่งเนื่องจากการยกเลิก Byrd Amendment ซ่ึงเปนการลดแรงจูงใจใหเอกชนใช

มาตรการดังกลาว 
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มาตรการการคาที่ไมใชภาษ ี(NTB) 

ประเทศสหรัฐฯเปนประเทศผูนําเขาอยางแทจริง อุปทานสินคาอุปโภคและบริโภคท่ีใชอยู

ภายในประเทศเกือบจะท้ังส้ินมาจากการนําเขา ดังนั้น มาตรการกีดกันทางการคาของสหรัฐฯท่ี

เปนไปโดยความตั้งใจใหเปนการกีดกันทางการคาอยางแทจริง ถามี จะแฝงอยูในรูปของกฎหมาย

ตางๆท่ีสรางขึ้นท่ีมีเปาหมายเพ่ือจะชวยปกปองคุมครองและเอ้ือประโยชนในโอกาสการแขงขันทาง

การคาใหแกอุตสาหกรรมการผลิตภายในสหรัฐฯท่ีเปนผลิตภัณฑสินคาชนิดหรือประเภทเดียวกัน

หรือใกลเคียงกันกับท่ีมีการนําเขาสหรัฐฯในระดับจํานวนท่ีสหรัฐฯเช่ือวาจะกอใหเกิดความเสียหาย

แกอุตสาหกรรมภายในประเทศ มาตรการในลักษณะนี้ท่ีมีการใชบอยครั้งมากท่ีสุดคือเรื่องการ

กลาวหาวามีการทุม ตลาดสหรัฐฯและบังคับเรียกเก็บภาษีทุมตลาดเพ่ิมเปนกรณีพิเศษ เกือบจะ

ท้ังส้ินของการเขาสูกลยุทธการกีดกันทางการคาดวยวิธีนี้จะเกิดขึ้นโดยการริเริ่มของกลุม

อุตสาหกรรมภายในประเทศท่ีอางวาไดรับความเสียหายหรือมีการแขงขันท่ีไมเปนธรรมจากคู

แขงขันท่ีเปนการนําเขาและกลวิธีท่ีรัฐบาลสหรัฐฯนํามาใชในการตัดสินวาไดมีการทุมตลาดจริง

หรือไมจะเปนกลวิธีพิจารณาท่ีจะเอ้ือประโยชนใหแกฝายของตนมากท่ีสุด อยางไรก็ดี การดําเนิน

มาตรการนี้ของสหรัฐฯสวนใหญแลวจะถูกประเทศคูคาท่ีเปนคูกรณีตอสูอยางหนักท้ังในรูปของ

การเจรจาตอรองระดับภาครัฐบาลและในระดับองคกรการคาระหวางประเทศ (WTO) การ

ดําเนินการในลักษณะนี้จะเกิดขึ้นเปนครั้งคราวและในชวงเวลาหนึ่งๆ ปจจุบันสินคาไทยท่ีกําลัง

เผชิญหนากับมาตรการกีดกันทางการคาในลักษณะนี้ ท่ีเปนท่ีรับรูกันอยางกวางขวางและมี

ผลกระทบตอการคาสงออกของไทยมากที่สุดคือสินคากุงสดแชเยือกแข็งซ่ึงเปนสินคาสงออกสําคัญ

ของไทยกฎหมายสหรัฐฯหลายๆรายการท่ีสหรัฐฯสรางขึ้นโดยมีเปาหมายเพ่ือปกปองคุมครอง

ประเทศชาติระบบเศรษฐกิจ และผูบริโภคสหรัฐฯเปนสําคัญ และไมไดมีความตั้งใจใหเปนการกีด

กันทางการคาแตเม่ือ ถูกนํามาใชกฎหมายเหลานัน้ซ่ึงมีขอกําหนดคุณสมบัติสินคา กรรมวิธีการผลิต 

การจัดการและการขนสงท่ีเขมงวดและลงลึกในรายละเอียดปลีกยอยอยางละเอียดไดกลายเปน

เครื่องกีดขวางความสะดวกและความราบรื่นดานการคาและบอยครั้งเปนการปดกั้นโอกาสทางการ

คาและการเขาสูตลาดสหรัฐฯของสินคาหลายๆรายการ การกีดกันทางการคาแบบไมไดตั้งใจใน

ลักษณะนี้ เม่ือเกิดขึ้นแลวจะมีผลบังคับใชตลอดเวลาและในระยะเวลายาวนาน ยากแกการถูกยกเลิก

หรือแกไขเปล่ียนแปลงผานทางการเจรจาระหวางประเทศ กฎหมายเหลานี้เกือบจะท้ังส้ินมาจาก

หนวยงาน USFDA (หนวยงานอาหารและยา), USDA (กระทรวงเกษตรสหรัฐฯ) และ ATF(

หนวยงานแอลกอฮอล ยาสูบ และอาวุธปน) เปนสําคัญสินคาท่ีไดรับผลกระทบจากกฎหมายเหลานี้

มากท่ีสุดคือสินคาเกษตร สินคาอาหารและเครื่องดื่ม สินคายารักษาโรคและสินคาเพ่ือสุขภาพและ

ความงาม ซ่ึงสวนใหญแลวเปนสินคาสงออกสําคัญของไทยหรือเปนสินคาท่ีประเทศไทยมีศักยภาพ
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สูงในการสงเขาสูตลาดสหรัฐฯ (ท้ังนี้ยกเวนสินคายารักษาโรค) ระบบการปกครองในลักษณะ

กระจายอํานาจของสหรัฐฯ สงผลทําใหการกีดกันทางการคาท้ังท่ีถูกกระทําใหเกิดขึ้นโดยตั้งใจและ

ท่ีไมไดตั้งใจท่ีเปนผลกระทบมาจากกฎหมายตางๆท่ีมีเปาหมายเพ่ือปกปองคุมครองประเทศชาติ

และผูบริโภค สามารถเกิดขึ้นไดบอยครั้ง ท้ังท่ีมีผลกระทบหรือบังคับใชท่ัวประเทศสหรัฐฯและท่ี

เฉพาะเจาะจงลงไปในแตละพ้ืนท่ี กฎหมายเหลานี้ไดกลายเปนการกีดกันทางการคาสินคาบาง

รายการหรือจากบางประเทศผานทางการปลูกฝงความกลัวและหรือการตอตานในตัวสินคาหรือ

แหลงผลิตสินคาใหเกิดขึ้นในหมูผูบริโภค เชนกฎหมาย Preposition 65 ของรัฐแคลิฟอรเนียในเรื่อง

ของปริมาณและการประกาศเตือนถึงอันตรายของสารตะกั่วตกคางในผลิตภัณฑเซรามิคและเครื่อง

เคลือบตางๆ หรือปริมาณและการประกาศเตือนถึงอันตรายของสารปรอทตกคางในอาหารทะเล 

เปนตน 

โดยสรุปแลว ในปจจุบันนโยบายการนําเขายางธรรมชาติท่ีประเทศสหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน

และประเทศจีนจะมีเพียงการเก็บภาษีนําเขาเทานั้น ซ่ึงอัตราภาษีท่ีท้ัง 3 ประเทศมีการเรียกเก็บจาก

ประเทศผูสงออกนั้นแตกตางกัน แตก็สามารถจัดกลุมประเทศผูสงออกท่ีท้ัง 3 ประเทศเรียกเก็บภาษี

นําเขายางธรรมชาติไดเปน 3 กลุมดังนี้ กลุมแรกเปนกลุมประเทศท่ัวไปโดยหมายถึง ประเทศผู

สงออกยางธรรมชาติท่ีไมไดเปนสมาชิกขององคการการคาโลก (WTO) และไมไดมีการตกลงทํา

สนธิสัญญาเขตการคาเสรีกบัท้ัง 3 ประเทศ สวนกลุมท่ีสองเปนกลุมประเทศผูสงออกยางธรรมชาติ

ท่ีเปนสมาชิกขององคการการคาโลก (WTO) และในสวนของกลุมสุดทายคือ กลุมประเทศผูสงออก

ยางธรรมชาติท่ีไดมีการตกลงทําสนธิสัญญาเขตการคาเสรีกับท้ัง 3 ประเทศ นอกจากนี้อัตราภาษี

นําเขายางธรรมชาติในแตละประเภทท่ีท้ัง 3 ประเทศเรียกเก็บจะมีการเปล่ียนแปลงในทุกๆ ปดังนั้น

ประเทศไทยในฐานะท่ีเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติสมควรท่ีจะมีการติดตามการเปล่ียนแปลง

ของอัตราภาษีนําเขาของประเทศผูนําเขาท้ัง 3 ประเทศ 
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