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   จากการ ตัดสนิใจเลือกทางเลือกสูงสุด 10 อันดับแรก  
6.14   คาเอกซโพเนนเชียล และความนาจะเปนหรือโอกาสที่จะถูกเลือกจากทางเลือก 147 
  ที่มีคาความพึงพอใจหรืออรรถประโยชนทางออมที่ผูบริโภคไดรับจากการ 

  ตัดสินใจเลือกทางเลือกสูงสุด 10 อันดับแรก 
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สารบาญภาพ 
                      
 ภาพ                     หนา 

2.1  รูปแบบพฤติกรรมผูซ้ือ (ผูบริโภค) และปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ   12 
        ซ้ือของผูบริโภค 
2.2  ภาพรวมกรอบแนวคดิในการศึกษา       20 
4.1  แผนภาพปริมาณผลผลิตสมเขียวหวานจําแนกเปนรายเดอืน ในป 2550  46 
4.2  วิถีการตลาดของสมเขียวหวาน       49 
4.3  แผนภาพราคาขายสงสมเขียวหวานเฉลี่ย ณ ตลาดกลางสี่มุมเมือง    53 
  ประจําป 2542-2550   
6.1  มูลคาสวนเกินการชดเชยของการเปลี่ยนแปลงจากสมเขียวหวานทั่วไป  139 
  ไปเปนสมเขียวหวานที่มีความปลอดภัยมากขึ้นของผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาตางๆ 
6.2  มูลคาสวนเกินการชดเชยของการเปลี่ยนแปลงจากสมเขียวหวานทั่วไป   140 
 ไปเปนสมเขียวหวานที่มีความปลอดภัยมากขึ้นของผูบริโภค 
  ที่มีรายไดของครัวเรือนในระดับตาง ๆ 
6.3  มูลคาสวนเกินการชดเชยของการเปลี่ยนแปลงจากสมเขียวหวานทั่วไป   142 
  ไปเปนสมเขียวหวานที่มีความปลอดภัยมากขึ้นของผูบริโภคที่มีความกังวล 
  ในระดับตางๆ วาจะไดรับอันตรายจากสารเคมีตกคางในผลไมที่ซ้ือมาบริโภค 
6.4   ผลการประมาณคาสวนแบงตลาด (Market Share) ของสมเขียวหวาน   148 
        ในระบบการผลิตตางๆ 
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สารบาญตารางภาคผนวก 

                    
ตาราง                     หนา 
ก 1   คุณลักษณะของสมเขียวหวานในแตละทางเลือกที่มีความเหมาะสมและ  186 

ที่ใชในการศึกษา   
ก 2   รูปแบบของแบบสอบถามและชุดทางเลือกของแตละรูปแบบ    191 
ก 3   ตัวอยางการลงรหัสขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามรูปแบบ A    199 

 ข 1   คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธของ Pearson ของตัวแปรอสิระดานเศรษฐกิจ    202 
     และสังคมของกลุมตัวอยาง 
 ข 2  ผลการวิเคราะหฟงกชันอรรถประโยชนทางออม โดยใชตัวแปรอิสระเฉพาะ   204 
    ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อสมเขียวหวาน 

 

 


