
ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ชื่อเร่ืองวิทยานิพนธ ผลตอบแทนและการแบงผลประโยชนในระบบการผลิตและ
การตลาดผักอินทรียในจังหวัดเชยีงใหม 
 

ชื่อผูเขียน นายเจนกจิ รังษีจํารัส 
 

ปริญญา วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต (เกษตรศาสตร) 
เกษตรศาสตรเชิงระบบ 
 

คณะกรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธ อาจารย ดร. กมล งามสมสุข ประธานกรรมการ 
 อาจารยพฤกษ ยิบมันตะสิริ กรรมการ 

 นางสาวประทานทิพย กระมล กรรมการ 
 

บทคัดยอ 

ปญหาการผลิตและการตลาดยังคงเปนปญหาสําคัญในระบบการผลิตผักอินทรีย ราคาและ
การแบงผลประโยชนในระบบยังคงเปนที่ถกเถียงกันวามีความเหมาะสมหรือไม การผลิตผัก
อินทรียถึงแมจะยังคงมีการผลิตในกลุมเล็กๆ แตในอนาคตมีแนวโนมที่การผลิตจะขยายตัวมากขึ้น
เนื่องจากกระแสความตองการของผูบริโภคผักอินทรียที่เพิ่มสูงขึ้น การศึกษาครั้งนี้จึงมุงเนนที่จะ
ศึกษาตนทุนและผลตอบแทนและการแบงผลประโยชนในการผลิตผักอินทรียของเกษตร โดยการ
เก็บรวบรวมขอมูลจากเกษตรกรที่จัดการตลาดดวยตนเองจํานวน 20 รายและเกษตรกรที่จัดการ
ตลาดแบบมีพันธะสัญญากับบริษัทจํานวน 12 ราย ใชสถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะหขอมูล และ
การวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทนพิจารณาจากอัตราผลตอบแทนเหนือการลงทุนและสัดสวน
ผลตอบแทนตอตนทุน (B/C Ratio) และไดศึกษาการแบงผลประโยชนในระบบโดยใชหลักการที่วา
สัดสวนผลตอบแทนของผูมีสวนไดสวนเสียในระบบจะตองเทากับสัดสวนของการลงทุน 

ผลจากการศึกษาพบวาในชองทางที่เกษตรกรผูผลิตผักอินทรียจัดการตลาดดวยตนเองมี
ตนทุนการตลาดที่สูงกวาในชองทางที่มีการจัดการตลาดแบบมีพันธะสัญญา แตมีตนทุนการผลิตที่
ต่ํากวา เมื่อพิจารณาเปนรายพืชพบวาผักชาโยเตเปนผักที่ใหผลตอบแทนจากการผลิตสูง สวน
กะหลํ่าปลีเปนผักที่ใหผลตอบแทนจากการตลาดต่ําที่สุด จากการทดสอบคาทางสถิติพบวา ตนทุน
การผลิตกะหล่ําปลีและสลัดของเกษตรกรที่จัดการตลาดดวยตนเองต่ํากวาเกษตรกรที่จัดการตลาด
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แบบมีทําพันธะสัญญาและตนทุนการตลาดของคะนาและผักชาโยเตของเกษตรกรที่จัดการตลาด
ดวยตนเองสูงกวาเกษตรกรที่จัดการตลาดแบบมีทําพันธะสัญญาอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 และ
จากการวิเคราะหสัดสวนผลตอบแทนตอตนทุน (B/C Ratio) และอัตราผลตอบแทนเหนือการลงทุน 
พบวาไมมีผูมีสวนไดสวนเสียรายใดในระบบขาดทุนจากการดําเนินการผลิตและการตลาดผัก
อินทรียทุกชนิด 

เนื่องจากขอจํากัดในลักษณะเฉพาะของระบบการผลิตและการตลาดผักอินทรีย การศึกษา
การแบงผลประโยชนจึงกระทําเฉพาะในระบบยอยท่ีเกษตรกรที่จัดการตลาดแบบมีพันธะสัญญา
เทานั้น ซ่ึงผลการเปรียบเทียบการแบงผลประโยชนที่เกิดขึ้นในสถานการณจริงและการแบง
ผลประโยชนที่ควรจะเปนพบวา พอคาคนกลางจะไดรับการแบงผลประโยชนมากกวาเกษตรกรใน
ผักอินทรียตัวอยางที่ศึกษาเกือบทุกชนิดและแตกตางไปจากการแบงผลประโยชนที่ควรจะเปน 
ถึงแมวาในผักบุงและผักกาดกวางตุงจะพบวาพอคาคนกลางไดรับการแบงผลประโยชนมากกวา
เกษตรกรเกินกวาที่ควรจะเปนเพียงเล็กนอย เนื่องจากผักทั้งชนิดนี้มีการแขงขันในเรื่องของราคาใน
ตลาดที่คอนขางสูง 

หากพอคาคนกลางตองการขายที่ราคาเดิมและเพื่อใหระบบการแบงผลประโยชน
สอดคลองกับการแบงผลประโยชนที่ควรจะเปน พอคาคนกลางจะตองเพิ่มราคารับซ้ือท่ีฟารมใหแก
เกษตรกรกลาวคือ พอคาคนกลางควรปรับเพิ่มราคาของผักคะนา ผักบุง ผักกาดกวางตุง กะหลํ่าปลี 
ผักสลัด และผักชาโยเต ใหกับเกษตรกรรอยละ 18, 8, 7, 3, 14 และ 18 ของราคาที่เกษตรกรไดรับอยู
ในขณะนี้ ตามลําดับ และหากกําหนดใหเกษตรกรไดรับราคารับซ้ือท่ีฟารมเทาเดิม พอคาคนกลางก็
ควรจะตองลดราคาขายผักคะนา ผักบุง ผักกาดกวางตุง กะหล่ําปลี ผักสลัด และผักชาโยเตที่ตลาดลง
รอยละ 15, 8, 7, 3, 13 และ 15 ของราคาที่ขายจริงในตลาดขณะนี้ ซ่ึงจะทําใหพอคาคนกลางยังไดรับ
กําไรปกติอยูแตจะมีการแบงผลประโยชนที่เปนธรรมและจะทําใหผูบริโภคสามารถซื้อผักอินทรีย
ไดในราคาที่ถูกลงและตลาดผักอินทรียขยายตัวไดมากขึ้น  
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ABSTRACT 

The production and marketing problems are still the main issue to study 
organic vegetable systems. Price and benefit sharing was argued among academic. 
Nevertheless, organic vegetable production was popular among small group of 
farmer. It trends to expand in the future due to higher demand from consumers. This 
research aimed at investigated investigating cost-return and benefit sharing among 
stakeholders in the organic vegetable production and marketing systems. Primary data 
on production practices, cost, and revenue were obtained from 20 self-marketing 
farmers and 12 contracted farmers of organic vegetables. Data analysis was mainly 
descriptive analysis. Return on investment rate and benefit cost ratio (B/C Ratio) were 
used to analyze cost and return. The benefit sharing analysis was primarily based on 
proportionate return to investment. The ideal benefit sharing proportion of stakeholder 
must be equal the investment proportion. 
 The result of this study found that the self-marketing farmers had higher 
marketing cost than contracted farmers, but they had lower production cost. 
According to this study, it was showed that chayote had high return, but cabbage had 
low marketing return. The statistic test found that production costs of cabbage and 
salad the self-marketing farmers were lower than those of contracted farmers. On the 
other hand, marketing costs of cabbage and chayote of self-marketing farmers were 
higher than those of contracted farmers at 5% level of significance. The result of cost 
and return analysis found that no stakeholders were loss from the production and 
marketing management. 
 Due to the nature of organic vegetable production and marketing system, the 
study on benefit sharing was done only within the contracted farmers’ subsystem. The 
comparison of real benefit sharing and ideal benefit sharing in this subsystem found 
that the middlemen had higher benefit sharing than farmers in all types of the organic 
vegetables under the study. Although the middlemen received higher benefit sharing 
on water spinach and mustard than ideal benefit sharing but the gap was very small 
due to high competition in the marketing system of these vegetables. 
 If the middlemen wanted to sell organic vegetables at the current prices, they 
should increase the farm prices of kale, water spinach, mustard, cabbage, salad and 
chayote by about 18, 8, 7, 3, 14 and 18 percent respectively in order to ensure a fair 
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benefit sharing system. On the other hand, if the farmers were assumed to receive 
their current farm prices, the middlemen should reduce the market prices of kale, 
water spinach, mustard, cabbage, salad and chayote should be down by about 15, 8, 7, 
3, 13 and 15 percent respectively. By doing so, the middlemen still receive the normal 
profit and the systems would have a fair benefit sharing. At the same time, he 
consumers would be able to buy the organic vegetables at cheaper prices. Ultimately, 
the market of organic vegetables will be expanded. 
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