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บทคัดยอ 

 
  
 การศึกษานี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหความสามารถในการแขงขันในการสงออกไกสด
แชเย็นแชแข็งฮาลาลของไทยไปยังกลุมประเทศตะวันออกกลาง ไดแกประเทศ สาธารณรัฐอาหรับ
เอมิเรตส ซาอุดิอาระเบีย  และ คูเวต โดยใชทฤษฎีการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฏ เพื่อวิเคราะหวาประเทศไทยมีความไดเปรียบหรือสูญเสียความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การสงออก ซ่ึงจะทําการศึกษาระหวางป พ.ศ. 2540-2546  โดยทําการเปรียบเทียบกับประเทศคูแขง
อ่ืนๆในประเทศผูนําเขาทั้งสามประเทศ นอกจากนี้ยังไดทําการวิเคราะหถึงการเปลี่ยนแปลงสวน
แบงการตลาดของไกสดแชเย็นแชแข็งฮาลาลของไทยและประเทศสงออกที่สําคัญอื่น ๆ ในทั้งสาม
ประเทศ โดยวิเคราะหหาสัดสวนของการเปลี่ยนแปลงของสวนแบงการตลาดวาเปนผลมาจาก
สาเหตุของการเปลี่ยนแปลงขนาดของตลาด และการเปลี่ยนแปลงอันเกิดจากการแขงขันอยางละ
เทาไร โดยไดทําการศึกษาเปรียบเทียบคาเฉลี่ยปริมาณการสงออกของสองชวงเวลาคือ ระหวางป 
พ.ศ. 2540 -2543 และระหวางป พ.ศ. 2544-2546 

ผลจากการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Reveal comparative advantage)พบวา 
ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ ในการสงออกไกสดแชเย็นแชแข็งฮาลาลไป
ยังสาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตส ถึงแมการนําเขาโดยรวมจะมีแนวโนมที่ลดลงโดยตลอดเนื่องมาจาก
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การหดตัวของตลาด แตอยางไรก็ตามประเทศไทยก็ยังสามารถปองกันการสูญเสียสวนแบง
การตลาดไดดีกวาประเทศคูแขงขันรายอื่นๆในตลาดเดียวกัน  สําหรับในประเทศซาอุดิอาระเบีย 
และ ประเทศคูเวตนั้น ประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกไกสดแชเย็น
แชแข็งฮาลาล ในทั้งสองประเทศ 

สําหรับการศึกษาถึงการเปลี่ยนแปลงสวนแบงการตลาดเฉลี่ยระหวางป2540-2543 และป 
2544-2546 พบวาในประเทศสาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตส ประเทศไทยมีสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้น
ซ่ึงเปนผลมาจากการเปลี่ยนแปลงระดับการแขงขัน แตไทยก็เสียประโยชนจากการเปลี่ยนแปลง
สวนแบงการตลาดที่เปนผลมาจากการลดลงของขนาดตลาด  ในประเทศซาอุดิอาระเบียประเทศ
ไทยไดประโยชนจากการเปลี่ยนแปลงสวนแบงการตลาดโดยมีสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้นอันเปน
ผลมาจากการเปลี่ยนแปลงเนื่องจากการแขงขัน และเสียประโยชนจากการเปลี่ยนแปลงสวนแบง
การตลาดที่เปนผลมาจากการลดลงของขนาดตลาด  สวนในประเทศคูเวต ประเทศไทยไดประโยชน
จากการเปลี่ยนแปลงสวนแบงการตลาดที่เปนผลมาจาการเปลี่ยนแปลงเนื่องจากการแขงขัน และได
ประโยชนจากทั้งการเปลี่ยนแปลงสวนแบงการตลาดที่เปนผลมาจากการเปลี่ยนแปลงของขนาด
ตลาด   

ขอเสนอแนะที่ไดจากการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ จะเปนขอเสนอแนะในเชิงนโยบายท่ีบทบาท
ภาครัฐควรจะมีการสนับสนุนใหเปนรูปธรรมมากยิ่งขึ้น ไมวาจะเปนการเจรจาเพื่อขยายการสงออก
ในระดับภาครัฐ และภาคเอกชน รวมถึงการประชาสัมพันธสรางความเชื่อมั่น และสงเสริม
การตลาดเชิงรุกอยางตอเนื่องในหลาย ๆ รูปแบบ โดยเฉพาะอยางยิ่งระบบเตือนภัยที่จําเปน เมื่อมี
การเปลี่ยนแปลงของตลาดผูนําเขา โดยเฉพาะอยางยิ่งผลจากนโยบายเกี่ยวกับการนําเขาตาง ๆ 
จะตองมีการปรับปรุงใหทันทวงทีและในขณะเดียวกันผูสงออกควรจะศึกษาวิเคราะหถึงรสนิยม
ของผูบริโภคในตลาดตางประเทศใหทัน 
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Abstract 

 
 The objectives of this study were to analyze competitiveness of Thai export chilled and 
frozen halal chicken in The Middle East.  The studied countries included United Arab Emirates, 
Saudi Arabia and Kuwait.  

The research methodologies used in this study was Reveal Comparative Advantage 
Analysis(RCA) and Market Share Analysis(MSA). The result from RCA analysis was used to 
compare the competitiveness of Thai export with others  in the three importing countries in the 
Middle East.  The period of studied was between 1997-2003.   In addition, this study used MSA 
method to analyze market share of Thailand Chilled and Frozen Halal Chicken and Those of other 
exporting countries in the three markets. The advantage of market share analysis was that it can 
explain whether the effect of market share shifting among exporters was from changing size of 
the market or from competitive ability. This study compared the average market share between 2 
time periods, 1997-2000 and 2001-2003. 

The result of RCA showed that, Thailand has reveal comparative advantage in exporting 
chilled and frozen halal chicken in the United Arab Emirates.  Even though the total import 
quantity has been declining due to shrinkage of the market. Despite the decreasing market size,

ฉ 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ช 
 

Thailand can prevent market share loss better than other exporting countries in the same market.   
For Saudi Arabia and Kuwait, Thailand  does not have reveal comparative advantage in exporting 
chilled and frozen Halal chicken in both countries. 

The finding of Market Share Analysis that analyzed the change in average market share 
between 1997-2000 and 2001-2003   indicated that in United Arab Emirates Thailand has gained 
an increase in market share as a result of competitive ability but does not have advantage from 
changing(declining) market size.  In Saudi Arabia Thailand has gained market share as the effect 
from changing in competitiveness but loosing market share as a result from shrinking market size.  
In Kuwait, Thailand has gain market share as a result from both changing of market size and 
competitive advantage over other countries.   

The suggestion from this study is in term of policy improving export policy and 
increasing support from government sector.  This could be in form of government and private 
sector negotiation to increase export.  In addition promotion in various form is needed.  The 
warning system and marketing information when export market change due to policy change or 
other factors should be improve.  The study on consumer preference in this markets should be 
done to help increase marketshare. 
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