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บทคัดยอ

การศึกษาครั้งนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาบทบาทของธุรกิจชุมชนในการแกปญหา
ความยากจนในชนบทในภาคเหนือและหาแนวทางในการสงเสริมบทบาทของธุรกิจชุมชนในการ
แกปญหาความยากจนในชนบทไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยทํ าการศึกษากลุมธุรกิจชุมชน จ ํานวน 2 
กลุม ในเขตอํ าเภอล้ี จงัหวัดลํ าพูน ไดแก กลุมแมบานประมงบานหวยบง หมูที่ 3 ต ําบลศรีวิชัย และ 
กลุมผลิตภัณฑเครื่องเงินบานหนองบอน หมูที่ 11 ต ําบลนาทราย  สํ าหรับการเก็บรวบรวมขอมูล
ประกอบดวยการเก็บขอมูลภาคสนามโดยการสัมภาษณประชากรที่เปนหัวหนาครัวเรือนทั้งที่เปน
สมาชิกและไมเปนสมาชิกของกลุมธุรกิจชุมชนจํ านวน 100 คน ตลอดจนการสัมภาษณเชิงลึก  กลุม
ผูใหขอมูล ไดแกผูนํ าชุมชน ผูบริหารและคณะกรรมการของธรุกจิชมุชน คณะกรรมการหมูบาน ผูสูง
อายแุละผูอาวโุสในชมุชน ประธานองคการบริหารสวนตํ าบลและสมาชิก เจาหนาที่พัฒนาชุมชนใน
ระดบัจังหวัดและอํ าเภอ เจาหนาที่เคหะกิจเกษตรจังหวัด และเกษตรอํ าเภอ จ ํานวน 45 คน

ผลการศึกษาพบวา ธุรกจิชมุชนมีบทบาทในการแกปญหาความยากจนของสมาชิกและ
คนภายในชุมชนไดในระดับหนึ่ง โดยการประกอบธุรกิจชุมชนชวยในการเพิ่มรายไดใหกับ
สมาชิกและคนในชุมชน โดยกอใหเกิดการมีงานทํ า และการจางงานอยางตอเนื่องในพื้นที่ ลดการ
วางงานหลังจากการทํ าการเกษตร  คนในชุมชนสามารถเขาถึงแหลงทุนทั้งแหลงทุนภายในและ
ภายนอกชุมชน สงผลใหสภาพเศรษฐกิจโดยรวมของชุมชนดีขึ้น นอกจากนี้ธุรกิจชุมชนยังสงผลให
สมาชกิในชุมชนไดมีโอกาสเรียนรูและพัฒนาความเปนผูประกอบการของตนเอง ตลอดจนสามารถ
ลดการอพยพแรงงานออกจากชุมชนเพื่อหางานทํ า และเสริมสรางความเขมแข็งของชุมชนในการ
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แกปญหาของชุมชนเองในระยะยาว ซ่ึงเปนผลสืบเนื่องจากการไดรับขอมูลขาวสารและมีโอกาสใน
การแลกเปลี่ยนประสบการณกับกลุมธุรกิจชุมชนอื่นๆ  อยางไรก็ตามธุรกิจชุมชนก็ยังมีขอจํ ากัด
สํ าหรับการแกปญหาความยากจน ซ่ึงเปนปญหาสืบเนื่องจากโครงสรางระบบธุรกิจชุมชนเอง ซ่ึงได
แก ปญหาดานเงินทุนหมุนเวียน ปญหาดานการบริหารจัดการ ปญหาดานการตลาด และปญหาการ
สนบัสนนุจากภายนอกโดยเฉพาะการสงเสรมิจากภาครฐัทีข่าดความตอเนือ่งและครบวงจร จากปญหา
ดงักลาวสงผลใหธุรกจิชมุชนยงัไมสามารถแกปญหาความยากจนในชนบทไดอยางมปีระสิทธิภาพ แต
อยางไรก็ตามการสงเสริมธุรกิจชุมชนถือเปนรูปแบบการพัฒนาที่มีความสํ าคัญตอการแกปญหา
ความยากจนและการเสริมสรางศักยภาพของชุมชนในการแกปญหาของชุมชนในระยะยาว ดังนั้น
การศกึษาครั้งนี้มีขอเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาบทบาทธุรกิจชุมชน เพือ่การแกปญหาความ
ยากจนในชนบท ดงันี้

(1) การสงเสริมธุรกิจชุมชน จะตองเนนการสงเสริมธุรกิจชุมชนที่อยูบนพื้นฐาน
ขององคความรูหรือภูมิปญญาของชุมชน ซ่ึงจะชวยใหธุรกิจชุมชนสามารถพัฒนาไดอยางรวดเร็ว

(2) การสงเสริมธุรกิจชุมชน จะตองใหความสํ าคัญกับการพัฒนาความรูการ
บริหารจัดการที่ทันสมัยรวมถึงการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑของกลุมธุรกิจชุมชนใหสอดคลองกับ
ความตองการของตลาดทั้งภายในและภายนอกประเทศ

(3) การจัดตั้งกองทุนธุรกิจชุมชน เพื่อสนับสนุนกลุมธุรกิจชุมชนที่ยังไมเขมแข็ง
เพียงพอใหสามารถนํ าไปใชเปนเงินทุนหมุนเวียนในการจัดซ้ือวัตถุดิบ การฝกอบรมสมาชิกและ
การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ

(4) การสงเสริมธุรกิจชุมชนของภาครัฐ จะตองมีความตอเนื่องและครบวงจร 
โดยเนนการสงเสริมที่กอใหเกิดการเรียนรูของสมาชิกและผูนํ ากลุมธุรกิจชุมชนเกี่ยวกับบทบาท
และหนาที่ในการประกอบธุรกิจชุมชน

(5) การสรางเครือขายกลุมธุรกิจชุมชน เพื่อเสริมสรางความเขมแข็งของกลุม
ธุรกจิชมุชนในการสนับสนุนซึ่งกันและกันทั้งทางดานวัตถุดิบ เงนิทุนและองคความรูระหวางกลุม
ธุรกิจชุมชน โดยเฉพาะกลุมธุรกิจชุมชนที่ยังไมเขมแข็งไดเรียนรูถึงตลาดในการรองรับผลผลิต

และเทคโนโลยีใหมๆที่จะนํ ามาใชในการปรับปรุงผลิตภัณฑของกลุมในอนาคต
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ABSTRACT

This research aims to investigate the present roles of community business for poverty 
alleviation in rural areas of Northern Thailand and how to promote these existing community 
business to play an effective role in poverty alleviation. This study is based on data collected from 
two community business groups in Ban Huai Bong Village and Ban Nong Bon Village, Li 
District, Lamphun Province. The survey of 100 households in these two villages was conducted to 
provide information related to the village socio-economic characteristics and community 
business. In addition, key informants were interviewed to provide in-depth information on the 
roles of community business for poverty alleviation.

The results of  the study indicated that community business, to a certain extent, was 
able to alleviate the poverty among the community business members and local villagers. The 
community business helped generate additional income and employment in the areas. It also 
provided an access to internal and external resources for local communities. With the advent of 
community business, the quality  of life of local villager had been substantially improved, 
particularly the silverware product community business group. In addition, local community’s 
capabilities had been strengthened through the process of community business development. 
However, many constraints still exist to prevent an effective role of community business in 
poverty alleviation. These include the limitation of working capital, management problems, 
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marketing problem, and disintegrated manner of external supports. To promote an effective role 
of community business for poverty alleviation, this study has proposed the following 
recommendations:

(1) The promotion of community business activities should be based on indigenous 
knowledge, which will enable the community groups to develop and adjust their products to the 
market demand and customers preference.

(2) Modern business management should be introduced to the community business 
groups to strengthen their existing management systems to cope with rapidly changing market 
demand.

(3) Community business fund should be set up to support the weak community 
business groups for product development and training of community business members.

(4) The promotion of community business should be comprehensive and integrated, 
by coordinating  with various organizations, both government and private sectors. The promotion 
should be emphasized on the development of social capital and learning process among 
community business members and their leaders.

(5) The formation of community business net work should be given priority in the 
future government promotion. This network will facilitate the better access to raw material, 
financial resources, knowledge of marketing and modern technology among community business 
groups.
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