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บทคดัย่อ 
 

 การศึกษาวิจยัเร่ือง ผลจาการหาเสียงเลือกตั้งผ่านเฟสบุ๊คและทวิตเตอร์ ต่อนักศึกษา
มหาวิทยาลยัเชียงใหม่  ในการออกเสียงเลือกตั้งทัว่ไป พ.ศ. 2554 โดยมีวตัถุประสงคใ์นการวิจยัคือ 
เพื่อศึกษาการใช ้เฟสบุค๊และทวติเตอร์ ในการหาเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองของพรรคการเมือง
เพื่อศึกษาผลจากการหาเสียงผา่น เฟสบุ๊คและทวิตเตอร์ ต่อนกัศึกษา มหาวิทยาลยัเชียงใหม่และเพื่อ
ศึกษาแนวโนม้ของการใชส่ื้อสังคมออนไลน์เป็นส่ือการโฆษณาหาเสียงในการเลือกตั้ง 
 การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัในลักษณะเชิงปริมาณ ผูว้ิจ ัยได้ท าการเก็บข้อมูลจากกลุ่ม
ตวัอยา่งจากกลุ่มนกัศึกษามหาวทิยาลยัเชียงใหม่ จ  านวน 400 คนท่ีเป็นผูมี้สิทธิเลือกตั้งตามกฎหมาย
ไทยในการเลือกตั้งในปี พ.ศ. 2554 ผลการศึกษาพบว่า ในดา้นพฤติกรรมการใช้อินเตอร์เน็ตนั้น
พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีพฤติกรรมใชอิ้นเตอร์เน็ตเป็นประจ าทุกวนั ซ่ึงในการเขา้ใช้
งานอินเตอร์เน็ตในการเขา้สู่สังคมออนไลน์ อยา่งเช่น เอ็มเอสเอ็น (MSN), เฟสบุ๊ค( Facebook), ทวิต
เตอร์ (Twitter) ซ่ึงการรับข่าวสารทางการเมืองนั้นพบว่าช่องทางในการรับรู้ข่าวสารทางการเมือง
ผา่นทางส่ือสังคมออนไลน์ส่วนใหญ่มีการรับรู้ข่าวสารทางการเมืองผา่นการแชร์ผา่นสังคมออนไลน์ 
เฟสบุค๊และทวติเตอร์ 
 อิทธิพลของส่ือสังคมออนไลน์ต่อการรับรู้ทางการเมืองในช่วงการเลือกตั้ งนักศึกษา
มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ของพบวา่ ส่ือสังคมออนไลน์กลายเป็นส่ือท่ีสามารถเขา้ถึงกลุ่มนกัศึกษาส่วน
ใหญ่ไดม้ากข้ึนกว่าในอดีต จึงท าให้นกัศึกษาสามารถเขา้ถึงขอ้มูลข่าวสารผ่านส่ือสังคมออนไลน์
ผา่นเฟสบุ๊คและทวิตเตอร์ได้ง่ายและรวดเร็ว ในการรับรู้ข่าวสารในการหาเสียงในช่วงเลือกตั้งของ



จ 
 

กลุ่มนกัศึกษานั้น อิทธิพลของการใชส่ื้อสังคมออนไลน์ในการรณรงคห์าเสียงนั้นยงัไม่ไดรั้บความ
นิยมในกลุ่มนักศึกษา มีเพียงกลุ่มนักศึกษาเพียงบางคนท่ีได้ให้ความสนใจในการติดตามข้อมูล
ข่าวสารการหาเสียงผ่านส่ือสังคมออนไลน์ผา่น เฟสบุ๊คและทวิตเตอร์ ของพรรคการเมืองและกลุ่ม
การเมือง แต่ส่วนใหญ่แลว้นกัศึกษากลุ่มตวัอย่างมีความคิดเห็นว่าส่ือสังคมออนไลน์ เฟสบุ๊คและ
ทวิตเตอร์ เป็นส่ือท่ีสามารถเขา้ถึงขอ้มูลข่าวสารไดอ้ย่างสะดวกรวดเร็วและยงัแสดงความคิดเห็น
ต่างๆไดอ้ยา่งเสรี ควรมีการส่งเสริมการใชใ้หเ้พิ่มมากข้ึนในการใชโ้ฆษณาหาเสียงในการเลือกตั้งทั้ง
ในระดบัทอ้งประเทศและทอ้งถ่ิน เพราะเป็นการส่งเสริมและกระตุน้ให้เกิดการมีส่วนร่วมทางการ
เมืองเพิ่มมากข้ึน  
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ABSTRACT 
  
 An independent study entitled Effects of Election Campaigns through Facebook and 
Twitter on Chiang Mai University Students in General Elections B.E. 2554 has three objectives, 
i.e. to study how political parities use Facebook and Twitter in their election campaigns; to study 
how Facebook and Twitter campaign affect Chiang Mai University students; and to assess the 
future trend for using online media in election campaigns.  
 This study employs quantitative research methodology. Data were collected from 400 
Chiang Mai University students who are eligible for vote in 2554 B.E. Findings show that students 
use the Internet in their everyday lives especially to use the Internet for social media such as MSN,  
Facebook, Twitter. Research finds student learn about political news from online media through 
Facebook sharing or Twitter tweeds.  
 Considering political awareness during the election campaign period, the research 
discovers that online media can reach more students than traditional media of which make 
political news and information reach greater number of students faster. 


